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Sefiores miembros del jurado de sustentacion de tesis: en cumplimiento al Articulo 45
de la Ley universitaria N° 30220, que sefiala los requisitos para la obtencion de los
grados académicos y titulos profesionales correspondientes; el Estatuto de la
UNHEVAL, aprobado mediante Resolucion N° 007.2016-UNHEVAL-AE y la
Resolucion de Consejo Universitario N°0065-2017-UNHEVAL, nos cabe el honor de
presentar ante ustedes nuestro trabajo de investigacion titulado: “LAS REDES
SOCIALES VIRTUALES Y EL IMPACTO EN LA IDENTIDAD CULTURAL DEL
DISTRITO DE HUANUCO CERCADO. REGION HUANUCO. 2020”. Trabajo
realizado con el objeto de optar el titulo de Licenciado en Sociologia.

La investigacion se centra en explicar como las redes sociales virtuales impactan en
la identidad cultural de los ciudadanos del distrito de Huanuco cercado, en la region
Huanuco. Esta relacion nos permite conocer los niveles, grados y forma como las
redes sociales influyen, fortalecen o modifican los elementos de la identidad en la
poblacion distrital de Huénuco. Ante ello el estudio sociolégico nos permite
recomendar estrategias o sugerencias para enfrentar estos elementos tecnolégicos

de forma positiva y ventajosa.
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RESUMEN

El problema que se investigo fue que la aparicion de las redes sociales virtuales
gracias a internet, generd en muchos segmentos sociales comportamientos culturales
muy variados. Tal como se analiza en la tesis: redes sociales virtuales que modifican
conductas identitarias y pérdida de identidad cultural diversa. Respecto del
Procedimiento o métodos. El estudio corresponde al tipo de investigacion descriptiva
(Herndndez, Fernandez y Baptista, 2015) ya que busco describir en el momento de la
cohorte (2020), diversos indicadores sobre las redes sociales virtuales y la posibilidad
de fortalecimiento de la identidad cultural. Se trata ademas de un estudio transversal
pues se evalla el estado de un niumero de factores en un momento Gnico en el tiempo
(Hernandez. et. al.: 2015). Sobre los resultados, mediante el muestreo probabilistico
se obtuvo una muestra de 382 encuestados y se utilizé como instrumento de
recoleccion de datos el cuestionario. Asi, uno de los resultados mas significativos un
76% de los encuestados afirmaron que las redes sociales estan cambiando las formas
en que las personas viven, en la actualidad estamos viviendo la era de transformacion
digital, cambio las formas de trabajar, de educar, de vivir, e incluso de relacionarse
con los demas, también transformo la manera de hacer negocios por ello muchas
empresas usan redes sociales para crear una nueva identidad, vender y tener un
espacio en la memoria y el corazén de sus clientes. Y finalmente se concluye en que
las redes sociales virtuales que mas preferencia tienen los pobladores del distrito de
Huéanuco cercado son: Facebook, WhatsApp, YouTube y Google. Estos a su vez
generan discursos propios que les permiten intercambiar gustos, creencias,
costumbres, sentimientos, por tanto, la cultura de la poblacién de Huanuco cercado

se fortalece con el adecuado uso de las redes sociales virtuales.
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SUMMARY

The problem that was investigated was that the appearance of virtual social networks
thanks to the Internet, generated in many social segments very varied cultural
behaviors. As analyzed in the thesis: virtual social networks that modify identity
behaviors and loss of diverse cultural identity. Regarding the Procedure or methods.
The study corresponds to the type of descriptive research (Hernandez, Fernandez and
Baptista, 2015) since it sought to describe at the time of the cohort (2020), various
indicators on virtual social networks and the possibility of strengthening cultural
identity. It is also a cross-sectional study as the state of a number of factors is
evaluated at a single moment in time (Hernandez. Et. Al .: 2015). Regarding the
results, by means of probability sampling, a sample of 382 respondents was obtained
and the questionnaire was used as a data collection instrument. Thus, one of the most
significant results, 76% of those surveyed affirmed that social networks are changing
the ways in which people live, we are currently living the era of digital transformation,
changing the ways of working, educating, Living, and even interacting with others, also
transformed the way of doing business, which is why many companies use social
networks to create a new identity, sell and have a space in the memory and hearts of
their customers. And finally it is concluded that the virtual social networks that the
residents of the district of Huanuco fenced have the most preference are: Facebook,
WhatsApp, YouTube and Google. These in turn generate their own discourses that
allow them to exchange tastes, beliefs, customs, feelings, therefore, the culture of the
population of Huanuco fenced is strengthened with the appropriate use of virtual social

networks.
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INTRODUCCION

El presente trabajo “LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y EL IMPACTO EN LA
IDENTIDAD CULTURAL DEL DISTRITO DE HUANUCO CERCADO. REGION
HUANUCO. 2020”, aborda a las redes sociales virtuales, en tanto es el mas reciente
fenOmeno que empieza a preocupar a las ciencias sociales. Estas redes como
Facebook, WhatsApp, Twitter, Instagram, Linkedin, etc. son sistemas que permiten
establecer relaciones entre usuarios a los que se puede conocer 0 no en la realidad.
Cada una de estas relaciones da acceso, ademas, a todas las personas que tienen
algun vinculo con cada usuario, lo cual permite a estas relaciones crecer
ilimitadamente en una telarafia de conexiones.

En la actualidad existen muchas redes sociales con distintas posibilidades
tecnoldgicas, que dan soporte a una amplia gama de intereses y practicas. Pese a
gue sus principales caracteristicas tecnolégicas son bastante consistentes, las
culturas que surgen en torno a las redes sociales son variadas. Debido a la
popularidad de las redes sociales por permite comunicar, entender y compartir. Por
eso la investigacion da cuenta de la vinculacién e impacto de estas redes con los
elementos de la identidad cultural huanuquefia.

El objetivo principal del presente trabajo consiste en, explicar la manera en que la
Redes Sociales Virtuales fortalecen la identidad cultural en el distrito Huanuco
Cercado, las redes sociales se han convertido en una herramienta de los individuos,
gue principalmente las usan con fines de comunicacion, informacion 'y
entretenimiento, una revolucion sin precedentes cuyas consecuencias a futuro adn no
podemos prever, por ello es valioso medir el grado de fortalecimiento con el fin de

poder planificar estrategias para su uso adecuado.
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El presente trabajo tiene la estructura de las normas vigentes de la Universidad.

EI CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA contiene la fundamentacion del

problema y formulacion del problema; Objetivos General y Especificos.
Justificacion e importancia. Viabilidad y limitaciones.

El CAPITULO II: MARCO TEORICO incluye las secciones de Bases teoricas,

Definicion de términos bésicos, Hipodtesis, Operacionalizacion de variables,

dimensiones e indicadores. Definiciones operacionales.

EI CAPITULO lll: MARCO METODOLOGICO desarrolla: Nivel y tipo de investigacion,

Disefio de la investigacion, Determinacion del universo, poblacion y muestra,

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

El CAPITULO IV: RESULTADOS Y DISCUSION contiene: Tablas y gréficos.

Interpretacion. Contrastacion de hipotesis. Discusidon de resultados entre el cuerpo

tedrico y los resultados del trabajo de campo.

Y finalmente se presenta las conclusiones, sugerencias 0 recomendaciones,

bibliografia y anexos de la investigacion.
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Fundamentacion del problemay formulacién del problema

La aparicidon de las redes sociales gracias a internet, generé en muchos segmentos
sociales comportamientos culturales muy variados. Para algunos se orientd hacia la
utilizacidbn comunicacional en general; para otros les generé perspectivas laborales y
comerciales. Y para las generaciones jévenes de todo nivel en el Perd fue un
acontecimiento que desvel6 un abanico de uso impresionante, a tal punto que copo
casi la integridad de sus vidas.

En esa lectura, nos proponemos investigar “LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y
EL IMPACTO EN LA IDENTIDAD CULTURAL EN EL DISTRITO CERCADO DE
HUANUCO. REGION HUANUCO. 2020.”, motivados por haber hallado en los anales
del XXX Congreso de la Asociacion Latinoamericana de Sociologia realizado en San
José de Costa Rica el afo 2015, la ponencia “Uso y consumo de Redes Sociales
Virtuales entre estudiantes universitarios: un acercamiento desde Facebook y Twitter”
de la doctora Rocio Leticia Cortés Campos de la Universidad Autbnoma de Yucatan.
Mérida, México.

Una distincion especial que nos motiva también, es la autorizacion de la autora de la
ponencia para replicar la investigacion en lo que fuera menester en nuestro distrito
Huéanuco Cercado. Region Huanuco.2020.

De este modo, un primer antecedente a nivel internacional constituye la ponencia
sefalada lineas arriba y que en cuyo resumen sefala lo siguiente:

‘Las Redes Sociales Virtuales (RSV) afectaron las formas de interaccién y
comunicacion entre individuos, especialmente de las generaciones mas jovenes, que

las utilizan como parte de su vida para la realizacion de actividades multiples y muy
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diversas (Winocur, 2006, 2012): socializan con amigos, obtienen informacion casi
inmediata sobre temas de la agenda publica; se organizan con sus contactos o
compafieros de escuela para eventos académicos, de activismo e incluso de
militancia politica. Mediante las RSV también mantienen contacto con sus seres
allegados como amigos, familia y pareja sentimental; incluso las emplean para
entablar nuevas relaciones sentimentales.” (Rocio Leticia Cortés Campos. 2015. Uso
y consumo de Redes Sociales Virtuales entre estudiantes universitarios: un
acercamiento desde Facebook y Twitter. 15/09/2017, De ALAS COSTA RICA 2015
Sitio web: http://sociologia-alas.org/congreso-xxx/ponencias/)

Como se ve en esta primera cita, las redes tienen diferentes usos y consumos, es
decir para qué lo utilizan los usuarios y en este caso los pobladores del distrito
Huanuco Cercado. Region Huanuco.

También aparece la comunidad juvenil mas comunicada; pero a la vez mas compleja
y dificil. Va perdiendo su originalidad e identidad orientandose mas a la adiccion
tecnonet.

Las acciones en conjunto sefialan la emergencia de una sociedad mas comunicada
e integrada, pero también mas compleja. Es la Sociedad de la Informacion
ampliamente estudiada por Castells (2006), la cual se distingue por el uso cotidiano
Tecnologias de la Informacién y Comunicacién (TIC) como parte de la vida; dichas
tecnologias se vinculan a las RSV y son altamente consumidas por las nuevas
generaciones: los nativos digitales (Prensky, 2010). (idem)

De otro lado este antecedente va configurando avances y contextualizaciones para

constituir nuestro escenario de investigacion.
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“El trabajo se propone trazar un patron de uso y consumo de la informacion preferida
en las RSV. La investigacion se realiz6 con estudiantes de nivel Licenciatura de la
Universidad Auténoma de Yucatan (UADY), ubicada al sur de México. El trabajo
presenta algunos hallazgos de la tesis Interaccion mediante Redes Sociales Virtuales
(RSV): su importancia en las relaciones significativas, la cual desarrollo para obtener
el grado de Doctora en Ciencias Sociales, por la Universidad Autbnoma de Yucatan.
El trabajo se encuentra en su fase final.” (Ibidem)
Si para nuestra tesis de referencia el Facebook y Twitter son las redes virtuales mas
usadas y consumidas, pretendemos que en el distrito cercado de Huanuco, los
pobladores usan mas el Facebook y WhatsApp.
“‘La informacidon presentada se recopild en 2014 mediante la aplicacion de 458
encuestas a estudiantes que respondieron a cuestiones sobre su empleo cotidiano de
las RSV. Se exponen datos sobre las redes mas populares, asi como el tipo
informacién que prefieren recibir. También se caracteriza un consumo diferenciado
de los contenidos que obtienen particularmente de las redes Facebook y Twitter. Entre
los principales resultados se observa que la RSV mas popular es Facebook; el tipo
de informacion preferida, corresponde a los amigos, seguido de la familia y la escuela.
Sin embargo, también utilizan ambas redes para obtener informacion noticiosa,
politica y deportiva, entre otras.” (idem)
1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Pregunta General
¢,De qué manera la Redes Sociales Virtuales impactan en la identidad cultural

en el distrito de Huanuco Cercado, region Huanuco 2020?



17

1.2.2. Preguntas Especificas

1.

¢, Cuales son las preferencias de las Redes Sociales Virtuales en relacién
al fortalecimiento de la identidad cultural entre los pobladores del distrito
Huanuco Cercado, regiéon Huanuco Peru 2020?

¢,Cuales son los patrones de uso, habitos y consumo de la Internet y
Redes Sociales Virtuales en relacion a la identidad cultural de los
pobladores del distrito Huanuco Cercado, region Huanuco, Pert 20207?
¢, Cuales son las diferencias en los usos, habitos y consumo en las redes
Facebook y WhatsApp relacionado al fortalecimiento de la identidad
cultural de los pobladores del distrito Huanuco Cercado, region Huanuco?

20207

1.3. Objetivos

1.3.1. General

Explicar la manera en que la Redes Sociales Virtuales fortalecen la identidad

cultural en el distrito Huanuco Cercado, regién Huanuco 2020

1.3.2. Especificos

1.

Identificar las preferencias de las Redes Sociales Virtuales en relacion al
fortalecimiento de la identidad cultural entre los pobladores del distrito
Huanuco Cercado, regiébn Huanuco Peru 2020

Explicar los patrones de uso, habitos y consumo de la Internet y Redes
Sociales Virtuales en relacion a la identidad cultural de los pobladores del
distrito de Huanuco Cercado, regiéon Huanuco, Peru 2020

Explicar las diferencias en los usos, habitos y consumo en las redes

Facebook y WhatsApp relacionado al fortalecimiento de la identidad
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cultural de los pobladores del distrito de Huanuco Cercado, regién
Huanuco. 2020
1.4. Justificacion e importancia
Se justifica la investigacion porque las RSV han afectado la interaccion entre
las personas, también han incidido en la generacion de nuevas formas de
participacion en relacion a la identidad cultural en general y en particular en la
poblacion del distrito de Hudnuco cercado gracias a los dispositivos que alientan la
comunicacion a través de RSV.
Cada vez es mas comun la escena de los pobladores que mantienen la
computadora prendida, o el celular activo y se comunican con sus amigos.
Estas Redes Sociales Virtuales interactian con las creencias e idiosincrasia cultural
de los ciudadanos del distrito de Huanuco Cercado modificando de distinta manera
la identidad cultural, tendiendo a una enajenacién de la misma.
La investigacién es importante porque pretende:
Ante este nuevo escenario, las autoridades de todos los sectores del siglo XXI se
enfrentan a una situacién cada vez mas dificil en su intento por llamar la atencion
de los ciudadanos hacia el tema del dia, pues en vez de participar con éste, también
dedican tiempo de sus funciones al chat, a Facebook o a WhatsApp, entre otras
redes.
e Proponer aportaciones en el marco del contexto contemporaneo para el
fortalecimiento de la identidad cultural y aparejada al desarrollo regional.
e Investigar cdmo se viven las RSV (usos e interacciones) por parte de los
pobladores del distrito de Huanuco Cercado region de Huanuco Perq,

proporcionara una aproximacion sobre el perfil cultural.
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En un mundo en que las redes cobran mayor auge en la vida cotidiana de la
poblacion, es fundamental que las instituciones y sus dirigentes conozcan estos
nuevos procesos de comunicacion e interaccion, para que se involucre con ellos y
aprenda a manejarlos. A mediano plazo este conocimiento le permitirhd generar
estrategias para captar la identidad de los pobladores y emplear las redes con fines
culturales. Al menos en cuanto a divulgacion del conocimiento, o como medio
comunicativo y de organizacién entre ciudadanos.

Por otro lado, los procesos de interaccion y de comunicacion que se viven mediante
las Redes Sociales Virtuales, por la misma condicion de su soporte y formato tienen
un caracter ciertamente efimero. Una de las caracteristicas de la Sociedad de la
Informacién y la Comunicacion (Trejo, 2001) es precisamente ésta: lo que hoy
causa impacto y es noticia, mafiana quiza no lo sea. Una red que hoy tiene gran
éxito entre los usuarios puede perder su importancia paulatinamente; o cuando sea
desplazada por otra red. En esa direccién otro de los aportes de este trabajo es el
registro y andlisis de cémo se realiza la interaccibn mediante las RSV en un
momento de auge.

En cuanto a las redes elegidas, se seleccionaron Facebook, WhatsApp por tratarse
de dos de las redes mas populares en el mundo de hoy en dia (Smith, 2014), pues
la primera cuenta con mas de 1 billon de usuarios (billén en inglés); mientras que la
segunda posee cerca de 284 millones de usuarios. Si bien YouTube es la segunda
red mas popular en el mundo (Smith, 2014), pues cuenta con 1 billon (en inglés) de
usuarios registrados y cerca de 4 millones de visitas por dia, ha tenido que
descartarse de la investigacion por la naturaleza de su doble configuracion.
YouTube puede verse como una RSV, pero también es altamente conocida por ser

el mayor portal de videos en el mundo. Para ubicarla como una red, es necesario
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que el usuario se suscriba a ella, lo que muchas veces no ocurre, pues cualquier
internauta puede reproducir y compartir (en otras redes) los videos de YouTube sin
necesidad de la suscripcion. Lo que no ocurre con Facebook o Twitter que
requieren, obligatoriamente, que el usuario esté suscrito.
Se elige el distrito de Huanuco Cercado de la region Huanuco Peru por tratarse de
una poblacion culturalmente identificada con una de las culturas historicas del
poblamiento huanuquefia como lo fueron los Yaros, Chupachos y Panatahuas
dignos representantes de la descendencia del principe lllatopa
Realizar esta investigacion en este distrito permitira trazar un panorama general del
caso y contribuir a la generacion de puentes comunicativos entre las partes que
integran el proceso de construccion cultural, entre nativos y migrantes digitales del
entorno regional

1.5. Viabilidad y limitaciones
La investigacion fue viable porque las dos variables principales de estudio, las redes
sociales virtuales y la identidad cultural de la poblacion del distrito de Huanuco
Cercado se vienen afectando uno a otro de una manera muy significativa. Se
visualiza un consumo de las redes sociales virtuales cada dia por un alto porcentaje
de la poblacion. Y de otro lado la identidad cultural nativa se viene impactando
negativamente al ir eliminando o desapareciendo muchos elementos identitarios en
términos culturales. La educacion, las ciencias, la tecnologia, la historia, las
costumbres, los lenguajes son asumidos con conceptos externo a lo nativo.
En cuanto a las limitaciones se hallan algunos factores que en el presente
obstaculizarian su desarrollo; empero para ello se generan estrategias que nos

permiten subsanarlas.
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Las limitaciones para la ejecucion de la presente investigacion se sintetizan en la
falta de informacién de origen secundario, por lo cual se tuvo que levantar datos de
origen de campo; donde el margen de error se tratd de minimizar debido a que los
miembros de la muestra siempre fueron reacios a responder preguntas que tienen
que ver con la identificacion de los elementos componentes de la cultura.

En cuanto al financiamiento del presupuesto de la investigacion fue cubierta por los

tesistas.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. Revision de estudios realizados
Para nuestro trabajo de investigacion, se tendra en consideracion las
conclusiones y recomendaciones de diferentes fuentes de primera y segunda mano,
gue hacen referencia a las Redes Sociales Virtuales y la Identidad cultural.
Para lo que consignamos a continuacion y a tono con las reglas de autoria, nos
sostenemos en el siguiente referente metodolégico:
2.1.1. Antecedentes internacionales

Las primeras investigaciones: uso y abuso de internet
El uso de internet por universitarios se viene estudiando desde que internet se
popularizé a partir de 1995.

Las primeras investigaciones se realizaron en Estados Unidos, (Young, 1996a,
1996b, 1999, 2000 citado en Garcia del Castillo, 2007 42). Sin embargo, se
concentraron en uso y abuso de internet considerado como una enfermedad, lo
gue se llamé el IAD (Internet, Addiction, Disorder) o el Sindrome de Adiccién a
Internet.

En el 2000 se observo que el perfil del usuario de internet era un joven varoén.
Las investigaciones sefialaron que internet era usado para obtener informacion
de ocio y entretenimiento. Desde aquellos afos, se notaba la tendencia de que
los jovenes varones usaban internet para jugar y las mujeres utilizaban mas el
correo electronico.

El cambio de siglo también marco el avance de la tecnologia y la adaptacion
del ser humano a las TIC. Este desarrollo tecnolégico hizo que los jovenes y

adolescentes se acerquen mas a internet, ya sea desde el hogar o a través de
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la cabina publica. Era el tiempo de ingresar a la cabina por curiosidad o para
conocer amistades extranjeras.

Las investigaciones que se realizaron en esta segunda etapa corresponden a
las brechas digitales por género, situacion socioeconémica, nivel educativo.
Porque el acceso a internet no es igual para todos.

Sin embargo, esto ha cambiado en los Ultimos seis afios porque con la apariciéon
de las redes sociales (2006) el uso de internet cambid.

A. Patrones de uso de internet en estudiantes universitarios — Universidad de
Murcia - Espafia

La Universidad de Murcia fue una de las primeras que realizé este estudio

encabezado por un grupo de investigadores, Montserrat Sdnchez, Raquel
Sanchez y Agustin Romero, con el fin de establecer los patrones de
comportamiento en el uso de internet por estudiantes universitarios.
Para esta investigacion se elabor6 el Cuestionario sobre patrones de uso de
internet y se aplicé a 113 estudiantes universitarios (42 mujeres y 71 varones).
Este instrumento incluye preguntas que recogen variables de tipo demogréfico,
como edad, sexo y estudios. También recoge cuestiones como antigliedad y
frecuencia de uso de internet, motivos y duracion de la conexién y tipos de
aplicacion utilizada. Por ultimo, incluye una serie de items dicotémicos que
evalltan la presencia o no del IAD si se responde de modo afirmativo a cuatro o
mas de ellos”.

El resultado del estudio indic6é que la mayoria de universitarios usaban internet
con fines antes comunicativos que expositivos o descriptivos. Ademas, se

establecio una diferencia de género en el uso de internet: las mujeres eran las
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gue mas usaban el correo electronico y los varones tuvieron mas acceso a las
paginas web. Del mismo modo se encontré un alto uso ludico de internet.

Y en lo referente a la antigiedad en el uso de internet, los investigadores
indicaron que los varones fueron los primeros que incorporaron internet y esto
estaria relacionado con el temprano uso de los videojuegos (Marti 1997;
Sanchez 2000: 11). El grupo que fue diagnosticado con el sindrome de adiccion
a internet fue el 20% en igual proporcién entre hombres y mujeres.

Una de las observaciones por parte de los investigadores fue que los
universitarios tuvieron acceso a internet en la universidad de forma gratuita, pero
por un tiempo de dos horas. Por aquel entonces, el acceso a este medio se
pagaba por tiempo de conexion. Entonces, se observé que la adiccion de
internet no era tan elevada como se esperaba.

B. Patrones de uso de internet en poblacion universitaria espafiola — Universidad
Auténoma de Madrid y Universidad Complutense de Madrid.

La investigacion fue realizada en el 2003 por la Universidad Autonoma de
Madrid, la Universidad Complutense de Madrid y el Centro de Ensefianza
Superior San Pablo. Los investigadores, Marina Mufioz-Rivas, Eugenia Navarro
y Natalia Ortega, analizaron los patrones de uso de internet y sus recursos
especificos como paginas web, correo electrénico y chats especificos.

El instrumento utilizado fue una encuesta con 19 items categoricos y 69 items
dicotdmicos con opciones de respuesta verdadero/falso. En la encuesta se
recogieron datos como parametros de uso de internet, motivos para utilizar
internet, datos demograficos, relaciones sociales a traves de la red e indicadores

de uso patolégico de internet.
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En este estudio un alto porcentaje (62,9%) afirmd6 que la conexién a internet la
realiza desde el hogar; un 31% de los encuestados se conect6 a través de su
centro universitario. El 52,5% accedio a internet de 3 a 6 horas, y el 27,6% usé
la red un promedio de dos horas (140). A diferencia del estudio de la Universidad
de Murcia, aqui el 77% de la muestra sefialé que ingresoé a paginas web, el 75%
de los encuestados usé el correo electronico y el 37,4% accedio al chat.

Hay diversos motivos por los cuales los universitarios accedieron a la red; el
28% de ellos sefal6é que ingresa para realizar sus tareas académicas, un 18%
expresO que se mantienen informados en areas de interés personal. El 17,4%
dijo que gustaba de poder hablar con amigos, el 11,5% por razones referidas al
desarrollo personal y un 7,6 menciond que descargaba programas informaticos.
Este estudio dio como resultado que los varones de 18 afios son los que mas
tiempo semanal estan conectados a internet comparados con las mujeres.

Con ese dato se corrobor6 la Encuesta General de Medios realizada en 1999,
donde el perfil del navegante espafiol era un varon de 20 a 35 afios, con un nivel
académico secundario o superior.

Otra de las conclusiones fue que los varones usan mas frecuentemente el
correo electronico, especialmente los mas jévenes. Solo el 10,9% de los
encuestados percibié algun tipo de interferencia por el uso de internet. En
conclusién, el uso de internet en las poblaciones universitarias no alcanzé
proporciones exageradas; por lo tanto, no hay un uso abusivo o patoldgico
cercano a la adiccion. El uso de correo electronico no era, pues, necesariamente

exclusivo de las mujeres, como se demostré en un estudio anterior.
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2.1.2. Antecedentes nacionales

Uso de internet en el Perud

El uso de internet en el Peru esta ligado a la instalacion de las cabinas publicas.
En 1994, la Red Cientifica Peruana instal6 la primera cabina publica y dispuso
de 40 computadoras al servicio del publico (Villatoro 59). Al mismo tiempo se
capacitd a los nuevos usuarios en el uso de las TIC. Pablo Villatoro, quien
estudio las TIC, en la region latinoamericana, sefial6 que en 1998 se instalo
varias cabinas publicas gracias al impulso de la Red Cientifica Peruana, que
asesoro a cientos de pequefios empresarios de estratos socioeconémicos medio
y medio-bajos.

A. El uso de internet entre estudiantes de la Pontificia Universidad Catdlica del
Pert (PUCP) y la Universidad Nacional Mayor de San Marcos
Un estudio comparativo sobre uso de internet entre dos universidades peruanas
realizado por Julio César Olaya destacé el rol de las cabinas publicas para el
acceso a la informaciéon. Segun el censo realizado en la PUCP el afio 2000,
alumnos de la Facultad de Letras y Educacion usan internet en un 99% y 96%,
respectivamente. Mientras que, en San Marcos, el porcentaje es casi similar en
la Facultad de Letras (95,3%), pero varia en la Facultad de Educacion (86,1%).

Y en cuanto al uso de internet por los alumnos de la Universidad Catdlica, las
Facultades de Letras y de Educacion arrojaron un porcentaje de 90% y 95%,
respectivamente, en el uso de internet en asuntos académicos, pero son los
universitarios de Letras quienes ademas usan internet para asuntos personales.

Del mismo modo, el estudio indicé que el 85% utiliza el correo electronico.
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Por otro lado, una caracteristica de los alumnos sanmarquinos es que mas del
60% accede a internet a través de una cabina publica. En aquel tiempo (2003)
la frecuencia de uso era dos o tres veces por semana o cuando era necesario.
B. Diferencias sexuales en los patrones de uso de Internet en una muestra de
estudiantes de bibliotecologia en una universidad peruana
Sin embargo, un estudio mas detallado sobre el uso de internet por jévenes de
la Universidad Mayor de San Marcos fue realizado por Carlos Vilchez en el 2003.
Vilchez indic6 que segun estudios realizados en diferentes colleges y
universidades en Estados Unidos, hombres y mujeres utilizan la tecnologia de
la informacion para fines educativos.

Vilchez afirmé que hay diferencias de género debido a diversas razones como:
ansiedad informatica, experiencia previa en el hogar o capacitacion recibida
(35). Las mujeres presentan mayor ansiedad informatica que los varones, y los
nifos son alentados, permanentemente a buscar y usar computadoras (Gurain
2001; Vilchez 2003: 35). Es decir, la experiencia previa en el uso de otros medios
tecnoldgicos, hace que los nifios o jovenes varones estén mas familiarizados en
el uso de internet que las adolescentes jovenes.

Hay un condicionamiento social que tiende a reforzar estereotipos sexuales,
como “las computadoras son cosa de hombres” (36). Vilchez concluye que
dentro de este proceso de innovacion tecnologica la mujer suele ser dejada de
lado.

Asi, de acuerdo con el “enfoque de género”, la menor destreza informatica de
las mujeres se aplica por la existencia de una mentalidad masculina que tiende

a reforzar los roles sexuales tradicionales en la educacion de hombres y
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mujeres, tanto en el colegio como en la universidad y en los institutos superiores
(Ibid.).

Los resultados obtenidos fueron los siguientes: los varones usan internet
durante mas tiempo que las mujeres. Las razones para usar internet son muy
variadas: desde jugar en red y conocer personas, hasta mantenerse al dia en la
carrera y buscar trabajo. Otra de las razones para usar internet es estar
informado. En cuanto al tiempo de uso de internet varia segun la actividad que
se realiza y segun sexo (lbid.).

C. Uso de internet y rendimiento académico de los estudiantes de la Facultad
de Ciencias de la Educacion y Humanidades, Universidad Nacional de la
Amazonia Peruana lquitos, 2008

El objetivo de la investigacion fue determinar la relacion entre el uso de internet
y el rendimiento académico de los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la
Educacién y Humanidades, de la Universidad Nacional de la Amazonia Peruana,
Iquitos, 2008.

Se aplico una encuesta tipo cuestionario a 1471 estudiantes de la mencionada
Facultad. Para el rendimiento académico, se realiz6 un analisis documental a
partir de la ficha de consolidacién de resultados de donde se obtuvo los
promedios ponderados. En los resultados se concluyé que no hay diferencias
significativas entre uso de internet y rendimiento académico.

En la investigacion realizada por Vicufia (2000) titulado Sentimientos de
Identidad Nacional de puberes y adolescentes de la provincia de Tarma y de la
ciudad de Lima, con una muestra de 486 puberes y adolescentes de ambas
ciudades dio como resultado que los adolescentes tienen Identidad Nacional de

tendencia positiva, o que es sefial de una presencia afectiva y cognitiva de
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apego a los grupos de referencia, diluyendo sus conflictos y las distancias
sociales; también se encontré que la muestra de Tarma presenta actitudes e
intereses es hacia la identidad nacional significativamente mayores a los de
Lima. Por otro lado, se observaron diferencias significativas a favor de las
mujeres y con respecto al aflo escolar que cursaban los adolescentes el
sentimiento de identidad nacional de los grados inferiores presenta mayor
sentimiento de apego que los de grados superiores, pero las diferencias
encontradas estan dentro de la categoria de tendencia positiva.

Otra investigacion realizada por Paez, Ferndndez, Basabe, y Grad (2001)
titulada Valores Culturales y Motivacionales: Creencias de autoconceptos de
Singelis, Actitudes de competicion de Triandis, Control emocional e
individualismo-colectivismo vertical horizontal, que fue un estudio transcultural
desarrollado entre los afios 1996 y 2001, siendo el total de participantes 5.328
alumnos universitarios de Ciencias Sociales. Los estudiantes pertenecian a 29
naciones de Europa, Asia, Africa y América, a saber: Alemania, Argentina,
Bélgica, Bolivia, Brasil, Colombia, Chile, China, EE.UU., El Libano, El Salvador,
Espafia, Francia, Ghana, Grecia, Guatemala, Iran, Italia, México, Nigeria,
Panama, Peru, Portugal, Rusia, Singapur, Suiza, Taiwan, Turquia y Venezuela.
Las conclusiones fueron que la afiliacion e intimidad se asociaban al
colectivismo, la afiliacion de dependencia al grupo al colectivismo vertical y la
intimidad al colectivismo horizontal, aunque también la afiliacion relacional se
asociaba al individualismo horizontal, los investigadores encontraron
congruentes los resultados de acuerdo al estudio que hicieron de la
argumentacion de Inglehart y Hofstede, que sostiene que el desarrollo del

individualismo y de la calidad de vida, el caracter voluntario de las relaciones en
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las culturas individualistas, en particular igualitarias, llevan a que la necesidad
de intimidad y de afiliacién estén mas marcadas en estas sociedades que en las
colectivistas. Sin embargo, es cierto que las necesidades de afiliacion e
intimidad parecen menos marcadas en las culturas individualistas verticales, en
las que eran mas importantes el logro, la defensa mediante atribucién de la
imagen de si, la distintividad y el auto—determinacién o direcciébn — aunque
también mostraban una menor consistencia cognitiva — comunicacional.

Con respecto a la relacion entre individualismo y mayor valoracion de la
necesidad de control, los resultados indican que son los sujetos de cultura
colectivista los que informan de mayor control de emociones negativas, asi como
gue no hay diferencias entre culturas en control primario del enojo, cuestionando
la idea que el individualismo se asocia a una mayor necesidad de afrontamiento
directo de modificacion del medio en situaciones negativas como el enojo. En
cambio, se confirma que las personas de cultura colectivista utilizan mas el
control secundario del enojo y tristeza — asi como el primario en este ultimo caso.

El control emocional es mas marcado entre colectivistas verticales. En el
mismo sentido, los resultados cuestionan que las creencias vinculadas al auto—
direccion e independencia son mas fuertes en las culturas individualistas. Las
culturas verticales se caracterizan por una mayor creencia en el control y la auto-
direccion. En sintesis, la evidencia desconfirma que la motivacion de control sea
mayor entre los individualistas, aunque reafirma que el control secundario es
mas importante en culturas colectivistas. EI mayor control emocional es mas
marcado entre colectivistas verticales o de culturas de dependencia grupal, pero

con relaciones asimétricas. En estas la expresion descontrolada de emociones
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negativas puede amenazar la estabilidad de las relaciones y el orden social,
fuertemente jerarquizado.

Los sujetos de alto auto—monitoraje muestran poca relacion entre sus actitudes
y sus conductas y se suponia que los colectivistas se guian mas por las normas
y los individualistas mas por sus actitudes. Esto es contradictorio con los
estudios que muestran que los individualistas son més altos en auto—monitoraje.
Por otro lado, los patrones de relaciones sociales de las personas de bajo
automonitoraje se parecen a los de los colectivistas: tienen menos relaciones,
mas con miembros de grupos estables y menos diferenciados —interactian con
ellos mas tiempo y de forma més intensa. Los patrones de relaciones sociales
de las personas de alto auto—monitoraje se parecen a los de los individualistas.

Los sujetos individualistas estan orientados al éxito y logro, y valoran las
diferencias sociales, muestran mayor flexibilidad conductual y menor
consistencia que los colectivistas como una forma de maximizar sus
recompensas sociales. Las personas de cultura colectivista son las que
consideran mas tipico de su auto—concepto la comunicacion directa y la poca
flexibilidad conductual. Esto desconfirma que en el autoconcepto de las
personas pertenecientes a culturas colectivistas se caracterice por una
interdependencia relacional, vinculada a una menor consistencia entre actitudes
y conductas. (Paez et al. 2001).

Todo ello para hacer posible la interconexion tedrica metodoldgica de esta
investigacion ligando ambas variables: Las redes sociales virtuales y la identidad
cultural en el distrito de Huanuco Cercado, region Huanuco.

2.2. Bases Teodricas
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2.2.1. Redes Sociales Virtuales: una definicién

Con el paso de los afios, y con la implementacion de nuevas tecnologias de
comunicacion, las redes fueron evolucionando hasta ocupar espacios que van
mas alla del &mbito personal, presencial. Cruzaron a lo virtual. Rissoan entiende
a las redes sociales establecidas por Internet como “un medio de consolidar,
restablecer y crear relaciones con otras personas y de interactuar con ellas
mediante la mensajeria virtual” (Rissoan, 2011, p. 31).

Asi, la interaccion mediante redes sociales, hoy también virtuales, se establece
mas all4 del tiempo sincrénico y el espacio:

En Internet la comunicacion no estéa limitada por la dimensién geografica. Y la
Ultima de estas caracteristicas es el tiempo: Internet permite establecer una
comunicacién sincronica (en tiempo real) o asincrénica (permite retardar las
respuestas). Todo ello trae consigo que la utilizacion de uno u otro medio de
comunicacion determine que las relaciones personales se desarrollen vy
manifiesten de forma diferente (Moral, 2009, p. 232).

De acuerdo con Valenzuela (2013, p. 3) estas redes se encuentran en
practicamente todos los &mbitos, y han tenido aplicaciones diversas, no sélo en
términos personales, sino que también ofrecen pautas importantes para el
ejercicio profesional. Entre algunos de los espacios en los que presentan una
influencia considerable se encuentran la comunicacion organizacional, la
difusion de proyectos, la mercadotecnia, la publicidad y el comercio. Es comun
ver en las redes sugerencias para seguir tal o cual pagina especializada en
relacion con los gustos y preferencias del usuario (paginas académicas, sobre

deportes, o0 acerca productos especializados, por mencionar algunos).
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Para Boyd y Ellison (2008), una de las caracteristicas mas determinantes de
las RSV apela a su sentido de integracion de un usuario con otros contactos del
mundo, al cual se auto presenta mediante la configuracion personal de un perfil
gue se delimita por un sistema acotado especificamente por una plataforma
digital:

We define social network sites as web-based serves that allow individuals to
(1) construct a public or semi-public profile with a bounded system, (2) articulated
a list of other users with whom they share a connection, and (3) view traverse
their list of connections and those made by others within system. The nature and
nomenclature of these connections may vary from site to site (Boyd y Ellison,
2008, p. 211).

Conviene sefalar que, a partir de tales perspectivas, en esta tesis el concepto
de Redes Sociales Virtuales sera entendido como aquel sistema de relaciones
gue las personas entablan con amigos/conocidos llamados contactos, con los
cuales se interrelacionan por medio de alguna plataforma electronica asociada
a Internet (Cortés, 2014); como por ejemplo Facebook, Twitter o Instagram, por
mencionar algunas.

Cabe destacar que en este trabajo se emplea el término virtuales por una
cuestion de nomenclatura. Los estudiosos del tema (Aguilar y Said, 2010;
Alarcon del Amo, 2011; Alonso y Alonso, 2014; Colas, Gonzéalez y De Pablos,
2013; Rissoan, 2011; Winocur, 2001, 2006, 2012a, 2012b, etc.) utilizan varias
formas de llamar a estas redes de manera indistinta y a veces sin reflexionar
demasiado. Entre algunos de los términos comunmente empleados se
encuentran: redes sociales en Internet, en linea, digitales, virtuales, electronicas,

o simplemente redes sociales. En esta tesis se considera que la utilizacion del
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ultimo caso sin mayor mote o especificacion, implica un gran peligro conceptual,
pues bien puede referirse al empleo, o no, de alguna plataforma electronica.

Por tal motivo en este trabajo se maneja la palabra virtual Gnicamente para
distinguir a este tipo de red de las redes sociales y/o personales que entablan
cotidianamente los individuos en situaciones y entornos socioculturales
especificos de la vida diaria (Lozares, 1996; Morales y Malacara, 2009; Fowlers
y Christakis, 2009), sin la necesaria mediacién de alguna plataforma electrénica.

Ademas, en este trabajo el término virtual no se emplea como contraposicion
del concepto real. Aqui lo virtual no implica que la interaccion sea falsa,
hipotética o simulada, como refiere la esencia de su significado. Mas bien se
utiliza para referir el tipo de modalidad en que se entabla la relacion, es decir,
por medio de plataformas digitales, electronicas, en linea, por Internet o
virtuales, las cuales hacen posible que los interlocutores interactliien sin que sea
necesaria su coincidencia fisica en el mismo tiempo y lugar.

La importancia de la red va mas allA de su propia configuracién, o de la
informacion que se reciba y/o transmita en ella; también destaca por los otros
servicios que ofrece y que permiten interactuar a los usuarios de maneras
diversas. Gracias a las diversas aplicaciones de las RSV, los individuos se
contactan de formas distintas: juegos en linea, comentar y compartir un estado,
etiquetar individuos o temas, dar “like” o favorito a algun contacto; mensajeria
privada, entre otras. Las principales aplicaciones con que cuentan las RSV se

exponen en la siguiente figura.
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Figura 1. Aplicaciones generales de las RSV. Las aplicaciones de las redes difieren
entre unas y otras. En general casi todas las RSV como Facebook, YouTube, Twitter,
Instagram e incluso el servicio de mensajeria WhatsApp tienen alguna o varias de estas
aplicaciones.

De esta forma, el concepto de la red ha tenido que repensarse y estudiarse
desde otra perspectiva, la virtual. El centro de la atencién es en la forma en que
interactban los individuos a pesar de la distancia, gracias a la mediacion de
alguna tecnologia. Hoy dia Internet ofrece muchos y diferentes tipos de redes
con aplicaciones diversas que facilitan la interaccion. Dicha interaccion difiere
de red a red dependiendo de sus propias caracteristicas. Ejemplo de lo anterior
son las opciones de dar “me gusta” a un estado, compartirlo o comentarlo; aparte
estad la posibilidad de crear grupos especiales o listas para contactos con

afinidades particulares, a los cuales incluso es posible etiquetar para llamar su
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atencion y la de sus contactos sobre un asunto o tema especifico (incluso en
fotografias); ademas estan los servicios de mensajeria privada que tienen otras
implicaciones (mas privadas). Estas aplicaciones en conjunto constituyen
algunos de los mecanismos principales a través de los cuales se realizan las
interacciones en las RSV.

En esa direccion, en la siguiente figura se presenta un esquema de interaccion

mediada por RSV, en consideracion a las distintas aplicaciones con que cuenta.

\ Contacto

v

Me gusta, comentario, compartir, grupos, etiquetas,
mensajerin privada, publicaciones

| Aplicaciones ! Plataforma digital de la RSV i Aplicaciones |

Me gusta, comentario, compartir, grupos, etiquetas,
mensajeria privada, publicaciones

t

Contacto

Figura 2. Interaccion entre contactos mediante las aplicaciones de las RSV. Gracias a los servicios
otorgados por RSV el usuario tiene diferentes formas de interactuar con sus contactos. Entre algunas
de dichas opciones se encuentra la posibilidad de marcar una publicacion como favorita, compartirla,
comentarla; e incluso puede enviar un mensaje privado a cualquier contacto que habilite las
aplicaciones en su red.

En la figura se observa como en el medio de la interaccion de contacto a

contacto cruza toda una serie de aplicaciones con las que cuenta el usuario para
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entablar dicha interaccion. Gracias a este tipo de aplicaciones, hoy dia los
usuarios tienen un amplio abanico de RSV para elegir, segun sus necesidades,
gustos y preferencias. Asi, por ejemplo, podemos ubicar diferentes tipos de
redes de acuerdo con sus objetivos y aplicaciones. De esta forma emergieron
redes de caracter mas informativo como Twitter; de mayor énfasis en el formato
fotogréfico y filtros, como Instagram; o bien, de mayor vinculo con contactos
conocidos de la vida cotidiana, como es el caso de Facebook. También
encontramos redes profesionales a la manera de Linkedin, pero ademas pueden
presentarse RSV con fines aln méas especificos, como para la biusqueda de
pareja (Badoo), o para entablar relaciones sexuales sin compromiso (Amor
Esporéadico, Pornostagram, etcétera).

Ante este escenario, la emergencia de nuevas formas de interaccion a través
de las Redes Sociales Virtuales plantea nuevos retos para las ciencias sociales,
especialmente a la hora de definir el concepto. Por ejemplo, Rosalia Winocur no
refiere ya redes sociales, sino redes virtuales. Winocur explica que este nuevo
tipo de redes depende completamente de la Internet para la concrecion de usos
diferentes y el cumplimiento de necesidades muy diversas:

Entre estos usos destaca la formacién de grupos que funcionan como redes
virtuales para compartir o brindar informacién de todo tipo, prestar ayuda en caso
de emergencia, ofrecer asistencia legal, socializar los contactos que cada quien
dispone con diversas instituciones o discutir acerca de asuntos de interés
publico, colectivo o que estan en la agenda de los medios (Winocur, 2006, p.
87).

Por requerir la combinacion de los elementos sociabilidad y virtualidad, la

direccion de esta tesis se enfoca en las redes sociales que combinan tales
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aspectos, como el caso de las Redes Sociales Virtuales. Otro punto que es
importante destacar, es que gracias a este tipo de redes se procura el
mantenimiento de contactos virtuales, o con quienes se lleva contacto cara a
cara, y con quienes se estrecha lazos afectivos, o de cualquier otra indole.

La intromisién de las Redes Sociales Virtuales en la vida cotidiana de los
estudiantes, implica un gran reto en términos de estudio, reflexion y andlisis,
especialmente desde los ambitos educativo y comunicativo, sobre todo para los
docentes, quienes afrontan nuevas formas de aprendizaje, derivadas de dicha
situacion:

La universidad se enfrenta a aulas de nativos digitales que demandan un nuevo
tipo de ensefianza. Los universitarios han crecido bajo la influencia del
audiovisual y de la Red (SIC). Las nuevas herramientas tecnolégicas (redes
sociales, blogs, plataformas de video, etcétera) les han dado el poder de
compartir, crear, informar y comunicarse, convirtiéndose en un elemento
esencial en sus vidas (Gémez, Roses, y Farias, 2012, p 132).

De esta forma, esta investigacién aborda los usos otorgados a las Redes
Sociales Virtuales por parte de los universitarios, y las formas de interaccion
entabladas en ellas, desde escenarios locales.

Se debe tener en cuenta que las bases tedricas que estamos asumiendo son
dirigidas a estudiantes universitarios y en nuestro caso especifico sera
trasladado a los pobladores del distrito de Huanuco cercado. region Huanuco.

De otro lado el estudio aborda la base teorica siguiente para la variable de
identidad cultural:

Identidad: entre esencialismos y constructivismos La falta de una distincion

clara entre identidad y cultura ha generado un problema teorico dentro de la
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antropologia en la que se entremezclan rutinas cotidianas, creencias y rituales
con los sentimientos de pertenencia y su intensidad. De alli la idea que si en un
momento hay menor intensidad o difuminacion de sentimientos nacionales eso
implica que se desdibuja la cultura. Y viceversa: el esencialismo postula que
toda apropiacion e hibridacion cultural es una pérdida de identidad. Asi, es
realmente un problema que se los considere sinbnimos o automaticamente
interdependientes (Grimson, 2010: 3) (Tomado de CULTURA E IDENTIDAD.
Discusiones tedricas-epistemolégicas para la comprension de la
contemporaneidad. Patricia Jimena RIVERO; Virginia Soledad MARTINEZ
CONICET, Universidad Nacional de Cérdoba (Argentina)
patriciaj.rivero@gmail.com, mumymartinez@hotmail.com Revista de
Antropologia Experimental Deposito legal: J-154-2003 n° 16, 2016. Texto 8: 109-
121. Universidad de Jaén (Espafia).

Se advierte que la esencia de la investigacion es la relacion entre las Redes
Sociales Virtuales y el fortalecimiento de la Identidad Cultural de los pobladores
del distrito de Huanuco Cercado, region Huanuco.

2.3. Definicion de términos basicos

Un acercamiento al concepto de redes sociales

Red social es un concepto que, originalmente, proviene de la antropologia y la
psicologia social (Requena Santos, 1989); fue dado a conocer en 1954 por John
Barnes, y fue abordado por otros dos autores igualmente importantes: J. Clyde
Mitchell y Elizabeth Boott. El punto principal en que se enfoca esta idea, es en la
relacion que un individuo puede tener con diferentes contactos, y las formas en que
las redes son utilizadas. Un sujeto puede tener muchos (o0 pocos) contactos entre

sus redes, y relacionarse con ellos con distintos fines. Asimismo, cada contacto
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puede estar relacionado con un contacto diferente, y establecer otro tipo de redes.
En ese sentido, los contactos ocupan un lugar relevante, toda vez que son los
elementos activos en las conexiones de la red (Rissoan, 2011, pags. 22-23).

Una red social, comenta Requena (Requena Santos, 1989, p. 137), es “una
serie de vinculos entre un conjunto definido de actores sociales”; los cuales se
relacionan entre si de maneras diferentes; entre amigos, familiares, colegas que
“hablan, socializan y pasan el tiempo juntos. La gente proporciona informacion,
afecto, asistencia, recursos o consejos y, a cambio, demanda respeto, retribucién
o lealtad” (Faust, 2002, p. 2). Ademas, las redes implican acciones y actividades
muy diversas, como transaccién, obligacion o sentimiento entre pares de actores,
0 grupos y/o subgrupos de actores (Faust, 2002, p. 3).

Para Lozares (1996, p. 108) las redes sociales estan constituidas por un
conjunto bien determinado de actores que se vinculan mediante una relacion o
conjunto de relaciones. Entre dichos actores estan los individuos, grupos,
organizaciones, comunidades o sociedades globales. Aparte, explica que la
antropologia cultural tiene una larga tradicion en estudios sobre redes sociales
sobre areas diversas.

Al respecto Morales y Malacara explican que gracias al estudio de las redes
sociales se han desarrollado “importantes aplicaciones en medicina, salud,
psicologia, sociologia, mercadeo, antropologia, comunicaciones Yy ciencias
politicas, debido al gran impacto que tienen los vinculos personales en las teorias
del comportamiento” (Morales y Malacara, 2009, p. 7). Esto nos deja ver que la red
social, en si misma, en una forma de organizacion cotidiana y funcional mediante

la cual las personas satisfacen necesidades diversas y gracias sus contactos.
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El trabajo de Morales y Malacara demuestra que el papel de las redes en la
vida cotidiana va mas alla de los vinculos afectivos, y tiene aplicaciones fisicas que
se desplazan hacia las areas de la salud y el cuidado del cuerpo. Uno de los casos
gue se menciona en esta investigacion son las apreciaciones de la delgadez o la
gordura por parte de los contactos de la red. Debido a que las personas se
organizan en grupos, el individuo puede sentirse presionado “para ajustar sus
normas de «lo adecuado y saludable», a la percepcién de sus familiares o amigos,
y por ello tienden a subir o bajar de peso” (Morales y Malacara, 2009, p. 8). La
misma idea concuerda con lo sefialado por Fowler y Christakis (2009) sobre los
Impactos de las redes sociales en todos los aspectos referidos de la vida cotidiana,
tanto en conductas, acciones y actitudes que tienen que ver con la salud y el
cuidado personal. Pero, ademas, las dinAmicas de las redes sociales tienen alta
incidencia en el estado emocional y nivel o grado de felicidad de las personas.

Sobre este ultimo punto, Fowler y Christakis insisten en su teoria de los tres
grados de separacion: en la dinamica de la red social, el sujeto recibe la influencia
no sélo de sus contactos directos, sino también de los indirectos, es decir, los
amigos y los amigos de los amigos. Asi, aspectos fundamentales como el cuidado
de la salud y el nivel o grado de felicidad puede estar directamente relacionado con
la influencia que los amigos y amigos de los amigos puedan ejercer en un individuo.
De hecho, entre las principales aportaciones de su trabajo, los autores sefialan que
el nivel o grado de felicidad de las personas tiene relacion directa del nucleo de
individuos de los que se rodean y de los que rodean a éstos, es decir, la red.

De otro lado los autores Vergara Estévez, Jorge, Vergara D., Jorge, en su
articulo Cuatro tesis sobre la identidad cultural latinoamericana: una reflexion

sociologica. En la Revista de Ciencias Sociales (Cl) [en linea] 2002, [Fecha de
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consulta: 22 de julio de 2019] Disponible
en:<http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=70801206> ISSN 0717-2257 nos
ratifican el sentido de comprender la identidad cultural del siguiente modo.
PRINCIPALES TESIS ACERCA DE LA IDENTIDAD LATINOAMERICANA
La primera tesis acerca de la identidad latinoamericana tiene un caracter paraddjico.
Afirma que dicha identidad no es “latinoamericana” sino indigena, puesto que
nuestra regién nunca ha dejado de ser indigena en sus aspectos esenciales. La
cultura europea no ha sido entre nosotros mas que una yuxtaposicion colonial o
neo-colonial, una cultura imaginaria o una apariencia de modernidad. Deberiamos
volver a nuestras raices ocultas bajo este mundo impuesto por los dominadores
extranjeros, para encontrar alli nuestra Unica y verdadera identidad. Dice, por
ejemplo, un intelectual maya:
“Podriamos afirmar que la sabiduria acumulada durante siglos en el seno del
pueblo maya nos ha posibilitado perdurar en el tiempo y proyectarnos al
infinito...La opresion que se cierne sobre nuestra civilizacion nos ha obligado a
permanecer en la resistencia. Hemos sembrado durante quinientos afos y
cosecharemos cuando los dioses lo dispongan: es la reconquista de lo perdido”
(Matul; 1989: 148-157).

Movimientos y lideres indigenas en los paises andinos, sobre todo en Bolivia,
han desarrollado un discurso politico similar. Por ejemplo, el Movimiento Indio
Peruano (MIP), fundado en 1974, sostuvo que su meta era la recuperacion del
Estado inca. En una declaraciéon doctrinaria afirmé que “lucha abiertamente por la
implementacion de un segundo Tawantinsuyu” (Barré; 1983). Este seria un régimen
“socialista de inspiracion inca”, ya que “nuestra razén de ser desde el fondo de los

siglos es una razoén colectivista”, la que habria de imponerse sobre el (falso) mundo
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occidental impuesto a los indios y a la sociedad peruana: “A occidente lo vamos a
derrotar nosotros los indios con las ideas, principios y doctrinas de nuestros abuelos
del Tawantinsuyu” (Barré; 1983: 115-116). Ideas similares habian sido
desarrolladas antes por “el primer verdadero idedlogo del indianismo”, el aymara
boliviano Fausto Reinaga, fundador del Partido Indio de Bolivia e inspirador de
diversos movimientos indianistas, como el mencionado MIP.

Otra tesis importante sobre la identidad cultural latinoamericana, contrapuesta
a la anterior, es la hispanista. Plantea que somos hispanos o herederos de dicha
cultura. (2) La Conquista se interpreta como una conquista espiritual de
evangelizacion y extension de la civilizacién occidental. Sefiala que no fuimos
colonias en sentido estricto, sino provincias, partes integrantes del Imperio Espafiol.
Los espafioles en la Conquista fundaron las naciones.

Los indios habrian estado viviendo en estado de naturaleza (3), la
Independencia significo solo la separacion politica de Espafia. Nuestro ser contintda
siendo indeleblemente hispanico y compartimos sus cualidades espirituales:
idealismo, honor, respeto a la autoridad, catolicidad y sefiorio, aunque no poseamos
la habilidad industrial y comercial de los anglosajones. El orden social y politico
formado por los espafioles en el Nuevo Mundo fue el pilar institucional sobre el que
se erigieron las nuevas naciones hispanoamericanas, pese a los distintos intentos
de reemplazar ese orden por otro ajeno a nuestro espiritu y cultura comun,
pretendiendo, ademas, borrar tres siglos de historia anterior a la Independencia
(Eyzaguirre; 1948: 7). Todo ello ha generado una situacion de enajenacion cultural,
a buscar fuera de nosotros, en naciones y culturas ajenas, ideales y modos de vivir

qgue no se corresponden con nuestra tradicion (Eyzaguirre; 1946b).
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La tercera tesis se opone radicalmente a las dos anteriores, especialmente a

la indianista. Sostiene que la identidad latinoamericana consiste en que somos
occidentales o podremos llegar a serlo. A diferencia de Asia y Africa,
América Latina no presentaria culturas tradicionales vigentes, completamente
distintas a la occidental. La larga colonizacién ibérica habria hecho desaparecer a
las culturas amerindias o las habria reducido a etnias. La colonizacion y periodo
republicano habrian occidentalizado definitivamente a América Latina, la que
participaria del lenguaje, valores, religion y paradigmas econdmico-sociales
europeos. La afirmacion de que existiria una originalidad cultural latinoamericana,
que desde la Colonia hasta ahora ha tenido diversas manifestaciones relevantes,
expresaria mucho méas un deseo que una realidad.

Se piensa que los componentes culturales indigenas y de sectores rurales que
todavia sobreviven iran desapareciendo con la modernizacién cultural, o, en el
mejor de los casos, quedardn completamente circunscritos a los circuitos de
reproduccion y difusion cultural de los medios de comunicacién de masas, segun
algunas interpretaciones recientes.

Expondremos ahora una de sus versiones mas importantes. Leopoldo Zea, el
filbsofo mexicano, en algunos textos sostiene que los pueblos no occidentales,
entre ellos América Latina, se han occidentalizado en contacto con el mundo
occidental. Este proceso se ha realizado pese a Occidente y contra sus deseos. A
diferencia de los orientales, los pueblos amerindios no habian alcanzado la
madurez cultural que les permitiera resistir la influencia europea, y por ello
experimentaron “una extraordinaria mestizacion racial y cultural” (Zea; 1971). Esta
altima no se produjo en las regiones colonizadas por los europeos en el siglo XVIII,

las que solo se consideraron factorias y donde se rechazo la mestizacion cultural y
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étnica. Desde la Independencia, América Latina luché por acceder a la modernidad
que se le habia negado, contra los conservadores internos y los representantes de
la cultura occidental que nos consideraban extrafios a su espiritu.

La tesis del mestizaje cultural es, sin duda, la mas difundida y aceptada.

Sostiene que existe una identidad y una cultura latinoamericana propiamente
tales. Ellas serian el resultado de una sintesis de distintos elementos culturales
provenientes de las sociedades amerindias, europeas y africanas. El encuentro
entre estos grupos habia producido una “sintesis cultural mestiza” que representa
una nueva sensibilidad y actitud ante el mundo. (4) Aunque los antecedentes de
esta tesis pueden remontarse al pensamiento de Bolivar, podria decirse que su
fundador fue Vasconcelos con su obra La raza cosmica, de 1924.

Expondremos brevemente una versién de esta concepcion, la del pensador
venezolano Mariano Picon Salas, quien plantea que Latinoamérica desarroll6 un
proceso de mestizaje no solo racial, sino también cultural, especialmente en el siglo
XVIII, durante el llamado “Barroco Latinoamericano”.

El mestizaje cultural se expresaria en el lenguaje (el “castellano criollo), la
musica, los ritos, las fiestas y las danzas; en el arte, la literatura, y, en menor
medida, en la produccion intelectual. En algunos pasajes de su obra, Picon Salas
da a entender que el proceso de mestizaje cultural no es plenamente consciente
para los sujetos que estan implicados en éste. Por ello, continian teniendo vigencia
las tesis “indigenistas” e “hispanistas”: “contra el hispanismo jactancioso y contra el
indigenismo que querria volver a la prehistoria, la sintesis de América es la definitiva
conciliacion mestiza”, escribe (Brunner; sin afo: 96). En ciertos casos, los ritos y
simbolos nativos han quedado “flotando” bajo un manto aparentemente cristiano

(Branner; sin afio: 96). La forma mas acabada del mestizaje cultural, o sea, la
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creacion de una sintesis que incorpore elementos universales, europeos, espafoles
e indigenas no estaria plenamente realizada.

Entonces nuestro propdsito sustantivo es que investigaremos la relacion
contemporanea de las redes sociales virtuales y los efectos de esta, con la
posibilidad positiva o negativa del fortalecimiento de la identidad cultural en los
pobladores del distrito de Huanuco Cercado, regién Huanuco para el afio 2020.

2.4. Hipotesis
2.4.1. Hipotesis General
Las redes sociales virtuales impactan en la identidad cultural en el distrito de
Huanuco Cercado, region Huanuco 2020.
2.4.2. Hipotesis Especificas

Las preferencias de las Redes Sociales Virtuales pueden fortalecer de la

identidad cultural entre los pobladores del distrito de Huanuco Cercado, regién

Huanuco Peru 2020.

Los patrones de uso, habitos y consumo de la Internet y Redes Sociales
Virtuales pueden fortalecer la identidad cultural de los pobladores del distrito de

Huanuco Cercado, regién Huanuco, Pert 2020.

Las diferencias en los usos, habitos y consumo en las redes Facebook y
WhatsApp pueden fortalecer de la identidad cultural de los pobladores del distrito

de Huanuco Cercado, region Huanuco. 2020.
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2.5. Operacionalizacion de variables, dimensiones e indicadores.

Sociales Virtuales

redes sociales

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES
Obsesion  por las Euforia
redes sociales Hipervigilancia
Sensibilidad
interpersonal
Falta de  control Taquicardia o]
personal en el uso de bradicardia
las redes sociales Ansiedad
Tensién o célera
Deterioro de la
capacidad de juicio
V.i Redes | Uso excesivo de las o de la actividad

social

Dilatacion pupilar
Comportamiento
estereotipado
Embotamiento
afectivo

Sudoracion o]
escalofrios

V.D.
Identidad cultural

DIMENSION
SOCIOCULTURAL

Se relaciona

Tiene amigos

Es solidario

Se identifica

Tiene un nhombre
Cuida su ciudad
Tiene familia

Cuida a sus amigos
No ensucia s casa
Respeta a los
mayores.
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2.6. Definiciones operacionales.

Redes Sociales Virtuales

Identidad Cultural

Las redes sociales, en el mundo virtual,
son sitios y aplicaciones que operan en
niveles diversos — como el profesional,

de relacion, entre otros — pero siempre

permitiendo el intercambio de
informacion  entre  personas  y/o
empresas.

Cuando hablamos de red social, lo que
viene a la mente en primer lugar son
sitios como Facebook, Twitter y LinkedIn
o aplicaciones como Snapchat e
Instagram, tipicos de la actualidad. Pero
la idea, sin embargo, es mucho mas
antigua: en la sociologia, por ejemplo, el
concepto de red social se utiliza para
analizar interacciones entre individuos,
grupos, organizaciones 0 hasta
sociedades enteras desde el final del
siglo XIX.

En redes sociales han

Internet, las

suscitado discusiones como la de falta

La identidad cultural compila una serie

de valores, creencias, simbolos,
conductas y tradiciones de un grupo
social determinado. Esta identidad
cultural funciona como una especie de
elemento  cohesionador para los
integrantes de dicho grupo. De igual
manera, la identidad cultural permite que
estos individuos  formen cierto
sentimiento de pertenencia a dicho
grupo social. Este concepto forma parte
de otro mas amplio que se refiere a
diferentes aspectos de un conglomerado
social. Nos referimos al concepto de
cultura, la cual contempla una gran
variedad de elementos que se combinan
social.

representando  un

grupo
Teniendo en cuenta los componentes de
las culturas, estas no suelen ser
homogéneas y presentan una diversidad
interna. Una misma cultura puede incluir

varias subculturas y grupos sociales que
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de privacidad, pero también han servido
como medio de convocatoria para
manifestaciones publicas en protestas.
Estas plataformas crearon, también, una
nueva forma de relacion entre empresas
y clientes, abriendo caminos tanto para
la interaccion, como para el anuncio de
productos o] servicios.

(https://www.rdstation.com/mx/redes-

sociales/)

cuentan con su propia identidad cultural.
Esta diversidad interna en las culturas
se forma por los diferentes intereses,
rituales de los

reglas, coédigos o

subgrupos. Incluso existiendo una
cultura dominante, pueden formularse
otras alternativas con sus propias
caracteristicas. Es el conjunto de
elementos que diferencian a un grupo
social. En estos casos, donde hablamos
de subgrupos dentro de una cultura, es
mas plausible y reconocible el concepto
de identidad cultural. Esto quiere decir
son todos

que la identidad -cultural

aguellos rasgos que comparten sus

integrantes y los identifican. Este
concepto engloba  todas esas
caracteristicas que les permite

diferenciarse de otros grupos sociales.
Los diferentes elementos que componen
la identidad cultural de un grupo social
son compartidos por sus integrantes.
Los individuos pueden  sentirse
identificados con algunos o la mayoria

de esos elementos. Esto genera que los
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individuos desarrollen cierta
pertenencia, se sienten parte de un
grupo, de algo mas grande que ellos. Al
igual que las culturas, las subculturas
también tienden a ser heterogéneas a
partir de la diversidad propia de sus
integrantes. Cada individuo se apropia
de esa identidad de manera subjetiva
afiadiendo elementos propios. A este
fenbmeno se lo denomina
multidiversidad ya que existen varias

identidades en un mismo grupo.

Fuente:
https://designificados.com/identidad-

cultural/
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CAPITULO III.

MARCO METODOLOGICO

3.1. Nivel y Tipo de investigacion
El presente estudio corresponde al tipo de investigacion descriptiva (Hernandez,
Fernandez y Baptista, 2015) ya que busco describir en el momento de la cohorte
(2019), diversos indicadores sobre las redes sociales virtuales y la posibilidad de
fortalecimiento de la identidad cultural. Se trata ademas de un estudio transversal
pues se evalla el estado de un numero de factores en un momento Unico en el
tiempo (Hernandez. et. al., 2015).
Y segun Caballero Romero, A. (2015) esta en el nivel | y Il que corresponde a los
niveles exploratorios y descriptivos.

3.2. Disefio de la investigacién
El disefio que se utilizara sera el no experimental y ademas la investigacion sera

por objetivos, conforme al esquema siguiente:

0X

M/ \i
N

Donde:
M: Muestra.
O: Indica las observaciones o mediciones obtenidas o realizadas en cada una
de las variables.
X, Y: Representan las variables de investigacion.

I: Interrelacion de las variables.
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3.3. Determinacién del universo, poblacién y muestra
3.3.1. Determinacion del universo y poblacién
Nuestro universo y poblacion lo constituyeron los 87 253 habitantes del distrito
Huanuco Cercado de acuerdo al Directorio Nacional de Municipalidades
Provinciales y Distritales del Peru 2017, de acuerdo al Instituto Nacional de
Estadistica E Informética.
3.3.2. Seleccién de la muestra
La muestra fue probabilistica y el procedimiento fue un muestreo aleatorio
simple, para lo cual se aplico la formula estadistica de determinacion del tamafio

de la muestra para poblaciones finitas.}

A N-pg
H—Zmz 2
N-1)YZ g

Donde los valores que nosotros les damos es el siguiente:

n=¢?

N =87 253
p=0.5
g=0.5
i=0.05
z=1.96

Entonces haciendo la operacionalizacion de la formula obtenemos una muestra

de 382 unidades muéstrales.
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A esta muestra le aplicamos el criterio de exclusion de que los encuestados
seran hombres y mujeres mayores de 18 afios.
3.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos
3.4.1. Técnicas
Encuesta
Andlisis de contenido
3.4.2. Instrumentos
Cuestionario
Fichas conceptuales
3.4.3. Procesamiento y presentacion de datos
Para el procesamiento y la presentacion de la informacién se utilizo el
software Microsoft Word y MS Excel, lo que nos permitié obtener tablas y

gréficos de los datos obtenidos en el trabajo de campo.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. Presentacion de los datos en tablas y graficos.

TABLA N° 01
SEXO MUESTRA %
Hombre 193 51%
Mujer 189 49%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una
encuesta Realizada en Huanuco el 20y 21 -07-20

El tamafo de la muestra es de 382 personas encuestados, de los cuales el
51% son hombres y el 49% son mujeres.
Y lo podemos visualizar en el siguiente gréfico.

GRAFICO N° 01

SEXO DE LOS ENCUESTADOS

51%

51%
51%
50%

50%

49%

49%
Hombre Mujer

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huénuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N°02

LUGAR DONDE SE CONECTAN A INTERNET

éDénde te conectas a la internet? MUESTRA | %

Mi casa 315 82%
Cibercafé 6 2%
Cabina de internet 37 10%
La escuela 0 0%
Un parque 24 6%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en Huanuco

el 20y 21 -07-20

Hoy en dia la gran mayoria de personas cuentan con un celular e internet en

la misma, es por ello que el 82% de las personas encuestadas se conecta al internet

en sus casas Yy no tienen la necesidad de salir a ningun otro lugar para conectarse al

internet. EI 10% de las personas encuestadas aun tienen la necesidad de acudir a

una cabina de internet, estas personas son de bajos recursos econémicos debido a

gue no pueden pagar una linea de internet y se conectan al internet esporadicamente.

El 6% de las personas se conectan al internet en un parque, ya que lo ven conveniente

y no realizan ningun tipo de pago por el uso del internet, por lo tanto, optan hacer uso

de la linea del internet de un restaurante, hospedajes aledafios al parque. Una minima

cantidad del 2% de las personas encuestadas se conectan al internet en un cibercafé.

Veamos el gréfico correspondiente.
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GRAFICO N° 02
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Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada

en Huénuco el 20y 21 -07-20

TABLA N° 03

HORAS DIARIAS DE CONEXION A INTERNET

éCuantas horas al dia te conectas a la internet? MUESTRA %

1 a2 horas 64 17%
3 a4 horas 68 18%
5a 6 horas 65 17%
7 a mas horas 185 48%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en

Huanuco el 20y 21 -07-20
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Huanuco cercado tiene una poblacion muy seguidora de internet. Una cantidad
considerable de todas las personas encuestadas que suman el 48% se conectan
al internet de 7 a mas horas al dia, pasan gran parte del dia frente a sus celulares,
laptop, Tablet, etc. El 18% de las personas encuestadas se conectan al internet
de 3 a 4 horas al dia. Un 17% de las personas encuestadas se conectan al internet
de 5 a 6 horas al dia. En un porcentaje similar 17% de las personas encuestadas
se conectan al internet de 1 a 2 horas al dia.

Veamoslo gréficamente.

GRAFICO N° 03
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 04

DISPOSITIVO CON EL QUE SE CONECTAN

éCon qué dispositivo se conecta? MUESTRA %

Computadora 85 22%
Celular 221 58%
Tablet 9 2%
Laptop 67 18%
Ipod 0 0%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en Huadnuco

el 20y 21 -07-20

Tener un celular no es cosa de otro mundo en el siglo XXI, la gran mayoria de

la poblacion del distrito de Huanuco cercado cuentan con un celular en la mano, de

las personas encuestadas, el 58 % hace uso del celular para conectarse al internet

ya que este aparato es mas facil de transportar y llevar consigo a donde sea,

ademas cuenta con todos los servicios que uno puede necesitar para estar

conectado al internet en cualquier hora del dia. Un 22% de las personas

encuestadas utilizan una computadora para estar conectados al internet. En

porcentaje del 18% de las personas encuestadas hacen uso de una laptop para

conectarse al internet y una minima cantidad de un 2% de las personas

encuestadas utilizan una Tablet para poder conectarse al internet.

Veamoslo graficamente.




59

GRAFICO N° 04
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Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huénuco el 20y 21 -07-20

TABLA N° 05

REDES SOCIALES VIRTUALES FAVORITAS

¢éCuales son tus redes favoritas? MUESTRA | %

Facebook, WhatsApp, YouTube 112 29%
Facebook, WhatsApp, Google 48 13%
Facebook, WhatsApp, Instagram 28 7%
Facebook, WhatsApp, Google, LinkedIn 15 4%
Facebook, WhatsApp, Google, Instagram 23 6%
Facebook, WhatsApp, YouTube, Google 114 30%
Facebook, WhatsApp, YouTube, Instagram 34 9%
Facebook, LinkedIn, Tumblr, Instagram 34 9%
Facebook, LinkedIn, Tumblr, Instagram 4 1%
Skype, YouTube, Tumblr, LinkedIn 4 1%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20
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Las redes sociales virtuales se han consolidado como herramientas de
comunicacion dentro de la sociedad, a traveés de las cuales, tanto individuos como
empresas, han logrado proyectar, informar, compartir y difundir informacion con
publicos o grupos especificos, también se ha convertido como un medio de publicidad
de negocios y también se convirti6 como una nueva forma de hacer politica, en la
actualidad la mayoria o casi toda la poblacién, cuenta con algun tipo de red social. De
todas las personas encuestadas, el 30% afirmaron que sus redes favoritas son:
Facebook, WhatsApp, YouTube y Google, estas redes son las mas usada por la
poblacion de Huanuco cercado ya que a través de ellas puedes conocer nuevas
amistades, realizar publicaciones, buscar informaciones, etc. El 29% de las personas
encuestadas mencionaron que sus redes favoritas son: Facebook, WhatsApp,
YouTube. En un porcentaje de 13% de las personas encuestadas manifiestan que
sus redes favoritas son: Facebook, WhatsApp, Google. Un 9% de las personas
encuestadas dijeron que sus redes favoritas son: Facebook, WhatsApp, YouTube e
Instagram. En un porcentaje de un 9% de las personas encuestadas mencionaron
gue sus redes favoritas son: Facebook, LinkedIn, Tumblr e Instagram. Seguido de un
7% de las personas encuestadas que manifiestan que sus redes sociales favoritos
son: Facebook, WhatsApp e Instagram. Un 6% de las personas encuestadas
manifiestan que sus redes favoritas son: Facebook, WhatsApp, Google e Instagram.
Una minima cantidad de un 4% de las personas encuestadas dijeron que sus redes
favoritas son: Facebook, WhatsApp, Google y LinkedIn. Seguido de un 1% de las
personas encuestadas que manifiestan que sus redes favoritas son: Facebook,
LinkedIn, Tumblr e Instagram y otro porcentaje similar de 1% de las personas

encuestadas dijeron que sus redes favoritas son: Skype, YouTube, Linkedin'y Tumblr.
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Cabe mencionar que la gran mayoria de las personas encuestadas mencionan que
sus redes favoritas son el: Facebook y el WhatsApp, Google y YouTube.
Veamoslo graficamente.

GRAFICO N° 05
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en Huanuco
el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 06

FRECUENCIA DE CONEXION A LAS REDES SOCIALES VIRTUALES

éCon que frecuencia te conectas en las redes

sociales? MUESTRA %

Nunca 0 0%
Rara vez 59 15%
A veces 75 20%
Frecuentemente 159 42%
Siempre 89 23%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huanuco el 20 y 21 -07-20.

En el presente grafico observamos la frecuencia de conexion de las personas
de Huanuco cercado en las redes sociales, el 42% de las personas encuestadas
manifiestan que frecuentemente se conectan en las redes sociales, este grupo de
personas hacen uso frecuente de las redes sociales debido que estas estan
conformado por un conjunto de equipo, servidores, programas, conductores,
trasmisores, receptores y sobre todo por personas que comparten alguna relacion,
principalmente de amistad y estas mantienen intereses y actividades en comdn y se
encuentran interesados en explorar los intereses y las actividades de otros. Un 23%
de las personas encuestadas manifiestan que siempre estan conectados en las redes
sociales estas personas se sienten atraidos por las redes sociales debido a que de
esta forma se sienten mas conectados con todos. El 20% de las personas
encuestadas afirman que a veces se conectan en las redes sociales ya que para ellos
simplemente son herramientas que como cualquier otra estan para usarse cuando se
necesita lograr algo (comunicarse con alguien o compartir una idea) por una buena
razon. Una minima cantidad del 15% de las personas encuestadas manifiesta que

rara vez se conectan en las redes sociales.



63

Veamos el gréafico correspondiente.

GRAFICO N° 06
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Fuente: elaboracidn propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20 y 21 -07-20
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TABLA N° 07

CIRCUNSTANCIAS DE VISUALIZACION DE LAS REDES SOCIALES

VIRTUALES
¢En qué situacioén consultas tus redes? MUESTRA %
Cuando navego en internet 207 54%
Mientras veo television 67 18%
Mientras estoy en el trabajo 38 10%
Cuando estoy con mis amigos 70 18%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20y 21 -07-20

Es un hecho, cada vez pasamos més tiempo en internet, lo que en un principio
se concebia como una herramienta de comunicacion se esta convirtiendo en una
obsesion, sobre la pregunta que se menciona en el gréfico, en un 54% de las
personas encuestadas afirman que consultan sus redes sociales cuando navegan
en internet, Las redes sociales en linea son sistemas de informacién a los que se
accede a través de internet. Un porcentaje de 18% de las personas encuestadas
manifiestan que consultan sus redes sociales mientras ven television. En un
porcentaje de 18% de las personas encuestadas mencionan que consultan sus
redes sociales cuando estan con sus amigos y en un 10% de las personas
encuestadas consultan sus redes sociales mientras estan en el trabajo.

Veamos el grafico que corresponde a esta tabla
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GRAFICO N° 07
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huénuco el 20y 21 -07-20

TABLA N° 08

SITUACION EN LA QUE PUBLICAS EN TUS REDES

¢En qué situacion publicas en tus redes? MUESTRA %

Cuando navego en internet 159 42%
Mientras veo television 49 13%
Mientras estoy en el trabajo 37 10%
Cuando estoy con mis amigos 137 36%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20y 21 -07-20
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De las personas encuestadas, el 42% manifiestan que publican en sus redes
sociales cuando navegan en internet. El 36% de las personas encuestadas
publican en las redes sociales cuando estan con sus amigos. El 13% de las
personas encuestadas publican en sus redes sociales mientras ven television y un
10% de las personas encuestadas publican en sus redes sociales mientras estan
en el trabajo. La necesidad de estar conectado al internet se va enraizando en la
poblacion del distrito de Huanuco cercado debido al alto consumo del internet y
especificamente por el uso de las redes sociales.

Observemos el grafico correspondiente.

GRAFICO N° 08
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huanuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 09

TIPO DE INFORMACION QUE PUBLICAS EN LAS REDES SOCIALES

VIRTUALES.

¢Qué tipo de informacion publicas en tus redes? | MUESTRA %

Politica 56 15%
Espectdculos 4 1%
Deportiva 31 8%
Amigos 39 10%
Familia 34 9%
Académica 73 19%
Chistes, bromas o frases motivacionales 68 18%
T.A 77 20%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20

Las redes sociales en la actualidad es la forma de interaccién de las personas,
en estas plataformas de las redes sociales, se comparten gustos y preferencias,
etc. Sobre la pregunta que se menciona en el gréafico N.° 09, el 20% de las personas
manifestaron que publican “toda la alternativa” como: politica, espectaculos,
deportiva, amigos, académica, chistes bromas o frases motivacionales. En un
porcentaje de 19% de las personas encuestadas manifiestan que publican en sus
redes sociales informaciones académicas. En un porcentaje de 18% de las
personas encuestadas mencionaron que publican en sus redes sociales, chistes,
bromas o frases motivacionales. En un porcentaje de 15% de las personas
encuestadas publican en sus redes sociales informaciones politicas. En un
porcentaje de 10% de las personas encuestadas publican en sus redes sociales
informaciones de amigos. El 9% de las personas encuestadas publican en sus
redes sociales informaciones de sus familiares. En un porcentaje de 8% de las

personas encuestadas publican en sus redes sociales informaciones deportivas y
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una minima cantidad de un 1% publican en sus redes sociales informaciones de

espectéculos.

GRAFICO N° 09

¢, Qué tipo de informacion publicas en tus redes?
25%
*T1 5 20%
. 19% g9
20% + 8%
15%
15% 1 10% oo,
10% 8% =
5% 7 | 1% ' l l
0% T
R4 ¥ R o . < ) v
Q & R v @ L &
& © v &
<& N
@o
Q;‘"
N
O
,b‘—)
&
S
&

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20

TABLA N° 10

OPINION SOBRE LAS REDES SOCIALES VIRTUALES

LAS REDES Y CAMBIO DE LA FORMA DE VIDA

éLas redes estan cambiando las formas
en que las personas viven? MUESTRA %
De acuerdo 289 76%
En desacuerdo 59 15%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 34 9%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en

Huénuco el 20y 21 -07-20
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Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N.° 10, en un 76% afirmaron
gue estan de acuerdo, que las redes sociales estan cambiando las formas en que
las personas viven, en la actualidad estamos viviendo la era de transformacién
digital, cambio las formas de trabajar, de educar, de vivir, e incluso de relacionarse
con los demas, también transformo la manera de hacer negocios por ello muchas
empresas usan redes sociales para crear una identidad, vender y tener un espacio
en la memoria y el corazén de sus clientes. En un porcentaje de 15% de las
personas encuestadas dijeron que estan en desacuerdo que las redes sociales
estan cambiando las formas de vida y una minima cantidad de un 9% de las
personas encuestadas mencionaron que no estan ni de acuerdo, ni desacuerdo.
Veamos el gréfico correspondiente.

OPINION SOBRE LAS REDES SOCIALES

GRAFICO N° 10
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 11

CAMBIO EN LAS COMUNICACIONES PERSONALES

¢éLas redes estan cambiando en que las
personas se comunican? MUESTRA %
De acuerdo 326 85%
En desacuerdo 40 10%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 16 4%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20y 21 -07-20

Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N.° 11, en un porcentaje del
85% de las personas encuestadas estan de acuerdo que las redes estan
cambiando la forma en que las personas se comunican, debido a que las redes
sociales han cambiado drasticamente la forma en que las personas se comunican
y relacionan, hace muchos afios nos comunicdbamos utilizando medios como el
correo, las lineas de teléfono, cartas y de persona a persona. Hoy en dia nuestra
comunicacion estd basada en mensajes de texto, de voz, servicios de mensajeria
instantanea y por su puesto el internet y su plétora de redes sociales. El 10% de
las personas encuestadas respondieron que estan en desacuerdo que las redes
estan cambiando las formas en que las personas se comunican y el 5% de las
personas encuestadas no estan, ni de acuerdo, ni en desacuerdo.

Veamoslo graficamente.
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GRAFICO N° 11

JLas redes sociales estan cambiando la forma en
que las personas se comunican?

85%

90% -

80% -

70%

60% -

50% -

40%

30%

20%

10% -

0% i
De acuerdo En desacuerdo Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 12

REDES SOCIALES VIRTUALES Y CAMBIOS IMPORTANTES EN EL MUNDO

¢éLas redes estan causando cambios importantes en

el mundo? MUESTRA %

De acuerdo 318 83%
En desacuerdo 42 11%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 22 6%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20y 21 -07-20
En un porcentaje de 83% de los encuestados, estan de acuerdo que las redes
sociales estan causando cambios importantes en el mundo, debido a que casi todo
el mundo esta en redes sociales, llegaron para quedarse y cambiar la forma de
comunicarse a través de entornos digitales utilizando la computadora y también los
dispositivos moéviles, como los teléfonos inteligentes y tabletas, permite que el
mundo sea pequefio por la gran interconexidn entre las personas. Estamos
sobrecargados de comunicacion, saturados de datos e informacién, podemos decir
gue las redes sociales son un espacio democratico, aunque nunca podemos perder
de vista que hay empresas de tecnologia detras que hacen negocio con lo que
nosotros hacemos alli, con nuestro pasatiempo, tiempo de ocio, etc. El 11% de las
personas encuestadas estdn en desacuerdo que las redes sociales estan
causando cambios importantes en el mundo, y el 6% de las personas encuestadas
no estan, ni de acuerdo ni en desacuerdo.

Veamos el gréfico correspondiente.
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GRAFICO N° 12
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en Huénuco el 20y 21 -07-20

TABLA N° 13

DESPLAZAMIENTO DE LA TELEVISION, RADIO Y PERIODICOS POR PARTE

DE LA REDES SOCIALES VIRTUALES
¢Las redes estan descalzando a medios de MUESTRA %
comunicacion como la television, radio vy
periodicos?
De acuerdo 305 80%
En desacuerdo 38 10%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 39 10%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en

Huanuco el 20y 21 -07-20
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Los medios tradicionales estan perdiendo terreno frente a las redes sociales.
La television, la radio y los diarios son los medios méas afectados por los cambios
de habitos informativos. Por esta razén segun las personas encuestadas el 80%
estan de acuerdo que las redes sociales estan desplazando a medios de
comunicaciéon como la televisién, radio y periodicos. El 10% de las personas
encuestadas estan en desacuerdo que las redes sociales estan desplazando a los
medios de comunicacién como la television, radio y periodico. Y del mismo modo
un 10% de las personas encuestadas no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo.
Veamos en el grafico.

GRAFICO N° 13
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Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
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TABLA N° 14
CONFIANZA Y SEGURIDAD EN LA PUBLICACION DE LOS DATOS EN LAS

REDES SOCIALES VIRTUALES.

¢Me siento confiado de la seguridad de mis datos al

publicar informacion en las redes? MUESTRA %

De acuerdo 217 57%
En desacuerdo 115 30%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 50 13%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huanuco el 20 y 21 -07-20.

La gran mayoria de las personas se sienten confiados de la seguridad de
publicar informacion en las redes en un porcentaje de 57% de los encuestados. Un
30% de las personas encuestadas mencionan que estan en desacuerdo, la cual no
se sienten confiados ni seguros al publicar informacion en las redes sociales y un
13% de las personas encuestadas no estan ni de acuerdo, ni en desacuerdo.
Veamoslo graficamente

GRAFICO N°14
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Huéanuco el 20y 21 -07-20
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TABLA N° 15

REDES SOCIALES VIRTUALES VINCULADOS A LA IDENTIDAD CULTURAL

LAS REDES SOCIALES Y EL ORGULLO DE NUESTRA HISTORIA

éLas redes sociales virtuales hacen que considero
gue nuestra historia da poco motivo para estar

orgulloso? MUESTRA %

De acuerdo 167 44%
En desacuerdo 215 56%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 0 0%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en

Huanuco el 20y 21 -07-20

En cuanto a la pregunta en que se menciona en la tabla No 15; en un

porcentaje de 56% de los encuestados manifestaron que estan en desacuerdo, ya

que se siente orgullosos de nuestra historia y no lo consideran que las redes

sociales puedan cambiar ese sentimiento. Un porcentaje de 44% de los

encuestados manifestaron estar de acuerdo, la cual consideran que, las redes

sociales si hacen que nuestra historia da poco motivo, para estar orgulloso.

Veamos el grafico correspondiente
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GRAFICO N° 15
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Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en Huanuco el
20y 21 -07-20

TABLA N° 16

REDES SOCIALES VIRTUALES Y CONOCIMIENTO DE QUECHUA

éSiento la necesidad de profundizar el

conocimiento del quechua y aimara utilizando

las redes sociales virtuales? MUESTRA %

De acuerdo 291 76%
En desacuerdo 91 24%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 0 0%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21 -07-20
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Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N° 16; en un porcentaje de 76% de
los encuestados manifiestan estar de acuerdo, en la necesidad de profundizar el
quechua y aimara, esa predisposicibn es sumamente muy importante, para
fortalecera la identidad de la poblacion del Huanuco cercado. En un porcentaje de
24% estan en desacuerdo, en la necesidad de profundizar el idioma quechua y
aimara, esa cantidad de la poblacion de Huanuco cercado, no lo dan la debida
importancia a nuestro idioma ancestral.

Veamos el gréfico.

GRAFICO N.° 16
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TABLA N° 17

A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES SOBRE EL HIMNO A HUANUCO

¢Considero que es pérdida de tiempo entonar el

himno a Huanuco en ceremonias civicas? MUESTRA %

De acuerdo 71 19%
En desacuerdo 311 81%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huanuco el 20 y 21-07-20.

Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N° 17; en un porcentaje de 81%
de los encuestados manifiestan estar en desacuerdo, ya que consideran que es
necesario entonar el himno a Huanuco en las diferentes ceremonias civicas, con
ello también demuestran su patriotismo. En un porcentaje de 19% consideran que
es una pérdida de tiempo entonar el himno a Huéanuco, si bien es cierto es un
porcentaje minoritario, pero, significativa, las cuales no tienen ese espirito de
patriotismo y las consideraciones respectivas de entonar el himno de Huanuco.
Veamos el grafico correspondiente.

GRAFICO N.° 17
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TABLA N° 18

REDES SOCIALES VIRTUALES EN RELACION AL TALENTO ARTISTICO

¢En Huanuco cercado hay talento artistico

para desarrollar la pintura? MUESTRA %

De acuerdo 306 80%
En desacuerdo 76 20%
Ni de acuerdo, ni desacuerdo 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada
en Huanuco el 20y 21-07-20

Sobre la pregunta que se menciona en el cuadro N2 34; en un porcentaje de
80% manifestaron estar de acuerdo, ya que consideran que hay talento artistico en
Huanuco cercado y se siente identificados con nuestra cultura huanuquefia. En un
porcentaje de 20% manifestaron estar en desacuerdo, que en Huanuco cercado

hay talento artistico, la cual se percibe falta de identidad y de consideraciones por

nuestras artistas locales.

Veamos el gréafico correspondiente.

GRAFICO N.° 18
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TABLA N° 19

PERMITEN LAS REDES SOCIALES VIRTUALES VALORAR LAS DANZAS

TIPICAS DE HUANUCO

¢Las danzas tipicas de Huanuco cercado son
motivo de orgullo?

MUESTRA

%

De acuerdo 326 85%
En desacuerdo 56 15%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 0 0%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada

en Huanuco el 20y 21-07-20

Como se aprecia los datos en la tabla N° 19, en un porcentaje de 85% de los

encuestados manifiestan estar de acuerdo, las cuales se identifican con nuestras

danzas tipica y se sienten argullosos, la cual ayudan a fortalecer nuestra identidad.

En un porcentaje de 15% estan en desacuerdo, ya que manifiestan que no se siente

orgullosos de nuestras danzas tipicas de Huanuco.
Veamos el gréfico correspondiente

GRAFICO No 19
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TABLA N° 20

LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y LA MUSICA TIPICA

¢La musica tipica en Huanuco Cercado

resulta anticuada? MUESTRA %

De acuerdo 74 19%
En desacuerdo 308 81%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 0 0%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta Realizada en
Huénuco el 20y 21-07-20

Como se aprecia en la tabla N° 20, en un porcentaje de 81% de los
encuestados manifiestan estar en desacuerdo, por lo que ellos se sienten
identificados con la musica tipica de Huanuco y no lo consideran anticuada. En un
porcentaje de 19% manifiestan estar de acuerdo, que la musica tipica de Huanuco
es anticuada.

Veamos su gréfico.

GRAFICO N.° 20
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TABLA N° 21

LAS REDES SOCIALES VIRTUALES

Y EL ORGULLO DE LA BELLEZA DE HUANUCO

¢La configuracién geografica de Huanuco
cercado la hace mas bella que cualquier otro

departamento del pais? MUESTRA %

De acuerdo 263 69%
En desacuerdo 108 28%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 11 3%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta realizada en el
Cercado de Huanuco el 20y 21 -07- 20

Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N° 21; un porcentaje de 69%

de los encuestados manifiestan estar de acuerdo, con la configuracién geografica

de Huanuco cercado. En un porcentaje de 28% manifiestan estar en desacuerdo, a

la cual no le gusta la configuracion geografica de Huanuco cercado.

Veamoslo graficamente.

GRAFICO N° 21
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TABLA N° 22

LAS REDES SOCIALES VIRTUALES AYUDA

A VALORAR LOS COLORES DE NUESTROS SIMBOLOS PATRIOS

¢El color y forma de nuestros simbolos

patrios son los mas hermosos del mundo? MUESTREO %

De acuerdo 319 84%
En desacuerdo 47 12%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 16 4%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta realizada en el
Cercado de Huanuco el 20y 21 -07- 20

Con referente a la pregunta que se menciona en la tabla N° 22; en un
porcentaje de 84% de los encuestados manifiestan que los simbolos patrios son los
mas hermosos del mundo, la cual se aprecia las consideraciones y el patriotismo por
nuestro pais. En porcentaje de 12% de los encuestados manifestaron estar en
desacuerdo, la cual se demuestra falta de civismo, para nuestros simbolos patrios.
Veamos su gréfico.

GRAFICO N.° 22
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TABLA N° 23

LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y LA DIFUSION DE LAS DANZAS TIPICAS

HUANUQUENAS

¢ Estd muy bien que en Huanuco cercado se difunda mas las

danzas de otros lugares que las tipicas danzas

huanuquenas? MUESTRA | %

De acuerdo 123 32%
En desacuerdo 253 66%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 6 2%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta realizada en el

Cercado de Huanuco el 20y 21 -07- 20

Como se aprecia en la tabla precedente, en un porcentaje de 66% manifiestan

estar en desacuerdo, que se difundan las danzas de otros lugares que las tipicas

danzas de Huanuco. En un porcentaje de 32% manifiestan que estan de acuerdo, la

cual demuestra la falta de identidad. En un porcentaje de 2% manifestaron que no

estan de acuerdo, ni desacuerdo.
Veamos el gréfico correspondiente.

GRAFICO N.° 23
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TABLA N° 24

REDES SOCIALES VIRTUALES RESPECTO DE VALORAR

RITMOS MODERNOS EXTRANJEROS O TIPICOS HUANUQUERNOS

¢Para mi es mas importante seguir la moda
de los ritmos modernos que cultivar la musica

tipica de Huanuco? MUESTRA %

De acuerdo 56 15%
En desacuerdo 324 85%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 2 1%
Total 382 100%

Fuente: elaboracion propia del grupo de investigadores en base a una encuesta realizada en el
Cercado de Huanuco el 20y 21 -07- 20

Sobre la pregunta que se menciona en la tabla N° 24; en un porcentaje de 85%

manifestaron que estdn en desacuerdo, la cual hablan muy bien, ya que se

identifican mayormente con la masica tipica Huanuquefia. En un porcentaje de 15%

de encuestados manifiestan estar de acuerdo a seguir la moda de los ritmos

modernos, la cual demuestra falta de identidad hacia los nuestros. En un porcentaje

de 1% de encuestados no tienen una posicion firme manifiestan que no estan de

acuerdo, ni de acuerdo.

Veamos el gréafico correspondiente.

GRAFICO N° 24
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TABLA N° 25

LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y EL AUTORECONOCIMIENTO DE USAR

PRODUCTOS NACIONALES

¢,Gozo de mayor reconocimiento cuando

utilizo un producto huanuqueio nacional,

gue cuando utilizo uno importado? MUESTRA %

De acuerdo 193 51%
En desacuerdo 178 47%
Ni desacuerdo, ni de acuerdo 11 3%
Total 382 100%

Fuente: elaboracién propia del grupo de investigadores en base a una encuesta realizada en el
Cercado de Huanuco el 20y 21 -07- 20

Sobre la pregunta que se menciona en la tabla 25; en un porcentaje de 51%
de los encuestados estan de acuerdo, las cuales gozan de mayor reconocimiento,
cuando utilizan un producto huanuquefio. En un porcentaje de 47% manifiestan
estar en desacuerdo, la cual consideran que no gozan o no perciben que son
reconocidos cuando utilizan un producto huanuquefio. En porcentaje de 3% de los
encuestados, manifestaron que no estan ni desacuerdo, ni de acuerdo.

Veamos el gréafico que le corresponde.

GRAFICO N.° 25
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4.2. Contrastacion

Si nuestras hipotesis orientadoras de nuestra investigacion fueron: Las preferencias,
los patrones de uso, habitos, consumo de internet y las diferencias de usos de las
Redes Sociales Virtuales pueden fortalecer la identidad cultural entre los pobladores
del distrito de Hudnuco Cercado, region Huanuco Pert 2020; podemos corroborar con
las 25 tablas y gréficos presentados, que efectivamente las redes sociales virtuales
qgue consumen los ciudadanos del distrito de Huanuco Cercado ayudan a fortalecer la

identidad cultural huanuquenia.

4.3. Discusion

En esta seccion vamos a contrastar lo que sefialan otros autores consignados en el
marco tedrico de este estudio con los resultados obtenidos en el trabajo de campo y
gue como reiteramos estan plasmados en las 25 tablas mostradas e interpretadas.
En la investigacion realizada por Vicufia (2000) titulado Sentimientos de Identidad
Nacional de puberes y adolescentes de la provincia de Tarmay de la ciudad de Lima,
con una muestra de 486 puberes y adolescentes de ambas ciudades dio como
resultado que los adolescentes tienen ldentidad Nacional de tendencia positiva, lo
gue es sefial de una presencia afectiva y cognitiva de apego a los grupos de
referencia, diluyendo sus conflictos y las distancias sociales; también se encontré que
la muestra de Tarma presenta actitudes e intereses hacia la identidad nacional
significativamente mayores a los de Lima. Por otro lado, se observaron diferencias
significativas a favor de las mujeres y con respecto al afio escolar que cursaban los
adolescentes el sentimiento de identidad nacional de los grados inferiores presenta
mayor sentimiento de apego que los de grados superiores, pero las diferencias

encontradas estan dentro de la categoria de tendencia positiva.
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En el caso nuestro, las unidades de andlisis de nuestra muestra que fue de 382, la
mayoria con un 51 % fueron hombres; el 30 % que fue la mayoria dijo tener
predileccion por las redes sociales virtuales Facebook, WhatsApp, YouTube, Google;
en torno a si las redes estan cambiando las formas comunicacionales de las personas
el 85 % esta de acuerdo; y finalmente el 85 % de los encuestados esta de acuerdo en
gue las redes sociales virtuales fortalecen la identidad cultural en al mediad que son

utilizados adecuadamente por los servidores de las RSV.
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CONCLUSIONES

1. De la investigacion realizada se concluye que las redes sociales virtuales que
mas preferencia tienen los pobladores del distrito de Huanuco cercado son:
Facebook, WhatsApp, YouTube, Google, con las cuales existe una relacion
en el fortalecimiento de la identidad cultural, es decir para la poblacién
encuestada las redes sociales virtuales les permite relacionarse con otras
personas 0 grupos de personas Yy establecen a través de acciones
comunicativas con un lenguaje personal y discursos propios que le permite
intercambiar gustos, creencias, costumbres, sentimientos, por tanto las cultura
de la poblacién de Huanuco cercado se asocian a las formas de relaciones
sociales virtuales ya que ellas pertenecen a determinados segmentos que han
desarrollado habilidades tecnolégicas y que buscan mantener permanente

comunicacion

2. Los patrones de uso de las redes sociales de la poblacion del distrito de
Huanuco cercado, en su gran mayoria se conectan a la internet desde sus
respectivas viviendas, también pasan al dia de 7 a mas horas y en su mayoria
se conectan desde sus respectivos celulares; la poblacion también se
conectan a las redes sociales frecuentemente, consultan sus redes mientras
navegan en el internet, el tipo de informacion que publican en sus redes son:
politica, espectaculos, deportiva, amigos, familia, académica, chistes, bromas,

o frases.

3. De todas las personas que se encuesto, todos cuentan con las redes sociales,

si bien es cierto hay una utilizacion genérica de redes sociales virtuales, pero
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eso no hace que ellos pierdan el aprecio por la cultural huanuquefiay por ende
hay una identidad, ellos vienen a ser la gran mayoria. También hay una

minoria que aun no se identifican 0 no aprecia a la cultura Huanuquefa.
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SUGERENCIAS

1. Para contrarrestar la falta de valoracion y practica de la identidad cultural, se
debe trabajar, ya sea desde los gobiernos locales o desde la direccion regional
de cultura, mediante estrategias socio comunicacionales que puedan ayudar a
internalizar los elementos identitarios culturales de la huanuquefidad.

2. Formular estrategias sociales diferenciadas sobre los usos, habitos y consumo
en las redes sociales virtuales: Facebook y WhatsApp relacionado al
fortalecimiento de la identidad cultural de los pobladores del distrito de
Huanuco Cercado, region Huanuco. 2020.

3. Otra forma de fortalecer la identidad huanuquefia, es trabajar con los nifios,
es decir se debe inculcar y ensefiar desde el jardin todas nuestras riquezas
culturales y también los padres tienen una responsabilidad vital, para educar a
sus hijos, ensefiando toda nuestra riqueza cultural, yo creo que de esa manera
se puede contrarrestar a hace pequefia cantidad de poblacién que no tienen
esa apreciacion a nuestra identidad cultural y de esa manera avanzaremos
como distrito, provincia, region y como pais, en los aspectos econdmicos,
politico, social, cultural. Ciertamente cuidando el uso responsable de las redes
sociales virtuales, que como se vio en el trabajo de campo, contribuyen a

fortalecer nuestra identidad.
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ANEXOS



CUESTIONARIO PARA MEDIR LA RELACION ENTRE REDES SOCIALES
VIRTUALES Y FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD CULTURAL ENTRE LOS
POBLADORES DEL DISTRITO DE HUANUCO, CERCADO. 2020

Instrucciones: marca con una X la respuesta que mas se aproxime a tus usos, habitos

y opiniones sobre las redes sociales en relacion al fortalecimiento de la identidad

110

ANEXO N° 01

cultural.

|. DATOS GENERALES

Hombre
Sexo

Mujer

[I. USOS DE INTERNET

¢ Donde te conectas a la Internet?
Mi casa
Cibercafé
Cabina de internet
La escuela
Un parque
¢, Cuantas horas al dia te conectas a la Internet?
1 a2 horas
3 a4 horas
5 a 6 horas
7 amas horas
¢,Con qué dispositivo se conecta?
Computadora
Celular
Tablet
Laptop
IPod
[ll. REDES SOCIALES

¢cuales son tus redes favoritas?
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Facebook
Twitter
Google+
YouTube
LinkedIn
Skype
WhatsApp
Tumblr

Instagram

¢,Con que frecuencia te conectas en las redes sociales

Nunca

Rara vez

A veces

Frecuentemente

siempre

¢, En qué situacion consultas tus redes?
Cuando navego en internet

Mientras veo television

Mientras estoy en el trabajo

Cuando estoy con mis amigos

T.A

¢En qué situacion puablicas en tus redes?
Cuando navego en internet

Mientras veo television

Mientras estoy en el trabajo

Cuando estoy con mis amigos

T.A

¢, Qué tipo de informacion publicas en tus redes?
Politica

Espectaculos

Deportiva

Amigos

Familia

Académica
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g) Chistes, bromas o frases motivacionales
h) T.A

IV. OPINION SOBRE REDES SOCIALES
Marca con una X tu opinion sobre las redes sociales sobre las siguientes cuestiones
relacionadas a fortalecer o no la identidad cultural de los pobladores del distrito

cercado de Huanuco.

10. Las redes estan cambiando las formas en que las personas viven

De acuerdo En desacuerdo Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

11. Las redes estan cambiando las formas en que las personas se comunican

De acuerdo En desacuerdo Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

12. Las redes estan causando cambios importantes en el mundo

De acuerdo En desacuerdo Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

13. Las redes estan desplazando a medios de comunicacion como la television,

radio y periddicos.

Ni de acuerdo, ni
De acuerdo En desacuerdo desacuerdo

14. Me siento confiado de la seguridad de mis datos al publicar informacion en las

redes



15.

16.

17.

18.

19.
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De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

Las personas publican demasiada informacion personal en las redes

De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

Las redes estan desplazando la comunicacion cara a cara entre las personas

De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

Las redes son importantes en el mantenimiento de amistades

De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo, ni
desacuerdo

Las redes pueden deteriorar las amistades

De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo. Ni
desacuerdo

Las redes ayudan a hacer nuevos amigos

De acuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo, ni
desacuerdo
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V. USOS DE FACEBOOK

Responde de acuerdo con tus usos y opiniones de esta red.
20. ¢, Hace cuanto tiempo (afios) que tienes la cuenta?

a) 1la?2afios

b) 3 a4 afios

c) 5a6afos

d) 7amas
21. ¢ Aproximadamente cuantos amigos tienes?

a) 100a 900

b) 901 a 1900

c) 1901 a 2900

d) 2901 a mas
22. ¢A qué porcentaje de tus amigos conoces en persona?

a) 0%

b) 25%

c) 50%

d) 75%

e) 100%
23. ¢, Qué tipo de informacion es impdrtate obtener en Facebook?

a) Politica

b) Espectaculos

c) Deportiva

d) Amigos

e) Familia

fy Académica

g) Chistes, bromas o frases motivacionales

h) T.A

IV. WHATSAPP

Responde de acuerdo con tus usos y opiniones de esta red. Si no tienes cuenta en
WhatsApp, aqui acaba la encuesta. jMuchas gracias!
24.  ¢Hace cuanto tiempo (afios) que tienes la cuenta?

a) la?Z2afos

b) 3 a4 afios



26.

27.

28.

29.
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5 a 6 afos

7 amas

¢Aproximadamente cuantos contactos tienes?
1a50

51 a100

101 a 160

161 a mas

¢Aproximadamente con cuantas personas conversas frecuentemente?
1a20

21 a 50

51a80

81 a mas

¢A qué porcentaje de tus contactos conoces en persona?
0%

25%

50%

75%

100%

¢, Qué tipo de informacién publicas en WhatsApp?
Fotografias

Videos

Textos escritos

T.A

¢, Qué informacién es importate obtener en WhatsApp?
Politica

Espectaculos

Deportiva

Amigos

Familia

Académica

Chistes, bromas o frases motivacionales

T.A
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INSTRUCCIONES

Este es un cuestionario que le permitira Ud. Efectuar algunas reflexiones acerca de

Ud. Como miembro de la comunidad del distrito de Huanuco Cercado. Es una bateria

de preguntas que relaciona el efecto de las redes sociales virtuales con el posible

fortalecimiento de la identidad cultural, para lo cual le pedimos que lea atentamente

cada pregunta y describa una “X” dentro de la celda.

POR FAVOR CONTESTE A TODAS LAS PREGUNTAS,

DEBEMOS

COMUNICARLE QUE NO HAY RESPUESTA BUENA NI MALA, SOLO INTERESA
LA FORMA COMO USTED SIENTE, CONSIDERA O PIENSA HOY.

Preguntas De acuerdo En Ni de
desacuerdo|acuerdo,
ni
desacuer
N° do
Las Redes Sociales Virtuales hacen que
considero que nuestra historia da poco
30 motivo para estar orgulloso
Siento la necesidad de profundizar el
31 conocimiento del quechua y aimara.
Considero que es una pérdida de tiempo
entonar el Himno a Huanuco en ceremonias
30 | Civicas.
La diferencia de razas en el Pert impide la
33 unién de todos los peruanos
En Huanuco Cercado hay talento artistico
34 | Para desarrollar la pintura artistica.
El tipo fisico del poblador de Huanuco
35 Cercado es agradable.
Las danzas tipicas de Huanuco Cercado son
36 motivo de orgullo.

37

La musica tipica de Huanuco Cercado resulta

anticuada.
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38

Considero que el trabajo intelectual del
Huanuqueifio da motivo para sentirse

orgulloso.

39

Nuestra historia es la mas interesante del

mundo.

40

La configuracion geografica de Huanuco
cercado la hace mas bella que la geografia

que cualquier otro departamento, pais.

41

Hubiera sido mejor conservar como idioma

oficial el guechua y aimara y no el castellano.

42

El color y forma de nuestros simbolos patrios

son los mas hermosos del mundo.

43

La Raza Huanuquefia es inferior a la de otros

departamentos.

44

Est4 muy bien que en Huanuco Cercado se
difunda mas las danzas de otros lugares que

las tipicas danzas huanuquefias.

45

Para mi es mas importante seguir la moda de
los ritmos modernos que cultivar la musica

tipica de Huanuco.

46

Considero que es mas importante ser
reconocido por saber mucho de pintura
clasica que por mi agrado por la pintura

Huanuquena.

47

Gozo de mayor reconocimiento cuando utilizo
un producto huanuquefio nacional, que

cuando utilizo uno importado.

48

Soy mas reconocido por saber la vida y obras
de intelectuales extranjeros que por saber la

vida y obras de intelectuales huanuquefios.

49

Vivo orgulloso de la geografia de Huanuco

50

Es comun hacer a un lado al quechua y

aimara para estudiar otro idioma extranjero.
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Pienso que la mayoria de los huanuquefios

quisiéramos pertenecer a otras razas.

51

Considero que la masica tipica huanuquefia
57 debe ser reemplazada por la musica moderna

Creo que el pintor huanuquefio estd muy lejos
53 | Parasuperar al pintor extranjero.

Los Huanuquefios utilizamos los simbolos
54 Patrios mas por sentimiento que por tradicion.

MUCHAS GRACIAS
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ANEXO N° 02
MATRIZ DE CONSISTENCIA

“LAS REDES SOCIALES VIRTUALES Y EL IMPACTO E LA IDENTIDAD CULTURAL EN EL DISTRITO DE HUANUCO

CERCADO. REGION HUANUCO. 2020~

Tesistas
ALAN MANUEL PARDO CARLOS
MIULER YAKSON ESPINOZA CERNA

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS TIPO POBLACION Y MUESTRA
Pregunta general Objetivo General Hipotesis de | Tipo de | Determinacion del universo y poblacion
investigacion Investigacién
;De qué manera la | Explicar la manera Nuestro universo y poblaciéon lo constituiran los
Redes Sociales Virtuales | en que la Redes | Las Redes Sociales | El presente | 87 253 habitantes del distrito Huanuco Cercado
fortalecen la identidad | Sociales Virtuales | Virtuales fortalecen la | estudio de acuerdo al Directorio Nacional de
cultural en el distrito de | fortalecen la | identidad cultural en el | corresponde al | Municipalidades Provinciales y Distritales del
Huénuco Cercado, regién | identidad cultural en | distrito de Hudanuco | tipo de | Pertl 2017, de acuerdo al Instituto Nacional de
Huanuco 20207 el distrito de | Cercado, region | investigacion Estadistica E Informética.
Huanuco Cercado, | Huanuco 2020. descriptiva
region Huanuco (Hernandez, Seleccion de la muestra
Problema Especificos 2020 Hipoétesis Fernandez y
especificas Baptista, 2015) ya | La muestra sera probabilistica y el procedimiento
1. Cuales son las | Objetivos que buscard | sera un muestreo aleatorio simple, para lo cual
preferencias de las Redes | especificos 1. Las preferencias de | describir en el | aplicaremos la férmula estadistica de
Sociales Virtuales en las Redes Sociales | momento de la | determinaciéon del tamafio de la muestra para
relacion al fortalecimiento | 1.Determinar las | Virtuales pueden | cohorte (2020) | poblaciones finitas.
de la identidad -cultural | preferencias de las | fortalecer de la | diversos
entre los pobladores del | Redes Sociales | identidad cultural entre | indicadores sobre
distrito de Huanuco | Virtuales en relacion | los pobladores del | las redes sociales N p ' q
Cercado, region Huanuco | al fortalecimiento de | distrito de Huénuco | virtuales y la — ZE
Peru 2020? la identidad cultural | Cercado, regién | posibilidad de H - r 2 2
entre los pobladores | Huanuco Pert 2020. fortalecimiento de : N _ 1 + Z . .
2. ¢Cuales son los |del distrito de la identidad I ( r _p q
patrones de uso, habitos y | Huanuco Cercado, | 2. Los patrones de | cultural. Se trata
consumo de la Internet y | region Huanuco | uso, habitos y | ademas de un | Donde los valores que nosotros les damos es el
Redes Sociales Virtuales | Perd 2020 consumo de la Internet | estudio siguiente:
en relacion a la identidad y Redes Sociales | transversal pues n=¢?
cultural de los pobladores Virtuales pueden | se  evalta el N = 87 253




120

del distrito de Huanuco
Cercado, regiéon Huanuco,
Peru 2020?

3. ¢Cudles son las
diferencias en los usos,
habitos y consumo en las
redes Facebook y
WhatsApp relacionado al
fortalecimiento de la
identidad cultural de los
pobladores del distrito de
Huanuco Cercado, region
Huanuco? 2020?

2. Explicar los
patrones de uso,
habitos y consumo

de la Internet vy
Redes Sociales
Virtuales en relacion
a la identidad
cultural de los
pobladores del

distrito de Huanuco
Cercado, region
Huanuco, Pert 2020

3. Explicar las
diferencias en los
usos, habitos vy
consumo en las
redes Facebook vy
WhatsApp

relacionado al

fortalecimiento de la
identidad cultural de
los pobladores del
distrito de Huanuco
Cercado, region
Huanuco. 2020

fortalecer la identidad
cultural de los
pobladores del distrito
de Huanuco Cercado,
regiéon Huanuco, Perd
2020.

3. Las diferencias en
los usos, habitos vy
consumo en las redes
Facebook y WhatsApp
pueden fortalecer de la
identidad cultural de
los pobladores del
distrito de Huénuco
Cercado, regiéon
Huanuco. 2020.

estado de un
ndmero de
factores en un
momento Unico en
el tiempo
(Hernandez. et.
al., 2015).

Y segun Caballero
Romero, A. (2015)
esta en el nivel | y
Il que
corresponde a los
niveles
exploratorios y
descriptivos.

p=0.5
q=05
i=0.05
z=1.96

Entonces haciendo la operacionalizaciéon de la
férmula obtenemos una muestra de 382
unidades muestrales.

A esta muestra le aplicaremos el criterio de
exclusion de que los encuestados seran hombres
y mujeres mayores de 10 afios.




