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Resumen

La presente investigacion tiene la finalidad de disefiar una infraestructura
arquitectonica de un mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de
uso publico en el distrito de Pillco Marca, provincia y departamento de Huanuco. El
proyecto se desarrolla en este distrito por la carencia de infraestructura comercial y
ademas en el distrito no cuenta con espacios de uso publico, es por ello que se disefio
un mercado minorista que cubra la necesidad de la poblacion de contar con un
mercado moderno donde realicen sus actividades comerciales y recreativas, ya que la
propuesta de disefio cuenta en toda la cobertura de area verde para uso publico.

El disefio contiene espacios fluidos que integren el mercado minorista con los
espacios verdes de la cobertura, es una infraestructura moderna y novedosa donde las
personas van a poder comprar, vender y caminar de manera tranquila y ordenada.

Otro punto a resaltar del proyecto, es que los espacios de uso publico en la
cobertura tienen accesos libres e independientes, las personas no necesariamente
tienen que ingresar al mercado para poder transitar la cobertura.

Por ultimo, el proyecto también esta disefiada para los comerciantes
informales, se planted puestos de ventas provisionales y estacionamientos para
vendedores ambulantes, donde ellos podran vender sin obstaculizar las calles del
distrito.

Por lo tanto, se logra un disefio integral y fluido entre consumidores y
comerciantes del mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de
uso publico.

La presente investigacion de un proyecto con cobertura verde de uso publico,
servira como antecedente para futuras investigaciones.

METODOLOGIA: En la presente investigacion se us6 la metodologia
proyectual.

PALABRA CLAVES: Mercado minorista, Sistema techo verde y Cobertura
de uso Publico.

LINEA DE INVESTIGACION: Disefio Arquitectonico.



Sumary

The purpose of this research is to design an architectural infrastructure of a
retail market with a green roof system covering public use in the district of Pillco
Marca, province and department of Huanuco. The project is developed in this district
due to the lack of commercial infrastructure and in addition the district does not have
spaces for public use, which is why a retail market was designed to cover the
population's need for a modern market where carry out their commercial and
recreational activities, since the design proposal includes all green area coverage for
public use.

The design contains fluid spaces that integrate the retail market with the green
spaces of the coverage, it is a modern and innovative infrastructure where people will
be able to buy, sell and walk in a calm and orderly manner.

Another point to highlight about the project is that the spaces for public use in
the coverage have free and independent access, people do not necessarily have to
enter the market to be able to transit the coverage.

Finally, the project is also designed for informal merchants, provisional sales
stands and parking lots for street vendors were proposed, where they can sell without
hindering the streets of the district.

Therefore, a comprehensive and fluid design is achieved between consumers
and merchants of the retail market with a green roof system in public use coverage.

The present investigation of a project with green coverage for public use will
serve as a background for future investigations.

METHODOLOGY: In this research, the project methodology was used.

KEYWORDS: Retail market, Green roof system and Public use coverage.

LINE OF RESEARCH: Architectural Design.
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Introduccion

xx1

La presente tesis titulada; “mercado minorista con sistema de techo verde en

la cobertura de uso publico en el distrito de Pillco Marca, Huanuco 20217, inicia a

razon de la problematica del distrito de Pillco Marca, al no contar con una

infraestructura comercial (mercado), los comerciantes venden en puestos pequenios

en pésimas condiciones, las personas tienen que salir del distrito para realizar sus
compras diarias ya que estos pequefios mercados del distrito no cumplen con las
necesidades. Se identifica otro de los problemas del distrito, la poca area verde

recreativa de la ciudad, la poblacion del distrito no tiene lugares donde puedan

desarrollar actividades recreativas y fisicas.

La investigacion pretende ayudar a estos problemas, contar con una

edificacion comercial moderna que tengas espacios verdes de interaccion para la

poblacion.
La investigacion se desarrolld de la siguiente manera:
FASE 1: Investigativa
CAPITULO I. Problema de investigacion
CAPITULO II. Marco teorico
CAPITULO III. Metodologia de la investigacion
FASE 2: Proyectual
CAPITULO VI. Anélisis del sitio y del contexto
CAPITULO V. Marco referencial
CAPITULO VI. Normativa y programacion arquitectonica
CAPITULO VII. Ideacion grafica
FASE 3: Solucione del proyecto arquitectonico
CAPITULO VIII. Proyecto arquitectonico: descripcion grafica
FASE 4: Representacion del proyecto arquitectonico 2d y 3d

CAPITULO IX. Elaboracién de planos arquitectonicos a nivel de proyecto

FASE 5: Presupuesto
CAPITULO X. Presupuesto estimado
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FASE 1: INVESTIGATIVA

CAPITULO 1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del problema

Las areas comerciales y areas verdes, comparten una funcion en comun, ser
espacios publicos de recreacion para las personas. Plataforma Urbana y de ciudades
(2023) menciona que “Los espacios publicos deben ser accesibles para todas las
personas, independientemente de su edad, género, habilidades fisicas o cualquier otra
caracteristica. La accesibilidad se refiere no solo a la presencia fisica, sino también a
la capacidad de participar y disfrutar del espacio de manera significativa. Los
espacios publicos pueden abarcar una variedad de entornos, desde plazas y parques
hasta calles peatonales y mercados. La diversidad de estos espacios contribuye a la
vitalidad y riqueza del tejido urbano”.

En la actualidad el problema comun en la gran mayoria de ciudades que se
encuentran en desarrollo, es la falta de espacios destinados al comercio publico y a
las areas verdes, como consecuencia de un incremento de la poblacion y un
crecimiento urbano desordenado. Segun Las Naciones Unidas (ONU, 2018). Las
ciudades seguiran creciendo, sobre todo en los paises en desarrollo, describe que el
55% de las personas en el mundo viven en ciudades, y se estima que esta proporcion
aumentara hasta un 13% a 2050 [...]. Las 4reas mas urbanizadas son:

e América del Norte: 82 % de poblacion urbana.

e América Latina y el Caribe: 81 %.

e FEuropa: 74 %.

e (Oceania: 68 %.
https://www.un.org/es/desa/2018-world-urbanization-prospects

Los espacios publicos son muy importantes para el desarrollo sostenible de
una ciudad y la mejora de la calidad de vida de las personas, la falta de dichos
espacios en las areas urbanas genera una aglomeracion de viviendas, construidas en
su gran mayoria de concreto, dando un aspecto gris y sin vida a las ciudades. Ramén
Chehade, Abogado urbanista (2018) refiere que “La cantidad y calidad de espacios

publicos en una ciudad pueden considerarse indicadores clave de su madurez y
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conciencia urbana que valora la calidad de vida, la sostenibilidad, la inclusividad y la
participacion comunitaria. Los espacios publicos desempefian un papel crucial en
estimular el encuentro ciudadano y fomentar la interaccion social cara a cara, en
contraste con las interacciones digitales que predominan en las redes sociales. Existe
una demanda de apropiacion colectiva del espacio publico como un legitimo reclamo
ciudadano refleja la importancia que las personas asignan a tener lugares de calidad
para interactuar y expresarse. Y que ante el déficit de espacios publicos de calidad en
algunas ciudades puede generar una mayor dependencia de alternativas como centros
comerciales e Internet son (espacios publicos alternativos) donde se trasladan parte
de las necesidades de interactuar y expresarse de los ciudadanos”.

En el Pera, también se viene suscitando este problema, el incremento de la
poblacion en el ambito urbano y como consecuencia la expansion urbana
desordenada en las ciudades, dejando ciudades con aglomeracion de edificaciones sin
espacios publicos, como son los parques, plazas, malecones, mercados, etc. En base a
la investigacion del Grupo de Andlisis para el Desarrollo (GRADE, 2018). Mapeo y
tipologia de la expansion urbana en el Peru, describe que “en los ultimos 50 afios la
poblacién urbana del Peru se ha multiplicado por cuatro, afiadiendo casi 20 millones
de personas a sus ciudades. Esta acelerada expansion urbana ha ocurrido
principalmente mediante la ocupacion informal, no planificada del territorio lo que
ha generado ciudades con amplios sectores que no cuentan con acceso adecuado a
servicios basicos, espacios publicos, infraestructura urbana, y oportunidades
econOmicas en general. https://www.grade.org.pe/areas-de-
investigacion/urbanizacion-y-ciudades-sostenibles/

Abarcando el ambito de estudio, en el distrito de Pillco Marca, no es ajeno a
esta problematica, la falta de espacios publicos recreativos debido al crecimiento
desordenado de la ciudad. En base al Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de
Huéanuco (PDU 2019-2029) afirma que las proyecciones de poblacion Urbana de los
distritos focalizados para el PDU, estiman un crecimiento relativamente estable para
el distrito de Huanuco con un porcentaje de 18 % hasta el afio 2029, Amarilis
presenta un crecimiento de 32.5%, a diferencia del distrito de Pillco Marca que
muestra un incremento poblacional acelerado del 106.3% y, Santa Maria del Valle

proyecta un crecimiento del 66.86%.
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Asi como se evidencia el crecimiento poblacional en el distrito de Pillco
Marca y el crecimiento desordenado del area urbana; estas dos, son causales de los
tres problemas de investigacion; falta de una Infraestructura Comercial (Mercado
minorista), desorden en las actividades comerciales y déficit en areas verdes
recreativas de uso publico.

Con respecto a la falta de infraestructura comercial (Mercado minorista), en
el distrito de Pillco Marca, es por el poco interés de las autoridades en invertir o dar
una solucion a la poblacion de contar con este tipo de Infraestructura, en
consecuencia se genera un centralismo comercial en la ciudad de Huanuco,
“Mercado modelo de Hudnuco” y “Mercado viejo”, dos de las infraestructuras que en
la actualidad presentan un exceso de comerciantes y usuarios, que por su disefio
antiguo ya no son funcionales. En el distrito de Pillco Marca contamos con mercados
pequeiios; “Mercadillo Moderno de Santa Fe”, “Centro de abastos la Tia Lucia”,
Mercado Castillo”, “Mercadillo Tolevilla”, “Mercadillo Anaya”, “Mercado Central la
Rampa”, Mercadillo Central de Pillco Marca”, “Mercadillo la Hacienda” y el
“Mercado Mollecito” acondicionados en construcciones de viviendas en su gran
mayoria se encuentran descuidados y otros acondicionados en armazones
estructurales construidos provisionalmente, todos estos mercadillo o centros de
abastos no cumplen con la necesidad de la poblacion; en calidad de infraestructura,
salubridad, diversidad de productos en bienes y servicios, etc.

Dentro del desorden de las actividades comerciales, podemos abarcar el
comercio ambulatorio y/o comercio informal, consecuencias de la falta de una
infraestructura comercial (mercado minorista), podemos encontrar comercio
ambulatorio en el margen derecho e izquierdo de la Auxiliar de la avenida
Universitaria; ocasionando congestion vehicular, concentracion de personas, que
podrian ser focos infecciosos para enfermedades, acumulacion de basura y demaés
problemas sociales.

Por ultimo, la falta de areas verdes en el distrito de Pillco Marca sobre todo
en la ciudad de Cayhuayna, consecuencia del crecimiento urbano desordenado sin
planificacion, con pocos espacios de uso publicos y areas verdes recreativas, segun la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) recomienda que las ciudades tengan un

estandar minimo de 9 m2 de é4reas verdes por habitante, en el drea urbana del distrito
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de Pillco Marca contamos con 0.96 m2 de area verde de uso publico por persona; se
puede observar un alto déficit de area verde por habitante.

El proyecto brinda a la poblacion un disefio de un Mercado minorista que
cumple con las necesidades de comercio y ademas da un valor agregado de una

cobertura de techo verde que funciona como espacio de uso publico.
1.2 Formulacion de Objetivo General y Especificos

1.2.1 Objetivo general
Disenar el mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de

uso publico del distrito de Pillco Marca, Huanuco 2021.

1.2.2 Objetivos especificos

a. Analizar el diagnostico situacional del entorno comercial y recreativo
dentro de la ciudad de Pillco Marca.

b. Disefar espacios que integren el mercado minorista con la cobertura
de uso publico.

c. Proponer un tipo de sistema de techo verde a la cobertura de uso
publico del mercado minorista.

d. Plantear un sistema estructural para el mercado minorista con sistema

de techo verde en la cobertura de uso publico.
1.3 Justificacion y limitaciones

1.3.1 Justificacion

(Por qué se investigo?

Esta investigacion se realizo, porque en la actualidad el crecimiento urbano
de la ciudad de Pillco Marca, se esta dando de manera desordenada sin planificacion,
generando que la ciudad no cuente con espacios publicos, recreativos, areas verdes y
comerciales; estos espacios son esenciales para el desarrollo sostenible de una
ciudad, ya que cumplen una funcién importante para mantener una buena calidad de
vida a las personas que viven en el &mbito urbano. Debido a las problemaéticas
mencionadas en el distrito de Pillco Marca, fue necesario investigar sobre

edificaciones que puedan integrar en su disefio tecnologias ambientales y/o
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ecoldgicos como es el caso de los techos verdes y muros verdes, la creacion y disefio
de un mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de uso publico,
tendra un efecto positivo para la poblacion del distrito.

JSera necesario investigar?

Es necesario contar con una infraestructura comercial (Mercado minorista) en
el distrito de Pillco Marca que integre en su disefio una cobertura de techo verde para
uso publico, la investigacion cumple el objetivo de brindar una infraestructura
comercial que cumpla con las necesidades de los habitantes de la poblacion del
distrito de Pillco Marca y el aumento del area verde de uso publico en el distrito,
ademas, deja un antecedente de un proyecto que integre en su infraestructura la
cobertura verde.

El proyecto de investigacion tiene un aporte positivo a la imagen urbana del

distrito y un diseflo amigable con el medio ambiente.

1.3.2 Limitaciones

Existe poca informacion en Pert, sobre investigaciones relacionadas al tema
de Mercado minorista implementado el sistema techo verde, el cual limito en la
manera de como abarcar la problematica del comercio y la falta de areas verdes en
una ciudad; no se tuvo referencia de como una infraestructura comercial pueda
integrarse a un area verde de uso publico.

La municipalidad distrital de Pillco Marca no actualiza su informacion, con
respecto a la poblacion, crecimiento urbano, cantidad de areas recreativas, comercio
informal, teniendo una limitacion de datos actualizados que se necesito para el
desarrollo de la investigacion en cuanto al planteamiento del programa
arquitectonico.

En cuanto a la parte social, el terreno donde se desarroll6 el proyecto esta en
conflicto, genero algunas dificultades en el disefio; sin embargo, por la ubicacion, la
topografia y el entorno dicho terreno cumplié con todas las necesidades del proyecto;
por lo tanto, se busco una solucion al conflicto del terreno; seria plantear un proyecto
de inversion mixto, el cual consiste en combinar las dos formas de financiacion: la

publica o de entidades estatales y la privada.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes de la investigacion
2.1.1 Tesis

2.1.1.1 Internacional

La investigacion realizada por Yaileth A. Gamez Morales (2022), en su tesis
titulado “Plaza Gastronomica y Mercado fluvial de las Flores — Barranquilla”.
(Trabajo de intervencion para optar el grado de Arquitecta). Universidad del Norte,
Escuela de Arquitectura urbanismo y disefio, Barranquilla, Colombia. Ella menciona
que, el proyecto Estacion Piraguas nace de la necesidad del barrio las flores en
barranquilla, que pese a su atractivo culinario, turistico y cercania al rio; cuenta con
altas tasas de desempleo, empleo informal, falta de espacio publico, zonas verdes y
salubridad en el comercio local; por lo que se pretende mediante este proyecto de la
plaza gastronémica y mercado fluvial, impulsar el barrio utilizando los medios
preexistentes, como lo es el atractivo turistico del Rio Magdalena y su propuesta
gastrondmica; permitiendo asi generar empleos en la comunidad, impulsar la cultura,
la conexion de la ciudad con el rio y el turismo natural y del patrimonio intangible;
utilizando una forma orgénica y planta abierta que permita impulsar la cohesion
social y el intercambio cultural. Uno de los objetivos de la presente investigacion es,
“Disefiar espacios para el intercambio cultural, y que permitan al mismo tiempo la
apropiacion del proyecto”, asimismo, hace referencia a plantear dentro de su disefo,
espacios culturales donde las personas no solo vayan a realizar activades de
comercio, sino también, a poder interactuar con la poblacion; de lo mencionado, me
ayud¢ al desarrollo de mi segundo objetivo especifico, diseiar espacios que integren
el Mercado minorista con la cobertura de uso publico.

La investigacion realizada por Karen A. Cortes Sosa (2019), en su tesis
titulado “Anadlisis del comportamiento térmico, beneficios y costos, de dos tipos de
techos verdes en sistema modular, en Poza Rica, Veracruz”. (Trabajo de intervencion
para optar el grado de maestra en ciencias del ambiente). Universidad Veracruzana,
Facultad de Ciencias Bioldgicas y agropecuarias, Tuxpan, Veracruz, México. Ella

abarca como problema el incremento urbano que ocasiona a la remocion de
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vegetacion debido a la creciente en construcciones, haciendo mencion que los techos
verdes son una herramienta ecologica, que ayudan a aminorar el calentamiento de las
azoteas en las casas habitacion, edificios, y contribuye a generar confort al interior de
estas. Tiene como objetivo determinar el comportamiento, beneficios y costo de dos
tipos de mddulos utilizados como techo verde.

De la investigacion mencionada me ayudo a desarrollar mi tercer objetivo
especifico, el cual sirvio para analizar el comportamiento y funcionalidad de los dos
tipos de sistema de techo verde y asi se eligio el sistema de techo verde semi-
intensiva, el cual es de una capa de sustrato de 20 cm de espesor, este sistema es
parcialmente transitable, donde se plantard; arbustos, grass y algunas plantas florales.
Este tipo de techo verde se adapta a la funcionalidad de la cobertura del mercado
minorista, debido a que en la cobertura se desarrolla actividades de uso publico.

La investigacion realizada por Diana V. Lopez Silva (2020), en su tesis
titulado “Comparacion de plantas con diferente metabolismo en el desemperio
térmico de techos verdes extensivos”. (Tesis para obtener el titulo de Maestro en
Ciencias). Centro de Investigacion y de Educacion Superior de Ensenada, Baja
California, México. Ella describe que, debido a los efectos negativos del cambio
climatico y la urbanizacion sobre el bienestar humano, se requiere la implementacion
de tecnologias sostenibles para reducir la huella ecologica de las ciudades y mejorar
la calidad de vida urbana. Un ejemplo de estas tecnologias son los techos verdes, que
consisten en colocar plantas y sustrato sobre el techo para lograr multiples
beneficios. Hasta el momento no existen cuantificaciones de la eficiencia térmica de
esta tecnologia, ni investigacion sobre el empleo de materiales regionales y plantas
nativas en techos verdes para las condiciones climéaticas del Noroeste de México.
Para cuantificar el efecto de los techos verdes sobre el amortiguamiento térmico, se
construyeron e instrumentaron seis modulos experimentales en las instalaciones de
CICESE con diferentes coberturas de techo: concreto sin recubrimientos,
impermeabilizante reflectivo, sustrato seco, sustrato himedo, Sedum acre y
Salicornia pacifica. Bajo las duras condiciones ambientales que se presentan en el
techo, se recomienda emplear especies nativas para minimizar el mantenimiento del
techo verde, maximizar su desempefo térmico y adicionalmente proporcionar

servicios ecosistémicos. Se concluyo6 que los sistemas de techos verdes disminuyen
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las fluctuaciones de temperatura del techo y del interior de los modulos, por lo que
son estrategias utiles para disminuir la energia requerida para enfriar y calentar
edificios en la ciudad de Ensenada y ciudades con climas semejantes.

De la investigacion descrita me brind6 pautas para desarrollar mi tercer
objetivo especifico, donde se identificé la vegetacion nativa de la zona de estudio, de
un 6ptimo desarrollo en la cobertura del mercado minorista ubicado en el distrito de
Pillco Marca, algunas de las plantas que son resistentes y no necesitan de mucho
sustrato son; el grass strong, geranios, rosas, suculentas, Sansevieria trifasciata

(lengua de suegra) y pequenios arbustos.

2.1.1.2 Nacional

La investigacion realizada por Danny J. Millones Cotrina (2023), en su tesis
titulado “Propuesta arquitectonica de un mercado de abastos para descentralizar la
actividad comercial del distrito de Pomalca” (Tesis para optar el titulo de
arquitecto). Universidad Catolica Santo Toribio de Mogrovejo, Facultad de
Ingenieria, Escuela de Arquitectura, Chiclayo, Lambayeque, Pera. El describe que,
Pomalca es una ciudad que cuenta con una problematica muy notoria, la cual es la
centralizacion comercial que se ha ido generando a lo largo del tiempo a base de su
unico mercado de abastos y su entorno inmediato, siendo este el principal y tinico
centro de abastecimiento para el distrito, asimismo esto ha ocasionado la
desvinculacion con los otros sectores ya que carecen de equipamientos que puedan
abastecer a la poblacion. Es por ello que en esta investigacion se plantea como
objetivo general una propuesta arquitectonica para poder descentralizar la actividad
comercial del distrito Pomalquefio, teniendo por consiguiente tres objetivos
especificos que son: Analizar la situacion actual del tinico mercado y su entorno,
determinar un area especifica para poder desarrollar la propuesta arquitectonica y
elaborar un programa arquitectonico para la nueva propuesta del mercado de abastos.
La finalidad que tiene la investigacion es de poder descentralizar la actividad
comercial del distrito de Pomalca, mediante una propuesta arquitectonica de un
nuevo mercado de abastos, emplazado en un lugar estratégico, el cual permita a la

poblacidn contar con otro nuevo equipamiento comercial que ayudara al distrito a



30

descongestionarse comercialmente y a la vez lograr la integracion de la poblacion
con las zonas no comerciales.

Del proyecto de tesis mencionado me brind6 pautas para desarrollar mi
primer y segundo objetivo especifico; se tomo6 como ejemplo, de como evaluar el
distrito de Pillco Marca y su entorno, para plantear espacios polivalentes (uso de
actividades simultaneas de ocio, cultura y gastronomia), espacios de reunion e
integracion (plazas internas, pasajes); a su vez se tom6 como referencia la propuesta
arquitectonica de un “Mercado minorista” que descentralice, reordene y revalida la
actividad comercial en el distrito.

La investigacion realizada por Jose I. Alvarado Carrasco y Milagros K. Jara
Cruz (2020), en su tesis titulado “Estudio comparativo de materiales convencionales
v de origen natural en la construccion de prototipos para techos verdes extensivos en
la ciudad de Cajamarca, 2020”. (Tesis para optar el titulo profesional de Ingeniero
Civil). Universidad Privada del Norte, Facultad de Ingenieria, Cajamarca, Pera. El
tiene como objetivo principal, Determinar la diferencia en el comportamiento,
funcionamiento y andlisis econdmico, entre los materiales convencionales y de
origen natural en la construccion de prototipos para techos verdes extensivos en la
ciudad de Cajamarca, y como objetivos especificos; construir cuatro prototipos de
techos verdes extensivos, analizar el comportamiento de los materiales
convencionales y los de origen natural propios de la zona en la construccion de
prototipos para techos verdes extensivos, explicar el funcionamiento en conjunto del
sistema constructivo de techos verdes extensivos y por ultimo realizar un anélisis
econdmico del sistema constructivo de techos verdes extensivos.

Del proyecto de tesis mencionado me sirvid para el desarrollo de mi tercer
objetivo especifico, el cual es, proponer un sistema de techo verde con mejor
funcionalidad en la cobertura de uso publico del mercado minorista; ya que dicha
investigacion hace mencion de los tipos de “techos verdes”, realiza un analisis
funcional en los prototipos con diferente tipo de techo verde, el costo que necesita al
construirse ; con esta investigacion como antecedente se defini6 que el sistema de
techo verde semi intensivo, tendrd mejor funcionalidad.

La investigacion realizada por los bachilleres Manrique Siles Diego Arturo y

Paucar Berrocal Miguel Dirceu (2019), en su tesis titulado “Uso de fibra de carbono
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en reforzamiento de estructuras de edificaciones, centro empresarial camino real,
san isidro”. (Tesis para optar el titulo profesional de Ingeniero Civil). Universidad
Ricardo Palma, Facultad de Ingenieria, Lima, Pert. La investigacion esta
desarrollada con el objetivo de reducir el tiempo de ejecucion, el costo del
reforzamiento y mejorar el comportamiento de las vigas, losas solidas y las viguetas
de la losa aligerada utilizando fibras de carbono.

Este proyecto se us6 como base para el desarrollo de mi cuarto objetivo
especifico, plantear un sistema estructural que de mayor estabilidad a la cobertura de
techo verde del mercado minorista; la investigacion mencionada tiene como objeto
de estudio el material de refuerzo para el sistema estructural las “fibras de carbono”,
el cual reforzaria las estructuras del mercado minoristas, sobre todo en las coberturas
y vigas que va sostener el sustrato y plantas del techo verde y a los usuarios del

espacio publico..

2.1.1.3 Local

El estudio realizado por Bach. Arq. Ignacio Ireneo, Duenas Sixto (2019), en
su tesis titulado “Mercado minorista con una arquitectura ecoldgica en la zona el
Tingo — Huanuco”. (Tesis para optar el titulo de arquitecto). Universidad Nacional
Hermilio Valdizan, Facultad de Ingenieria Civil y Arquitectura, Huanuco, Pert. Su
investigacion tiene como objetivo la propuesta del disefio de un mercado minorista
con una arquitectura ecoldgica en la Zona Predio el Tingo Huanuco, como respuesta
a la deficiencia de espacios de venta y el centralismo comercial percibidos dentro de
la ciudad; otros de sus objetivos de la investigacion son; determinar las diferentes
actividades que confluyen en un mercado minorista en la zona Predio el Tingo-
Huanuco, elaborar la distribucion espacial de las areas del mercado minorista,
determinar el material constructivo ecoldgicos para el mercado minorista en la zona
Predio el Tingo- Huanuco.

El proyecto en mencion nos sirvié como guia para desarrollar y tener en
cuenta las actividades que realizan en un mercado de ambito local, también tener en
cuenta la manera como distribuyo sus espacios en el disefio del mercado minorista y
por ultimo analizar como introdujo la propuesta de material constructivo ecoldgico al

disefio del mercado minorista.
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El estudio realizado por Bach. Arq. Sergio A. Tello Rojas (2020), en su tesis
titulado “Mercado modelo de abastos con iconografias representativas en el distrito
de Huanuco”. (Tesis para optar el titulo de arquitecto). Universidad Nacional
Hermilio Valdizan, Facultad de Ingenieria Civil y Arquitectura, Huanuco, Peru. El
hace referencia que, frente al caos del Mercado Modelo de Huanuco ocasionado por
la falta de espacios adecuados para las ventas y almacenaje correspondiente,
circulacion inadecuada de los usuarios y comerciantes; caracteristicas que no le dan
una identidad huanuquefia que pueda recordar los que la visitan; asi mismo, con un
disefio arquitectonico que no presta la seguridad a la comunidad huanuqueiia, es que
se pretende disefiar planos arquitectonicos del mercado modelo de abastos con
iconografias representativas en el distrito de Huanuco 2019. Cuyo objetivo general es
disefiar el mercado modelo de abastos con iconografias representativas para revertir
dicha problematica.

Del presente proyecto se tomd como ejemplo, el desarrollo de espacios del
disefio de un mercado acorde a las necesidades de la poblacion de la provincia de
Huénuco, ademas integrar al disefio de un Mercado Modelo iconografias
representativas de la ciudad, esto ayudo al desarrollo de mi segundo objetivo
especifico, disefiar espacios que integren al mercado, ademas, teniendo en cuenta
elementos iconograficos de la ciudad de Huanuco.

El estudio realizado por Freddy R. Tanchiva Aquino (2022), en su tesis
titulado “Elaboracion y acondicionamiento de un modelo de techo verde para
reducir el estrés térmico, distrito de Amarilis”. (Tesis para optar el titulo profesional
de Ingeniero Ambiental). Universidad de Hudnuco, Facultad de Ingenieria, Huanuco,
Peru. El hace mencién que, en la actualidad, la ciudad de Huanuco esta sufriendo los
estragos del cambio climatico, ocasionado por algunos factores humanos, como: la
tala indiscriminada de arboles, la desaparicion de los huertos dentro de los predios de
Huanuco, las cuales en antafio estaban rodeados de huertos frutales y canales de
riego con abundantes escorrentias de agua, ahora la pérdida de espacios verdes en los
alrededores de nuestra ciudad, el crecimiento exponencial de la poblacion en la
ciudad, estéd afectando el ecosistema local y creandose una isla de calor dentro de la
ciudad. Este problema de isla de calor afecta a los habitantes de los predios urbanos

de la ciudad, originandose de esta manera situaciones de estrés y otros problemas de
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salud a causa de las altas temperaturas. El objetivo de trabajo de mi investigacion
fue, elaborar y acondicionar un modelo de techo verde para la reduccion del estrés
térmico, en el distrito de Amarilis - 2019 — 2020, habiendo logrando resultados
positivos con la instalacion del techo verde, permitié la reduccion del estrés térmico,
de manera significativa dentro del predio donde se acondicioné. Este proyecto
muestra que, con un costo minimo en la implementacion del techo verde, permitio
mejorar la habitabilidad en el predio urbano, reduciendo la temperatura.

Dicha investigacion me ayudo en el desarrollo de mi tercer objetivo
especifico, elaborar y acondicionar un modelo de techo verde a la cobertura de uso
publico, que tendra una reduccion térmica en el interior del mercado minorista,

ademas, se aprecia que el costo de instalacion del techo verde es de bajo costo.
2.2 Bases Teoricas

2.2.1 Teoria del espacio verde

El CONALEP (Colegio Nacional de Educacion Profesional Técnica), en su
investigacion “Fachadas y azoteas verdes”, nos explica las funciones, métodos
constructivos y demas beneficios de este sistema aplicado a los centros urbanos. Una
opcion para introducir mas vegetacion y areas verdes en las ciudades, es a través de
la naturacién? los edificios en fachadas y azoteas. Una de las ventajas mas
importantes es que tanto las fachadas, como las azoteas verdes, requieren de poca o
incluso de ninguna superficie conectada al suelo y representan por ello una opcioén
Optima para zonas densificadas. Habitualmente el suelo en las ciudades, en particular
el de los centros urbanos, ya tiene una o varias funciones, por lo tanto, la posibilidad
de integrar mas areas verdes es limitada. A diferencia de lo que ocurre en la
naturaleza, donde las plantas se arraigan profundamente en la tierra y reciben de ella
el agua y los nutrientes que necesitan, en las fachadas y cubiertas verdes las plantas

carecen, en la mayoria de los casos, de esta alimentacion natural. Los sistemas

! Se define como naturacion Urbana, es la accién de incorporar la vegetacion al medio
urbano con el objetivo de amortiguar el desequilibrio entre la urbanizacion y la conservacion del
medio ambiente. Revista Chapingo (2019). Series ciencias forestales y del ambiente.
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desarrollados suplen la carencia de tierra natural y permiten crear un espacio vital
sostenible para muchas y variadas formas de vegetacion.

Aspectos de ecologia urbana

La construccion, ya sea a pequeia o gran escala, tiene impactos significativos
en el medio ambiente. De la misma forma en la que construimos nuestros entornos,
influimos en el medio ambiente y en nuestra calidad de vida. La Organizacién
Meteoroldgica Mundial, define el clima de la ciudad como “el clima modificado por
la interaccion de la edificacion y su efecto, incluyendo el calor de la quema de
desecho y las emisiones de materias que contaminen el aire.” Por ende, un aspecto
crucial de la influencia de la urbanizacion en el clima: es la formacion de las
llamadas "islas de calor urbano". Es un fendmeno donde las areas urbanas
experimentan temperaturas mas altas que las dreas circundantes rurales. El origen de
las islas de calor se deriva de la mera presencia de los edificios y de las alteraciones

del paisaje realizadas por el hombre en las ciudades.

Figura 1
Isla de calor
°F °C
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campo comercial residencial residencial
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. centro parque campo
suburbio

Nota: Fachadas y azoteas verdes, CONALEP.

De lo mencionado, se puede apreciar que, a mayor cantidad de viviendas,
edificios y demads edificaciones encontramos mayor acumulacion de calor esto
debido a debido a la absorcién y retencion de calor por parte de los materiales
urbanos como el asfalto, concreto, tabique rojo y piedra absorben y guardan el calor

para liberarlo lentamente en cuanto se enfria el ambiente. Este proceso ocurre por las
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noches, ya que durante el dia las calles y edificios se calientan y durante la noche,
liberan este calor de forma gradual y el aire enfria mas lentamente.

Por otro lado, las areas con vegetacion no acumulan calor, mas bien pueden
enfriar su ambiente, debido al fendomeno conocido como evapotranspiracion.

Aspectos econémicos

La implementacion de fachadas o azotea con vegetacion implica una
inversion adicional, pero los beneficios econdmicos y ambientales a largo plazo a
menudo superan esos costos adicionales. En entornos urbanos donde las areas verdes
son limitadas, la incorporacion de fachadas y azoteas verdes puede aumentar
significativamente el valor de una propiedad. La presencia de areas verdes es
atractiva para los compradores y puede hacer que una edificacion sea més deseable,
lo que puede traducirse en un aumento en los precios de venta o alquiler, y son a
menudo utilizadas como elementos de marketing y publicidad de las empresas,
hoteles y cooperativas; pueden destacar su compromiso con la sostenibilidad y la
estética verde, lo que puede atraer a clientes y mejorar la imagen de la marca.

Techos verdes

Un techo verde, azotea verde o cubierta ajardinada es la parte de un edificio
que esta parcial o totalmente cubierta de vegetacion, ya sea en suelo o por medio de
un cultivo apropiado (sustrato). Para ello se usan sistemas integrales, compuestos por
varias capas de materiales, disefiados para promover el crecimiento de la vegetacion
elegida. El término techos verdes no se refiere a techos con pasto sintético de color
verde, ni tampoco a techos con jardines en macetas. Siendo no solo una solucion
sostenible y ecoldgica, sino que también el uso de las cubiertas ajardinadas es
multiple y variado: zonas de ocio, jardines, parques infantiles, areas deportivas e
incluso cafés; todo ello es posible sin la necesidad de adquirir terreno adicional.

Tipologica

la clasificacion de los techos verdes en extensivos, semi-intensivos e
intensivos se basa en varios factores, incluyendo la profundidad del medio de cultivo,
el tipo de plantas utilizadas y el nivel de mantenimiento requerido.

Otro tipo de naturacion importante, son los techos horizontales o con
pendiente. El declive de estos ultimos, reduce el riesgo del mal drenaje del agua,

aunque presenta mayores problemas de erosion o para mantener la humedad de la
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tierra. Hoy en dia existen sistemas integrales para naturar casi cualquier tipo de
techos, ya sean planos, inclinados o con bdovedas.
a. Techo Verde extensiva

Las caracteristicas del techo verde extensivo son:

» La profundidad del medio de cultivo: Menor profundidad,
generalmente entre 2.5 y 15 centimetros.

» Plantas utilizadas: Suelen incluir plantas de bajo crecimiento, como
sedums, gramineas y otras suculentas resistentes. Estas plantas son
adaptadas a condiciones mas secas y requieren menos nutrientes.

» El mantenimiento: Requieren un mantenimiento minimo. Las plantas
son resistentes a condiciones adversas y requieren riego esporadico. A
menudo se eligen por su capacidad para requerir pocos cuidados y por
su capacidad para adaptarse a entornos mas aridos.

Figura 5

Extensivo, capa entre 2.5y 15 cm

Nota: Fachadas y azoteas verdes, CONALEP.

b. Techo Verde intensiva
Las caracteristicas del techo verde intensivo son:
» La profundidad del medio de cultivo: La mayor profundidad,

generalmente superior a 30 centimetros.
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» Plantas utilizadas: Pueden incluir una amplia variedad de plantas,
como arbustos, arboles, flores y césped. Este tipo de techo verde
permite la creacion de auténticos jardines en la azotea.

» El mantenimiento: Requieren el mas alto nivel de mantenimiento.
Dada la variedad de plantas, se necesita riego regular, fertilizacion y
cuidados especificos para cada especie. También pueden necesitar
sistemas de riego y drenaje mas avanzados.

Figura 6

Intensivo, capa mayor a 30 cm.

Nota: Fachadas y azoteas verdes, CONALEP.

c. Techo Verde semi-intensiva
Las caracteristicas del techo verde semi-intensiva son:

» La profundidad del medio de cultivo: Mayor que los techos
extensivos, generalmente entre 15 a 30 centimetros.

» Plantas utilizadas: Pueden incluir una mezcla de plantas mas variadas,
como arbustos pequefios y hierbas perennes. Estas plantas pueden
necesitar un poco mas de mantenimiento y nutricion que las
variedades de techos extensivos.

» El mantenimiento: Requieren un nivel moderado de mantenimiento en
comparacion con los techos extensivos. Pueden necesitar riego mas
frecuente y cierto cuidado para asegurar el crecimiento saludable de

las plantas.
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La eleccion entre techos verdes extensivos, semi-intensivos o intensivos
dependera de diversos factores, como la capacidad estructural del edificio, los
objetivos estéticos y funcionales, asi como la disposicion de recursos para el
mantenimiento. Cada tipo ofrece beneficios tinicos en términos de sostenibilidad,
eficiencia energética y mejora del entorno urbano.

Sistema para cubiertas vegetales extensivas e intensivas

Los sistemas de las azoteas verdes, son estructuras disefiadas especificamente
para permitir y promover el crecimiento de vegetacion en las cubiertas de edificios.
Estos sistemas estdn compuestos por varios elementos interconectados que trabajan
en conjunto para crear un entorno propicio para la vegetacion. Las caracteristicas de
los componentes pueden variar segun las exigencias del tipo de azotea verde.

Una cubierta vegetal extensivo requiere, por ejemplo, una capa de dren y otra
de sustrato, distinto al de una cubierta vegetal intensivo transitable y con otro tipo de
vegetacion. Por lo general, los componentes son los siguientes:

a. Laminas antirraiz: Que protegen la impermeabilizacion de

perforaciones por las raices.

b. Mantas protectoras: Que protegen las laminas antirraiz de dafios
producidos por golpes y retienen agua y nutrientes para las plantas.

c. Capas drenantes: Cuya funcion es almacenar el agua de lluvia y riego en
las cavidades superiores de las placas, y conducir el agua sobrante de
manera rapida y segura a los sumideros de la cubierta a través de sus
canaletas inferiores. Las capas drenantes, aseguran una adecuada
oxigenacion del sustrato y de las plantas.

d. Capas filtrantes: Evitan que los granos finos de la capa adhesiva
superior se corroan y al mismo tiempo aseguran una capa portante estable
y un funcionamiento seguro del drenaje.

e. Sustratos: Que garantizan un crecimiento adecuado para las plantas. Los
componentes de los sustratos son elegidos seglin las plantas.

f. Capas vegetales: La composicion del sustrato debe ajustarse exactamente
a las necesidades particulares de la vegetacion de la cubierta, para

garantizar su maximo desarrollo.
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Figura 7

Sistema de azotea verde en combinacion con aislamiento.

« CUBIERTA VEGETAL

« SUSTRAIO

« GEOTEXTIL
« MEMBRANA DRENANTE

« GEOTEXTIL

IRIPLE CAPA
[MPERMEABILIZANTE

« HORMIGON

Nota: Fachadas y azoteas verdes, CONALEP.

2.2.2 Espacio publico y comercio en la ciudad contemporanea

Franco Calderdon y Zabala Corredor. “Los equipamientos urbanos”, menciona
que la actividad comercial ha sido historicamente fundamental en la formacion de las
ciudades. Junto con criterios geograficos y defensivos, los asentamientos urbanos
han surgido debido a necesidades e intereses comerciales, transacciones,
intercambios y trueques de bienes de consumo. La plaza del mercado, al igual que
otras plazas como la plaza mayor, del ayuntamiento, de la iglesia, u otras
relacionadas con diferentes usos, responde a necesidades ciudadanas, institucionales
o0 representativas.

Estas plazas cumplen diversas funciones dentro del contexto urbano. Por un
lado, pueden servir como apoyo y refuerzo para equipamientos especificos, como

mercados, ayuntamientos, iglesias, etc. Por otro lado, pueden funcionar como centros
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civicos, donde la vida publica y social de la ciudad se desarrolla, facilitando
encuentros, intercambios culturales y eventos comunitarios.

Alexander Pattern Language. “Mercado de muchas tiendas”. Afirma que los
pequeiios puestos de venta dispuestos en espacios publicos, como calles y plazas, no
solo generan un intercambio comercial, sino que también fomentan una intensa
actividad social que facilita el encuentro ciudadano. Esta dindmica es una de las
caracteristicas mas elogiadas de la cultura urbana mediterranea.

Estos puestos no solo ofrecen productos y servicios a los ciudadanos, sino
que también crean un ambiente animado y bullicioso que atrae a la gente a
interactuar, socializar y disfrutar del entorno. La presencia de vendedores ambulantes
y pequeiios comerciantes contribuye a la diversidad y vitalidad de la vida urbana.

Ademés, estos espacios de venta callejera suelen reflejar la autenticidad y el
caracter distintivo de una ciudad. Los productos locales, la artesania y la gastronomia
tradicional que se ofrecen en estos puestos son parte integral de la identidad cultural

de la region mediterranea.
2.3 Bases conceptuales o definicion de términos bdsicos

2.3.1 Mercado minorista

“[...], Esta infraestructura abarca todas las actividades comerciales que
involucran la venta de bienes o la prestacion de servicios directamente a los
consumidores finales. Este generalmente se encuentra en la pentiltima fase de la
cadena de valor. La cadena de valor completa implica todas las actividades desde la
produccion hasta la entrega del producto o servicio al consumidor final. En este se
desempefia un papel esencial en la cadena de valor econdémica al facilitar la conexion
directa entre los productos o servicios y los consumidores finales. La diversidad de
establecimientos y la adaptabilidad a las cambiantes demandas del mercado son sus

caracteristicas distintivas” (Francisco Coll Morales, 2020)

2.3.2 Sistema de techo verde
“Una azotea verde es un techo de un edificio que se cubre parcial o
totalmente con vegetacion y sustratos de cultivo, plantados sobre una membrana

impermeabilizante. También, puede incluir capas adicionales tales como una barrera
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para las raices y sistemas de drenaje e irrigacion. ;Cudles son los propositos de las
azoteas verdes en los edificios? Absorben el agua de lluvia, proporcionan aislamiento
térmico, crean un habitat para la vida silvestre, disminuyen el estrés de las personas,
ya que proporcionan un paisaje mas estéticamente agradable. Asimismo, ayudan a
reducir las temperaturas del aire urbano y mitigar el efecto de la isla de calor. Los
techos verdes son adecuados para proyectos de remodelacion o reurbanizacion, asi
como los edificios nuevos y pueden instalarse en grandes edificios industriales,
comerciales y municipales. Asimismo, utilizan eficazmente las funciones naturales
de las plantas para filtrar el agua y tratan el aire en paisajes urbanos y suburbanos”.

(Edifica, diciembre 3, 2020) https://edifica.com.pe/blog/que-son-azoteas-verdes/

2.3.3 Cobertura

“La cubierta es uno de los elementos estructurales basicos de casi cualquier
construccion. Es el elemento que permite convertir un espacio delimitado en un
espacio protegido. Fuertemente relacionado con las condiciones climaticas del
contexto, sus variaciones en disefio estético y estructural han permitido que los
arquitectos se fascinen en su exploracion para convertir las cubiertas no solo en el
elemento de cierre y proteccion climatica, pero en el elemento que otorga un caracter

absoluto a la obra, sobre todo cuando la cubierta se transforma en muro”. (ArchDaily

11 de febrero, 2019)

2.3.4 Espacio publico

“Cuando hablamos de espacios publicos estamos hablando de parques, zonas
verdes, lomas, canchas de futbol, etc. Ademas, cualquier espacio que brinde este tipo
de servicios es un ecosistema. Un ecosistema en el que la poblacion interacciona con
la captacion de monoxido de carbono que brinda un poco mas de aire fresco a la
ciudad. Finalmente, para que un espacio publico cumpla adecuadamente su funcion,
debe poder ser disfrutado activamente como tal y no solo contemplado a lo lejos o
desde lo alto de un edificio. Esto sucede cuando se prohibe la entrada a un parque o
se le enreja para impedir su uso publico. No existe absurdo urbano mayor que un
espacio publico prohibido al acceso publico. Lamentablemente, a veces, las

autoridades municipales prefieren impedir su uso antes que reglamentarlo
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adecuadamente para su disfrute ordenado en base a ciertos horarios y reglas de
conducta.” (Arquitectura verde, 2020) https://www.arquitecturaverde.es/espacios-

publicos-y-su-importancia/

2.3.5 Actividad comercial

“[...], la actividad comercial puede definirse como aquel proceso que
involucra las operaciones de compra y venta de bienes y servicios, en el que
necesariamente intervienen sujetos llamados comerciantes y consumidores. El
resultado esperado de la operatoria no es otro que el animo de lucro esperado por
quien conduce la organizacion empresarial, y la satisfaccion de las necesidades por
quien adquiere el producto. Es decir, ambos resultan habitualmente beneficiados
luego de la conclusion de las operaciones.” (ELGENHOSTING, 2020.
https://elgen.edu.pe/2020/12/31/consejos-para-definir-la-actividad-comercial/)

2.3.6 Actividad recreativa

“[...], La recreacién no solo contribuye al bienestar fisico, sino que también
desempeiia un papel clave en la salud mental y emocional. Proporciona un escape del
estrés diario, promueve la relajacion y mejora el estado de &nimo. integra espacios
recreativos no solo mejora la calidad de vida de los habitantes, sino que también
fortalece la cohesion social y promueve un entorno urbano mas equitativo, saludable

y sostenible.” (Cynthia Seinfeld, 2019)

2.3.7 Sistema estructural

“[...], los sistemas estructurales estan compuestos por elementos que son
capaces de resistir las fuerzas y cargas a las que esta sometida. sistemas estructurales
son esenciales para la integridad y longevidad de una estructura, y su disefio y
eleccion son aspectos cruciales en la interseccion entre la arquitectura y la ingenieria

estructural. (agso, 2021) https://agso.net/es/office/services/structural-systems

2.3.8 Fibras de carbono en la construcciéon
“La técnica de reforzamiento en base de textiles y platinas de fibra de
carbono, es utilizado como base de reforzamiento para aumentar la resistencia

estructural de la construccidn. La fibra de carbono es una fibra sintética constituida


https://aqso.net/es/office/services/structural-systems
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por finos filamentos, compuesto principalmente por carbono. Cada fibra de carbono
es la union de miles de filamentos de carbono. Tiene propiedades mecanicas
similares al acero y es tan ligera como la madera o el pléstico. La fibra de carbono es
el desarrollo mas reciente en el campo de los materiales compuestos siguiendo la
idea de unir fibras sintéticas con varias resinas, se pueden lograr materiales de baja
densidad, muy resistente y duraderos. Compruebe por si mismo las ventajas de usar
la fibra de carbono en vez de reemplazar su acero, lo cual seria mas costoso y
tomaria mucho mas tiempo. (Anclaf, 2020) https://anclaf.com/fibra-de-carbono-en-

la-construccion/

2.3.9 Diseiio arquitectonico

“[...], el disefio arquitectonico es una disciplina que surge desde una
representacion o imagen mental imaginaria, que puede ser concreta o abstracta, hasta
el proceso de materializacion, proyecta la construccion de una estructura fisica con
sentido arquitectonico, generando ideas con gran atractivo estético. La representacion
visual es una parte integral del disefio arquitectonico. Desde los primeros bocetos
hasta los planos detallados, los arquitectos utilizan diversas formas de representacion
visual para comunicar sus ideas. Esto puede incluir dibujos a mano, modelado en 3D,
renderizaciones y maquetas” (Definicion 2021. https://definicion.xyz/diseno-

arquitectonico/)
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CAPITULO III. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Metodologia de investigacion documental y de campo: Descripcion y esquema
metodologico

En la presente investigacion se usé la metodologia proyectual descrita por
Bruno Munari, donde menciona que este sigue un orden l6gico, también proporciona
espacio para la creatividad. La busqueda de soluciones efectivas implica no solo
seguir pasos predefinidos, sino también explorar ideas innovadoras y adaptarse a los
desafios especificos de cada proyecto. A medida que se avanza, es comun revisar y
refinar las ideas. La capacidad de iterar permite perfeccionar y ajustar el disefio para
lograr los objetivos planteados.
https://www.cosasdearquitectos.com/2011/03/metodologia-proyectual-por-bruno-

munari/

3.1.1 Descripciéon y esquema metodolégico

Para desarrollar el presente proyecto de investigacion, se aline6 al esquema
metodologico de una tesis proyectual aplicada a proyectos arquitectonicos, en la
siguiente figura se muestra los lineamientos y las fases que se desarrollo:

Fase 1: Investigativa

Fase 2: Proyectual

Fase 3: Solucion del proyecto arquitectonico: descripcion grafica

Fase 4: Presentacion del proyecto arquitectonico en 2d y 3d

Fase 5: Presupuesto (tentativo)
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Grdfico 1
Esquema metodologico
FASE 1
| Problema de investigacion |
[
[ [ | |
Planteamiento del | | Objetivo General | | Justificacion Limitaciones
problema — —
Objetivo especificos |
| Marco tedrico |
| — |
Antecendentes | | Bases tedricas | [ Base conceptuales |

| Metodologia de investigacion |

Métodos, técnicas,
instrumentos y fuentes

Descripcion y esquema Procesemiento de informacion

FASE 2

| Andlisis |  Ubicacion Sitio Contexto

MIarco Forma |~ Funcion |} Estructura |— Tecnologia |
Referencial

Sistema constructivo F— Caracteristico arquitectonico

Antropométrico |

Analisis

Ergonémico |

Normativa

Programacion arquitectonica |

Ideacion grafica Metodologia proyectual —| Proceso de disefio |
FASE 3
Proyecto : — Estructura 'y .
—Asoleamiento—  Diseflo — Instalaciones

arquitectonico

tecnologias

FASE 4

| Presentacion del Proyecto Arquitectonico 2Dy 3D |
I

| Elaboracion de planos Arquitecténicos a nivel de proyecto |

FASE 5

Presupuesto estimado

Nota: El presente esquema muestra las fases que se desarrollo en el proyecto.

Elaboracion propia
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3.2 Métodos, técnicas e instrumentos y fuentes de recoleccion de datos

3.21 Meétodo

Los métodos de investigacion son las herramientas que los investigadores
utilizan para obtener y analizar los datos. Estas incluyen el muestreo, los
cuestionarios, las entrevistas, los estudios de casos, el método experimental, los
ensayos y grupos de enfoque, es lo que describe Halcomb, E., Hickman, L. (2015).

En base a lo mencionado, el proyecto mercado minorista con sistema de techo
verde en la cobertura de uso publico en el distrito de Pillco Marca, se conforma en
dos etapas:

Primera etapa: Se inicid con el andlisis de toda la informacién documentaria
adjuntada y las observaciones realizadas en campo, resaltando las partes mas
importantes que me permita lograr los objetivos y desarrollar el proyecto.

Para poder tener datos exactos, se realizo una encuesta a la poblacion del
distrito de Pillco Marca, estos datos ayudo a identificar un referente para el proyecto,
los espacios innovadores que necesitaria los usuarios, y donde se deberia de realizar
el proyecto del mercado minorista. Luego se realizo una lista de instrumentos y
técnicas, como los diagramas, bosquejos, flujogramas, geometrizacion de referente,
etc.

Segunda etapa: Para concluir el proyecto se elaboraron los planos
arquitectonicos, estructurales, detalles arquitectonicos, instalaciones eléctricas,
instalaciones sanitarias, vistas 3D, video del proyecto.

El ambito de estudio se encuentra en el 4rea urbana del distrito de Pillco
Marca, para la investigacion se necesito la informacion de las necesidades de la

poblacion, por ello se realizaron encuestas.

3.2.1.1 Poblacion

Segun datos estadisticos del Instituto Nacional de Estadisticas e informatica
(INEI, 2018) El distrito de Pillco Marca cuenta con un total de 43,818 habitantes.
Para la investigacion se tendra en cuenta solo los habitantes del area urbana del

distrito de Pillco Marca, el cual asiente a 41,071 habitantes; para nuestra
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investigacion se considerara dos tipos de poblacion; poblacion N° 1 consumidores y
poblacion N° 2 comerciantes.
» Poblacion N° 1 Consumidores
Esta conformado por los habitantes de la zona urbana del distrito 41,071
habitantes; que seran beneficiarios de la infraestructura comercial (Mercado
minorista) y la cobertura de techo verde para uso publico.
» Poblacion N° 2 Comerciantes
Esta conformado por la poblacion que brinda los servicios de comercio tanto
formal como informal.
a. Comerciantes formales.
Tabla 1

Cantidad de comerciantes

Mercados Cantidad de comerciantes

Mercadillo Moderno de Santa Fe 20
Centro de abastos la Tia Lucia 14
Mercado Castillo 10
Mercadillo Tolevilla 12
Mercadillo Anaya 8

Mercado Central la Rampa 50
Mercadillo Central de Pillco Marca 24
Mercadillo la Hacienda 10
Mercado Mollecito 120

Nota: Elaboracion propia

La cantidad de comerciantes en total asciende a 268.
b. Comerciantes informales

La cantidad de comerciantes informales (ambulantes) asciende a 155.

3.2.1.2 Muestra

El tipo de muestra que se empleard sera el probabilistica, segiin Lopez (2010)
afirma que, en los métodos de muestreo probabilistico, se busca lograr la
aleatoriedad completa y la equiprobabilidad, lo que significa que cada elemento del
universo tiene la misma oportunidad de ser seleccionado para formar parte de la

muestra. Esto garantiza que la muestra sea representativa de la poblacion total.
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Para ello se usaremos la siguiente formula:

B Z%.p.q.N
~(N—-1)e?2+Z%.p.q

n

Donde:

n = tamafio de muestra

Z=nivel de confianza es 1.64 (valor que comprende un coeficiente del 90%)

p= probabilidad de éxito 50% (0.5)

g= probabilidad de fracaso 1- P (en este caso 1-0.5=0.5)

e= Precision (error de muestra) 10% = 0.1

N= tamano de la poblacién

La investigacion se desarrolla en base a 3 muestras; Muestra N° 1
Consumidores, Muestra N° 2 Comerciantes Formales y Muestra N° 3 Comerciante
Informales.

» Muestra N° 1 Consumidores
La poblacion beneficiaria 41,071 habitantes.

_ (1.64)2.(0.5). (0.5). (41,071)
"= 41,071 — D(0.1)2 + (1.64)2.(0.5). (0.5)

n=67.13

Donde:
n = tamafio de muestra
Z=nivel de confianza es 1.64 (valor que comprende un coeficiente del 90%)
p= probabilidad de éxito 50% (0.5)
q= probabilidad de fracaso 1- P (en este caso 1-0.5=0.5)
e= Precision (error de muestra) 10% = 0.1
N= tamaio de la poblacién 41,071 habitantes
Resultado:
Se obtiene una muestra de n = 67 personas.

» Muestra N° 2 Comerciantes Formales
Comerciantes formales: La poblacion es de 268

~ (1.64)2.(0.5). (0.5). (268)
"= (268 = D(0.1)% + (1.64)2.(0.5). (0.5)

n=53.91
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Donde:

n = tamano de muestra

Z=nivel de confianza es 1.64 (valor que comprende un coeficiente del 90%)

p= probabilidad de éxito 50% (0.5)

q= probabilidad de fracaso 1- P (en este caso 1-0.5=0.5)

e= Precision (error de muestra) 10% = 0.1

N= tamafio de la poblacién 268 comerciantes formales

Resultado:

Se obtiene una muestra de n = 54 comerciantes formales.

Para el desarrollo de la encuesta de la muestra N° 2, se tiene que hacer un
calculo de cuantos comerciantes por mercado se van a encuestar, para esto se
identifica que los 54 comerciantes a encuestar es el 20% del total de comerciantes,
para tener una muestra imparcial de cada mercado solo se encuestara el 20% de
comerciantes por mercado, como se puede apreciar en el siguiente cuadro.

Tabla 2

Cantidad de comerciantes a encuestar por mercado

Mercados Cantidad de comerciantes
Mercadillo Moderno de Santa Fe 4
Centro de abastos la Tia Lucia 3
Mercado Castillo 2
Mercadillo Tolevilla 2
Mercadillo Anaya 2
Mercado Central la Rampa 10
Mercadillo Central de Pillco Marca

Mercadillo la Hacienda

Mercado Mollecito 24
TOTAL 54

Nota: Elaboracion propia

» Muestra N° 3 Comerciantes Informales

Comerciantes informales: La poblacion es de 155

~ (1.64)2.(0.5). (0.5). (155)
"= (155 — D(0.1)% + (L.64)2.(0.5). (0.5)

n=47.10
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Donde:
n = tamano de muestra
Z=nivel de confianza es 1.64 (valor que comprende un coeficiente del 90%)
p= probabilidad de éxito 50% (0.5)
q= probabilidad de fracaso 1- P (en este caso 1-0.5=0.5)
e= Precision (error de muestra) 10% = 0.1
N= tamafio de la poblacioén 155 comerciantes informales
Resultado:
Se obtiene una muestra de n = 47 comerciantes informales.
» Cantidad de muestras
Se realizara la encuesta de la siguiente manera:
a. Muestra N° 1 Consumidores: 67 personas
b. Muestra N° 2 Comerciantes formales: 54 personas
C. Muestra N° 3 Comerciantes informales: 47 personas

Se realiza tres encuestas para cada muestra de la investigacion.

3.2.2 Técnicas

Las técnicas de investigacion son herramientas fundamentales que permiten a
los investigadores obtener informacion significativa y avanzar en el conocimiento en
diversas disciplinas. La seleccion y aplicacion adecuadas de estas técnicas son
esenciales para el éxito y la validez de un estudio de investigacion.

Dicho mas simple, las técnicas de investigacion y la metodologia trabajan
juntas en el proceso de investigacion. Las técnicas proporcionan las herramientas
précticas para recopilar datos, mientras que la metodologia establece el marco teodrico
y practico para interpretar esos datos de manera significativa. Ambos elementos son
esenciales para la realizacion de investigaciones efectivas y rigurosas.

En conclusion, las técnicas de investigacion son herramientas fundamentales
que permiten a los investigadores obtener informacion y avanzar en el conocimiento
en una amplia variedad de disciplinas. Su versatilidad y aplicabilidad contribuyen a
la diversidad y la riqueza del panorama de investigacion en todo el espectro del saber
humano. Publicado por “Concepto” (2013-2022) Técnicas de investigacion.

https://concepto.de/tecnicas-de-investigacion/.
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Técnicas de investigacion
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“Mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de uso publico en
el distrito de Pillco Marca, Huanuco 2023

Variables  Dimensiones Indicadores Técnica
Programa e Analisis de e Analisis espacial
2 arquitectonico actividades comercial e Encuesta
< 4 rqe o .
= e Cuadro de areas e Analisis espacial
Q
AZ e Encuesta
75
g e Zonificacion e Analisis espacial
S . Y
S o Funcion e Organizacion e .
2 o . o Andlisis espacial
= B espacial
>
= ) .
= 2 ¢ Idea generatriz ¢ Croquis
- 3 Forma
= ¢ Principios visuales e Andlisis espacial
o] ;.
5 Topografia e (Caracteristicas  del e .
S e Analisis espacial
lugar
= e Sol
o . . P .,
Z. Clima e Viento e Analisis Climatico
e Lluvia
° Poblacion e Recreacion e Observacion y
wn
o e Comercio encuesta
< o .
e Analisis espacial
< s . . .
5 o Recreacion e Actividad fisica
£ 2 e Encuesta
(]
o : e
S B Arquitectura e Vegetacion ., .
O = . ¢ Integracion funcional
T verde e Espacio publico
o
g Sistema e Material constructivo e Analisis funcional
z constructivo e Tecnologias e Revision de sistemas

Nota: Elaboracion propia

Para el desarrollo del proyecto la técnica que mas se empleo fue la encuesta,

debido a que, puedes obtener informacion real de la poblacion del distrito.

Las técnicas empleadas para poder desarrollar el proyecto arquitectonico son

las siguientes:
» Analisis espacial
» Croquis

> Analisis climatico



» Observacion

> Analisis funcional

> Revision de sistemas

3.2.3 Instrumentos
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En base a “Tipos de investigacion” (2019) Instrumentos de Investigacion.

Describe que son herramientas fundamentales que permiten a los investigadores

recopilar datos de manera sistematica y estructurada. La eleccion y el disefio

cuidadoso de estos instrumentos son esenciales para garantizar la validez y la

confiabilidad de los resultados obtenidos durante el proceso de investigacion.

https://tiposdeinvestigacion.org/instrumentos-de-investigacion/.

Tabla 4

Instrumentos de investigacion

“Mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de uso publico en el distrito de
Pillco Marca, Huanuco 2023

Variables  Dimensiones Indicadores Técnica Instrumento
Programa ¢ Anadlisis de e Andlisis espacial e Cuadro de areas
arquitectonico actividades Encuesta y necesidades.

O . . .

g comercial Cuestionario

Z e Cuadro de 4reas e Analisis espacial Andlisis de
§ Encuesta contenido

+ . .

2 Cuestionario

g e Zonificacion e Analisis espacial Diagramas

2 Funcién e Organizacion e . Plano

o ) e Analisis espacial .

o espacial esquematico

o

9] . .

~ e [dea generatriz e Croquis Bocetos

+—

72]

3 Forma o e . Planos

£ e Principios visuales e Analisis espacial o

= arquitectonicos
2 Topografia e Caracteristicas del e . Plano

= e Analisis espacial ,

% lugar topografico

— e Sol . Instrumentos
g . ) e Analisis .

o Clima e Viento o meteoroldgicos
Z Climatico

Lluvia



https://tiposdeinvestigacion.org/instrumentos-de-investigacion/
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N° 02: Cobertura de uso publico

Poblacion e Recreacion Observacion y e Calculos y
e Comercio encuesta graficos
e . ¢ Cuadro de areas
., . ) Andlisis espacial )
Recreacion e Actividad fisica y necesidades

Encuesta . )
e Cuestionario

Arquitectura e Vegetacion Integracion o Analisis de
verde e Espacio publico funcional integracion
. Analisis e Analisis de
) e Material ) .
Sistema . funcional contenido
. constructivo ..
constructivo , Revision de e Planos por
e Tecnologias . .
sistemas especialidad

Nota: Elaboracion propia

Los instrumentos empleados para poder desarrollar el proyecto arquitectonico

son las siguientes:

» Cuestionario

Cuadro de éareas y necesidades
Analisis de contenido
Diagrama

Plano esquematico

Bocetos

Planos arquitectonicos

Planos topograficos

Célculos y graficos

Cuadro de 4reas y necesidades

YV V. V V V V V V V V

Analisis de integracion

3.2.4 Procedimiento

investigacion se procesaron de la siguiente manera:

Los datos obtenidos con todos los instrumentos empleados para la

Procesamiento de los datos de cuestionario se plasmaron en graficos y tablas

en herramientas digitales como el Word y Excel.

Los planos de diferente especialidad se plasmaron en la herramienta digital

AutoCAD.
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e Los resultados de los instrumentos utilizados se plasmaron en fichas de

observacion y presentacion de datos.

3.2.5 Tabulaciéon y analisis de datos
En la investigacion se desarrollard una encuesta a tres tipos de muestras:
Muestra N° 1 consumidores, muestra N° 2 comerciantes formales y muestra N° 3
comerciantes informales. Para el andlisis de datos se tabulara de la siguiente manera.
Tabla 5

Relacion de encuestados Muestra N° 1

CONSUMIDORES ENCUESTADOS DE MANERA VIRTUAL

CODIGO DNI NOMBRESY GENERO EDAD N°CEL CORREO
APELLIDOS ELECTRONICO

Nota: Elaboracion propia

Tabla 6

Relacion de encuestados Muestra N° 2

COMERCIANTES FORMALES ENCUESTADOS DE MANERA FiSICA

MERCADO CODIGO DNI NOMBRE GENERO EDAD

Nota: Elaboracion propia

Tabla 7

Relacion de encuestados Muestra N° 3

COMERCIANTES INFORMALES ENCUESTADOS DE MANERA FISICA

CODIGO DNI  NOMBRE GENERO EDAD

Nota: Elaboracion propia

Para el andlisis de datos de las encuestas se tendra en cuenta las respuestas a

cada pregunta, se realizara un grafico e interpretacion de la misma.
3.3 Procesamiento de la informacion

3.3.1 Procesamiento y presentacion de datos
Para la presente investigacion se llevo a cabo la encuesta a tres muestras
diferentes, de las cuales se presenta a continuacion:

» Muestra N° 1 (M 1): Consumidores, 67 personas.



» Muestra N° 2 (M 2): Comerciantes formales, 54 personas.

» Muestra N° 3 (M 3): Comerciantes informales, 47 personas.
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Para el procesamiento de datos se trabajo de manera independiente con las

muestras y se plasma de la siguiente manera.

3.3.1.1 Procesamiento y presentacion de datos de la Muestra N° 1 (M 1)

M¢étodo, muestra, fechas, caracteristicas, codificado, tipo v/f explicar luego se

plasma en funcion de los indicadores, en este caso el procesamiento de la muestra N°

1, realizado a los consumidores.

Tabla 8§

Items para encuesta y procesamiento de datos de la Muestra N° 1

VARIABLE DIMENSION INDICADOR CODIGO  ITEMS
D1 PROGRAMA I-1 Actividad V1/D1/1-1  12y3
ARQUITECTONICO comercial
V1 Mercado I-2 Cuadro de dreas V1/D1/1-2  4y5
Minorista con - “p5 FUNCION -3 Zonificacion V1/D2/1-3 6,78y9
sisttma tech0 "3 FORMA I-4 Principios V1/D3/1-4 10
verde visuales

D4 TOPOGRAFIA I-5 Caracteristicas V1/D4/1-5 11

del lugar

D5 RECREACION I-6 Actividad fisica V2/D5/1-6 12
V2 Cobertura D6 I-7 Vegetacion V2/D6/1-7 13
de uso piblico ARQUITECTURA I-8 Espacio publico V2/D6/1-8 14

VERDE

D7 POBLACION I-9 Recreacion y V2/D7/1-9 15

comercio

Nota: Elaboracion propia



» VARIABLE N° 1: “Mercado minorista con sistema techo verde”
a) V1/D1/1-1 Actividad comercial
e Item 1 Pregunta

Tabla 9

V1/DI1/I-1 Actividad comercial

1. (Doénde realiza sus actividades comerciales?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Huanuco 57 85%

Pillco Marca 6 9%

Amarilis 4 6%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 2
V1/Dl1/I-1 Actividad comercial

1. ;Donde realiza sus actividades comerciales?

®m Huéanuco
m Pillco Marca
u Amarilis

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 9 y el grafico N° 2, se aprecia que las actividades comerciales
del 85% de los encuestados del distrito de Pillco Marca lo realizan en la ciudad de
Huénuco, comprobando la necesidad de contar con una infraestructura comercial en

el distrito de Pillco Marca.
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e Item 2 Pregunta
Tabla 10
V1/DI /I-1 Actividad comercial
2. Si la pregunta anterior respondié Huanuco o Amarilis ;Por qué se dirige a

sus mercados?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Variedad de productos 54 81%

Mejor infraestructura 3 4%

Precios baratos 10 15%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 3
V1/DI1 /I-1 Actividad comercial

2. Si la pregunta anterior respondié Huanuco o
Amarilis ¢Por qué se dirige a sus mercados?

m Variedad de productos
m Mejor infraestructura
= Precios baratos

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 10 y el grafico N° 3, de las 67 personas encuestadas el 81%
afirman que realizan sus compras en otros mercados porque cuentan con variedad de
productos, entonces en el distrito de Pillco Marca necesitan un Mercado con variedad

de productos dentro de su distribucion y disefio.
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e Item 3 Pregunta
Tabla 11
V1/Dl1/I-1 Actividad comercial
3. (Cree usted que Pillco Marca necesita un Mercado con buena

infraestructura y con variedad de productos?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 67 100%
NO 0 0%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 4
V1/DI1 /I-1 Actividad comercial

3. ¢Cree usted que Pillco Marca necesita un
Mercado con buena infraestructura y con variedad
de productos?

S|
uNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 11 y el grafico N° 4, podemos concluir que el 100 % de las
personas encuestadas necesita con suma urgencia una infraestructura comercial
implementado con todo lo requerido segun la norma y a las necesidades del distrito

de Pillco Marca.
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b) V1/D1/1-2 Cuadro de areas
e Item 4 Pregunta

Tabla 12

V1/DI /I-2 Cuadro de areas

4. ;Los mercados de Pillco Marca son ordenados, transitables y limpio?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 7 10%
NO 60 90%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia
Grifico 5
V1/DI/I-2 Cuadro de areas

4. ;Los mercados de Pillco Marca son ordenados,
transitables y limpio?

mS|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 12 y el grafico N° 5, se puede apreciar que las personas
encuestadas que viven en el distrito de Pillco Marca, que en muchos de los casos
realizan sus actividades comerciales fuera del distrito, sin embargo, conocen los
mercados que existen en el distrito de Pillco Marca y ellos afirman en un 90% estos

mercados no son ordenado, transitables y limpios.
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e Item 5 Pregunta
Tabla 13
V1/DI/I-2 Cuadro de areas
5. (El tamafo de los puestos de venta de los mercados en Pillco Marca le

permite comprar de manera rapida?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 8 12%
NO 59 88%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia
Grafico 6
V1/DI /I-2 Cuadro de dareas

5. ¢El tamafio de los puestos de venta de los
mercados en Pillco Marca le permite comprar de
manera rapida?

mS|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 13 y el grafico N° 6, el 88% de las personas encuestadas
mencionan que cuando realizan sus actividades comerciales no pueden comprar de
manera ordenada y rdpida, por lo tanto, necesitan un mercado que les brinde fluidez

y transitabilidad.
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c) V1/D2/1-3 Zonificaciéon
e Item 6 Pregunta
Tabla 14
V1/D2/I-3 Zonificacion
6. (El mercado en Pillco Marca deberia contar con un PATIO DE
COMIDAS?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 63 94%
NO 4 6%
TOTAL 67 100%
Nota: Elaboracion propia
Grafico 7
V1/D2/I-3 Zonificacion

6. ¢El mercado en Pillco Marca deberia contar con
un PATIO DE COMIDAS?

u S|
uNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 14 y el grafico N° 7, el 94% de la poblacion encuestada
enfatiza que en la propuesta de disefio de un Mercado se debe implementar un PATIO

DE COMIDA.



e Jtem 7 Pregunta
Tabla 15
V1/D2/I-3 Zonificacion
7. (El mercado en Pillco Marca deberia contar con un ESPACIO PARA
VENTAS AMBULATORIAS?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 51 76%
NO 16 24%
TOTAL 67 100%
Nota: Elaboracion propia
Grafico 8
V1/D2/I-3 Zonificacion

7. ¢El mercado en Pillco Marca deberia contar con
un ESPACIO PARAVENTAS
AMBULATORIAS?

=S|
mNO

Nota: Elaboracion propia
En la tabla N° 15 y el grafico N° 8§, La poblacion encuestada sobre todo el
76% enfatiza que en la propuesta el disefio de un mercado para el distrito se debe

implementar un ESPACIO PARA VENTAS AMBULATORIAS.

62



63

e Item 8 Pregunta
Tabla 16
V1/D2/I-3 Zonificacion
8. (El mercado en Pillco Marca deberia contar con un ESTACIONAMIENTO
PARA VENTAS AMBULATORIAS?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 51 76%
NO 16 24%
TOTAL 67 100%
Nota: Elaboracion propia
Grafico 9
V1/D2/I-3 Zonificacion

8. ¢El mercado en Pillco Marca deberia contar con
un ESTACIONAMIENTO PARA VENTAS
AMBULATORIAS?

m Sl
uNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 16 y el grafico N° 9, el 76% de la poblacion encuestada
enfatiza que en la propuesta de disefio de un Mercado se debe implementar en el

ESTACIONAMIENTO UN ESPACIO PARA VENTAS AMBULATORIAS.



e Item 9 Pregunta
Tabla 17
V1/D2/I-3 Zonificacion
9. (El mercado en Pillco Marca deberia contar con un PARQUE?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 62 93%
NO 5 7%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia
Grafico 10
V1 /D2 /1-3 Zonificacién

9. ¢El mercado en Pillco Marca deberia contar con
un PARQUE?

m S|
uNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 17 y el grafico N° 10, el 93% de la poblacion encuestada
resalta que en la propuesta de disefio de un mercado para el distrito se debe

implementar un PARQUE y/o area verde, para dar una buena imagen al distrito.
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d) V1/D3/1-4 Principios visuales
e Jtem 10 Pregunta
Tabla 18
V1 /D3 /1-4 Principios visuales
10. ;Qué elementos son caracteristicos en el distrito de Pillco Marca?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Arco de medio punto 2 3%

Danza de los negritos 5 7%

Pillco mozo 60 90%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 11
V1/ D3 /I-4 Principios visuales

10. ¢ Qué elementos son caracteristicos en el
distrito de Pillco Marca?

m Arco de medio punto
m Danza de los negritos

® Pillco mozo

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 18 y el grafico N° 11, se pregunta que elemento es
caracteristico del distrito, el 90% de los encuestados se encuentra familiarizado con
el Pillco mozo, el cual servird como referente y punto de partida para el disefio del

Mercado.



e) V1/D4/1-5 Caracteristicas del lugar

e ltem 11 Pregunta
Tabla 19

V1/D4/I-5 Caracteristicas del lugar

11. El terreno colindante al colegio Juan Velasco Alvarado ;Cree usted que

tenga una buena ubicacion para proponer un Mercado?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl o1 76%
NO 16 24%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 12
V1/D4/I-5 Caracteristicas del lugar

11. El terreno colindante al colegio Juan Velasco
Alvarado ¢Cree usted gque tenga una buena
ubicacion para proponer un Mercado?

u S|
uNO

Nota: Elaboracion propia
En la tabla N° 19 y el grafico N° 12, el 76% de la poblacion encuestada del
distrito esta de acuerdo con que el terreno colindante al Colegio Juan Velasco

Alvarado tiene una buena ubicacién comercial para proponer el disefio de un

Mercado.
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> VARIABLE N° 2: “Cobertura de uso publico”
a) V2/D5/1-6 Actividad fisica
e ltem 12 Pregunta
Tabla 20
V2 /D5 /1-6 Actividad fisica
12. ;Cerca de su vivienda tiene un parque o area verde donde pueda

desarrollar actividades recreativas?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 17 25%
NO 50 75%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 13
V2 /D5 /1-6 Actividad fisica

12. ;Cerca de su vivienda tiene un parque o area
verde donde pueda desarrollar actividades
recreativas?

m Sl
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 20 y el grafico N° 13, de las 67 personas encuestadas el 75%
afirma que no tienen un lugar o espacio donde realizar actividades recreativas,
entonces se justifica el disefio de un espacio verde, en este caso se propone en la

cobertura del Mercado.
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b) V2 /D6 /1-7 Vegetacion
e Item 13 Pregunta
Tabla 21
V2 /D6 /I-7 Vegetacion
13. ;Tiene alguna referencia con respecto al sistema de techo verde?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Sl 27 40%
NO 40 60%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 14
V2 /D6 /I-7 Vegetacion

13. ¢ Tiene alguna referencia con respecto al
sistema de techo verde?

mS|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 21 y el grafico N° 14, de las personas encuestadas el 60% tiene
alguna referencia acerca del sistema techo verde, para el otro 40% la propuesta de
investigacion dejara antecedente de este sistema “techo verde” en edificaciones para

el distrito de Pillco Marca.
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c) V2/D6/1-8 Espacio publico
e ltem 14 Pregunta
Tabla 22
V2 /D6 /I-8 Espacio publico
14. ; Visitaria un parque que se encuentra en la cobertura de una edificacion?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 58 87%
NO 9 13%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Griafico 15
V2 /D6 /I-8 Espacio publico

14. ; Visitaria un parque que se encuentra en la
cobertura de una edificacion?

m S|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 22 y el grafico N° 15, se pude concluir que el 87% de la
poblacion encuestada del distrito de Pillco Marca afirma que si frecuentaria un

parque en la cobertura de una edificacion, dando una viabilidad al proyecto.
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d) V2/D7/1-9 Recreacion y deporte
e ltem 15 Pregunta

Tabla 23

V2 /D7 /1-9 Recreacion y deporte

15. ; Visitaria con més frecuencia un mercado que en su cobertura funcione un

parque?
FRECUENCIA PORCENTAJE (%)
S 64 96%
NO 3 4%
TOTAL 67 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 16
V2 /D7 /1-9 Recreacion y deporte

15. ¢ Visitaria con mas frecuencia un mercado que
en su cobertura funcione un parque?

u S|
uNO

Nota: Elaboracion propia

En la tabla N° 23 y el grafico N° 16, se tiene una acepcion del 96% de la
poblacion encuestada, que afirman que realizarian sus actividades comerciales con
mas frecuencia en un mercado que en su cobertura se disefie un parque y/o area

verde.



3.3.1.2 Procesamiento y presentacion de datos de la Muestra N° 2 (M 2)
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Me¢étodo, muestra, fechas, caracteristicas, codificado, tipo v/f explicar luego se

plasma en funcion de los indicadores, en este caso el procesamiento de la Muestra N°

2 comerciantes formales. Para esta muestra se contabilizo a los comerciantes

formales que pertenecen a los mercados o mercadillo del distrito, y se calcul6 en base

a una muestra probabilistica un total de 54 comerciantes, como tenemos 9 mercados

se realizo la encuesta en proporcion a la cantidad de comerciantes que existe en cada

mercado.

Tabla 24

[tems para encuesta y procesamiento de datos de la Muestra N° 2

VARIABLE DIMENSION INDICADOR CcODIGO ITEMS
D1" PROGRAMA I-1" Actividad V1/D1 /1-1 1
V1 Mercado  ARQUITECTONICO comercial
Minorista con I-2” Cuadro de V1/D1 /1-2 2
sistema techo areas
verde D2" FUNCION I-3" Zonificacion  V1/D2/1-3° 3y4
D3 FORMA I-4” Principios V1/D3 /1-4 5
visuales
D4” TOPOGRAFIA I-5" Caracteristicas V1/D4" /1-5 6
del lugar
D5 ARQUITECTURA 1-6" Espacio V2/D5 /1-6 7
V2 Cobertura VERDE publico
de uso D6 POBLACION I-7" Recreaciony  V2/D6" /1-77 8y9
publico deporte

Nota: Elaboracion propia



> VARIABLE N° 1: “Mercado minorista con sistema techo verde”
a) V1/D1°/1-1" Actividad comercial
e Item 1 Pregunta

Tabla 25

Vi/DI1’/I-1" Actividad comercial

1. {Qué productos venden en su puesto?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Carnes 7 13%
Verduras, Frutas, Comidas 39 72%
Ropa, Juguetes, 8 15%
Electronica

TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 17
Vi/D1 /I-1" Actividad comercial

1. ¢Qué productos venden en su puesto?

m Carnes

m Verduras, Frutas,
Comidas

= Ropa, Juguetes,
Electrdnica

Nota: Elaboracion propia
En el grafico N° 17, La mayoria de los comerciantes en este el 72% de los
encuestados en los mercados del distrito venden puestos que pertenecen a la zona

semihuimedos.
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b) V1/D1/1-2 Cuadro de areas
e Item 2 Pregunta

Tabla 26

Vi/DI1'/I-2" Cuadro de areas

2. (El mercado donde labora tiene una distribucion ordenada para que las

personas compren sus productos?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 20 37%
NO 34 63%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 18
V1/D1" /1-2" Cuadro de areas

2. ¢El mercado donde labora tiene una
distribucion ordenada para que las personas
compren sus productos?

m Sl
=NO

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 18, los comerciantes en un 63% afirma que en los mercados

y mercadillos del distrito tienen una distribucion desordenada; las zonas humedas,

semihumedas y secas no se encuentran agrupadas generando incomodidad a los

compradores.
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c) V1/D2"/1-3" Zonificacion
e Item 3 Pregunta

Tabla 27

V1/D2"/1-3" Zonificacion

3. Seglin su experiencia en ventas ;Qué puestos son mas concurridos para los

clientes?
FRECUENCIA PORCENTAJE (%)
Carnes 11 20%
Verduras, Frutas, Comidas 43 80%
Ropa, Juguetes, Electronica 0 0%

TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia
Grafico 19
V1/D2"/1-3" Zonificacion

3. Seglin su experiencia en ventas ;Qué puestos
son mas concurridos para los clientes?

m Carnes

m Verduras, Frutas,
Comidas

= Ropa, Juguetes,
Electrdnica

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 19, el 80% de los comerciantes afirman que los productos
que mas se comercializan son los de la zona semihumeda (verduras, frutas, abarrotes,
comida, etc), entonces la propuesta del mercado va contar con més puestos

semihumedos por la alta demanda de clientela.
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o item 4 Pregunta
Tabla 28
Vi/D2'/I-3" Zonificacion

4. ;Esta conforme con el tamafio de su puesto de venta?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 26 48%
NO 28 52%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 20
V1/D2'/I-3" Zonificacion

4. ;Esta conforme con el tamafio de su puesto de
venta?

m Sl
=NO

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 20, en base a lo respondido por los comerciantes encuestados
el 52% no esta satisfecho con el tamaio del puesto donde labora, entonces en la

propuesta de disefio, los puestos serdn acorde a las necesidades de venta y a la

demanda de su clientela.



76

d) V1/D3"/1-4" Principios visuales
e Item 5 Pregunta
Tabla 29
V1/D3"/1-4" Principios visuales
5. (Cree usted que la fachada de un mercado influye en la concurrencia de los

clientes?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 50 93%
NO 4 7%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 21
V1/D3'/1-4" Principios visuales

5. ¢Cree usted que la fachada de un mercado
influye en la concurrencia de los clientes?

u S|
uNO

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 21, la mayoria de los comerciantes encuestados en este caso
el 93% afirman que la imagen arquitectonica de un mercado atrae mas clientes,
entonces el disefio del mercado va tener una forma atractiva para el publico y

aumentar asi sus ventas.



e) V1/D4’/1-5" Caracteristicas del lugar
e Item 6 Pregunta

Tabla 30

V1/D4"/I-5" Caracteristicas del lugar

6. En el mercado donde labora ;Cree usted que esta ubicado en una zona

comercial?
FRECUENCIA PORCENTAJE (%)
SI 49 91%
NO 5 9%

TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 22
V1/D4' /I-5" Caracteristicas del lugar

6. En el mercado donde labora ¢ Cree usted que
esta ubicado en una zona comercial?

m S|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 22, el 91% de comerciantes encuestados afirmaron que el

mercado donde laboran est4 en una zona comercial, estos mercados en su gran

mayoria estan ubicados en el margen de la avenida Universitaria.
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> VARIABLE N° 2: “Cobertura de uso publico”
e) V2/D5"/1-6" Espacio publico
e Item 7 Pregunta
Tabla 31
V2/D5"/1-6" Espacio publico
7. (Cree usted que un Mercado que tenga una cobertura que funcione como

parque atraeria mas clientes?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 50 93%
NO 4 7%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 23
V2/D5"/1-6" Espacio publico

7. ¢Cree usted que un Mercado que tenga una
cobertura que funcione como parque atraeria mas
clientes?

m S|
uNO

Nota: Elaboracién propia

En el grafico N° 23, la propuesta de disefio de la cobertura del mercado que
tenga area verde, es aceptada por el 93% de comerciantes, ya que ellos afirman que

esta propuesta, si atraeria mas clientela.
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f) V2/D6°/1-7" Recreacion y deporte
e Item 8 Pregunta
Tabla 32
V2/D6" /I-7" Recreacion y deporte
8. (Se deberia implementar la venta de comida rapida a las personas que solo

se dirigen a la cobertura de uso publico?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 46 85%
NO 8 15%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 24
V2/D6"/1-7" Recreacion y deporte
8. ¢Se deberia implementar la venta de comida

rapida a las personas que solo se dirigen a la
cobertura de uso publico?

m Sl
=NO

Nota: Elaboracion propia

Del grafico N° 24, se puede concluir que el 85% de comerciantes estan de
acuerdo que en la propuesta de disefio del parque y/o area verde en la cobertura, se

va proponer espacios donde se ubiquen stands de venta para comida rapida.
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e Item 9 Pregunta
Tabla 33
V2/D6"/I-7" Recreacion y deporte
9. (Cree usted que en la cobertura de uso publico podria desarrollarse una

feria comercial?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 49 91%
NO 5 9%
TOTAL 54 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 25
V2/D6"/I-7" Recreacion y deporte

9. ¢Cree usted que en la cobertura de uso publico
podria desarrollarse una feria comercial?

mS|
mNO

Nota: Elaboracion propia

Del grafico N° 25, el 91% de comerciantes formales estan de acuerdo que en
la cobertura se debe desarrollar ferias comerciales, ademas ellos afirman que no les

quitarian clientes por el contrario los atraeria al Mercado.



3.3.1.3 Procesamiento y presentacion de datos de la Muestra N° 3 (M 3)
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Me¢étodo, muestra, fechas, caracteristicas, codificado, tipo v/f explicar luego se

plasma en funcion de los indicadores, en este caso el procesamiento de la Muestra N°

3 comerciantes informales. Para esta muestra se contabilizo a los comerciantes

informales que venden sus productos en las calles del distrito y en mayor proporcion

los dias sabados en la feria ubicada en el Jr. Victoria Gutarra cerca de la

Municipalidad Distrital de Pillco Marca, la muestra se calcul6 en base a una formula

probabilistica resultando un total de 47 comerciantes informales, la mayor parte de

encuestados se realizo el dia sdbado en la feria donde se aglomeran una gran cantidad

de comerciantes.

Tabla 34

[tems para encuesta y procesamiento de datos de la Muestra N° 3

VARIABLE  DIMENSION INDICADOR CODIGO ITEM
V1 Mercado D1 PROGRAMA I-17" Actividad V1/D17/1-1”" 1,23
Minoristacon ~ ARQUITECTONICO comercial y4
sistema techo I-2”" Cuadrode  V1/D177/1-2" 5
verde areas

D2”" FUNCION I-3” VI/D27/1-37 6

Zonificacion

V2 Cobertura  D3”” ARQUITECTURA 1-4"" Espacio V2/ D37/ 1-4” 7
de uso publico VERDE publico

Nota: Elaboracion propia



82

> VARIABLE N° 1: “Mercado Minorista con sistema techo verde”

a) V1/D17/1-1"" Actividad comercial
e ftem 1 Pregunta

Tabla 35

Vi/DI1"/1-1"" Actividad comercial

1. (Por qué causa vende sus productos en la calle?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

Falta de puestos 28 60%
Elevado costo de alquiler 9 19%
Poca capital 7 15%
Mayor venta en la calle 3 6%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 26
Vi/D1"’/1-1"" Actividad comercial

1. ¢Por qué causa vende sus productos en la calle?
30

25 28
20
15

10

3

FALTA DE ELEVADO COSTO POCA CAPITAL MAYOR VENTA
PUESTOS DE ALQUILER EN LA CALLE

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 26, el 60% de los comerciantes informales afirman que

venden en la calle por falta de puestos en los mercados del distrito.



o item 2 Pregunta
Tabla 36
Vi/D1"/1-1"" Actividad comercial

2. {Qué tipo de productos vende en la calle?

83

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)
Carnes 3 6%
Verduras, Frutas, Comidas 37 79%
Ropa, Juguetes, 7 15%
Electrénica
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 27
Vi/D1/1I-1"" Actividad comercial

2. ¢Qué tipo de productos vende en la calle?

Nota: Elaboracion propia

m Carnes

m Verduras, Frutas,
Comidas

= Ropa, Juguetes,
Electrénica

En el grafico N° 27, tenemos que el 72% de comerciantes venden productos

que pertenecen a la zona semihumeda (verduras, frutas, comida, abarrotes, etc.), para

lo cual se debe considerar mayor numero de puestos en el disefio del mercado.
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e Item 3 Pregunta
Tabla 37
Vi/D1"/1-1"" Actividad comercial

3. (Le gustaria formalizar la venta de sus productos?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 46 98%
NO 1 2%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 28
Vi/D1"’/1-1"" Actividad comercial

3. ¢Le gustaria formalizar la venta de sus
productos?

m S|
= NO

Nota: Elaboracion propia

En el grafico N° 28, el 98% de los comerciantes encuestados, si estan de
acuerdo en formalizar la venta de sus productos; haciendo viable la propuesta de un

mercado que incluya a los comerciantes informales dentro de su disefio.



e Item 4 Pregunta
Tabla 38
Vi/D1"/1-1"" Actividad comercial

4. ;Los productos que comercializa son de la zona?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 21 45%
NO 26 55%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 29
Vi/D1"’/1-1"" Actividad comercial

4. ¢Los productos que comercializa son de la
zona?

m S|
= NO

Nota: Elaboracion propia

Del grafico N° 29, se puede decir que el 55% de comerciantes que venden
productos de la zona, son agricultores que trasladan sus productos una o dos veces
por semana a la ciudad para comercializarlas y el 45% son comerciantes que traen
productos de otros lugares; frutas, ropa y productos plésticos, estos comerciantes

necesitan puestos provisionales en el Mercado.
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b) V1/D17/1-2"" Cuadro de areas
e Item 5 Pregunta
Tabla 39
Vi/DI1"/1-2"" Cuadro de dreas
5. (Le gustaria un puesto de venta provisional en un mercado?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 42 89%
NO 5 11%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 30
V1/D1"/1-2"" Cuadro de dreas

5. ¢Le gustaria un puesto de venta provisional en
un mercado?

m Sl
=NO

Nota: Elaboracion propia

De la figura N° 30, se define que el 89% de comerciante estan de acuerdo con
la propuesta de puestos de venta provisionales dentro del mercado, para aquellos

comerciantes que venden sus productos una o dos veces a la semana.
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c) V1/D27/1-3"" Zonificacion
e Item 6 Pregunta
Tabla 40
V1/D2"/1-3"" Zonificacion
6. (Cree usted que tendria mayores ventas en un espacio cerca al

estacionamiento de un mercado?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 45 96%
NO 2 4%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grifico 31
V1/D2"/1I-3"" Zonificacion

6. ¢Cree usted que tendria mayores ventas en un
espacio cerca al estacionamiento de un mercado?

m S|
mNO

Nota: Elaboracion propia

En la figura N° 31, el 96% de los comerciantes estan de acuerdo con tener un
puesto cerca al estacionamiento, para ello se va disefiar un espacio donde se puede

vender y comprar con gran fluidez y comodidad.
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> VARIABLE N° 2: “Cobertura de uso publico”
g) V2/D3"’/1-4"" Espacio publico
e Item 7 Pregunta
Tabla 41
V2/D3"’/1-4"" Espacio publico
7. (Cree usted que tendria mayores ventas en la cobertura de un mercado que

funcione como parque?

FRECUENCIA PORCENTAJE (%)

SI 39 83%
NO 8 17%
TOTAL 47 100%

Nota: Elaboracion propia

Grafico 32
V2/D3"/1-4"" Espacio publico

7. ¢Cree usted que tendria mayores ventas en la
cobertura de un mercado que funcione como
parque?

m S|
mNO

Nota: Elaboracion propia

Del grafico N° 32, un 83% de encuestados afirman que si tendrian mayores
ventas en la cobertura del mercado siempre y cuando tenga el area verde, para ello se
va disefar un recorrido que tenga doble funcionalidad en este caso; recreacional y

comercial.
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FASE 2: PROYECTUAL

CAPITULO IV. ANALISIS DE SITIO Y DEL CONTEXTO
4.1 Ubicacion del proyecto y/o terreno
El distrito de Pillco Marca se encuentra, en la zona sur de la provincia de
Huanuco, situado en la cuenca alta al margen izquierdo del rio Huallaga.
Figura 8

Ubicacion del terreno dentro del distrito.
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Nota: Descripcion de la ubicacion y localizacion usando plano catastral de Pillco

Marca
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4.1.1 Emplazamiento

Se justifica la ubicacion del terreno ya que se encuentra estratégicamente en
la zona comercial del distrito, rodeado por innumerables tiendas y pequefios
mercados; se puede apreciar que, el terreno se encuentra dentro del eje comercial del
distrito, otro dato a tener en cuenta es que en el entorno se encuentra la
Municipalidad distrital de Pillco Marca y el Colegio Juan Velasco Alvarado, por lo
que hay mucha afluencia de personas en ese sector.

El terreno cuenta con accesos en dos niveles, en la parte baja el acceso
principal por la Av. Universitaria y en la parte superior por un pasaje, esto ayudo al
planteamiento de la cobertura aterrazada del proyecto.

El Reglamento Nacional de Edificaciones (2021) en la Norma Técnica A. 070
“COMERCIO”. En el Articulo 5. Ubicacion de las edificaciones comerciales,
menciona que, “las edificaciones comerciales pueden desarrollarse a través de
habilitaciones urbanas y/o en predios urbanos, de uso comercial o usos multiples,

conforme a los indices de usos del suelo y la zonificacion compatible”.

4.1.2 Datos generales

Las coordenadas geograficas del terreno:

v' Departamento : Huanuco

v Provincia : Huanuco

v Distrito : Pillco Marca

v Centro Poblado : Cayhuayna

v Coordenada Este :363331.04 mE
v Coordenada Norte : 8898659.89 m S
V' Altitud : 1940 m.s.n.m.

4.1.3 Formato de localizacion y ubicacion del terreno

El terreno se encuentra en la zona urbana de Cayhuayna, el area de estudio se
encuentra ubicado aproximadamente en el centro de la ciudad entre la Av. Victoria
Gutarra y la Av. Universitaria, la cual cuenta con un area de 7,166.86 m2 y un

perimetro de 347.91 ml.



Figura 9

Plano de ubicacion del area a intervenir — trazado y lotizado.
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» Vista:
Figura 10

Nota: Imagen tomada entre la Av. Universitaria con la Av. Victoria Gutarra

s

Fotografia tomada del drea destinada para la propuesta.
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4.2 Analisis de sitio

6.2.1 Disponibilidad del area del terreno

El uso del suelo descrito por el Plan de Desarrollo Urbano que se muestra, se
puede apreciar que todas las zonas colindantes a la Av. Universitaria son de caracter
comercial. El uso predominante del suelo es residencial, ademas la ciudad de

Cayhuayna cuenta con areas de uso destinado a educacion, salud, comercio y otros

usos.
Figurall F————-------I
|
Plano de zonificacion j OTROS USOS O I
| USOS ESPECIALES 2 |

OU2 Otros Usos o Usos Especiales 2
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Nota: Plano de zonificacion, Municipalidad Distrital de Pillco Marca

» Tenencia de terreno: Dentro del plano de zonificacion, el terreno
donde se intervino el proyecto, se encuentra como catalogado como
Usos especiales, el proyecto que se planteo es un mercado minorista

con sistema de techo verde en la cobertura, este espacio cumple con
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todas las necesidades del proyecto, ya que el techo verde, también
cumple la funcion de un parque o plaza, para que las personas de la
ciudad puedan realizar actividades de recreacion.
» Factibilidad de servicios basicos: El terreno cuenta con factibilidad
de servicios de agua, electricidad y cuenta con el servicio de desagiie.
6.2.2 Régimen de propiedad del terreno
El terreno pertenece a los socios de la Cooperativa agraria Juan Velasco
Alvarado, actualmente es una planicie libre, que en ocasiones funciona como
espacios de comercializacion y de usos recreativos.
6.2.3 Colindantes y vias del terreno
Se encuentra en el distrito de Pillco Marca, en el centro de la ciudad
Cayhuayna, frente a la Av. Universitaria, cuenta con 3 accesos vehiculares y
peatonales.
Figura 12

Accesos al area de estudio

\ JACCESO N°2 :

ACCESO N°3
L

Nota: El acceso N° 1 es por la Av. Universitaria, acceso N° 2 es por la Av.

Victoria Gutarra y el acceso N° 3 es por el Pasaje S/N. Elaboracién Propia



Figura 13

Acceso N° 1 al area de estudio

Nota: Imagen tomada entre la Av. Universitaria.
Figura 14

Acceso N° 2 al area de estudio

Nota: Imagen tomada hacia la Av. Victoria Gutarra
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Figura 15

Acceso N° 3 al area de estudio
- e
. g

s’

Nota: La imagen fue tomada por el pasaje S/N
» Vias: Segun el Proyecto Especial de Infraestructura de Transporte
Descentralizado (PROVIAS), en la ciudad de Cayhuayna atraviesa
una via principal nacional, para acceder al area de estudio se dirige
por via nacional de cddigo Emp. PE 3N, asfaltado.
Figura 16

Vias

thuan:
Ovalo

m— Asfaltado, Una Via
Red Vial Vecinal

=2 Puente

Rios Principales

— = - Rios Secundarios

Nota: Segin Plano de Provias
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4.3 Anadlisis del contexto

4.3.1 Contexto natural

Clima: El Senambhi (Servicio Nacional de Meteorologi

96

a ¢ Hidrologia del

Peru, 2021) menciona que, “Posee un clima templado seco en la parte baja que oscila

en el verano 29.5 °C - 24 °C en los meses de julio hasta agosto, en invierno 18 °C —

10 °C de noviembre hasta abril, en primavera 22 °C — 19 °C de setiembre hasta

octubre y otofio 18 °C — 16 °C de mayo hasta junio”.

Asoleamiento y ventilacion: Asoleamiento: Se tiene ¢

omo promedio anual

de 8 horas por dia. Vientos: La Rosa de los Vientos en Cayhuayna muestra el numero

de horas al afio que el viento sopla en la direccion indicada. El viento esta soplando

desde el Suroeste (SO) para el Noreste (NE).

https://www.meteoblue.com/es/tiempo/semana/cayhuayna per%c3%ba 6670219

Figura 17

Asoleamiento y ventilacion del drea de estudio.
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lat: -5.960926

lon: -76.2468221
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4.3.2 Topografia

Las condiciones de topografia y relieve medianamente accidentado con una
pendiente de 5%, se localiza entre los 9°96'08" de latitud sur y los 76°24'67" de
longitud oeste del meridiano de Greenwich; estd a 1 939 m.s.n.m.

Limites geograficos del area de estudio:

Por la derecha: Av. Victoria Gutarra 57.45 ML

Por la izquierda: I.LE. Juan Velasco Alvarado 90.88 ml

Por el frente: Av. Universitaria 87.57 ml

Por la posterior: Pasaje 112.01 ml

Figura 18

Ubicacion del terreno dentro del distrito.

Nota: Google Earth
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4.3.3 Perfil urbano

En el distrito de Pillco Marca contamos con mercados pequenos; “Mercadillo
Moderno de Santa Fe”, “Centro de abastos la Tia Lucia”, Mercado Castillo”,
“Mercadillo Tolevilla”, “Mercadillo Anaya”, “Mercado Central la Rampa”,
Mercadillo Central de Pillco Marca”, “Mercadillo la Hacienda” y el “Mercado
Mollecito” acondicionados en construcciones de viviendas en su gran mayoria se
encuentran descuidados y otros acondicionados en armazones estructurales
construidos provisionalmente, todos estos mercadillos o centros de abastos no
cumplen con la necesidad de la poblacion; en calidad de infraestructura, salubridad,
diversidad de productos en bienes y servicios, etc.

Figura 19

Entorno

F---------

f=========]] MUNICIPALIDAD I F=="="==="=
| MERCADILLO k= = =y =11 CADO I
[\

| SANTA FE |

7 =1
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NG N2 7

Nota: Analisis del radio de influencia area de estudio. Elaboracion Propia
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CAPITULO V. MARCO REFERENCIAL

5.1 Aspectos formales, funcionales, Estéticos, Estructurales, Materiales,

Tecnologias, caracteristicas Ambientales. Iluminacion

5.1.1 Referentes construidos
Para el desarrollo de mi proyecto, en cuanto a los aspectos formales,

funcionales, estéticos, estructurales, materiales, tecnologias, caracteristicas

ambientales e iluminacidn; se tom6 como referencia proyectos construidos:

» Rojkind Arquitectos (2014) Proyecto “Mercado Roma”. La idea del
mercado no es nueva, pero lo que hace unico al Mercado Roma son
los actores: los ocupantes y su interaccion de beneficio mutuo entre
ellos. El disefo arquitectonico fue reflejo y motor de esta interaccion
creando un espacio que "grita" comunidad y rompe los limites
aparentes, tal y como la celosia de metal, tamiza la luz hacia el
interior del local.

Figura 20
Fachada principal del Mercado Roma

Nota: Rojkind Arquitectos 2014



101

Se aplica al proyecto:

- La textura exterior del mercado, una celosia de metal que aligera la
fachada y disminuye la entrada de la luz solar.

- El uso de colores sobrios.

- Una circulacion dindmica que integra a los locales

Figura 21

Vista del area de patio con muro verde

—4 = 37-." A

Nota: Rojkind Arquitectos 2014

Se aplica al proyecto:

- Laaplicacién de un muro verde, que cumpla la funciéon de un jardin de
cultivo vertical.

- Se aplica la tecnologia hidropénica (cultivo de plantas con agua), en parte

del muro y en algunas areas verdes.

» LLJ Architects; 510 Wu Yi Ling Architects (2016) Proyecto “Mercado
mayorista de frutas y verduras con techo verde accesible y

aterrazado”. Con su techo verde accesible en terrazas, el mercado al
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aire libre no solo sera un centro importante para la cadena de
suministro de alimentos de Tainan, sino también un destino para
reunirse, socializar y disfrutar de las vistas del paisaje circundante
desde el techo de agricultura verde accesible del edificio [...], El
mercado esta ubicado al este de Tainan, entre la ciudad y las montafas
y, gracias a su proximidad a la autopista 3 y a las conexiones de
transporte publico, es facilmente accesible desde las tierras agricolas
circundantes y la ciudad, por lo que es igualmente conveniente para
comerciantes y compradores. y visitantes.

Figura 22

Vista del proyecto

Nota: LLJ Architects 2016
Se aplica al proyecto:
- El diseno de la cobertura, integrando area verde con un recorrido para las
personas.
- Poder crear espacios donde los comerciantes puedan exhibir sus
productos, mientras las personas recorran los senderos.

- Las coberturas aterrazadas son de uso publico.
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5.2 Sistema constructivo y/o caracteristico arquitectonico
Para el desarrollo de mi proyecto, en cuanto al sistema constructivo y/o
caracteristico arquitectonico; se tomd como referencia proyectos construidos:
» LLJ Architects; 510 Wu Yi Ling Architects (2016) Proyecto “Mercado
mayorista de frutas y verduras con techo verde accesible y
aterrazado”.

Figura 23

Vista del proyecto

Nota: LLJ Architects 2016
Se aplica al proyecto:
- El diseno estructural para los techos verdes, sostenidos por un sistema
estructural aporticado.
- El borde de los techos verdes tendra barandas para proteccion de las

personas, ya que el area verde es accesible de uso publico.

» Vo Trong Nghia Architects (2013) Proyecto “Jardin de infancia,
Dongnai”. El objetivo de este jardin de infancia cuya singularidad es
la incorporacion de la agricultura como tema de ensefanza. Para ello,
el programa de aulas y zonas de servicio se dispone en una banda de
crujia estrecha y pasante que se enrosca sobre si misma, levantandose

por tramos del terreno o incrustandose en él. El resultado es una
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cubierta continua, accesible desde el suelo, y que se cubre con
vegetacion. La cubierta verde no sélo permite expresar de un modo
directo la funcidn del edificio, sino que funciona como un campo de
pruebas donde los nifios pueden experimentar con los cultivos y
familiarizarse con un oficio milenario. Complementada con las
fachadas, que también estan vegetadas, la cubierta dota de un
excelente aislamiento térmico y acustico al conjunto, e incorpora
paneles de captacion solar, ademas de alimentarse con agua reciclada.
Todo ello hace posible que el consumo energético del edificio se
reduzca al maximo.

Figura 24

Vista del proyecto

A

Nota: Fotografo Hiroyuki Oki Gremsy Quang Tran
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Figura 25
Vista del proyecto
1 forjado de hormigén 7 cubierta verde con forjado
armado, e= 130 mm de hormigén armado
lamina impermeabilizante (e= 130 mm), membrana
3 capa de mortero de de impermeabilizacién,
proteccion, mortero de pendientes,
e= 30 mm membrana geotextil,
muro de ladrillo sustrato vegetal
5 suelo técenico elevado (e= 250 mm) y una
de paneles prefabricados capa final de césped
de hormigdén 8 canalon de hormigon
6 tuberia de desagiie 9 camara de aire
d= 60 mm 10 barandilla de aluminio

B 12 3 4

Nota: Proyecto “Jardin de infancia, Dongnai”.

Se aplica al proyecto:
- El sistema constructivo de su cobertura es simple y funcional, para
colocar la cobertura verde agricola.

- Larecoleccion y reutilizacion de las aguas.
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CAPITULO VI. NORMATIVA Y PROGRAMACION ARQUITECTONICO

6.1 Normativa relacionada al proyecto

» Reglamento Nacional de Edificaciones

A. Norma A.070 — Comercio, Capitulo II y Capitulo III.

B. Norma A.120 - Accesibilidad para personas con discapacidad

C. Norma A.130 - Requisitos de seguridad

» Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas:

La presente norma técnica tiene por objeto regular condiciones de disefio

minimos para la elaboracion y desarrollo de infraestructura productiva

especifica para mercados de abastos minoristas, de manera complementaria a

la Resolucion Ministerial N° 061-2021-VIVIENDA, que modifica la Norma

Técnica A.070 “Comercio” del Reglamento Nacional de Edificaciones.

A. Clasificacion
Tabla 42

Categorizacion de Mercado

Categoria Zonificacion Radio de Poblacion
compatible Accion (m) atendida
1 Comercio Vecinal De 200 a 400 Menor de 5,000
(CV) habitantes
Mercado 2 Comercio Vecinal ~ De 400 a 800  De 5,000 a 10,000
Minorista (CV) habitantes
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a De 10,000 a
1,200 50,000 habitantes
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a De 50,000 a
1500 200,000 habitantes
5 Comercio Mayor a 1,500 De 200,000 a mas
Metropolitano (CM) habitantes

Nota: Programa Nacional de Diversificacion Productiva (PNDP)

B. Composicion

La composicion de un mercado de abastos minorista se define en base a los

espacios funcionales para su operatividad, éstos son los siguientes:

- Area de comercializacion: Puestos humedos, puestos

semihumedos, puestos secos y servicios higiénicos para clientes.
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- Area de comercializacion complementaria: Puestos
complementarios, zona gastronémica y zona de esparcimiento.

- Area de abastecimiento, control y despacho: Areas de
almacenamiento o Deposito, area de refrigeracion, patio de
descarga y area de control de calidad.

- Area de administracion y servicios complementarios: Area de
administracion, estacionamiento, topico, lactario, sala de usos
multiples (SUM), guardiania, servicios higiénicos para
trabajadores y comerciantes.

- Area de energia y mantenimiento: Cuarto de maquinas y cuarto de
mantenimiento.

- Area de residuos solidos: Deposito de residuos solidos.

» Ley de Desarrollo Urbano Sostenible - N° 31313
» Ley N° 28611 - Ley General del Medio Ambiente, establece que el

Estado fomenta el tratamiento de las aguas residuales con fines de su

reutilizacion, considerando como premisa la obtencion de la calidad

necesaria para su reuso, sin perjudicar la salud humana, el ambiente o

las actividades en las que se reutilizaran.

» Ley 29973, Ley General de la Persona con Discapacidad.
6.2 Anadlisis antropométrico y ergonomeétrico

6.2.1 Analisis antropométrico.
El proyecto del mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura
de uso publico, tendrd como usuario a todo ciudadano del distrito de Pillco Marca.
Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica (INEI), la estatura
promedio del peruano es de aproximadamente 1,64 metros para los hombres y 1,52
metros para las mujeres. Sin embargo, estas cifras pueden variar segun la region, el

grupo étnico y el entorno en el que vive la persona.
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Tabla 43
Medida antropométrica estimadas en Latinoamérica en zonas rurales y
urbanas.
Dimensiones Z.Rural Z.Urbana Z.Rural Z.Urbana
A B C D
Hombres (cm) Mujeres (cm)
1. Estatura 162.8 173.0 153.8 164.7
2. Altura de ojos 152.4 163.3 143.7 154.6
3. Altura de los hombros 132.8 142.8 123.7 133.3
4. Altura de los nudillos de la mano 70.3 77.0 - -
5. Altura de la regién lumbar - 25.4 - -
6. Altura total a partir del asiento 84.1 90.0 79.0 84.9
7. Altura de los ojos a partir del 72.6 78.5 67.6 73.5
asiento
8. Altura de los hombros a partir del 53.7 58.7 49.4 54.4
asiento
9. Altura de la regién lumbar - 25.4 - -
10. Distancia de los codos al asiento 17.8 22.4 15.7 20.3
11. Altura de los muslos a partir del 12.4 14.9 12.1 14.6
asiento
12. Altura de las rodillas a partir del 50.6 55.2 43.7 51.9
piso
13. Altura del piso a la parte inferior 40.2 43.5 38.5 41.8
del muslo
14. Distancia del frente del abdomen 33.6 47.8 42.3 46.5
al frente de la rodilla
15. Distancia del coxis a la parte 43.6 47.8 423 46.5
trasera de la pantorrilla
16. Distancia del coxis al frente de la 56.8 61.4 54.2 58.4
rodilla
17. Longitud de una pierna estirada 99.8 109.0 - -
18. Ancho de caderas 32.8 33.6 353 39.1
19. Longitud del brazo hacia delante 77.3 84.8 60.0 67.5
20. Longitud lateral con brazos 163.4 176.4 150.9 164.3
estirados
21. Distancia de codo a codo 38.9 45.0 35.1 41.8
22. Distancia de hombro a hombro 42.0 46.2 37.6 41.8

Nota: Medidas de la persona realizando diferentes acciones. Fuente: (Fonseca, n.d.)
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Figura 26

Dimensiones correspondientes de acuerdo a la tabla N° 43

Nota: Antropometria de la vivienda (Xavier Fonseca, n.d.)
Tabla 44

Altura estimada para nifios Latinoamericanos.

Edad NINOS NINAS

Urbana Rural Urbana Rural
3 94.2 87.9 93.0 87.6
6 114.3 106.8 113.8 105.9
9 131.1 121.5 130.0 1204
12 146.8 135.5 145.8 134.5
15 164.3 150.7 160.3 150.4
18 171.0 165.1 162.6 153.4

Nota: Antropometria de la vivienda (Xavier Fonseca, n.d.)
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6.2.2 Analisis funcional de espacios
El anélisis antropométrico de cada espacio que necesita el mercado minorista,
se realizo en base al reglamento y guia de disefio de mercados. Para el disefio de cada
modulo de venta y recorrido de las mismas, se tuvo en cuenta la necesidad de los
comerciantes y las personaras usuarias, el poder realizar sus actividades recreativas
con mayor fluidez.
» Estacionamientos
El proyecto cuenta con 56 estacionamiento de acuerdo al anélisis de la
cantidad de usuarios; comensales, comerciantes y administradores. El
proyecto cuenta con estacionamiento de motocicletas y de bicicletas.
Figura 27

Distribucion de estacionamientos
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Nota: Dibujo en base al Reglamento Nacional de Edificaciones.
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> Puestos de venta
Para el célculo de la cantidad y area de los puestos de venta se tom6 en
cuenta al tipo de mercado y a la estructuracion del s6tano, en este caso se
ubican los estacionamientos. Los puestos tienen dimensiones dependiendo
del tipo de venta que tienen y debe albergar muebles y estantes que
necesiten los comerciantes.

Figura 28

Distribucion del puesto
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Nota: Dibujo en base a la norma técnica de Disefio de Mercados
Tabla 45

Dimension de puestos por tipo de alimentos.

Tipo de alimento m?2 por Reglamento m2 Propuesto
Carnes, pescado y productos, 4 m2 6 m2
abarrotes, merceria

Cocina 6 m2 7.6 m2

Otros productos 5m2 6 m2

Nota: Tabla en base a la norma técnica de Disefio de Mercados

La altura minima de los modulos: > 2.40 m



La circulacién principal: > 3.00 m
Circulacion minima: > 2.40 m
Figura 29

Distancia entre modulos de venta
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Nota: Dibujo en base a la norma técnica de Disefio de Mercados
> Patio de comidas
Se propuso un patio de comida, como un centro de rencuentro y de
descanso de la poblacion. el area por persona es de 1.50 m2.
Figura 30

Distancia entre mesas

PATIO DE COMIDA 90

ESC. 1/50

Nota: Dibujo en base a la norma técnica de Disefio de Mercados
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» Modulo administrativo y médulo de oficina
El area de administracion debe contar con el espacio necesario para
albergar al personal dedicado a esta funcion, al equipamiento y mobiliario
necesarios. El area minima es de 12 m? y el area propuesta es de 15 m2.
Para los modulos de oficinas el 4rea minima es 8 m2 y el area propuesta
esde 11.5m2

Figura 31

Modulo administrativo 15 m2 y modulo de oficina 11.5 m2
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Nota: Dibujo en base a la norma técnica de Disefio de Mercados

» SS-HH

Para los Servicios Higiénicos, se tuvo en cuenta la cantidad de usuarios
que tendré el mercado y a la distancia de recorrido que tiene una persona
para trasladarse a un SS-HH. Se disefio SS-HH para los trabajadores y sus
respectivos vestidores. La dotacion de servicios esta disefiada en base al

Reglamento Nacional de Edificaciones.
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Figura 32

Servicio Higiénicos
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Nota: Dibujo en base al Reglamento Nacional de Edificaciones.
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6.3 Programacion Arquitectonica
6.3.1 Calculo de Aforo
Segun datos estadisticos del INEI del afio 2018, en el distrito de Pillco Marca
los habitantes del area urbana asiente a 41,071 habitantes; para la investigacion
necesitamos una poblacion proyectada a 10 afios, por lo tanto, la investigacion se
realiz6 en el 2023 y necesitamos la poblacion urbana al 2033, el cual se hallaré en
base a la siguiente formula:
(Pob) f= [(Pob) o [(1+)) "t
Donde:
[(Pob) f=Poblacion futura (hab.)
[(Pob)l o = Poblacion inicial (hab.)
i =Indice de crecimiento poblacional (0.8% en Huanuco segin INEI)
t = Tiempo (afios)
Calculando la poblacién proyectada para el afio 2033 tenemos:
(Pob) f=41,071 [((1+0.008)) ~13 [(Pob) f=45,554
habitantes
Teniendo en cuenta que una familia tiene un aproximado de 4 miembros, se
calcula la cantidad aproximada de familia en la zona urbana del distrito.
Familias= 45,554/4 Familias= 11,389
Segun el Censo Nacional de Mercados de abastos (2016), el 76.3% de los
hogares compra en los mercados de abastos; entonces el 76.3% de 11,389, nos da
como resultado 8,690 familias que consumen en los mercados. Otro punto a tener en
cuenta es que por cada familia solo realizan las compras de 1 o 2 miembros, teniendo
como promedio 1.5 personas que realizan sus actividades comerciales 1 vez por
semana, en el tiempo de 2 horas por dia; de lo afirmado se calcula:
Consumidores=(8,690 £.X 1.5 p.)/7dias
Consumidores= 1,862 por dia Consumidores= 1,862/5
Por lo tanto, en promedio 372 personas realizaran sus actividades comerciales
en dos horas por dia en el Mercado minorista con sistema techo verde en la cobertura

de uso publico.



6.3.2 Programa Arquitectonico

Tabla 46

Programa arquitectonico
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“MERCADO MINORISTA CON SISTEMA DE TECHO VERDE EN LA COBERTURA DE USO PUBLICO EN EL DISTRITO DE PILLCO MARCA, HUANUCO 2021”

ZONA | AMBIENTE ACT. NORMATIVA JUSTIFICACION | EQUIPAMIENTO ‘}ﬁ'g* N° | P.(m2) lrForo
PUESTOS HUMEDOS
Pescados y Mariscos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Mesa, estante, lavadero y frigorifico | 6.00 9 54.00 27
Aves Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Mesa, estante, lavadero y frigorifico | 6.00 | 15 | 90.00 45
Carniceria Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Mesa, estante, lavadero y frigorifico | 6.00 | 15 | 90.00 45
Embutidos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Mesa, estante, lavadero y frigorifico | 6.00 3 18.00 9
L&cteos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Mesa, estante, lavadero y frigorifico | 6.00 | 3 18.00 9
pd PUESTOS SEMI-HUMEDOS
8 Verduras Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesa y estante 8.00 | 30 | 240.00 | 120
ﬁ Frutas Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesa y estante 8.00 | 15 | 120.00 60
2 Flores Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesa y estante 8.00 2 16.00 8
O Jugos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesa y estante 8.00 | 10 | 80.00 40
& | Puestos Provisionales
S (Comercio informal)
8 Verduras Vender N.T. Disefio Mercado, Titulo 1V, Art. 12 Puesto 4 m2 Mesa y estante 4.00 | 13 | 52.00 26
LIDJ Frutas Vender N.T. Disefio Mercado, Titulo 1V, Art. 12 Puesto 4 m2 Mesa y estante 4.00 | 8 | 32.00 16
5 PUESTOS SECOS
x Abarrotes Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Estante y vitrina 8.00 | 20 | 160.00 80
< Dulceria Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Estante y vitrina 8.00 | 2 16.00 8
SS-HH
SS-HH Damas RNE, Norma A. 070, Art. 16 5 m2 por persona | 3L, 3l 15.00 30.00 6
SS-HH Caballeros RNE, Norma A. 070, Art. 16 5 m2 por persona | 3L, 3u, 3l 15.00 30.00 6
SS-HH Inclusivo RNE, Norma A. 120 5 m2 por persona | 1L, 11 500 | 2 10.00
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AREA DE COMERCIALIZACION COMPLEMENTARIA

PUESTOS

COMPLEMENTARIOS

Artesania Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 | 3 18.00 9
Bisuteria Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 3 18.00 9
Prendas de Vestir Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 7 42.00 21
Productos de Belleza Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 | 3 18.00 9
Aparatos Eléctricos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 | 3 18.00 9
Zapatos Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 3 18.00 9
Vajillas Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 3 18.00 9
Libreria y Revistas Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 | 3 18.00 9
Peluqueria Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 3 18.00 9
Taller de ropa Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 | 3 | 18.00 9
Taller de calzado Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 6 m2 Estante y vitrina 6.00 3 18.00 9
ZONA GASTRONOMICA

Stands de Venta Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesas, estante y lavadero 8.00 120.00 | 24
gfggzgg Venta (Comida Vender RNE, Norma A. 070, Art. 14 Puesto 8 m2 Mesas, estante y lavadero 8.00 40.00 8
Area de mesas Comer RNE, Norma A. 070, Art. 8 1.5 m2 por persona | Mesas y sillas 150 150.00 | 100
Deposito Almacenaje RNE, Norma A. 070, Art. 8 5 m2 por persona | Estantes 8.00 8.00 2
AGENCIAS BANCARIAS

gglgzg;grgvl ultired Banco de :{g?rs;enr y RNE, Norma A. 070, Art. 8 5 m2 por persona | Estante y sillas 45.00 45.00 9
SS-HH RNE, Norma A. 070, Art. 16 5 m2 por persona | 1L, 1u, 11 3.50 3.50 1
Cajeros automaticos ;Letlinrzfrerlr y RNE, Norma A. 070, Art. 8 5 m2 por persona | Cajeros 10.00 30.00 6
Z. DE ESPARCIMIENTO

Estar Recrear RNE, Norma A. 070, Art. 8 4 m2 por persona | Sillas 60.00 120.00 30
Plazuela Recrear RNE, Norma A. 070, Art. 9 5 m2 por persona | Vegetacion 150.0 150.00 | 38
COBERTURA VERDE

Plazoletas (E. polivalente) Recrear RNE, Norma A. 070, Art. 8 5 m2 por persona | Bancas + Vegetacion 100 400.00 | 80
Stands de venta temporales | Recrear RNE, Norma A. 070, Art. 9 2 m2 por persona | Stands pre-fabricados 4.00 132.00 | 66
Juegos Ludicos Recrear RNE, Norma A. 070, Art. 9 4 m2 por persona | ajedrez, dama, etc 100 100.00 | 25




118

12.14

SS-HH
SS-HH Damas RNE, Norma A. 070, Art. 16 5 m2 por persona | 2L, 2l 10.00 10.00 2
SS-HH Caballeros RNE, Norma A. 070, Art. 16 5 m2 por persona | 2L, 2u, 21 10.00 10.00 2
SS-HH Inclusivo RNE, Norma A. 120 5 m2 por persona | 1L, 11 5.00 5.00 1
PATIO DE DESCARGAS
Area de carrito de compras | Almacenaje N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 1 m2 por persona | Carrito de compras 10.00 10.00 10
Patio de descarga Descargar N.T. Disefio Merczi(éoi;' itulo IV, Art. 12 - Minimo 28 m2 | Libre 28.00 28.00 6
AREA DE CONTROL DE
% CALIDAD
2 Caseta de Vigilancia Vigilar N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 4 m2 por persona | Cama y escritorio 4.00 4 16.00 4
o Control Inspeccionar | N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 5 m2 por persona | Estante y silla 500 | 1 5.00 1
'-'DJ Casa de fuerza Descargar N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 5 m2 por persona | Maquinarias 20.00 | 1 | 20.00 4
> Control de pesos Pesar N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 5 m2 por persona | Balanzas 20.00 | 1 20.00 4
5' Montacarga Traslado N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 5 m2 por persona | Elevador 1.60m x 1.60m 3.00 | 1 3.00 1
P_: Antecadmara Espera N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 | 5 m2 por persona | Libre 1200 | 1 | 12.00 2
& |AREADE 28.00
O | REFRIGERACION '
E Camara frigorifica de Almacenaje N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 0.06 m3 por area | Lavadero y frigorifico 10.00 10.00 2
=z pescados 12.13
w — -
S Céamara frigorifica de Carnes | Almacenaje N.T. Disefio Merca:goi;' itulo 1V, Art. 0.02 m3 por area | Lavadero y frigorifico 10.00 10.00 2
3 — ==
,'-'_J Cémara fria Almacenaje N.T. Disefio Mercigoiéntulo IV, Art 0.03 m3 por area | Lavadero y frigorifico 8.00 8.00 2
5 .
Z -
a1] Matadero de animales Matadero Lavadero y mesa 20.00 20.00 4
< menores
g AREAS DE DEPOSITO
é Depodsito de abarrotes Almacenaje N.T. Disefio Mercigoil'll'ltulo IV, Art. 20% del area | Estantes 35.00 35.00 7
~<E - n
Deposito de verduras Almacenaje N.T. Disefio Mercigoi;ntulo IV, Art 20% del area | Estantes 60.00 60.00 12
Depdsito de frutas Almacenaje N.T. Disefio Mercigoil'll'ltulo IV, Art. 20% del area | Estantes 30.00 30.00 6
Deposito de flores Almacenaje N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art 20% del area | Estantes + lavadero 5.00 5.00 1
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Deposito General Almacenaje 1214 20% del area | Estantes 35.00 35.00
Depésito de limpieza Almacenaje Lavadero 5.00 5.00
AREA DE
ADMINISTRACION
n Recepcidn + secretaria Informes N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 - | Area minima 12 Escritorio y sillas 15.00 15.00
o) 12.23 m2
% Administracion + SS-HH Administrar RNE, Norma A. 080, Art. 6 9'§eginp;r Escritorio 15.00 15.00
|_
Z - - 9.5 m2 por I
w Contabilidad Administrar RNE, Norma A. 080, Art. 6 Escritorio 12.00 12.00
s persona
w T ; . 9.5 m2 por L
o esoreria Administrar RNE, Norma A. 080, Art. 6 persona Escritorio 12.00 12.00
= — - = —
Q | Area de control de alimentos | Calidad N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 - | Areaminima8 | o oiioiq 8.00 8.00
8 12.24 m2
O | Archivo Documentar RNE, Norma A. 080, Art. 6 95 M2POr | Eqantes 12.00 12.00
3) persona
§ Tépico Curar RNE, Norma A. 080, Art. 6 9.5 m2 por Camay Lavadero 15.00 15.00
| persona
[75) . .
> | Lactario Lactancia RVM 104_2019";’3{\:)EDU_NT'|mc'al' 4 m2 por persona | Mesa, silla 12.00 12.00
zZ
O . - - -NT-Inicial- .
) Guarderia Cuidado RVM 104-2019 ';A(;gEDU NT-Inicial 4 m2 por persona | Mesa, silla, cuna 40.00 40.00
<
E SS-HH RNE, Norma A. 070, Art. 24 5 m2 por persona | 1L, 1u, 11 3.50 3.50
wn
> Control + perifoneo Seguridad RNE, Norma A. 080, Art. 6 1.5 m2 por Pc y escritorios 9.00 9.00
= persona
=
a) SUM (Sala de usos Reuniones RNE, Norma A. 090, Art. 11 1 m2 por persona | Sillas 200.0 200.00
< multiples) 0
w
&) Deposito Almacenaje RNE, Norma A. 080, Art. 6 9.5 m2 por Libre 12.00 12.00
< persona
b |SS-HH
< SS-HH Damas RNE, Norma A. 070, Art. 23 5 m2 por persona | 4L, 4l 20.00 20.00
SS-HH Caballeros RNE, Norma A. 070, Art. 23 5 m2 por persona | 4L, 4u, 41 20.00 20.00
SS-HH Inclusivo RNE, Norma A. 120 5 m2 por persona | 1L, 11 5.00 5.00
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Duchas Damas RNE, Norma A. 070, Art. 23 4 m2 por persona | 4d 16.00 | 1 16.00 4
Duchas Caballeros RNE, Norma A. 070, Art. 23 4 m2 por persona | 4d 16.00 | 1 16.00 4
Vestidores Damas Cambiarse RNE, Norma A. 070, Art. 23 4 m2 por persona | 4 vestuarios 16.00 | 1 16.00 4
Vestidores Caballeros Cambiarse RNE, Norma A. 070, Art. 23 4 m2 por persona | 4 vestuarios 16.00 | 1 16.00 4
ESTACIONAMIENTO
Estacionamiento publico Estacionar N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 - Est. = Aforo 39 espacios 12,50 | 39 | 487.50
12.17 (0.6/10)

Estacionamiento para . N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 - Est. = Aforo .
personal Estacionar 1217 (0.6/10) 17 espacios 1250 | 17 | 212.50
Est. para vehiculos de carga | Estacionar N.T. Disefio Mercic;oi;l' itulo IV, Art. 12 - Mas de 3,000 m2 | 4 espacios 28.00 | 4 | 112.00
EstaC|9nam|ento para Estacionar N.T. Disefio Mercado, Titulo 1V, Art. 12 - De 4 220 15 espacios 300 | 42 | 126.00
motocicletas 12.17
Estacionamiento para . N.T. Disefio Mercado, Titulo 1V, Art. 12 - .
bicicletas Estacionar 1217 De 4220 10 espacios 160 | 10 | 16.00
Estacionamiento inclusivo Estacionar RNE, Norma A. 120, Art. 16 02 polrzé:tada 50 02 espacios 20.00 | 2 40.00
Estacionamientos
Provisionales (Comercio
informal)
Estacionamiento para ventas | Estacionar N.T. Disefio Mercicéoi;l'ltulo IV, Art. 12 - Propuesta 4 espacios 20.00 | 4 | 80.00

> CUARTO DE MAQUINAS

<O [ isefi i - A ini

= E Area de maquinas Control N.T. Disefio Mercigoz,;l'ltulo IV, Art. 12 Area minima 10 Maquinas 1500 | 1 15.00

X G . m2

LS

u = | CUARTO DE

g ,‘-'_J MANTENIMIENTO

E - — - —T % —

ﬁ < | Area de mantenimiento Control N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 Areaminima 10 Herramientas 10.00 | 1 10.00

xS 12.22 m2

<
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DEPOSITO DE
w 8 @| RESIDUOS SOLIDOS
2 L . . 0.02 m3 por m2
<n? .
N2 5 _Cuartg (_Jle basura (organica e Depositar N.T. Disefio Mercado, Titulo IV, Art. 12 de 4rea de Contenedores 2500 | 1 2500 3
E(: i 8 inorganica) 12.16 cOmercio
24
Cuarto de limpieza Almacenaje Lavadero 5.00 | 3 15.00 3
TOTAL | 4575.0 | m2
CIRCULACION / MUROS 40% | 1830.0 | m2
AREA LIBRE 30% DE TERRENO |2150.06 | m2
AREA TOTAL |8555.06 | m2

Nota: Elaboracion propia

Se puede observar que el area total construida del proyecto es de 8,555.06 m2, y el terreno propuesto es de 7,166.86 m2; por lo

tanto, se considerd en el disefio del mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de uso publico, tres niveles de lo cual

se piensa distribuir de la siguiente manera:

» Nivel 1, sétano: Se planteo el disefio del estacionamiento y espacios complementarios.

» Nivel 2, primer piso: Se plante el disefio del area administrativa, puestos de venta de mayor afluencia de comensales,

espacios de recibo peatonal y vehicular, y en este nivel se dejaré libre el 30% del terreno.

» Nivel 3, segundo piso: Se plante6 el disefio de puestos de venta complementarios y en la cobertura las areas verdes de uso

publico.

» Nivel 4, tercer piso: Se planteo el disefio de puestos de venta complementarios, juegos recreativos y en la cobertura las

areas verdes de uso publico.
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CAPITULO VIIL IDEACION GRAFICA

7.1 Metodologia Proyectual
7.1.1 Flujograma

Para que la propuesta de disefio del mercado tenga una distribucion fluida y
optima las zonas se desarrollaran de la siguiente manera.

Grafico 33

Flujograma
|
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COMERCIALIZACION
AREA DE COMPLEMENTARIA

COMERCIALIZACION

AREA DE
RESIDUOS
SOLIDOS

Fuente: Elaboracion propia
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7.1.2 Organigrama

Grafico 34
Organigrama
INGRESO PRINCIPAL [ Estacionamiento ]
[ Patio de Descargas ] [ C. Maquinas ]

[ P. Semi-Humedos ]% A. de Refrigeracion H A. Control de calidad }[ Area de Administracién ]‘ C.

Mantenimi
ento
SS-HH

[ P. Himedos ] [ Area de Deposito ]

f[ P. Complementarios ]

SS-HH [ Z. de Esparcimiento ] SS-HH

[ A. Bancarias ]# 7. Gastrondmica ] [ A. Residuos Solidos ]
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7.1.3 Diagrama de Relaciéon
Grafico 35
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Q200
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AGENCIAS BANCARIAS %ﬁ%é RO
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O XZO O X >
SS-HH P XC)( ézg(?\o\gé’ !
PATIO DE DESCARGAS e XX XE0E
AREA DE CONTROL DE CALIDAD ).{g, 0;5’:))?/"9\;6‘/ >>§“g
AREA DE REFRIGERACION R @R O FXT O
OO X
AREAS DE DEPOSITO 6969696 %X
AREA DE ADMINISTRACION LOE X O S<OR
S5-HH 85X 2620
O =0 =0~
ESTACIONAMIENTO 026969
CUARTO DE MAQUINAS ;\0\;\/ ) > MUCHA RELACION | @
CUARTO DE MANTENIMIENTO ;6./5(/3},- POCA RELACION o
DEPOSITO DE RESIDUOS SOLIDOS > SIN RELACION X

Fuente: Elaboracion propia

7.1.4 Zonificacion

El proyecto de mercado minorista se compone de 6 zonas; Area de
comercializacion, area de comercializacion complementaria, area de abastecimiento,
control y despacho, 4drea de administracion y servicios complementarios, area de
energia y mantenimiento y area de residuos solidos. El proyecto consta de 2 niveles
para una mayor funcionalidad y optimizacion de espacios; cada zona esta ubicada de
manera estratégica, que de mayor funcionalidad al proyecto e integrar el mercado
minorista con la cobertura de uso publico.

Area de comercializacién: En esta zona se ubican los puestos de comercio
de mayor uso para la poblacion del distrito, es por eso que esta zona se ubican en el
primer nivel; puestos humedos, puestos semi himedos, puestos provisionales,
puestos secos y SS-HH.

Area de comercializacién complementaria: En esta zona se ubican los
puestos de comercio complementaria, planteados en el segundo y tercer nivel,
puestos complementarios, zona gastrondémica, agencias bancarias, zona de
esparcimiento, cobertura verde y SS-HH.

Area de abastecimiento, control y despacho: En esta zona se ubican los

espacios destinados al abastecimiento, control y despacho del mercado minorista,
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planteados en el sdtano y primer nivel, se disen¢ de tal manera que, la recepcion y
distribucién de la mercaderia sea mas eficiente, en esta encontramos; Patio de
descarga, area de control de calidad, area de refrigeracion y area de depdsito.

Area de administracion y servicios complementarios: En esta zona se
ubican las zonas que administran al mercado, ubicados de la siguiente manera, la
zona administrativa en el primer piso, los estacionamientos se distribuyen en el
sotano, primer y segundo nivel. En esta zona se ubican los siguientes espacios; area
de administracion, estacionamiento y estacionamiento provisionales (comercio
informal).

Area de energia y mantenimiento: En esta zona se ubican los espacios de
cuarto de maquinas y cuarto de mantenimiento.

Area de residuos sélidos: En esta zona se ubica el espacio destinado para
almacenar los residuos solidos del mercado.

Grafico 36

Zonificacion ler Nivel y 2do Nivel

AREA DE
COMERCIALIZACION

AREA DE
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AREA DE

ABASTECIMIENTO,
CONTROL Y i ’ [
DESPACHO

|
-

P INGRESO
,. AV. uNIVER.?."TAR'A PRINCIPAL

Area de administracion y S. complementarios _
Area de comercializacién

Area de comercializacion complementaria R
Area de abastecimiento, control y despacho

Area de energia y mantenimiento

Area de residuos solidos

Fuente: Plano esquematico de zonificacion, elaboracion propia
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7.2 Proceso de Diseiio
7.2.1 Idea Rectora
Para la idea rectora o referente, el cual serd el punto de partida para el disefo
del mercado es el “Pillco mozo™, esto como resultado de la encuesta sometida a la
poblacion, teniendo un 90% de personas que esta identificado con este elemento del
distrito. El Pillco Mozo es una persona apoyada, formada en su totalidad por rocas.
Figura 33
Referente Pillco Mozo

Fuente: Google imagenes

7.2.2 Geometrizacion

Para el disefio del mercado minorista, se tuvo que tener un punto de partida,
para ello se tomo al “Pillco Mozo”, con la geometrizacion se logré obtener elementos
arquitectonicos de disefio como; lineas curvas, formas fluidas y formas continuas.
Los elementos obtenidos, se usaron en las propuestas de los planos en planta, las
elevaciones y algunos elementos decorativos para el proyecto.

Para tener un punto de partida en la distribucion de la primera planta, se tomo
la forma circular, generando una forma integrada de lineas rectas y curvas, logrando

un gran acceso para el proyecto.



Figura 34
Plano de ubicacion y localizaron
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Fuente: geometrizacion de planta, elaboracion propia
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Figura 35

Geometrizacion de tentativa de elevacion
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} -
PROPVESTA EXEVACION

Fuente: Bocetos de disefio elaboracidon propia
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FASE 3: SOLUCION DEL PROYECTO ARQUITECTONICO

CAPITULO VIII. PROYECTO ARQUITECTONICO
8.1 Estudio del Anadlisis solar Aplicado en la Propuesta
Figura 36

Asoleamiento

Nota: Asoleamiento del proyecto en el programa Lumion. Elaboracion propia
De acuerdo al estudio realizado del terreno del proyecto, con respecto al

asoleamiento se ubico las ventanas de mayor dimension hacia el este, pudiendo
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aprovechar la luz de la mafana, ya que a esa hora la intensidad solar es menor,
ademas en las ventanas se colocaron celosillas metalicas para, reducir la intensidad
de la luz solar. Estas celosillas tiene la forma del referente (Pillco Mozo).

Figura 37

Celosillas en las ventanas

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

8.2 Disefio Arquitectonico
8.2.1 Generalidades

El mercado minorista con sistema de techo verde en la cobertura de uso
publico, es un proyecto que integra una infraestructura comercial con un espacio
verde de uso publico para la poblacion del distrito de Pillco Marca. Las personas que
vayan a realizar sus actividades comerciales, podran transitar por las areas verdes de
la cobertura, en caso tengan hijos podran ir a los espacios de recreacion, para que
ellos puedan distraerse. Otro punto importante es que, cuando el mercado este
serrado, las personas podran hacer uso de los espacios en las coberturas, ya que se
disefi6 de tal manera que los accesos de uso publico sean independientes y libres para
la poblacion.

Para obtener un disefio funcional y sostenible, se utilizo el enfoque de disefio
eco-arquitectonico, el cual a través de sus espacios integra la infraestructura con el

medio ambiente.
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8.2.2 Aplicaciones de técnicas de disefio.

8.2.2.1 Forma.

En el proyecto se contemplan formas curvas y rectas, integrando ambas
figuras para lograr un volumen agradable a la vista y a la imagen urbana, el uso de la
forma curva para dar un toque fluido al proyecto, y las lineas rectas usadas en la
distribucion de los puestos del mercado, ya que estas formas dan mayor comodidad

al vendedor y se puede optimizar los espacios de venta.

Figura 38
Plot Plan

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

La cobertura verde del proyecto, tiene areas verdes con circulacion curvas y
rectas, con espacios polivalentes donde las personas en dias de feria comercial
puedan ubicar sus pequefios puestos de venta. Las plantas propuestas son resistentes
y no necesitan de mucho sustrato; el grass strong, geranios, rosas, suculentas,

Sansevieria trifasciata (lengua de suegra) y pequefios arbustos.
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Figura 39

Vista del techo verde

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

8.2.2.2 Color.
El color es muy importante en las edificaciones, ya que fortalecen la
funcionalidad de las mismas, es por eso que se plantean los siguientes colores:
» Blanco: color de tranquilidad y relajacion; planteado en muros
interiores y exteriores.
» Amarillo: color de la calidez, felicidad; brida energia; planteado en

muros de espacios donde hay afluencia de nifos.
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» Morado: color que combina la serenidad del azul con la energia del
rojo, transmite creatividad, lujo y sabiduria; planteado en algunos
puestos de venta.

» Marron: color que evoca estabilidad, confiabilidad y conexion con la
tierra; planteado en columnas, muros exteriores y espacios de uso
publico.

» Verde: color que asocia la naturaleza, salud y tranquilidad; planteado
en gran parte del proyecto integrandose a la naturaleza.

Figura 40

Uso de los colores en la parte exterior del proyecto
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Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

8.2.2.3 lluminacion y ventilacion

La iluminacién y ventilacion en el proyecto es muy importante, ya que en los
espacios de venta y circulacion se tiene mucha afluencia de publico, es por eso que
se tiene ductos amplios de iluminacion y ventilacidn, situadas en lugares estratégicos
que no obstaculicen la circulacidén del mercado con los espacios verdes, situados en
la cobertura. Se plantearon muros cortina para mayor iluminacion de los espacios de

venta, estos cubiertos con celosillas metalicas.
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Figura 41

Proyecto con amplias mamparas para una iluminacion natural

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

8.2.2.4 Espacios verdes

El area verde es muy importante para las personas, ya que trasmiten paz y
tranquilidad, ademads en una edificacion que integre muchos espacios verdes, es
amigable con la naturaleza y da mejor aspecto a la imagen urbana.

En todo el proyecto se plante6 areas verdes tanto al interior del proyecto y en
las coberturas; todas las coberturas del proyecto cuentan con techo verde de uso

publico, esto para que las personas puedan transitar libre con la naturaleza.
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Otro punto importante es que los techos verdes disminuyen la temperatura de
los ambientes en épocas de verano, como en el proyecto cuenta con este sistema las
personas que realicen sus actividades comerciales, estaran en ambientes frescos y a
temperatura ambiente.

Figura 42

Sistema de azotea verde en la cobertura del segundo nivel.

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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8.2.3 Diseiio por niveles

8.2.3.1 Planta sotano

El sétano del plano cuenta con 39 estacionamientos de automoviles de uso
publico, 17 estacionamientos para el personal, 2 estacionamientos para
discapacitados y se disefid 42 estacionamientos para motocicletas.

En el sotano se plantea espacios de mantenimiento, area de maquinas y cuarto
de basura, también se considera las escaleras de evacuacion, escalera del personal y
escalera de abastecimiento.

Figura 43

Plano de Sotano
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Nota: Plano del proyecto, Elaboracion propia



138

8.2.3.2 Plano primer nivel

En la planta de primer nivel se plantea los ingresos peatonales, vehiculares,
de personal administrativo y de abastecimiento.

Se disefia y se distribuye de manera ordenada las zonas comerciales donde se
encuentran los puestos de venta, se disefia las zonas de abastecimiento y zona
administrativo, se plantea areas de bancas donde los consumidores puedan descansar
después de realizar sus actividades comerciales.

La parte frontal del proyecto se disefid un espacio de ingreso amplio, con un
pequefio parque para uso de la poblacion.

Figura 44

Plano primer nivel
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Nota: Plano del proyecto, Elaboracion propia



139

En la parte frontal del proyecto, se disefié un estacionamiento para bicicletas,
rodeado por un area de espera para las personas que transitan por el mercado.

Figura 45

Estacionamiento de bicicletas.

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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8.2.3.3 Plano segundo nivel

En la planta del segundo nivel se disefia la zona de comercializacion
complementaria y los recorridos de las 4reas verdes; se tiene en cuenta la fluides de
distribucion de los puestos de venta, el techo verde y el estacionamiento de ventas
ambulatorias.

En la parte exterior de este nivel, se disefié un espacio destinado para la venta
de pequefios puestos provisionales en dias de feria comercial.

Figura 46

Plano segundo nivel
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Nota: Plano del proyecto, Elaboracion propia
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8.2.3.4 Plano tercer nivel

En la planta del tercer nivel se encuentra el recorrido de area verde, las cajas
de escalera, ascensores y los servicios higiénicos.

Para que las personas lleguen a este nivel, se planted y disefio espacios de
recreacion para nifios pequefios, donde encontramos juegos recreativos.

En la parte exterior de este nivel, se disefid un espacio destinado para la venta
de pequefios puestos provisionales en dias de feria comercial.

Figura 47

Plano segundo nivel
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8.2.3.5 Plano de cortes y elevaciones.
Los cortes se colocaron de manera estratégico en los planos para conocer los
niveles de las alturas, identificar los tragaluces y de qué manera se encuentran las

areas verdes.

Figura 48
Plano de corte A—Ay B - B
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Nota: Plano del proyecto, Elaboracion propia
Figura 49
Plano de elevacion
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Nota: Plano del proyecto, Elaboracion propia
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8.3 Diseidio de la Estructura, Materiales, tecnologia
8.3.1 Estructura
Las losas planteadas son:

» losa nervada, consiste en una combinaciéon de doble nervadura
regularmente espaciadas y una losa colocada en la parte superior,
propuesta para soportar el techo verde planteado.
h=40 cm, Bw =15, Sn =75 CM, L max = 8.50 m.

Figura 50
Detalle de losa nervada

Seccion Tipica
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Nota: studocu.com
» Viga, el predimensionamiento de esta estructura portante de hormigén
armado.
b*60L <7.50m
h=L/12 a L/10; h = altura de viga
bmin =0.25 m Reglamento NTE-060

b/h =0.25
b=50,
h=7.50/12=0.60
Figura 51 [ s
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» Columnas

P servicio
Acol=——

nxf'c
n = 0.45 (columna interior sistema dual)
Lado inferior = 0.25 m reglamentario NTE — 060
p = carga de servicio
f'c=210 kg/ cm2, 280 kg/cm2
b/h >0.25
b=0.60
h=0.60
Figura 52
Detalle de columna
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[ ESTRIBAJE @ 3/8" 3@.05; 3@.10; Reo. @.20a/s,

Vista de las columnas, vigas y losa que soportaran el techo verde.

8.3.2 Materiales

Se utilizard un sistema que sirve para el aprovechamiento del agua pluvial,
pues estos pisos son porosos, siendo un concreto permeable conocido como
ECOCRETO, este sistema se usara en el primer nivel, en las vias de acceso al
estacionamiento y el acceso al mercado.

Se utilizaran materiales de facial acceso; cemento, hormigon, acero

corrugador, estructuras metalicas, etc.
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Figura 53

Acabado de pisos en el proyecto
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Nota: Plano de detalles de pisos

8.3.3 Tecnologias

En el proyecto se usé techos verdes ya que tiene multiples beneficios:

Pues reducen la absorcion térmica del sol en temporada de verano, en donde
se reduce hasta 10°C la temperatura interna de los ambientes, también funciona como
aislan térmico para la edificacion, permite mantener el calor durante el invierno y el
frio durante el verano, lo que proporciona un ahorro energético y como aislante
acustico, permite la absorcion de los ruidos externos; teniendo la capacidad de
regular y retener las aguas pluviales. Este sistema se planted también debido a que se

mimetizara con el medio natural.
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Figura 54

Techo verde

Sistema multi-capa para la fabricacion de
techos verdes
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Fuente: MCT Graphic

Nota: aceromundo.com

8.4 Diseiio de las Instalaciones Eléctricas

El Proyecto del Sistema de Utilizacion (en baja tension), donde se indicara el
recorrido del cable alimentador. El desarrollo interno de las instalaciones eléctricas
sera a 220 voltios, 2 fases, 3 hilos, 60 hertz.

Para lo alimentadores eléctricos principales: Desde los bordes de baja tension
del transformador de potencia proyectado, se ha previsto que el Contratista debera de
tender tres lineas de cables del tipo NYY indicadas: 3-1x16mm?2 + 1x10 mm2 NYY
directamente enterrados protegidos por ductos de PVC-P hasta llegar al tablero
general TG de la edificacion.

El uso de luminarias seran de tipo led, siendo ideales para la una visibilidad

nocturna adecuada, esta tecnologia los hace eficientes energéticamente.
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Plano de instalaciones eléctricas y Detalle de diagrama unifilar
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Nota: plano de instalaciones eléctricas
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8.5 Diseiio de las Instalaciones Sanitarias

8.5.1 Instalaciones de agua

En la propuesta de desifio se tuvo en consideracion tres items importantes que
son el céalculo de provision de agua, calculo de almacenamiento y seleccion del
equipamiento.

Para comenzar se debe saber la cantidad de unidades funcionales de la
construccion. Luego, se calcula un promedio de 600 litros de provision de agua por
unidad. De esta forma un edificio de 6 viviendas necesitard 3.600 litros y uno de 2
viviendas un tanque de 1.200 litros. Este total de litros puede ser dividido entre el
tanque de bombeo y el de reserva. Asi para el caso que requiere 3.600 litros, se podra
instalar un tanque de bombeo horizontal de 1.000 litros y dos tanques de reserva de
1.500 litros cada uno sumando un total de 4.000 litros. Asimismo, es posible calcular
un estimativo de consumo de agua de una vivienda o calcular consumos extra de
agua por medio de la tabla superior. https://www.eternit.com.ar/es-
ar/blog/63191/elegir-tanque-

En el proyecto se planted un sistema de riego de agua por aspersion, para las
areas verdes del proyecto, el sistema de techo verde recolecta el agua, tanto de la
lluvia y del riego, luego lo almacena en el sotano para luego reutilizar esta agua en

los inodoros y urinarios.

Figura 56

Cdlculo de provision de agua

ARTEFACTO |_CONsumo

Deposito de inodoro 16 a 19 litros por descarga

Ducha 32 a 40 litros cada 5 minutos

Bano de inmersion 100 a 250 litros por barno

Lavarropas automatico 60 a 140 litros por ciclo de lavado
Lavado manual de vajilla 22 a 50 litros por lavado

Riego de jardin 500 litros por hora con maguera de 0,013

Nota: https://www.eternit.com.ar/es-ar/blog/63191/elegir-tanque-


https://www.eternit.com.ar/es-ar/blog/63191/elegir-tanque-
https://www.eternit.com.ar/es-ar/blog/63191/elegir-tanque-
https://www.eternit.com.ar/es-ar/blog/63191/elegir-tanque-
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Figura 57

Plano de instalaciones de agua
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Nota: plano de instalaciones de agua

8.5.2 Instalaciones de desagiie

Las instalaciones de desagiie estan distribuidas de manera que no haya
conflicto con la estructura del mercado, las tuberias que se usaron son de @2", @3",
P4" y 6" PVC. Media presion, con una pendiente de caida de 1% , las salidas de
desagiie se juntan en una sola caja de registro para luego conectar al tubo matriz de

desagiie.



Figura 58

Plano de instalaciones de desagiie
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FASE 4: PRESENTACION DEL PROYECTO ARQ. 2D Y 3D

CAPITULO IX. ELABORACION DE PLANOS ARQUITECTONICOS A

NIVEL PROYECTO
9.1 Relacion de Planos
9.1.1 Ubicacion y localizacion
9.1.2 Arquitectura
9.1.2.1 Planta general
9.1.2.2 Modulos
9.1.2.3 Detalles

9.1.3 Estructura
9.1.3.1 Planta general
9.1.3.2 Modulos

9.1.4 Instalaciones eléctricas
9.1.4.1 Planta general
9.1.4.2 Médulos

9.1.5 Instalaciones sanitarias
9.1.5.1 Planta general de instalaciones de agua

9.1.5.2 Planta general de instalaciones de desagiie

Ver planos en anexo
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9.2 Vistas 3D
Figura 59

Plot plan

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

Figura 60
Ingreso N° 1

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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Figura 61

Ingreso al estacionamiento y darea de abastecimiento

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

Figura 62
Ingreso N° 2

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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Figura 63

Ingreso N° 3 parte superior

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

Figura 64

Ingreso de estacionamiento de ventas

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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Figura 65

Area verde de uso publico en la cobertura del mercado

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia

Figura 66

Area de venta, en la cobertura.

Nota: Vista del proyecto, Elaboracion propia
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FASE 5: PRESUPUESTO

CAPITULO X. PRESUPUESTO
10.1  Presupuesto del Proyecto

El presupuesto estimado del proyecto planteado se desarroll6 teniendo en

cuenta los Valores Unitarios Oficiales de Edificacion vigentes para en el diario oficial

El Peruano, para la zona sierra. Vigente a partir del 01 de abril del 2023

Tabla 47

cuadro de valores unitarios

DESCRIPCION CATEGORIA COSTO
ESTRUCTURA
MUROS Y COLUMNAS B S/391.01
TECHOS A S/ 368.35
ACABADOS
PISOS A S/ 194.97
PUERTAS Y VENTANAS E S/ 173.48
REVESTIMIENTOS D S/ 199.40
BANOS C S/ 63.14
ILEE & ILSS. F S/ 256.88
SUB TOTAL S/ 1,647.23

FUENTE: RM N°425-2022-VIVIENDA

Tabla 48

Costo del proyecto

DESCRIPCION AREA COSTO SUB - TOTAL

AREA CONSTRUIDA 15649.80 1647.23 S/ 25,778,820.05
AREA DURA 1830 194.97 S/ 356,795.10
TOTAL S/ 26,135,615.15

Valor total del proyecto es:

S/ 26,135,615.15 (VEINTISEIS MILLONES CIENTO TREINTA'Y CINCO

MIL SEISCIENTOS QUINCE CON 15/100 SOLES)



Tabla 48
Monto total del proyecto
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DESCRIPCION COSTO
COSTO DIRECTO S/26,135,615.15
GASTOS GENERALES (8%) S/2,090,849.21
UTILIDAD (10%) S/2,613,561.52
SUBTOTAL S/ 30,840,025.88
IGB (18%) S/5,551,204.66
PRESUPUESTO TOTAL S/36,391,230.54
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CONCLUSIONES

Con respecto a mis objetivos puedo concluir:

Objetivo general; Disefiar el mercado minorista con sistema de techo verde en
la cobertura de uso publico del distrito de Pillco Marca, Huadnuco 2021. Se disefia un
proyecto que cumple las necesidades de la poblacion, con tener una infraestructura
comercial moderno y a la vez con la cobertura de sistema de techo verde aumenta el
area verde por persona del distrito de Pillco Marca, el proyecto esta pensada como un
espacio de recreacion para la poblacion, donde pueda ir y realizar sus actividades
comerciales y a la vez poder interactuar con la vegetacion. También fue disefiada con
espacios donde los comerciantes de bajos recursos, puedan vender sus productos,
espacios donde puedan realizar sus ferias comerciales.

Mis objetivos especificos:

Analizar el diagnostico situacional del entorno comercial y recreativo dentro
de la ciudad de Pillco Marca. Se puede concluir que el distrito de Pillco Marca
necesita este proyecto, para satisfacer tanto a la poblacion y a los comerciantes
formales e informales.

Disefar espacios que integren el mercado minorista con la cobertura de uso
publico. Se disefio estos espacios como un reencuentro entre las personas y la
naturaleza, hay espacios de recibo como plazoletas entre la cobertura de uso publico
y los accesos al mercado donde la gente pueda reunirse y confraternizar.

Proponer un tipo de sistema de techo verde a la cobertura de uso publico del
mercado minorista. Para tener un buen espacio de uso publico, se planteo el sistema
de techo verde semi-intensiva, de una capa de sustrato de 20 cm; este espesor es
suficiente para que las plantas puedan desarrollarse y algunas plantas florales, en esta
capa también puede tolerar la interaccion de las personas sobre el area verde.

Plantear un sistema estructural para el mercado minorista con sistema de
techo verde en la cobertura de uso publico. Se planteo un sistema estructural
aporticado y con una losa nervada, ademas reforzada con fibra de carbono para dar
mas resistencia y estabilidad; ya que, sobre esta estructura, se encuentra el techo

verde de uso publico para las personas.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda que, frente a la problematica de falta de areas verdes y
espacios de recreacion del distrito de Pillco Marca, puedan plantearse proyectos
arquitectonicos ecologicos que tengan sistemas de techo verde y muro verde, esto
para aumentar el area verde por persona.

Con respecto a mis objetivos especificos:

Las autoridades deben invertir en proyectos publicos que tengan areas verdes
de recreacion para la poblacion del distrito.

Se recomienda disefar espacios polivalentes, donde puedan desarrollar
multiples actividades, que integren una infraestructura con espacios de area verde.

Para los estudiantes y egresados de la carrera de arquitectura, se recomienda
investigar todo tipo de arquitectura ecoldgica, ya que en la actualidad el area urbana
de cada ciudad es gris y opaca, por falta de espacios verdes. También, considerar
plantear sistemas energéticos sustentables y reutilizables; como paneles solares,

reutilizar el agua de riego, etc.
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ANEXOS
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NOTA BIOGRAFICA

DELGADO GABRIEL, Enrique, natural de la ciudad de Panao, nacié en el 21 de abril de
1995; actualmente bachiller en arquitectura, identificado con DNI N° 76556040. Curso sus
estudios de nivel primario en el 32575 y el nivel secundario en L.E. “Tupac Amaru Il”; asi
mismo Realizd sus estudios superiores en la Universidad Nacional Hermilio Valdizan de
Hudnuco, en la Facultad de Ingenieria Civil y Arquitectura, en la escuela Profesional de
Arquitectura, posteriormente desarrolld sus practicas en la municipalidad distrital de
Molino; obtuvo el Grado de Bachiller en el afio 2018. Actualmente es aspirante a obtener
el Titulo Profesional de Arquitecto.



M UNHEVAL 7 FACULTAD DE INGENIRIACVL T}
| G ettty reftalicrs ¥ ARQUITECTURA o 8
Decenio de ta igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres
Lfio del Bicentenario, de la consclidacién de nuestra Independencia, y delac yracion de las heroicas
batallas de Junin y Ayacucho >

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OPTAR EL TiTULO PROFESIONAL

- Enla ciudad universitaria de Cayhuayna, siendc las 8.30 horas del dfa 04 de abril de 2024, nos reunimos en el auditorio de la Facultad de
fngenieria Civil y Arquitectura de la UNHEVAL, los miembros integrantes del Jurado Evaluador:

Mg, BETHSY LILIANA SERRANO MARINO PRESIDENTE
Mg. BEKIN BAUER DAGA ALMERCO SECRETARIO
Mg. XENIA ROSARIO VERDI CHAHUA VOCAL

Acreditados mediante Resolucion de Decano N°1165-2023-UNHEVAL-FICAD, de fecha 14.DI1C.2023, de la fesis titulada MERCADO
MINORISTA CON SISTEMA DE TECHO VERDE EN LA COBERTURA DE USO PUBLICO EN EL DISTRITO DE PILLCO MARCA,
HUANUCO 2021, con el asesoramisnto del docente Mg. Arq. Luis Enrique Garcia Pérez, se procedio a dar inicio el acto de sustentacion
para optar el Titulo Profesional de Arquitecto.

Condluido el acto de sustentacion, cada miembro del Jurado Evaluador procedié a la evaluacion del titulando, teniendo presente los
siguientes criterios:

1. Presentacion.
2. Exposicion y dominio del tema.
3. absolucion de preguntas.

nombres v apslidos de! fitulando JURADO EVALUADOR | Promedio
i Presidente Secrefario Vocal | final
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Obteniendo en consecuencia el titulando ENRIQUE DELGADO GABRIEL la nota de
éﬁfﬂ—"o , por lo que se declara _APIOBADO |

Calificacion que se realiza de acuerdo con el Art. 78 del Reglamento General de Grados y Titulos modificado de la UNHEVAL.

Se da por finalizado el presente acto, siendo las | O 2D noras, del dia jueves 04 de abril de 2024, firmando en sefial de conformidad.

pisl

PRESIDENTE
DNIN® 4154302
'/
SECRETARIO VOCAL
DN 43994271 NN 226 46| =

Leyenda:

19 a 20: Excelente
17 a 18: Muy Buena
14 a 16: Bueno

0 a 13: Desaprobado

Av. Universitaria 801 - 607 Pilicomarca. Pabellon Vi, Piso 1. Teléfono (062) 591079 - ANEXO 0601. Hudnuco, Pert
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TITULO PROFESIONAL DE ARQUITECTO

|
I

¢} £l Trabaje de investigacion no contiene plagio {ninguna frase completa o pérrafo del documento correspande 2 otro autor sin haber side
citade previamente), ni total ni parcial, para lo cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias.

d} El trabajo ge investigacion presentadc no atenta contra derechos de terceros.

e} Eltrabajo de investigacién na ha sido publicado, ni presentade anteriormente para chtener algin Grade Académico o Titulo profesional.

f| Los datos presentados en los resultades {tablas, graficos, textos) no han sido falsificados, ni presentados sin citar la fuente.

g} Los archivos digitales que entrego contienen la version final del documento sustentade y aprebado por el jurade.

Valdizan,

h} Por lo expuesto, mediante la presente asume frente 2 Ia Universidad Nacicnal Hermilio Valdizan {en adelante LA UNIVERSIDADY), cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenide del Trabajo de investigacion, asi come por los
derechcs de la obra y/o invencién presentada. En consecuencia, me hago responsabie frente a LA UNIVERSIDAD y frente a terceros de
cualguier dafio que pudiera ocasionar 2 LA UNIVERSIDAD o aterceros, por el incumplimiento de lo declarado o que pudiera encontrar causas
en |3 tesis presentads, asumiende todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me compremeto
a asumir ademds todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para LA UNIVERSIDAD en favor ce tercercs con motive de accicnes,
reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenico del trabajo de
investigacion, De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacién o gque el trabsjo haya sido publicado antericrmente; asumo las
consecuencias y sanciones que de mi accion se deriven, sometiéndome a |z normatividad vigente de la Universidad Nacicnal Hermilio

6. Datos del Documento Digital a Publicar: (Ingrese todos los datos requeridos completos)

Ingrese solo el afio en el que sustentd su Trabajo de Investigacién: (Verifigue la Informacion en el Acta de Sustentacién) 2024
Modalidad de obtencidn Tesis| X Tesis Formato Articulo Tesis Formato Patente de Invencion
del Grado Académico o = = 5
A g Trabajo de Suficiencia Tesis Formato Libro, revisado por

L J 'malf {qu?e Tialeo de Sveseaion Profesional Pares Externos
con X segun Ley Universitaria

con la que inici6 sus estudios) Trabajo Académico Otros (especifiqgue modalidad)

Palabras Clave:

fo0k 86 renilbten 3 iakibiat) Mercado verde cobertura

Tipo de Acceso: (Marque Acceso Abierto | X Condicién Cerrada (*) | |

con X segtin corresponda) Con Periodo de Embargo (%) Fecha de Fin de Embargo:
El Trabajo de Investigacion, fue realizado en el marco de una Agencia Patrocinadora? (ya sea por financiamientos de si NO
proyectos, esquema financiero, beca, subvencién u otras; marcar con una “X” en el recuadro del costado segun corresponda):

Informacién de la
Agencia Patrocinadora:

El trabajo de investigacién en digital y fisico tienen los mismos registros del presente documento como son: Denominacién del programa
Académico, Denominacién del Grado Académico o Titulo profesional, Nombres y Apellidos del autor, Asesor y Jurado calificador tal y como
figura en el Documento de Identidad, Titulolcompleto del Trabajo de Investigacion y Madalidad de Obtencién del Grado Académico o Titulo
Profesional segin la Ley Universitaria con la que se inicid los estudios.
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7. Autorizacion de Publicacion Digital:
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A través de la presente, Autorizo de manera gratuita a la Universidad Nacional Hermilic Valdizan a publicar la versién electronica de este
Trabajo de Investigacién en su Biblioteca Virtual, Portal Web, Repasitorio Institucional y Base de Datos académica, por plazo indefinido,
consintiendo que con dicha autarizacion cualguier tercero podré acceder a dichas paginas de manera gratuita pudiendo revisarla, imprimirla
o grabarla siempre y cuando se respete la autoria y sea citada correctamente. Se autoriza cambiar el contenido de forma, mas no de fondo,

para propdsitos de estandarizacién de formatos, coma también establecer los metadatos correspondientes.

Firma:

Apellidos y Nombres: | DELGADO GABRIEL ENRIQUE |

Huella Digital
DNI: | 76556040
Firma:
llidos y Nombres:
fps y Huella Digital
DNE:
Firma:
Apellidos y Nombres:
s . Eh Huella Digital

Fecha: 04/04/2024

Nota:
v No modificar los textos preestablecidos, conservar la estructura del documento.
¥ Marque con una X en el recuadro que corresponde.

¥ Llenar este formato de forma digital, con tipo de letra calibri, tamafio de fuente 09, manteniendo la alineacién del texto que observa en el modelo,

sin errores gramaticales (recuerde las mayusculas también se tildan si corresponde).

v La informacion que escriba en este formato debe coincidir con la informacion registrada en los demas archivos y/o formatos que presente, tales

como: DNI, Acta de Sustentacion, Trabajo de Investigacion (PDF) y Declaracién Jurada.
¥ Cada uno de los datos requeridos en este formato, es de cardcter obligatorio segun corresponda.
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