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PRESENTACION

Diversos autores coinciden en afirmar que la globalizacién ejerce una
importante influencia en la vida cotidiana de las personas, tanto en los valores
como en las expresiones culturales (Girardi, 1997; Gonzalez y Mufoz, 2002).
Uno de los principales vehiculos para ejercer esta influencia son los medios
masivos de comunicacion, incluyendo las mediaciones de la publicidad, al
actuar como homogeneizadores de intereses, conductas y actitudes (Cid y E.

Nogueiras, 2005).

Conocer las dimensiones y caracteristicas de los consumos culturales de
alumnos, ayudaria a la mejor definicion de estrategias para atender
necesidades de informacién irresueltas aun. Las practicas culturales de los
miembros de la comunidad universitaria son entendidas como los habitos que
los alumnos desarrollan para enterarse sobre lo que ocurre a su alrededor tanto
en asbectos informativos como de diversion, para emprender tareas de
aprendizaje asi como las formas de interacciéon con personas o colectivos

diversos.

Partiendo de la definicion que Garcia Canclini (2006:89) hace del concepto de
consumo cultural, como “el conjunto de procesos de apropiacion y usos de
productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de
cambio” entendemos que el estudio de ese fendmeno es fundamental para
intentar comprender el cé6mo una comunidad o un grupo de personas interpreta
y da sentido al cimulo de estimulos comunicativos que diariamente recibe y a

los que se expone intencionalmente o no.
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La television ha sido considerada tradicionalmente. como el medio de
comunicacién con mayor influencia social, sobre todo entre la juventud, los
resultados del presente trabajo indican que es probable que ese escenario esté
empezando a transformarse como resultado de los avances tecnolégicos de la

actualidad.

En el mismo sentido, Sandoval (2006) menciona que la televisién se ha
convertido gradualmente en el medio de comunicacién mas influyente en el
desarrollo de diferentes patrones de'comportamiento de las audiencias; los
nifios y adolescentes del mundo entero han crecido conjuntamente con la
evolucion del mercado televisivo. Los diversos estudios indican que esta
relacion entre television y comportamiento existe, pero ha sido complicado
identificar algun tipo de nexo causal. Estas investigaciones se han realizado
principalmente en paises desarrollados, donde el gobierno, el sector académico
y algunas organizaciones privadas se han preocupado por estudiar los efectos

de la televisidén desde una perspectiva de disefio y planeacion cultural.

Sierra (2003) sostiene que la television continta siendo el rey de los medios,
tanto en términos de audiencia como en términos de inversién pubilicitaria.
Aunque Internet y la telefonia mévil siguen ganando terreno en la atencion de
los jovenes a las distintas pantallas, la television aun permanece en el primer

puesto de las preferencias de la audiencia infantil y juvenil.

Casetti y Chio, citados por Montero Rivero (2002:19), atribuyen a la televisién
cuatro funciones sociales: la de contar historias, la funcion barda, la de
construir ritos y finalmente, la de construir modelos. La primera de ellas tiene

que ver con el placer que el ser humano al oir historias que tengan alguna
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relacién con su experiencia. La funciéon barda se réﬁere a que la television es
una mediadora de lenguajes, que hace entrar en contacto al espectador_ con.
* valores y simbolos que comparte con los.demas miembros de la sociedad. La
tercera, relacionada con la construccion de ritos, tiene que ver con la forma en
que la television determina temas de interés o se estructuran tareas rutinarias
en funcion de la programacion de la televisién. Por ultimo, la de construif
modelos, evidentemente se refiere a que la television muestra formas de

conducta, creencias, valores que en un momento determinado cabria imitar.

La presente investigacion se lievé a cabo con el objetivo de describir y explicar
el grado de valoracién de los programas televisivos que tienen los estudiantes
de la Facultad Ciencias de la Educacion de la Universidad Nacional Hermilio

Valdizan- Huanuco con relacion al género, durante el periodo 2014.

Por tal motivo, la investigacion se organiza en cinco capitulos. El primero
comprende el planteamiento del problema, la formulaciéon del problema, los
objetivos, la hipétesis, las variables, la justificacion e importancia y limitaciones

del estudio.

El segundo capitulo se compone por el marco teérico, el cual incluye los
antecedentes de investigacion, las bases tedricas para el sustento del

problema y las bases conceptuales.

En el tercer capitulo se expone la metodologia de la investigacion, la cual esta
compuesta de las siguientes partes: tipo de estudio, disefio, poblacién vy

muestra y validez de instrumentos de recoleccion.



IX
Asimismo, en el cuario capitulo se presentan los resultados de la investigacion,

- compuestos por los resultados descriptivos y los resultados inferenciales.

Por ultimo, en el quinto capitulo se presenta la discusion de los resultados.
Posteriormente se presentan las conclusiones y las recomendaciones. También

se incluyen las referencias bibliograficas y los anexos.
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RESUMEN

OBJETIVO: Describir y explicar el grado de valoracion de los programas
televisivos que tienen los estudiantes universitarios.

METODOS Se llevd a cabo un estudio descriptivo explicativo con 314
estudiantes de la Facultad de Ciencias de la EducaCIon de la Universidad
Nacional Hermilio Valdizan, matriculados en el afio 2014. En la recoleccion de
datos se utilizé el cuestionario sobre valoracién de programas televisivos. Para
el analisis inferencial de los resultados se utilizé la Prueba Chi cuadrada.
RESULTADOS: En general, el 36,9% tuvo satisfaccion alta respecto a los
programas Culturales/Educativos, el predominio de la satisfaccion media fue
.del 44 6% para programas Informativos y de satisfaccion baja para
programacion de Novelas (75,2%), programacion de TV en general (65,3%),
programas de Entretenimiento (58,6%), programacién de Peliculas (55,4%),
programacion Peruana (54,8%), programas Deportivos (43,3%) y programas
Infantiles (42,4%). Se encontr6 que la valoracién de los programas televisivos
es significativa con relacion al genero, sobre todb con Programaciéon Peruana
(P=<0,044) y con Programas Deportivos (P<0,000).

CONCLUSIONES: Existiéo significancia estadistica de la valoracion de la
Programacion Peruéna y Programas Deportivos seglin género de los
estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Educacion de la Universidad

Nacional Hermilio Valdizan de Huanuco.

Palabras clave: programas televisivos, estudiante universitario, educacion.
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ABSTRACT

OBJECTIVE: Describe and explain the degree of valuation of television

programs with college students.

METHODS: An explanatory descriptive study with 314 students from the
Faculty of Education at the National University Hermilio Valdizan enrolled in
2014. In data collection questionnaire valuation of television programs used was

conducted. For the inferential analysis of results the Chi square test was used.

RESULTS: Overall, 36.9% had high satisfaction with Cultural / Educational
programs, the predominance of the average satisfaction was 44.6% for
Informational programs and low satisfaction programming Novels .(75.2%),
programming TV in general (65.3%), entertainment programs (58.6%), Movie
programming (55.4%), Peruvian programming (54.8%), Sports programs
(43.3%) and programs Children (42.4%). It was found that the assessment of

television programs is significant in relation to gender, especially with Peruvian

Programming (P<0,044) and Sports Program (P=<0,000).

CONCLUSIONS: There was statistical significance of the valuation of Peruvian
and Sports. Scheduling Software by gender of students in the Faculty of

Education at the National University of Huanuco Valdizan Hermilio.

Keywords: television programs, college student, education.



CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

En un mundo cada vez mas giobalizado y donde los medios de
¢omunicacién estan extendiéndose mas y mas en la vida de todos los
ciudadanos, e‘sv comun escuchar y pensar, al menos intuitivamente, que
debera estar produciéndose una mayor homogenizacion de las poblaciones
de los distintos paises.

Los medios de comunicacién permiten que el mundo esté mas
interconectado.

Hay dos medios de comunicacion tremendamente poderosos porque son
los mas extendidos: Internet y la televisién. En esta investigacion nos
centramos en la television, y afronté el desafio de investigar sobre la
valoracién de los programas televisivos que hacen los estudiantes de la
facultad de Ciencias de la Educacién con relacion al género. La televisién
es un medio de comunicacion de masas que penetra en fa mayoria de los
hogares. No existe distincién, llega a ricos y pobres es considerado un
fuerte medio porque integra imagenes y voz. Sin embargo, por poseer esas
caracteristicas y por tener la facilidad de llegar a la mayoria de la poblacion
este influye mucho.

La television muestra diversidad en su programacién, hay programas para
nifios, adolescentes y adultos. Hay programas que culturizan y hay
programas que no culturizan. Teniendo en cuenta el contexto del estudiante

universitario que tiene como objetivo instruirse y captar muy buena
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informacién es una necesidad para él absorber una programacioén que le
ayude en su desempefio profesional a corto plazo. Existe una gran
diferenciacién en los ultimos tiempos muy marcados en lo que respecta ala
programacion de la televisibn nacional y la television extranjera. Hay
muchos canales que uno puede observar a través del cable que pueden
enriquecer nuestra mente, sin embargo hay hoy en dia rﬁuchos programas
en la televisibn nacional que no refuerzan la cultura que tiene un nifio o
joven peruano. Programas faranduléros, la emision constante de novelas y
otros programas sin mucho contenido cultural estan siendo los favoritos de
muchos jévenes. Fue nuestra necesidad por tanto, indagar el nivel de
valoracion que le dan los estudiantes de la facultad de Ciencias de la
Educacion a los actuales programas de television.

La television, como medio de comunicacién, ha sido la causa de muchas y
persistentes criticas, desde el momento de su aparicién, las cuales, las mas
reiteradas estan referidas a su programacion, la que se podria calificar, por
muchos y en su mayoria como mediocre. Este aspecto podria considerarse
como una influencia negativa para el telespectador y, sobre todo para el
adolescente que adn no tiene el necesario juicio como para poder
comprender y analizar los programas que emiten los canales nacionales de
television.

Sucede, ademéé, qUe si los padres no controlan QUé programacion llega a
sus hijos, la television podria ofrecerles muchas veces, un concepto precoz
del mundo de los adultos sin que estén todavia preparados ‘para'ello.
Asimismo, en cierto modo, la televisién fomenta la holgazaneria, pues el

televidente no puede hacer otra actividad mientras ve television. Sin

13



embargo, a pesar de todo esto, este medio puede abrir nuevos horizontes al
adolescente al mostrarle paises y civilizaciones no conocidas por él y al
informarle de los personajes mas importantes del mundo, ampliando Ios'
conocimientos y el vocabulario de los jévenes, y sirviendo también como
instrumento fundamental de la instruccion pﬁbliba.

En la actualidad es facil visualizar que ia gran mayoria de familias tienen un
televisor en casa y por consiguiente existe una g‘ran m'ayoria de jovenes
que estan expuestos a la televisién y sus influencias, ya sean positivas o
negativas.

Los padres de familia por diversos motivos no tienen un control riguroso de
la cantidad de horas que su menor se encuentra mirando la pantalla y es
por tal razén que los chicos tienen accesd a una gama de posibilidades no
recomendadas para su edad, provocando, casi sin darse cuenta, un bajo
rendimiento en el colegio.

Debido a la gran importancia que ha adquirido y sobre todo a la influencia
que innegablemente incita, en los ambitos personales, familiares, sociales y .
hasta escolares, la television, resulta de gran necesidad de investigar y
conocer en qué medida se da la influencia en la conducta del adolescente y
de qué forma se puede aprovechar en beneficio de su aprendizaje.

Aida Cerda refiere: “La exposicidén a la televisién puede verse mediada por
el sexo de la persona, ya que las convenciones culturales para cada género
son distintas y pueden ocasionar diferencias en los patrones de consumo”."
Entonces podemos entender que depende mucho del género, el aspecto

cultural de la persona e inciuso otros aspectos que determinan el tipo de

! Cerda Cristerna, Aida. “Maneras de ver y usar la televisién: anélisis por género de los hébitos de
consumo televisivo de las audiencias mexicanas”. 2001

14



consumo de las personas con respecto a los programas televisivos. Y la
intencién por lo tanto de este trabajo de investigacion es saber cual es el
grado de valoracién que tienen los estudiantes universitarips de la Facultad
de Ciencias de la Educacion con respecto a los programas televisivos que
se emiten.

Aida Cerda-haciendob una distincién entre varones y mujeres con respecto a
la preferencia de programas televisivos expresa: “Los hombres prefieren los
programas de deportes, accidén e informacién, especialmente noticias. Las
mujeres, por su parte, prefieren el género dramatico (incluyendo series,
telenovelas y peliculas) y programas musicales o de comedia”? Esta
investigacion determiné las preferencias de las personas segtn género sin
embargo queremos investigar si existe alguna diferencia significativa con

referencia a la poblacién universitaria.

1.2. FORMULACION DEL PRCBLEMA.
1.2.1. PROBLEMA GENERAL.:

¢ Cual es la valoracion de los programas televisivos en los estudiantes
de la Facultad de Ciencias de la Educacion de la Universidad Nacional

Hermilio Valdizan con relacién al género, Huanuco-2014?

2 Cerda Cristerna, Aida. “Maneras.de ver y usar la television: andlisis por género de los habitos de
consumo televisivo de las audiencias mexicanas”. 2001
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1.2.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS:

a) ¢Cual es la frecuencia de horas diarias que utilizan para sintonizar
los programas televisivos, los estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Educacién de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan con

relacién al género, Huanuco-20147?

b) ¢Cuéles son los programas preferidos en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la Educacién con relacién al género,

Huanuco-20147?

c) ¢ Existen diferencias significativas entre varones y mujeres respecto a
la sintonizacién de programas televisivos entre los estudiantes de la

Facultad de Ciencias de la Educacion, Huanuco-20147

1.3. OBJETIVOS DE INVESTIGACION.
1.3.1. OBJETIVO GENERAL.:

Describir y explicar el grado de valoracién de los programas televisivos
gue tienen los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion de la
Universidad Nacional Hermilio Valdizan con relacion al género,

Huanuco-2014.

16



1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- a) Determinar la frecuencia de horas diarias que utilizan para ver la
- television, los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Educacion
de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan con relacién al género,

Huanuco-2014.

b) Identificar los programas televisivos preferidos por los estudiantes
de la Facultad Ciencias de la Educacién de la Universidad Nacional

Hermilio Valdizan con relacién al género, Huanuco-2014.

c) Determinar las diferencias significativas entre varones y mujeres
respecto a la sintonizacion de programas televisivos entre los
estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Educacién, Huanuco-

2014.

1.4. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA.
1.4.1. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION.

En Ié investigaciénv lo que queremos es identificar, analizar, indagar y .
determinar la valoracion hacia los programas televisivos por parte de los
estudiantes de la facultad de Ciencias de la Educacion. |

Los programas televisivos pueden tener influencia positiva o negativa y
es asi que nuestra investigacion se justificé en la necesidad de identificar
cuales son los programas mas vistos y qué aceptacion tienen en la

simpatia de los estudiantes de la carrera de educacién y en qué manera

17



estas estarian influenciando en los adolescentes o jovenes

universitarios.

1.4.2. IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION.

La importancia que tiene esta investigacién es que permitio identificar y
analizar si son conscientes los estudiantes de nivel universitario de la
calidad televisiva-en el Pera y el grédo'de valoracién que les da a cada
tipo de programa televisivo existente. La suboéicién que tenemos es que
si tendran un cierto'grado de conciencia superior con respecto a los
programas informativos, culturales, educativos sobre otros que no

aportan mucho a un joven que sigue una carrera universitaria.

1.5. LIMITACIONES.

El presente estudio tuvo.las siguientes limitaciones:

o Se presenté dificultad en algunos docentes que no quisieron
cedernos algunos minutos de su tiempb para la realizacion de las
encuestas en las aulas. :

e Como no tuvimos el apoyo econdmico de la universidad o alguna
institucién ligada a la investigacién la totalidad de gastos lo

asumimos nosotros, los investigadores.

18



CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO.

A. Nacionales.

a)

Orbegoso Fernandez, Fanny Lourdes “Efectos sociales y
culturales de los programas televisivos en los estudiantes de la
UNHEVAL, 2004" (2007). Huanuco: Universidad Nacional Hermilio
Valdizén.?

“La TV es el instrumento que mejor adapta su funcion a la formacién
de valores, de modos de vida, de estereotipos, etc., que al medio le
convienen. La television transmite y forma estereotipos sociales y
culturales en los cuales se presentan directa e indirectamente,
mensajes que conforman una actitud, siendo esta influencia mayor
en los nifios y jovenes quienes son moldeados en muchos aspectos

por estos mensajes de televisién”.

En Lima-Pert, Montgomery (2003)* investigoé datos referentes a la
interaccion entre aspectos intelectuales y emocionales de la
audiencia juvenil en relacién con los efectos de la television. Por ello
se aplicaron tres instrumentos para medir respectivamente Ios

factores de personalidad, los habitos de estudio y las preferencias

® Extraido de la Tesis para optar el grado de Magister en Educacién titulado “Efectos sociales y culturales
de los programas televisivos en los estudiantes de la UNHEVAL, 2004” {2007) ubicado en la Biblioteca de
la Escuela de Postgrado de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan de Huanuco

* Tomado del estudio de Montgomery W. (2003) Personalidad, habitos de estudio y preferencias por
géneros televisivos en jovenes universitarios. Revista de Investigacion en Psicologia, Vol.6 No.1.
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por géneros de pfogramacién televisiva en 264 sujetos, con el fin de
conocer y analizar tanto los perfiles generales como sus
interrelaciones. Los resultados indican que hay diferencias
significativas: a) en la personalidad de hombres y mujeres en los
factores O y QI del test 16f-a, b) en los habitos de éstudio a favor de
las mujeres, c) entre hombres y mujeres respecto a los hébiios de
consumo televisivo, y también d) hay algunas - relaciones
'signiﬁcativas entre factores de personalidad, estrategias lectivas y

consumo televisivo.

B. Internacionales.

Se han encontrado similares trabajos de investigaciéon realizadas sobre

valoracion de los programas televisivos:

a) Garin, Huenchuleo, Leal, Mufioz y Rehbein (2013)° realizaron una
investigacion donde se‘ indagé la relacion entre las actitudes
implicitas hacia la violencia, el comportamievnto antisocial y el
consumo televisivo, en un disefio transversal, mixto, correlacional y
de diferencia de grupos. A los 33 participantes voluntarios se les
administraron fres instrumentos: la Tarea de Asociacién implicita, el
Cuestionario de Autorreporte de Comportamiento Social Adolescente
y el Cuestionario de Consumo Televisivo. No se encontraron
correlaciones estédisticamente significativas entre las Variables; sin
embargo, si se encontré una éigniﬁcativamente mayor incidencia de

conductas antisociales reportadas por los hombres que por las

® Extraido del estudio de Garin, M., Huenchuleo, 1., Leal, N., Mufioz, A. M. y Rehbein, L. {2013). Actitudes
implicitas hacia la violencia, conducta antisocial y consumo televisivo en estudiantes universitarios.
Revista de Psicologia, 22(2), 100-110.
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mujeres. Se discuten las implicancias de factores socioculturales que

podrian incidir en el fenomeno estudiado.

b) Marianela y Chavez (2012)° desarrollaron un estudio con el objetivo
de analizar los patrones de consumo de medios en estudiantes de
universidades chilenas y determinar si existen perfiles diferenciales
en el uso y consumo de medios que se relacionen con su futuro rol
eﬁ la alfabetizacion audiovisual de sus estudiantes. Para ello, se
consideré una muestra de tipo intencionado que quedo constituida
por 881 estudiantes de pedagogia de ambos sexos que cursaban
estudios en siete universidades chilenas de la zona sur y central de
Chile. Para la recoleccién de datos se utili26 el «cuestionario de
habitos de consumo de medios». En general, la distribucién de las
preferencias, tanto a nivel de género como por carrera, no logra
representar mediaticamente la idiosincrasia y refleja realidades
ajenas que no permiten fortalecer procesos ciudadanos en los
consumidores de los medios. En sintesis, la problematica mayor es
que los futuros docentes no parecen contar con herramientas que les
permitan enfrentar la labor de alfabetizacion audiovisual, dado que
ellos mismos presentan dificultades para diferenciar entre la

informacion y la persuasion en los mensajes publicitarios.

® Extraido del estudio de Marianela C., Chavez D. (2012) Alfabetizacién audiovisual y consumo de medios
y publicidad en universitarios de Pedagogia en Chile. Comunicar, n2 38, v. XIX, paginas 183-191.
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c)

d)

Almansa Martinez, Ana. “Consumo de television entre los jovenes
universitarios” (2005). Espafia: Universidad de Malaga.”

“Los jovenes universitarios parece que utilizan la televisiébn como un
entretenimiento mas, para pasar algunos ratos del dia. Porque los
contenidos preferidos son peliculas, series nacionales y extranjeras,
magazines e incluso programas del corazén y reality show.
Afortunadamente, informativos, reportajes y documentales también

se encuentran entre sus preferencias”.

El Observatorio del Ocio y el Entretenimiento Digital (Espaiia), en un
estudio que denominé “Preferencia juvenil en nuevos formatos de
television: tendencias de consumo en jovenes de 14 a 25 afios
en Navarra™® Ilégé ala siguiente conclusion: “El cine, ficcion, humor y
deportes son los contenidos preferidos por los jovenes, sin olvidar la
actualidad y la informacién, ‘que contrariamente a lo que suele
pensarse, despiertan un destacado interés entre los jovenes
encuestados, especiaimente entre aquelios con edades entre los 18

y los 25 afios”.

7 Extraido el 02/Xi/2014 desde http://www.revistacomunicar.com/verpdf.php?numero=258articulo=25-

2005-068

8 Extraido el 10/X1/2014 desde http://www.dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/4102916.pdf
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2.2. BASES TEORICAS CIENTIFICAS.
2.2.1. TELEVISION.

La televisién es un sistema para la transmisién y recepciéon de imagenes
en movimiento y sonido a distancia que emplea un mecanismo_ de
difusidén. La transmisién puede ser efectuada por medio de ondas de
radio, por redes de televisi@n por cable, television por satélite o IPTV, de
los que existen en modalidades abiertas y paga. El receptor de las
sefiales es el televisor.

La palabra «television» es un hibrido de la voz griega TijAe (t€le, «lejos»)
y la latina visidonem (acusativo de visi6 «vision»). El término televisién se
refiere a todos los aspectos de transmision y programacion de television.
A veces se abrevia como TV. Este término fue utilizado por primera vez
en 1900 por Constantin Perskyi en el Congreso Internacional de
Electricidad de Paris (CIEP).

Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola, se define a la

television como: “Transmision de imagenes a distancia mediante ondas

hercianas™ -

F. Fernandez conceptualiza la television como: “La televisién es un
medio de comunicacion que ha alcanzado una difusién sin precedentes,
es usado por una cantidad muy significativa y grande de personas para

satisfacer necesidades de informacion y entretenimiento”"°

® Diccionario de la Real Academia Espafiola. Extraido el 19/07/2014 desde
http://lema.rae.es/drae/srv/search?id=LTMZMtSOjDXX2FqMNAOy

1% Fernandez, F. “Clase social, exposicién a la television y percepcion de la violencia en la televisién”.
Estudios sociales. Chile 1994
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La televisién es uno de los medios de comunicacién mas importantes
que ha existido y esto es asi debido a que gracias a su gratuidad como
también a su facil acceso permite que millones de personas de todo el
mundo puedan recurrir a €l inmediata y facilmente.
Aida Cerda expresé: “La television forma parte de nuestra vida diaria, al
' iguél que comer, dormir o hablar con otras personas. Tanto que no nos
damos cuenta de ello. La actividad de ver television es una préétiba
cotidiana, rodeada de otras tantas”." El ver la television se nos inculca
como una actividad desde que somos nifios, en cierta forma con la
intencién de entretenernos sin embargo en muchos de nosotros se nos

vuelve una rutina.

2.2.2. HISTORIA DE LA TELEVISION.

La prehistoria de la televisidbn se extiende, aproximadamente, desde
finales del siglo XIX hasta 1935. Durante este periodo un grupo de
investigadores en los paises tecnolégicamente mas avanzados (EEUU,
Gran Bretafa Francia, Alemania) busca transmitir imagenes a distancia.
Se trataba de captar imagenes utilizando una camara, transmitir esas
imagenes a través del aire y recibirlas en un aparato receptor a cierta
distancia de donde originariamente se habian captado: la television.

Tras una serie de inventos, marchas y contramarchas, en los afios 20
surgen los dos primeros modelos de television: por un lado, la television

mecanica, por otro, la electronica. Ambas se desarrollaron de forma

¥ cerda Cristerna, Aida. “Maneras de ver y usar la television: analisis por género de los habitos de
consumo televisivo de las audiencias mexicanas”. 2001
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paralela en un vperiodo caracterizado por la lucha, entre distintas
compaiiias e inventores por la adopcidén de un Unico sistema.

. La televisién mecanica, fue la primera en funcionar. Tuvo como principal
mentor al escocés John Baird, quien una vez creada la primera
compaiiia de television del mundo (Televisidon Limited, 1924), obtuvo dos
anos después una licencia experimental. Y un tiempo después, el 10 de
septiembre de 1929, Baird —en colaboraciéon con la BBC de Londres-
comenzo6 las emisiones de prueba.

Aunque la calidad de las imagenes del sistema mecanico empleado por
Baird mejord notablemente con el transcurso del tiempo, siempre quedod
muy por debajo de la obtenida con su competidora. No podia resistir la
comparacion.

Por su parte, la televisién electrénica, fue creada por el cientifico ruso-
norteamericano Vladimir Zworykin, que trabajaba en la estadounidense
RCA hacia finales de los afios 20. Asi, en 1931 la RCA colocdé una
antena emisora en la terraza del Empire State Building, el edificio mas
alto de Nueva York, y comenz6 con sus emisiones de pruebas.

Al otro lado del Atlantico, la inglesa EMI se lanzé a trabajar en la
television electrénica. Los ingenieros de EMI realizaron una
demostracién a la BBC sobre su sistema televisivo. Los especialistas no
tuvieron dudas: la calidad de este sistema era muy superior. Las horas

de la television mecanica estaban contadas.
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EL NACIMIENTO 1935 - 1941

Ante la existencia de estos dos modelos televisivos, el Gobierno
britanico decidi6 nombrar una comisién investigadora para definir Ia
posicién del Estado en materia televisiva. En enero de 1935, dicha
comisién optd por le television electrénica debido a la superior calidad
respecto al otro sistema y el 2 de noviembre de 1936, la BBC comenzé
sus transmisiones desde los estudios londinenses de Alexandra Palace.
Hacia mediados de la década de 1930 las transmisiones tienden a
regularizarse y a c.recer en las principales urbes (Londres, Berlin, Paris,
Nueva York).

En EEUU las definiciones técnicas de la television variaban afio a afo, lo
que suponfa un grave problema para los fabricantes de receptores y la
casi imposibilidad de ventas de aparatos. La NBC fue la primera emisora
en establecer un servicio regular en marzo de 1939; sin embargo, el
organismo regulador de la radio y la televisién, la FCC, sdlo autorizé la
television comercial en 1941.

En Francia, fue René Barthélemy quien instalé en abril de 1935 un
estudio de televisién en la parisina Escuela Superior de Electricidad y
utilizé la Torre Eiffel como soporte de la primera antena emisora. En
pocos anos (1935-1939) los franceses adoptaron el sistema electrénico.
Alemania es otro pais donde la actividad en torno a la television fue
especialmente intensa. Los alemanes se sentian acuciados para liegar a
tiempo a la retransmisién en directo de los Juegos Olimpicos de Berlin
de 1936. El éxito fue total. La recepcién de las emisiones tuvo lugar en

lugares publicos: “teatros” con capacidad para 50 personas y pantallas
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de cerca de dos metros de diagonal. Algo mas rezagadas se
encontraban ltalia y la URSS.

Este rapido desarrollo tropéz() con la escasa fabricacién de receptores,
hecho que se corrigié a finales de la década. Fue en Gran Bretana en
1937 y en los EEUU en 1939 cuando comenzé la fabricacién de
aparatos receptores en serie para uso doméstico familiar. Todos. estos
avances se vieron congelados con el estallido de'la Segunda Guerra
Mundial, que obligd a los gobiernos a concentrar su esfuerzo econémico

en los materiales de guerra.

UN NUEVO COMIENZO 1946 — 1949

Concluida la Il Guerra Mundial, Gobiernos y los sectores industriales
ligados a la televisién volvieron su mirada a la pequefia pantalia en un
contexto de recuperacién social, econdémica y tecnoldgica. Muchos
paises europeos fueron haciendo sus primeras pruebas publicas y en
Espafia, las empresas Philips y RCA organizaron enb 1948 sendas
exhibiciones de television en Barcelona y Madrid respectivamente.

En Gran Bretaria, la BBC remozo sus instalaciones y volvié a transmitir
imagenes a mediados de 1946. A este nuevo comienzo le siguié un
desarrollo lento y constante: sélo en 1960 se completd la cobertura de
todos los rincones de las islas, y en 1962 se contabilizaron cerca de 12
millones de televisores.

El primer canal publico francés se cred en el otofio de 1947. Los pocos
telespectadores de entonces pudieron disfrutar de hasta doce horas

semanales de programacioén regular.
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Los estudios de Moscu volvieron a poner imagenes en el aire de forma
irregular a partir de mayo de 1945 para, finalmente, regularizar las
transmisiones a partir de 1948. |

En los EEUU el crecimiento econdémico de posguerra tuvo su correlacion
en el crecimiento del nimero de emisoras, horas de programaciéon y
~ televisores en los hogares. Algunos de los programas creados en ese
tiempo se revelarian clasicos con el paso de los afios (por ejemplo, El
show de Sullivan o Martin Kane, detective privado). Por su parte, la FCC,
establecié en 1947 la normalizacion técnica de todas las emisiones
televisivas, lo cual dio lugar al reinicio de vla expansion del medio por
todo el pais.

A medida que los servicios de television se regularizaron fueron ganando
fervorosos adeptos alli donde comenzaban las emisoras y estableciendo
un novedoso equilibrio en relacion a los otros medios existentes (prensa,
cine y radio). Asimismo aparecieron dos modos diferentes de entender la
televisidon en Occidente: mientras que en los EEUU, y luego en
Iberoamérica, la industria televisiva se asenté en redes de empresas
privadas y comerciales en competencia, en la Europa del Oeste se
desarrollaron fuertes sistemas publicos y nacionales de radio y

television.

LA LLEGADA DEL COLOR
Los afios 50 han sido calificados por muchos analistas como aquelios
del gran salto de la television, al ser la década de su extension por el

mundo.
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Asi, por ejemplo, México y Brasil iniciaron sus emisiones a partir de
1950; Holanda y Argentina, al afio siguiente; ltalia, Alemania Oriental y
Venezuela, hacia 1952; Béigica, Dinamarca, Polonia, Checoslovaquia y
Canada, en-1953; Austria, Luxemburgo y Monaco, en 1955; Espafia y
Suecia, en 1956; Portugal, un afo mas tarde; y, Suiza, Finlandia,
Yugoslavia, Hungria, Rumania y China en 1958.

En la gran mayoria de los casos la cobertura geografica de las
televisiones era muy pequefia (de caracter local diriamos hoy), y eran
pocas las horas diarias de emisién. Asimismo, la presencia del televisor
en los hogares no estaba extendida; a cambio, distintos lugares publicos
-como los bares y en Espafia las Parroquias- servian de escenario de
encuentro a los telespectadores.

Frente a este panorama, gobiernos y empresarios dedicaron esfuerzo e
imaginacion, a construir fedes nacionales de televisién. Para ello se
instélaron nuevas emisoras, postes repetidores y lineas de cables. Las
grandes distancias y los accidentes topograficos debian rendirse ante un
sistema planificado.

Un pais se destaca por la conformacién de una poderosa industria
televisiva: EEUU. Hacia 1952 se calcula que unas 108 emisoras
estadounidenses daban servicio a unos 21 millones de televisores. De
forma paralela crecié la publicidad. Las cifras son reveladoras: de una
inversion publicitaria de un poco mas de 10 miliones de doélares, en
1950, se pas6 a 1.500 millones, en 1960. A comienzos de los afios 50 la
diferencia entre los EEUU y el resto de los paises desarrollados era

notoria. Durante los primeros meses de 1952, en Gran Bretafia sélo se
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habian vendido 1,2 millones de televisores, en Francia cerca de 10.558,
y en la entonces Alemania Federal apenas se contabilizaban 300
aparatos.

La television también empezé a causar furor en Japodon. La NHK,
comenzé a operar en 1953 y al afo siguiente hizo lo propio la primera
estacion comercial.

La incorporacién del color supuso otra revolucion. EEUU se convirtié, en
1953, en el primer pais en contar con televisién en color con su propio
sistema de emision: el NTSC, que actualmente esta en funcionamiento-
en los EEUU, Canada y Japén, entre otros paises. Posteriormente en
Europa se pusieron én marcha una serie de investigaciones para
perfeccionar el sistema estadounidense. Los resultados de éstas dieron
lugar a dos sistemas de television en color. En 1959, el Gobierno galo
puso en marcha el sistema SECAM; y cuatro afios mas tarde, de la
‘mano de Telefunken, apareci6 el sistema aleman PAL.

Hoy seguimos en Europa con estos dos sistemas de transmision.
Espafia adopté el sistema aleman, como los principales paises europeos
occidentales, resistiendo las tentadoras ofertas recibidas de Francia si se
decidia por el sistema SECAM que, ademas de Francia lo han ido
adoptando los paises del Este, en numerosos paises del -cercano

Oriente, en algunos paises de América Latina y en Africa francéfona.

LA EXPANSION MUNDIAL
La internacionalizacién de los programas se fue abriendo paso poco a

poco. En Europa occidental se creé Eurovision, puesta en marcha por la
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Unién Europea de Radiodifusién (UER) a mediados de los afios 50 y los
paises del bloque soviético respondieron -creando Intervision, de la
Organizacién Internacional de Radio y Television (OIRT).

Afios mas tarde, en 1993, el cambio de las relaciones politicas .y la
desintegracion del bloque soviético propiciarian la fusion de ambos
organismos. En el resto del mundo se produjo un fenémeno similar: tanto
en el continente americano como, mas tarde, en el africano y el asiatico
se fueron creando organismos similares, todos ellos con la misma
finalidad: intercambio de informacién y programas, ademas de algunas
emisiones en comun.

Hoy dia los intercambios entre paises y entre organismos
internacionales se basan en la difusion de programas a través de los
satélites de comunicaciones. Asi, desde el lanzamiento del primer
satélite Sputnik, én 1957, y de satélites cada vez mas perfeccionados,
estadounidenses, rusos, luego europeos, japoneses, etc. Los
intercambios de informaciones y de programas se han multiplicado.

Al paso de los afos, esta relacion television-satélite ha ido dando paso a
una sucesiéon de hitos histéricos. Los Juegos Olimpicos de Tokio de
1964 fueron un claro ejemplo de difusién mundial de un acontecimiento
deportivo. Afilos mas tarde, tuvo lugar la primera transmisién planetaria:
el programa Nuestro Mundo se difundié en simultaneo para 31 paises.
Ante estos avances, los gobiernos vieron la necesidad de crear una red
mundial de satélites de comunicaciones. Y a ello dedicaron grandes
esfuerzos técnicos y econémicos. Por esos afios hicieron su aparicién

los satélites de difusion directa (DBS), los cuales permitian la difusién de
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una decena de sefales de television hasta antenas parabéblicas
‘domésticas y de éstas al televisor. Hacia 1989, comenzé la segunda
generécién de operadores televisivos via satélite. En poco tiempo la
_creacion de diversas plataformas multicanales via satélite en todos los
paises fue un hecho.

Las antenas parabdlicas empezaron a proliferar. Un paso mas se dara
cuando las plataformas se digitalicen totalmente. En EEUU, a mediados
de 1994, se pone en marcha la primera plataforma digital. Poco mas
‘tarde se hizo lo propio en Europa. Al finalizar el 2000 en los paises de la
UE se contaba con 15 millones de receptores de television por satélite,
siendo los britanicos (cinco millones), los franceses (tres millones), y los

italianos y espanoles (dos millones cada uno) sus principales usuarios.

LA TELEVISON SATELITAL.

Gran parte de los intercambios entre paises y entre organismos
internacionales se basa en la difusion de programas a través de los
satélites de comunicaciones. Asi desde el [anzamiento del primer satélite
Sputnik, en 1957, y de satélites cada vez mas perfeccionados,
estadounidenses, rusos y luego = europeos, japoneses, los intercambios
de informaciones y de programasvse multiplicaron.

Con el correr de los afios la relacion television-satélite, fue dando fruto a
una escalera de hitos historicos. En julio de 1962, el Telstar | permitio
viajar a una imagen televisiva entre EEUU y Europa. Un afo después, el
primer satélite geoestacionario, el Syncom Ill, permiti6 a

estadounidenses 'y europeos seguir los Juegos Olimpicos de Tokio de
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1964. Anos mas tarde, tuvo lugar la publicitada “primera transmision
planetaria”; el programa “Nuestro Mundo” se difundié en simultaneo para
31 paises. Ante estos avances, los gobiernos vieron una necesidad de -
crear una red mundial de satélites de comunicaciones. El Early Bird,
puesto en érbita en 1965 por el consorcio privado internacional Intelsat,

fue el primer satélite que tuvo esa finalidad.

LA TELEVISION DIGITAL.

Entre los afios de 1960 y 1980 surgieron avances de tipo tecnoldgico
que mejoraron los aparatos receptores televisivos. Sin embargo, fue
hasta el afio 1986 que se previo la posibilidad de transmitir television via
satelital. Otro avance fue la transmision de programas via internet, y el
uso de un servidor digital.

Una ventaja del nacimiento de la television digital, es el tipo de sefal, la
cual es muy robusta a las interferencias y las normas de emisién estan

concebidas para una buena recepcion.

LA TELEVISION POR CABLE

También en la distribucion de la sefial televisiva por cable son los
EE.UU. los pioneros. Se pusieron manos a la obra a finales de la década -
de los 40. El objetivo era hacer liegar las imagenes a aquellas
localidades que por cuestiones topograficas quedaban en zonas de
sombra a lo que se afiade la mejora de calidad en imagen y sonido. En
la television por cable es el televidente quien paga por la instalacion del -

sistema, ademas de abonar una cuota mensual por el acceso al servicio.
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Dicho abono se incrementa segtin los paquetes de programas que el

suscriptor desee recibir.

2.2.3. PROGRAMAS TELEVISIVOS.

Alicia Poliniato refiere: “;Qué es un programa televisivo? Desde un
punto de vista, se lo considera una unidad de emision, un texto particular
que integra la red‘programética de determinadc_) canal, o bien, la unidad
que forma parte de un conjunto planificado a utilizar en procesos de
divulgacién, de sensibilizacion, instructivos u otros. Desde otro punto de
vista, técnicamente el mas aceptado, un programa televisivo es el que
consta de muchas o hasta indefinido numero de unidades de emisién
que tienen en comun determinado formato. Asi, por ejemplo, un
noticiario constituye, dia con dia y a determinada hora, una unidad de
emision con un principio y fin, integrado por interacciones unilaterales y
bilaterales y un cierto nimero de registros de interés y actualidad. Cada
unidad esta formada segun el formato base elegido que se repite en
cada una, con alteraciones menores”."

En el mismo sentido que el ranterior, se entiende por programa un
conjunto de unidades de emisién correla.cionadas, donde cada una no
tiene un principio y un fin en los limites del tiempo de su transmision
como es, por ejemplo, la tel_e_novela. Esta se concibe segun un formato
gue no coincide con la unidad de emision y que es responsable de que
cada una de ellas tenga una relacion estrecha con la que le precede y le

sigue.

12 poloniato, Alicia. “Los formatos televisivos”. Espafia 2009
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Segun un estudio realizado entre el afio 2009 y 2010 por el Consejo
Consultivo de Radio y Television se muestra cual es la conformacion de
los programas televisivos segun género en nuestro pais: “El género
preponderante es la ficcion donde se encuentran las series, los dibujos
animados y Iaé peliculas. El género melodrama le sigue en importancia
donde destacan las telenovelas que son emitidas en su mayoria por los
canales privados y provenientes principalmente de Meéxico, Pera y
Colombia. En segundo lugar, se encuentra el género informativo
(programas periodisticos, noficiarios y avances noticiosos) producidos en
su totalidad en el Peru y donde todbs los canales tienen un noticie'ro
propio. En cuanto a los programas culturales el 93% son emitidos por
canal TV Peru, siendo la cultura un género que no es considerado

rentable para los canales privados”."®

2.2.3.1. PROGRAMAS CULTURALES.

La programacion cultural esta siendo abordada por un sector de los
canales de television de los distintos paises, y esto es beneficioso
debido a que los medios de comunicacion tienen como funcion
culturizar a la sociédad. Lastimosamente en gran parte de los paises lo
~que busca el sistema de gobierno es no culturizar al pueblo. Es por eso
que la programacion de tipo cultural va a repercutir en gran medida en
.el‘ futuro de nuestra sociedad. En el PerG un canal que difunde la

cultura es TV Perd. En relaciéon a los canales internacionales que

% Consejo Consultivo de Radio y Television. “Analisis de Programacién Radial y Televisiva en sefial
abierta en el horario familiar”. Lima-Peru. Abril 2010
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difunden cultura tenemos a History Channel, Discovery Channel,
Animal Planet.
Entre los programas culturales que se emiten en nuestro pais tenemos:
¢ Canto Andino v -
e Mishki Taky
e Dr. TV

o Experimentores

2.2.3.2. PROGRAMAS INFORMATIVOS.

Otra de las funciones de los medios de comunicacion es el de informar
los distintos acontecimientos de caracter nacional e internacional, es
por ello la existencia de programas informativos qué se dan en distintos
horarios, incluso se emiten programas dominicales en horario estelar.
Existen asimismo cadenas internacionales como CNN que tienen una
programacién netamente informativo.
Entre los programas informativos que se emiten en nuestro pais
tenemos:

e Cuarto Poderr

e Panorama

e América noticias

e 24 horas

e Buenos Dias Peru

e Primera noticia

e DiaD
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2.2.3.3.

2.2.3.4.

e Punto final
¢ Reporte semanal

e Domingo al dia

PROGRAMAS DEPORTIVOS.

Los deportes que cada vez se practican y se difunden mas encuentran
su sostenibilidad en la programacién deportiva que realizan tanto
canales nacionales como internacionales. EI futbol considerado el
deporte de mayor acogida se difunde generalmente los fines de
semana. Existen canales propiamente deportivos como Fox Sport,
Espn, TyC, GolTV. El sector que mayor. preferencia tiene por estos
programas deportivos son los varones.
Entre los programas deportivos que se emiten en nuestro pais
tenemos:

e Futbol en América

o El deportivo

o Teledeportes

PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO.

Se conoce como entretenimiento al conjunto de actividades que
permite a los seres humanos emplear su tiempo libre para divertirse,
evadiendo temporélmente Sus preocupaciones.

El término «entretenimiento» es de origen latino. Comenzé a utilizarse
en Europa a finales del siglo xv en relacién con la accién financiera de
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desviar en beneficio propio bienes ajénos. Con posterioridad, tal
acepcion dio paso a la de «desviar la atencion» en general,
asociandose luego a" la idea de placer y de ocio.
Los programas de entretenimiento basan sus contenidos en cuatro
grandes cbnceptos: la sorpresa, el humor, el sentimiento y la emocion.
Los programas de entretenimiento en la actualidad son muy varia}dos,
estan conformados por: series, concursos, telenovelas, “reality shows”.
‘Desde hace aproximadamente dos afios que se emiten programas de
competencia en la television nacional, programas como “Esto es
Guerra”, “Combate” y otros. Asimismo existen programas de canto
como “Yo soy”, “La voz Perd”, que buscan brindar entretenimiento a los
distintos sectores famiiiares.
Hace algunos afios recordabamos | que se emitian talk shows vy
faranduleros muy criticados por un sector de la poblacién porque no
brindaban nada de provecho a los televidentes.
Entre los programas de entretenimiento qué se emiten en nuestro pais
tenemos:
¢ Al fondo hay sitio
o Esto es guerra
¢ Combate
e Bienvenida la tarde
e Amor, amor, amor
e LavozPeru
¢ Yo soy

e Pequefios Gigantes
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¢ El especial del humor
e Hola atodos

e Lanoche es mia

2.2.3.5. PROGRAMAS INFANTILES.

~ Los nifios y nifias tienen una preferencia por los dibujos animados que
se emiten en los programas televisivos, sin embargo algunos que ya
dejaron de ser nifos todavia tienen cierta preferencia por programas de
contenido infantil. Los dibujos animados brindan entretenimiento,
asimismo los shows infantiles como en su tiempo lo fue el programa de
“Yola” en la década de los 80 o “Nube Luz” a inicios de la década de
los 90. El dia de hoy existen canales que brindan programacion infantil,
especialmente en television internacional: Cartoon Network,
Nickelodeon, Dishey Channel, etc.
Entre los programas infantiles que se emiten en nuestro pais tenemos:

e Elchavodel 8

e C(Clasicos animados

2.2.4. TELEVISION DEL PERU.

La primera transmisién experimental de television en Pert ocurrié el
jueves 21 de septiembre de 1939, se emitieron una pelicula y un
programa artistico desde el colegio Nuestra Sefiora de Guadalupe, en
Lima por el Canal 3. Luego se realizaria otra prueba, esta vez desde el

Hotel Bolivar el viernes 28 de mayo de 1954 a cargo del Sr. Antonio
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Pereyra ahora por el Canal 6. El viernes 17 de enero de 1958, inicia sus
emisiones el canal 7 del Ministerio de Educacion y la UNESCO, con la
transmisién de un documental técnicq.'La primera estacion de television
en difundir comercialmente fue el canal 4 de Radio América en Lima
(América Television), eI‘ lunes 15 de diciembre de 1958 por Nicanor
Gonzalez y José Antonio Umbert. Su creacion fue posible gracias a un
convenio con la NBC y la RCA.

En sélo dos meses, entre noviembre y diciembre de 1959, los comercios
de Lima registraron ventas de 10 mil receptores de television, mientras
que paginas enteras de publicidad de televisores en diarios y revistas
- anunciaban el inicio de la era de la television en el Pert. Hacia abril de
1960 se contaban 55.000 aparatos de television que funcionaban en la
capital peruana. E! crecimiento habia sido explosivo, si se considera que
a fines de 1958 existian apenas 5 mil televisores. Posteriormente
surgieron varias estaciones comerciales: Canal 2 (Radiodifusora Victoria
S.A., Canal 13 (luego 5) (Panamericana Television S.A.), Canal 9
(Compaiiia Peruana de Producciones Radiales y TV), Canal 11 (Bego
Televisidon S.A.), etc. Algunas de las cuales pronto adquirieron o se
asociaron con estaciones fuera de Lima Metropolitana. Sin embargo, por
cuestiones ﬁnancieras y politicas los canales 2, 9, 11 y 13 de Lima
dejaron de trasmitir pocos afios después, quedando hacia mediados de
Ié década de 1970 sélo los canales 4, 5, y 7 en la capital peruana.

En 1974, el estatal canal 7 inici6 sus primeras trénsmisioneé
experimentales de contenido propio en color probando aleatoriamente

los 3 sistemas existentes: PAL, NTSC y SECAM para definir el estandar

40



a utilizarse que aun no se habia establecido por lo que estaba prohibida
la importacién de receptores de TV en color. Técnicos gubernamentales
recomendaron en 1976 el sistema PAL aunque no hubo ninguna
decisién al respecto y por el contrario en 1977 la televisora estatal
incrementd sus pruebas usando vexclusivamente el sistema americano.
En-enero de 1978 el gobierno peruano aprobéd el estandar americano
NTSC, con lo que el canal 7 inicié oﬁcialménte sus emisiones en color el
17 de enero de 1978 y tras lo cual los demas canales iniciaron el
proceso de transiéién a la TV cromatica que finalizé el 1 de octubre de
1980. |

Durante la década de los 80 aparecen cuatro nuevos canales nacionales
de television privados y generalistas: el domingo 23 de enero de 1983 se
crea el canal 2 (Frecuencia Latina) y el lunes 18 de abril de ese afio se
funda el canal 9 (Andina de Television). Mas adelante el lunes 22 de
diciembre de 1986 surge RBC Television y después -el sabado 15 de
abril de 1989 nace Global Television.

El brimer asomo de la television digital en el Peru, se dio en julio.-de
2007, cuando Andina de Televisidn inici6 sus transmisiones
experimentales de prueba empleando el estandar americano ATSC,; esta
tecnologia se hizo oficial en 2009 cuando el Ministerio de Transportes y
Comunicaciones aprobé oficialmente la Television Digital Terrestre
aunque, luego de varias pruebas de campo, opté por el estandar
japonés-brasilero ISDB-T. En la actualidad sélo Lima Metropolitana,
Callao, Arequipa, Cusco y Chiclayo gozan del servicio de TDT y aun los

contenidos en Alta Definicién son parciales.
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2.2.5. CANALES DE TELEVISION.

e CANALES PUBLICOS. Son canales administrados por el gobierno

peruano. Una estacion de televisién puablica es TV Pera.

¢ CANALES PRIVADOS. Son canales que pueden sér vistos en casi
todo el pais por sefal abierta. Entre las estaciones privadas destaca:
v" Frecuencia Latina |
v' América Television
v Panamericana Television
v ATV

v Global TV

'+ CANAL TV PERU.

TV Peru es la cadena televisiva publica del Pera, Sus estudios se
encuentran en la zona de Santa Beatriz en la ciudad de Lima, la cual
a su vez es la sede central de la cadena. Es ademas la de mayor
cobertura y la mas antigua, con emisiones desde 1958. Desde 2010,
inicié oficialmente sus transmisiones en TDT siendo el primer canal
peruano en usar oficialmente esta tecnologia.

Esta institucibn forma parte del Instituto Nacional de Radio y
Television (IRTP) que lo agrupa con Radio Nacional del Perti y Radio
La Cronica AM, todos propiedad del Estado peruano.

Desde el afio 2009, a raiz de un cambio de administracion se decidié

dejar de emitir publicidad, convirtiéndose asi en una de las pocas
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televisoras publicas en el mundo en las cuales no se emiten

comerciales.

CANAL FRECUENCIA LATINA.

Frecuencia Latina es uné cadena de television peruana de sefial
abierta que transmite desde 1983 (entonces denominada Frecuencia
2). Frecuencia 2 nacié como un canal moderno, innovador, tratando
de brindar la mejor programacion de enlatados extranjeros, pero con
una casi nula produccién nacional, ya que no contaba con la

infraestructura en cuanto a estudios.

CANAL AMERICA TELEVISION.

Canal 4 es una cadena de television peruana, afiliada a Televisa de
México, que transmite su sefal desde 1958. El canal pertenece al
grupo Plural TV, formado por los diarios El Comercio con 70% y La
Republica con 30%. Es el segundvo canal mas antiguo del pais, el
primero en realizar transmisiones comerciales regulares y el mas
visto (segun IBOPE) de la televisién peruana.

Ameérica Television es uno de los canavles mas vistos de la television
peruana. En el aire desde 1958, con mas de 50 afios -sin
interrupciones, fue competencia directa durante las décadas de los
60s y 70s para Panamericana Televisién, cuando dicho canal era el
mas sintonizado; iguaimente en los 80's cuando aparecieron ATV y

Frecuencia Latina.
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CANAL PANAMERICANA TELEVISION.

Es una de las principales cadenas privadas de television en el Peru.
Inicié sus transmisiones en el afo 1959. Durante mas de 40 afios fue
considerada como la televisora lider.de dicho pais. En 1969 se inicia
la era de las transmisiones via satélite en Perq, con la cobertura del
viaje del hombre a fa Luna en la misién del Apolo XlI, a cargo de

Panamericana, que incluso instalé pantallas gigantes en el frontis de

su local.

CANAL ANDINA DE TELEVISION (ATV).

Es una c‘:aden'a de televisiébn peruana con transmisiones regulares
desde 1983 y es operada por Andina de Radiodifusion S.A.C.

Los origenes del Canal 9 de Lima se remontan al 28 de mayo de
1954, cuando Alfonso Pereyra realizé la primera prueba de televisiéon
en el Hotel Bolivar de esa ciudad a través del canal 3. Poco después
Pereyra se asocia con la familia Miro-Quesada del diario El Comercio
para formar una nueva televisora. Asi, el 2 de agosto de 1959, el
Canal 9 de la Empresa de Producciones Radiales y Television
comenz6 sus transmisiones. El 20 de marzo de 1960 dej6 de
transmitir debido a Ia.bancarrota de la empresa que operaba el canal.
Entonces, Radio América, adquiére el canal para relanzarlo a
principios de abril de 1962 como un anexo de su televisora el canal 4.
Sin embargo, a fines de 1971, el gerente del canal Nicanor Gonzalez,
decide suspender las transmisiones indefinidamente para evitar una

amenaza de expropiacion por parte del gobierno militar, lo que
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finalmente sucedi6 marcando el final del antiguo canal 9 de la capital
peruana. Su local y equipos fueron entregados al Canal 7 y pocos
afos después se comienza a utilizar la frecuencia 9 como repetidora

de la cadena estatal en Lima.

CANAL GLOBAL TELEVISION.

También conocida como Global TV es una cadena televisiva que
transmite para todo el Perd. Fue fundada en 1986 y es una de las
seis cadenas que tienen alcance nacional.

En sus inicios se llamé Stereo 33 Televisién y fue operada por
Empresa Radiodifusora 1160 S.A. Posteriormente en 1989 fue
refundada como el canal 13 y pas6é a propiedad del empresario
Vittorio de Ferrari, luego pasé a manos del broadcaster peruano
Genaro Delgado Parker.

En 1996 Julio Vera Abad y otros empresarios reclamaron los
derechos sobre la televisora, lo que llevé a una serie de litigios
judiciales que se prolongaron por mas de 10 afos.

Actualmente estd en manos de - CORPECON, empresa
administradora controlada por el broadcaster mexicano Remigio
Angel Gonzalez que representa a los proveedores a quienes el canal
les debia por concepto de compra de material televisivo y quién
ademas adquirioé rhediante el Grupo ATV, el paquete de las acciones

que le pertenecieron a Genaro Delgado Parker.
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2.2.6. LO POSITIVO Y LO NEGATIVO DE LA TELEVISION.

No cabe duda que los llamados "medios de comunicacién': radio, prensa
escrita, televisién, Internet y video juegos, han aquuirido enla actualidad
una penetracion en la sociedad a la que nadie escapa.

La cultura de una persona dependia mucho de los libros que leia, ahora
con los cambios que estamos viviendo, va a dependeran gran parte, de
lo que vea y oiga en estos medios; de ahi la inménsa responsébilidad
que existe de saber elegir adecuadamente los tiempos y los programas

que se oiran y veran.

Lo positivo:

Puede ser una magnifica compafiia para ancianos, enfermos, adultos,
entretenimiento para adolescentes y una "dudosa nana" para los nifios.
Sin la television, seria imposible para muchos conocer en toda su
extension y detalle las grandes obras arqueologicas y arquitectonicas,
del arte de todo el mundo, por ejemplo, las piramides de Egipto, el
Coliseo ‘Romano, las Ruinas de Grecia o las ciudades Incas de los
Andes Peruanos, por mencionar séio algunas.

Por medio de la television podemos “entrar" a los museos mas
importantes'del mundo, Paris, Londres, Washington, El Cairo, etc.

La riqueza de las imégenes, fa forma como capté la atencion nos lleva a
olvidar el cansancio“producido por el trabéjo o el estudio y dejamos de
lado, al menos por un tiempb, las préocupaciones.

La Television nos permite conocer cosas que, de no ser por ella, nos

seria casi imposible observar: la erupcién de un volcan, el interior de una
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nave espacial, la superficie de planetas lejanos, etc. Ademas, nos
muestra imagenes que el ojo humano no puede ver, con claridad y
detalle.

Por su variada programacién, drama, documental, deportivo, musical,
“noticioso, humoristico, etc., Podemos acceder a conocimientos
cientificos, culturales, histéricos, que la television divuilga en una forma
facil de comprender.

Contribuye a ampliar la visién del mundo vy, por tanto, enriquece la
experiencia, ayuda a tener una mente mas abierta y a fortalecer las
relaciones con los demas. |

La television es una nueva pedagogia muy rica en posibilidades, que
hace mas grata, rapida y sencilla la tarea de aprender, y puede liegar a

ser, una especie de escuela masiva y popular.

Lo negativo:

La Television tiene también efectos negativos cuando se usa en el hogar
sin criterio y orientaciéh. Fomenta la pasividad en nifios, jovenes y
adultos. Pasarse horas y horas ante el televisor supone recibir una
andanada de mensajes e imagenes sin actividad o reaccion alguna.

Segun la firma encuestadora Nielsen, a los 17 afos, un joven puede
haber visto en un mes, 1,800 asesinatos; 144 homicidios, 11 intentos de
asesinato, 13 secuestros, 7 torturas y 4 linchamientos. Y en soélo dos
noches, el publico puede ver los 54 actos violentos que se encuentran
en la obra completa de Shakespeare. Un adulto de 65 afos puede haber

pasado 9 afos de su vida frente al televisor.
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Como consecuencia la televisiébn crea indiferencia ante problemas
reales; los deberes y obligaciones se vuelven problematicos; porque'no
se atiende a ellos, normalmente se retrasan, se olvidan, hay pereza para
moverse del sitio de la televisién. Quita el tiempo a todos los miembros
de la familia para el didlogo, el rendimiento escolar, la lectura, el deporte,
amistades, etc.

La televisién es la maxima catedra en donde millones y millones de
alumnos absorben avida y pasivamente, sin ninguna actitud critica
lecciones de crimenes, violencia, egoismo, sensualidad; materialismo,

etc.

'2.2.7. TELEVISION EDUCATIVA.

La televisidn educativa hace referencia a toda emision de programas por
television dirigidos especificamente a potenciar la informacién, con
objeto de mejorar el estandar cultural de la poblacién, y optimizar los
niveles educativos de determinados colectivos (escolares, o
profesionales). Su eje sustancial es la referencia educativa.

En primer I_ugar contemplamos la television como un medio de
comunicacién de masas que ejerce una gran influencia en la sociedad.
Independientemente de los objetivos que se plantee la programacion,
desde un punto de vista global podemos afirmar que la televisiéon educa,
forma, influye en la cultura social de las audiencias, en las actitudes, en
los valores, en los comportamientos, en el pensamiento, en la ideologia,
etc. Y no estamos hablando sélo de programas informativos, debates o

entrevistas, centrados en la tematica de la diversidad o las necesidades
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especiales, sino cualquier programa, incluso anuncios de pocos
segundos. Su impacto puede ser mas efectivo que muchas horas de
oratoria poco convincente. Asi se afirma toda la television educativa,

debates, peliculas, series, informativos, camparias publicitarias.

2.3. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS.

% VALOR:

Valor es aquello que las personas apreciamos con una actitud especial
hacia alguien o algo. Es la cualidad propia que poseen las cosas,
objetos, las obras o acciones de las personas.

El hombre valora y actia no de una manera independiente, sino como
miembro de una sociedad determinada (ser social), es aqui donde
asume su posicién valorativa y practica, sin desconocer, por tanto, la
independencia relativa del individuo frente a la sociedad.

El concepto de valores incluye componentes que vinculan la conciencia
y el ser, la actividad humana personal y social y sus particularidades
inherentes que determinan la valoracion practica ante la realidad

objetiva.

< VALORACION:
Valoraciéon es un hecho intelectual a diferencia de valor, que puede ser
positivo 0 negativo. Segun nuestra opinién, cuando los valores no
ejercen influencia sobre el progreso social lo debemos denominar

seudovalores.

49



Valorar es un acto de alabar; asi mismo apreciar o tasar. Asi que valorar
es evaluar. La valoracién es un hecho intelectivo resultado de nuestra -
actitud valorativa hacia ese objeto o cosa, como util, agradable, bueno,
hermoso, etc.

La valoracién, por consiguiente, depende de las propiedades del objeto
valorado, a diferencia del valor que, como ya se dijo, solo tiene un signo
positivo (no puede haber valores negaiivos), la valoracion puede ser

positivo o negativo.

TELEVISION:

Conocido hoy en dia como uno de los medios de comunicacién mas
populares y de mayor audiencia a nivel mundial, la TV o televisién es un
sistema comunicativo que se basa en el envio y recepcion de imagenes
y sonido a fravés de diferentes sbportes como la radio, el cable o el
satélite, entre otros. Para que se realice adecuadamente, se debe contar
con un aparato también conocido como TV que es el encargado de
decodificar la sefal para transformarla en un mensaje accesible al

publico.

CANAL DE TELEVISION:

Se habla de canales para hacer referencia especialmente a las
estaciones de television a través de las cuales las empresas de difusion
y comunicacién pueden enviar sus productos. Estos productos son
recibidos de manera privada a través de los televisores y disfrutados en

diverso tipo de -espacios, situaciones y momentos. Las estaciones de
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*

televisién reciben el nombre de canales porque son frecuencias por las
cuales viaja la informacién (de manera radial, satelital o radial) en el

espacio.

PROGRAMA DE TELEVISION:

Es un conjunto de emisiones periédicas, agrupadas bajo un titulo o
cabecera comun, en las que, a modo de bloque, se incluye la mayor
parte de los contenidos audiovisuales que se ofrecen por television. En
el ambito profesional televisivo, no son considerados programas los
bloques de contenidos dedicados a las autopromociones, a la
continuidad y a la publicidad convencional.

Segun este uso, se denomina programa a cada bloque de contenidos
que se ofrece por televisién, independientemente de que se trate de una
produccion unitaria o periddica. Una pelicula de cine difundida por
television seria un programa, del mismo modo que un episodio o
capitulo de una serie. El programa se entenderia asi como la unidad

utilizada en la programacion televisiva.

GENERO:

El término género hace referencia a las expectativas de indole cultural
respecto de los roles y comportamientos de hombres y mujeres. El
término distingue los aspectos atribuidos a hombres y mujeres desde un
punto de vista social de los determinados biolégicamente. A diferencia
del sexo biolégico, los roles de género y los comportamientos y

relaciones entre hombres y mujeres.
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Si bien el término género esta directamente relacionado con la biologia y
la-identidad sexual de los seres vivos, hoy en dia es mayormente
utilizado para hacer referencia a las diferencias socioloégicas que se
establecen en los individuos de una sociedad de acuerdo al género que
pertenecen. Este término es por lo tanto de gran complejidad ya que
importa tanto a las ciencias naturales como a las sociales (desde las
cuales se puede estudiar la evolucién de la nociéon de género a través
del tiempo, las pautas de comportamiento sociolégicas, etc. El género es
el conjunto de ideas que cada cultura ha construido acerca de las
diferencias sexuales. Los sentimientos y formas de comportamiento que
se atribuyen a los hombres o las mujeres, Io que se espera de cada uno
o una segunda diferencia sexual, lo que hagamos en nuestra vida
familiar, -trabajo, con los amigos, las amigas o con la pareja. Son ideas
construidas y fransmitidas por cada cultura, ensefadas,
fundamentaimente por la familia, la escuela y los medios de
comunicacion como la televisién, revistas, la radio los libros. Es a través
de ellos y los valores que estos representen como se define y reproduce
lo que es “masculino” o “femenino”, lo que es de los hombres y las

mujeres.
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CAPITULO Il

HIPOTESIS, VARIABLES E INDICADORES

3.1. HIPOTESIS.
3.1.1. HIPOTESIS NULA H,

La valoracién de los programas televisivos no es significativa en los
estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion de la Universidad

Nacional Hermilio Valdizan con relacién al género, Huanuco-2014

3.1.2. HIPOTESIS DE INVESTIGACION H;

La valoracion de los programas televisivos es significativa en los
estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién de la Universidad

Nacional Hermilio Valdizan con relacion al género, Huanuco-2014

3.2. VARIABLES E INDICADORES.

Variable Independiente = Género.

Variable Dependiente = Valoracién de los programas televisivos.
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3.3. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES.

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES
V.l :

GENERO .
e Varén

Es la  condicidon * Mujer

humana de ser varon
0 mujer. :

Programas ; ':):t%.
culturales/educativos > Be. 10

ajo

_ » Alto
- V.D. Programas informativos » Medio

v » Bajo
VALORACION DE > Alto
LOS PROGRAMAS | Programas deportivos » Medio
TELEVISIVOS > Bajo
Programas de > Alto
Nivel de aceptacién, | entretenimiento > Medio
satisfaccion y | (humoristicos) > Bajo
sintonizacion que > Alto
tienen los usuarios | Programas infantiles » Medio
sobre los programas > Bajo
que presenta la P ion d » Alto
television. "I’,gral‘mac'm © » Medio
peliculas > Bajo

Programacion de > Alto.
novelas > Me.d'O

> Bajo
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CAPITULO IV

o METODOLOGIA

4.1. TIPOY NIVEL.
a) Tipo:
La investigacion que se desarrollo es de tipo basica, porque el
aporte nos permitira tener mas claridad respecto al comportamiento

de las variables.

b) Nivel:
Esta investigacion fue de nivel descriptivo explicativo ya que se
medi6é y determiné la influencia o relacidon entre dos variables, en
este caso una variable independiente y una variable dependiente, y a

la vez vamos a explicar el comportamiento de las variables.

4.2, DISENO Y ESQUEMA DE INVESTIGACION.
El disefio utilizado en la presente investigacion fue el Ex — Post — Facto,
dado a que las variables fueron evaluadas ya actuaron en la realidad,
esto es respecto a la valoraéién de los programas televisivos en los
estudiante de Facultad Ciencias de Educaciéon de la Universidad

Nacional Hermilio Valdizan con relacién al género.

El esquema del disefio descrito es el siguiente:
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4.3.

4.31.

Donde:
O1 = Informacion obtenida VI

02 = Informacién explicada VD

POBLACION Y MUESTRA.

POBLACION:

Nuestra poblacibn estuvo constituida por los estudiantes de la Facultad
de Ciencias de la Educacién de la Universidad Nacional Hermilio
Valdizan, matriculados en el afno 2014, comprendid las ocho
especialidades distribuidas en las Escuelas Académica Profesional de

Educaciéon Basica y Educacion Secundaria que en total suman 980

.estudiantes.
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DISTRIBUCION DE LA POBLACION DE LOS ESTUDIANTES DE LA

CUADRO 01

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION DE LA UNIVERSIDAD

NACIONAL HERMILIO VALDIZAN HUANUCO, 2014

< . ESTUDIANTES
-4 =z
e
o 6 10 20 30 40 50 w
n < wY o -l
8 S | CARRERAS 91 .4 &
¢ a lvimiv|imMmlvimiv|imM|iv|im|oZieZy o
< w : 204 DOg b=
W N3 N~ a
Filosofia,
Psicologiay
8 8 5 10 5 10| 2 3 2 4 22 35 57
Ciencias ) .
Sociales
Ciencias
g
o Historico
2} 9| 9 (126 [12| 8 | 7| 2 | 4| 4|44 |20]| 73
Z - Sociales y . .
3 )
] Geogréficas
w
Matematicay
g 20 1 22 8 21 12 7 5 13 3 83 29 112
- Fisica
(&)
S
g Lenguay ,
w Literatura 13| 12 | 22 | 19 1 18 8 12 4 10 | 58 71 129
Biologia y
Quimica 1 6 10 9 2 6 0 5 3 0 26 26 52
Educacién
Inicial 1 37 0 42 0 46 1 38 0 7 2 170 | 172
<
1)
7]
< Educacion
m
g Primaria 11 31 10 | 35 24 71 20 | 60 7 30 | 72 | 227 | 299
3]
L4
1% —
=2 Educacion
[an]
w Fisica 10| 3 |14 | 1 | 26| 8 | 7| 5 |6 |6 |63]| 23] g6
TOTAL 83 | 107 | 95 } 130 | 101 | 179 | 52 | 130 | 39 | 64 | 370 | 610 | 980

Fuente: Unidad de estadistica de la UNHEVAL.
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4.3.2. MUESTRA:
Para la determinacién de la muestra, procedimos con la técnica no
probabilistica — intencionada, de este modo nuestra muestra estuvo
constituida por los estudiantes del quinto y séptimo ciclo de la Facultad
de Ciencias de la Educacion de la Universidad Nacional Hermilio
Valdizan distribuidas en las ocho ‘especialidédes y que asisten

regularmente en el presente afo que en total sumaron 314 estudiantes.

4.4. INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS.
a) FICHAS DE INVESTIGACION: |
‘La ficha de transcripcion, las de resumen, de opinién, asi como
también los datos . bibliograficos permitieron registrar los datos
teéricos para darle consistencia, cuerpo y base al problema de

estudio.

' b) CUESTIONARIO:
El cuestionario permitié poder registrar los datos que nos brindaron
los estudiantes que fueron parte de la muestra con respecto a las dos

variables que estuvieron presentes en nuestra investigacion
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" CAPITULO YV
RESULTADOS

5.1. TRATAMIENTO ESTADISTICO Y ANALISIS DE DATOS.

Tabla 01. Género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Género Frecuencia %
Masculino 88 28,0
Femenino ' 226 72,0
Total 314 100,0
Fuente: Cuestionario
4 )

O Masculino

1 Femenino

= : , _/
Gréfico 01. Porcentaje de estudiantes segin género. Facultad Ciencias de la
Educacién, Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Respecto al género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion
en estudio, se encontré que la mayoria del 72,0% (226 estudiantes) fueron del
sexo femenino y los otros del 28,0% (88 estudiantes) fueron del sexo

masculino.
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Tabla 02. Nivel de valoracidén de programas televisivos de los estudiantes de la
Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacional Hermilio Valdizan —
Huanuco 2014

Alta Media Baja
Valoracion de programas televisivos J

N° % N % N %
S::::g:cwn con Programacién de TV en 19 61 90 287 205 653
Satisfaccion con Programacién Peruana 38 12,1 104 33,1 172 54,8
Satisfaccion con Programas
Culturales/Educativos 116 36,9 113 36,0 85 27.1
Satisfaccioén con Programas Informativos 94 299 140 446 80 255
Satisfaccion con Programas Deportivos 65 20,7 113 36,0 136 43,3

Satisfaccion con Programas de
Entretenimiento 36 11,5 94 299 184 58,6

Satisfaccidén con Programas Infantiles 53 16,9 128 40,8 133 42,4
Satisfaccion con Programacién de
Peliculas 43 13,7 97 30,9 174 554

Satisfaccién con Programacién de Novelas 17 54 61 19,4 236 75,2

Fuente: Cuestionario.
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Gréfico 02. Porcentaje de estudiantes segun valoracion de programas
televisivos. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio
Valdizan — Huanuco 2014

En razoén al nivel de valoracién de programas televisivos de los estudiantes en

estudio, observamos que solamente tuvieron una satisfaccion alta del 36,9%
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- respecto a los prograrhas Culturales/Educativos, el predominio de la
satisfaccion media fue del 44,6% para programas Informativos y en cambio
hubo predominio de satisfacéfén baja para programaci()n de Novelas (75,2%),
programacién de TV en general (65,3%), programas de Entretenimiento
(58,6%), programacién de Péliculas (55,4%), programacion Peruana (54,8%),

programas Deportivos (43,3%) y programas Infantiles (42,4%).

Tabla 03. Nivel de sintonizacién de los programas en los estudiantes de la
Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio Valdizan —
Huénuco 2014

Alt Medi Baja
Nivel de sintonizacion a edia 2 _

N° % N % N %

Sintonizacion de F"rogramas 79 252 140 446 95 303
Culturales/Educativos

Sintonizacion de Programas Informativos 81 258 162 516 71 22,6
Sintonizacion de Programas Deportivos 64 20,4 107 34,1 143 455
Sintonizacion de Programas de 39 124 127 404 148 471
Entretenimiento
Sintonizacion de Programas Infantiles 36 11,5 117 37,3 161 51,3
Sintonizacion de Peliculas en la Television 40 12,7 106 33,8 168 53,5
Sintonizacion de Novelas en la Television 28 8,9 66 21,0 220 70,1

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 03. Porcentaje de estudiantes segun nivel de sintonizacién de los

programas. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio

Valdizan ~ Huénuco 2014

Concerniente al nivel de sintonizaciéon de los programas en los estudiantes en

estudio, se encontr6 que la mayoria manifestaron sintonizaciéon de nivel medio

para Programas Informativos (51,'6%) y Programas Cuiturales/Educativos

(44,6%) y por otro lado tuVieron nivel de sintonizacion baja para Novelas en la

Television (70,1%), Peliculas en la Television (53,5%), Programas Infantiles

(561,3%), Programas de Entretenimiento (47,1%) y Programas Deportivos

(45,5%).
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Tabla 04. Tiempo de sintonizacion de los programas televisivos en los
estudiantes de la Facuitad Ciencias de la -Educacién, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Tiempo de sintonizacion Fr(en i";'l‘;'a %
Tiempo diario que observa la :
Television :

Menos de 1 hora 58 18,5
1 hora 81 25,8
2 horas 96 30,6
3 horas 57 18,2
Mas de 3 horas 22 7,0

Tiempo diario que observa la

Television con Programacion

Nacional

Menos de 1 hora 83 26,4
1 hora 130 41,4
2 horas 69 22,0
3 horas ’ 19 6,1
Mas de 3 horas 13 4,1

Tiempo diario que observa la

Television con Programacion

Internacional

Menos de 1 hora 119 37,9
1 hora 76 24,2
2 horas 63 20,1
3 horas 26 8,3
Mas de 3 horas 30 9,6

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 04. Porcentaje de estudiantes segun tiempo diario que observa la
Television. Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacional Hermilio
‘Valdizan — Huanuco 2014
En relacion al tiempo de sintonizacion de los programas televisivos en los
estudiantes, se encontré que el 30,6% (96 estudiantes) dedican de 2 horas de
tiempo diario para la television, el 41,4% (130 estudiantes) de una hora en
forma diaria para Television con Programacién Nacional y el 37,9% (119

estudiantes) indicaron de menos de una hora en forma diaria para la Television

con Programacion Internacional.
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Tabla 05. Otras consideraciones de los prdgramas televisivos en los
estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Frecuencia

- Otras consideraciones (n=314) %
Consideraciéon que la TV es un
medio de enseianza
Totalmente de acuerdo 37 11,8
De acuerdo } 125 39,8
En desacuerdo 111 35,4
Totalmente en desacuerdo 41 13,1
Consideracién que la TV amplia la
informacion o cultura
Totalmente de acuerdo 43 13,7
De acuerdo 132 42,0
En desacuerdo 106 33,8
Totalmente en desacuerdo 33 10,5
Consideracion que la TV en los
ultimos tiempos esta
desculturizando a la sociedad
Totalmente de acuerdo 117 37,3
De acuerdo - _ 77 24,5
En desacuerdo 79 25,2
Totalmente en desacuerdo 41 13,1
Motivacién para ver Programas de
Television
Totalmente de acuerdo 25 8,0
" De acuerdo 105 33,4
En desacuerdo 132 42,0
Totalmente en desacuerdo 52 16,6

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 05. Porcentaje de estudiantes segun consideraciéon que la TV que es un
medio de ensefianza. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional

En cuanto a las otras consideraciones de los programas televisivos en los
estudiantes, se encontré que el 39,8% (125 estudiantes) estan de acuerdo que
la TV es un medio de ensefianza, asimismo el 42,0% (132 estudiantes) también
estan de acuerdo que la TV amplia la informacién o cultura, sin embargo el
37,3% (117 estudiantes) se ehcuentran totalmente de acuerdo que la TV en los
Gltimos tiempos estéd desculturizando a la sociedad. Por otro lado, el 42,0%

(132 estudiantes) se encuentran en desacuerdo sobre la motivacion para ver

Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Programas de Television.
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Tabla 06. Diez preferencias televisivas de los estudiantes de la Facultad
Ciencias de ia Educacién, Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco

2014
Preferencia televisiva Frecuencia %
Esto es Guerra 116 36,9
Ameérica Noticias 92 29,3
Al fondo hay sitio 71 22,6
Corazén indomable 54 17.2
Combate 54 17,2
Reportaje al Peru 43 13,7
Costumbres 35 11.1
Doctor TV 34 10,8
La Rosa de Guadalupe 31 9,9
Cuarto Poder 25 8,0
Fuente: Cuestionario.
e A
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América Noticias
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Grafico 06. Porcentaje de estudiantes segun preferencias televisivas. Facultad

Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco
2014

En razén a las diez preferencias televisivas de los estudiantes en estudio, se
encontrd que los programas Esto es Guerra, América Noticias y Al fondo hay
sitio son los mas preferidos con el 36,9%, 29,3% y 22,6%, respectivamente.
También prefieren los programas televisivos de Corazén indomable (17,2%),
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Combafe (17,2%), Reportaje al Pera (13,7%), Costumbres (11,1%), Doctor TV

(10,8%), La Rosa de Guadalupe (9,9%) y Cuarto Poder (8,0%).
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Tabla 07. Nivel de valoracién de programas televisivos segutn género de los
estudlantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacionali
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Masculino Femenino

Valoracion de programas televisivos
N° % N° %

Satisfaccion con Programacion de TV en general :
Alta 6 1,9 13 41

Media 20 6.4 70 22,3

Baja 62 19,7 143 455
Satisfaccion con Programacion Peruana

Alta 11 3,5 27 86

Media 20 6.4 84 26,8

Baja 57 18,2 115 36,6

Satisfaccion con Programas
Culturales/Educativos

Alta 33 105 83 264
Media 24 7,6 89 283
Baja 31 9,9 54 17,2
Satisfaccion con Programas Informativos
Alta ' 27 8,6 67 213
Media ' ' 36 11,5 104 33,1
Baja 25 8,0 55 17,5
Satisfaccion con Programas Deportivos
Alta 32 102 33 105
Media 28 8,9 85 271
Baja 28 89 108 344
Satisfaccion con Programas de Entretenimiento
Alta 11 3,5 25 8,0
Media 32 10,2 62 197
Baja 45 14,3 139 443
Satisfaccion con Programas Infantiles

Alta 10 3,2 43 13,7
Media 36 11,5 92 293
Baja 42 134 91 29,0
Satisfaccion con Programacién de Peliculas

Alta 17 54 26 83
Media 26 8,3 71 226
Baja 45 143 129 411
Satisfaccion con Programacion de Novelas

Alta 4 1,3 13 4,1
Media 10 3,2 51 16,2
Baja 74 236 162 51,6

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 07. Porcentaje de estudiantes segun nivel de valoraciéon de programas
televisivos y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
En cuanto al nivel de valoracién de programas televisivos segun género de los
estudiantes en estudio, observamos que el 45,5% (143 estudiantes) de sexo
femenino mostraron satisfaccion baja hacia Programacion de TV en general, el
36,6% también del sexo femenino tuvieron satisfaccién baja con Programacion
Peruana, el 28,3% fueron del sexo femenino con satisfaccion media hacia
Programas Culturales/Educativos, el 33,1% también del sexo femenino tuvieron
satisfaccion media con Programas Informativos y el 34,4%, 44,3%, 29,0% y
41,1% y 51,6% del sexo femenino se encontraban con satisfaccién baja hacia
los programas Deportivos, de Entretenimiento, Infantiles, de Peliculas y de

Novelas, respectivamente.
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Tabla 08. Nivel de sintonizacién de programas televisivos segun género de¢ los
estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Masculino Femenino
N° % N° %

Nivel de sintonizacién

Sintonizacién de Programas
Culturales/Educativos

Alta . 34 10,8 45 143
Media 30 96 110 350
Baja 24 76 71 226

Sintonizacién de Programas
Informativos

Alta ‘ 28 8,9 53 16,9
Media 48 15,3 114 36,3
Baja 12 3,8 59 18,8
Sintonizacién de Programas
Deportivos
Alta 35 111 29 9.2
Media 38 12,1 69 22,0
Baja 15 4,8 128 408

Sintonizacion de Programas de
Entretenimiento

Alta 14 45 25 8,0
Media : 35 11,1 92 29,3
Baja : 39 12,4 109 34,7
Sintonizacion de Programas Infantiles
Alta 6 1,9 30 9,6
Media 25 8,0 92 293
Baja: 57 18,2 104 33,1
Sintonizacion de Peliculas en la
Television
Alta 10 3,2 30 96
Media 30 96 76 242
Baja 48 15,3 120 38,2
Sintonizacion de Novelas en la
Television
Alta 6 1,9 22 70
Media 11 35 55 175
Baja 71 22,6 149 47,5

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 08. Porcentaje de estudiantes segun sintonizaciéon de Programas
Culturales/Educativos y género. Facultad Ciencias de la Educacién,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
Con respecto al nivel de sintonizacién de programas televisivos segun género
de los estudiantes en estudio, se encontré que la mayoria del 35,0% y 36,3%
de estudiantes del sexo femenino manifestaron nivel de sintonizacion media de
los programas Culturales/Educativos e Informativos, respectivamente. Por otro
lado, también del sexo femenino hubo predominio del 40,8%, 34,7%, 33,1%,
38,2% y 47,5% de sintonizacion de nivel baja para los programas Deportivos,

de Entretenimiento, Programas Infantiles, de Peliculas y de Novelas,

respectivamente.
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Tabla 09. Tiempo de sintonizacién de programas televisivos segiin género de
los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

) . L Masculino Femenino
Tiempo de sintonizacion

N % N %

Tiempo diario que observa la

Televisién
Menos de 1 hora 19 6,1 39 124
1 hora 24 76 57 18,2
2 horas 22 70 74 23,6
3 horas 14 45 43 13,7
Mas de 3 horas 9 29 13 41

Tiempo diario que observa la
Televisiéon con Programacion

Nacional
Menos de 1 hora 20 6,4 63 20,1
1 hora 40 12,7 90 28,7
2 horas 21 6,7 48 153
3 horas 3 1,0 16 5,1
Mas de 3 horas ' 4 13 9 29

Tiempo diario que observa la
Televisiéon con Programacion
Internacional

Menos de 1 hora 27 8,6 92 29,3
1 hora 21 6,7 55 17,5
2 horas 18 57 45 14,3
3 horas 9 2,9 17 5,4
Mas de 3 horas 13 41 17 54

Fuente: Cuestionario.
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Grafico 09. Porcentaje de estudiantes segln tiempo diario que observa la
Televisién y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Respecto al tiempo e sinténizacién de programas televisivos segun género de
los estudiantes en estudio, se encontré que predominaron estudiantes del sexo
femenino con el 23,6% de 2 horas de tiempo diario para la televisién, el 28,7%
de una hora de tiempo diaﬁo para la Television con Programacion Nacional y
del 29,3% de menos de una hora de tiempo diario para la Televisién con

Programacion Internacional.
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Tabla 10. Otras consideraciones de programas televisivos segun género de los
estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

) - Masculino Femenino
Otras consideraciones

N % N %

Consideracion que la TV es un medio
de ensefnanza

Totaimente de acuerdo 11 35 26 83
De acuerdo 39 124 86 274
En desacuerdo 21 6,7 90 28,7
Totalmente en desacuerdo 17 54 24 76

Consideracion que la TV amplia la
informacion o cultura

Totalmente de acuerdo 18 57 25 8,0
De acuerdo 30 9,6 102 32,5
En desacuerdo 26 83 80 255
Totalmente en desacuerdo 14 45 19 6,1

Consideracién que laTV en los
ultimos tiempos esta desculturizando
a la sociedad

Totalmente de acuerdo 31 99 86 274
De acuerdo 26 83 51 16,2
En desacuerdo 16 51 63 20,1
Totalmente en desacuerdo 15 48 26 8,3
Motivacién para ver Programas de
Television

Totalmente de acuerdo 14 45 11 3,5
De acuerdo 27 86 78 24,8
En desacuerdo 31 99 101 32,2
Totalmente en desacuerdo 16 51 36 11,5

Fuente: Cuestionario.
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Gréfico 10. Porcentaje de estudiantes segun consideracion que la TV es un
medio de enseflanza y genero. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

En relacién a las otras consideraciones de programas televisivos segun género
de los estudiantes en estudio, se encontr6 también predominio de estudiantes
del sexo femenino con el 28,7% de estar en desacuerdo que la TV es un medio
de ensefianza, el 32,5% se encuentra de acuerdo con que la TV amplia la
informacién o cultura, el 27,4% esta totalmente de acuerdo con que la TV en
los ultimos tiempos esta desculturizando a la sociedad y el 32,2% se
encuentran en desacuerdo con la motivacibn para ver Prbgramas de

Television.
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Tabla 11. Diez preferencias televisivas segun género de los estudiantes de la
Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio Valdizan —
Huanuco 2014

Preferencia televisiva

Masculino Femenino

N° % N° %
Esto es Guerra 23 73 93 296
America Noticias 25 80 67 213
Al fondo hay sitio 19 6,1 52 16,6
Corazén indomable 4 13 560 159
Combate 10 32 44 140
Reportaje al Peru 11 35 32 10,2
Costumbres 12 38 23 73
Doctor TV 6 19 28 89
La Rosa de Guadalupe 2 06 29 9.2
Cuarto Poder 12 3,8 13 41
Fuente: Cuestionario.
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Grafico 11. Porcentaje de estudiantes segu'nrpreferencias televisivas y género.
Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional Hermilio Valdizan —
Huanuco 2014

En cuanto a las diez preferencias televisivas segun género de los estudiantes

en estudio, se encontré predomino de preferencia del programa Esto es Guerra

del sexo femenino con el 29,6% y con el 8,0% del sexo masculino prefirié
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América Noticias. Ademas en orden de preferencias respecto al sexo femenino
tenemos a los programas América Noticias (21,3%), Al fondo hay sitio (16,6%),
Corazén indomable (15,9%), Combate (14,0%), Reportaje al Pert (10,2%), La
Rosa de Guadalupe (9,2%), Doctor TV (8,9%), Costumbres (7,3%) y Cuarto
Poder (4,1%). Y, en cuanto al sexo masculino prefieren los programas Esto es
Guerra (7,3%), Al fondo hay sitio (6,1%), Costumbres (3,8%), Cuarto Poder
(3,8%), Reportaje al Peru (3,5%), Combate (3,2%), Doctor TV (1,9%), Corazén

indomable (1,3%) y La Rosa de Guadalupe (0,6%).
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5.2. PRUEBA DE HIPOTESIS.

Tabla 12. Comparacién de satisfacciéon con Programacion de TV en general
segun género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccion

Género
con Total Prueba
Programacion Masculino Femenino Chi  Significancia
de TV en cuadrada
general N> % N % N %
Alta 6 68 13 58 19 6.1
Media 20 227 70 31,0 90 287
Baja 62 70,5 143 633 205 653 212 0,346
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
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Gréfico 12. Porcentaje de estudiantes segun satisfaccion con Programacién de
TV en general y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

79



En.cuanto a la comparacién de satisfaccion con Programacion de TV en
general segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 70,5%
de los varones y del 63,3% de las mujeres manifestaron satisfacciéon baja con
la programacic’m de TV en general. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de
homogeneidad se encontré una significancia de P=0,346, que indica que estas
frecuencias no son diferentes, es decir no se encontré diferencias entre género

respecto a la satisfaccion con Programacion de TV en general.
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Tabla 13. Comparacion de satisfaccion con Programacién Peruana segun
género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan - Huanuco 2014

Satisfaccion Género
con Total Prueba = .
Programacién Masculino Femenino thld Significancia
cuadaraaa
Peruana Ne 9, Ne° % N° %
Alta 11 12,5 27 11,9 38 121
Media 20 22,7 84 372 104 331
Baja 57 648 115 509 172 548 023 0,044
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
( 100,0 1q x
80,0 -
64,8
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Gréfico 13. Porcentaje de estudiantes seguin satisfaccion con Programacion
Peruana y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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Con respecto a la comparaciéon de satisfaccion con Programaciéon Peruana
'segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 64,8% de los
varones y del 50,9% de las mujeres manifestaron satisfacciéon baja con
Programacién Peruana. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de homogeneidad se
encontré una significancia de P=0,044, que indica que estas frecuencias son
diferentes, es decir se encontré diferencias entre género respecto a la

satisfaccion con Programacion Peruana.
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Tabla 14. Comparacion de satisfaccién con Programas Culturales/Educativos
segun genero de los estudiantes de |la Facultad Ciencias de la Educacion,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccion con Género
Programas Total Prueba .
Culturales/ Masculino Femenino Chi  Significancia

. cuadrada
Educativos Ne° % N° % N° %
Alta 33 375 83 36,7 116 36,9
Media 24 273 89 394 113 36,0
Baja 31 352 54 239 85 27,4 980 0,061
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
( 100,0 - )
80,0 -
60,0 -
%
400 4 35,2 = Masculino
. 23,9 “Femenino
20,0 B
0,0 |
Alta . Media Baja
Satisfaccion con Programas Culturales/Educativos
. /

Gréfico 14. Porcentaje de estudiantes segun Satisfaccion con Programas
Culturales/Educativos y género. Facultad Ciencias de la Educacién,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan —Huéanuco 2014
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Respecto a la comparacion de satisfaccion con  Programas
_ Culturales/Educativos segun género de los estudiantes en estudio, se encontré
que el 37,5% de los varones y del 36,7% de las mujeres manifestaron
satisfaccion alta con Programas Culturales/Educativos. Al aplicar la Prueba Chi
cuadrada de homogeneidad se encontré una significancia de P=0,061, que
indica que estas frecuencias no son diferentes, es decir no se encontré
diferencias entre género respecto a la satisfaccion con Programacion de TV en

general.
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Tabla 15. Comparacion de satisfaccion con Programas Informativos segun
género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccién Género
con Total Prueba .
Programas Masculino Femenino Chi  Significancia
informativos cuadrada
N° % N % N %
Alta 27 30,7 67 296 94 299
Media 36 409 104 46,0 140 446
Baja 25 284 55 243 80 255 0.8 0,668
Total 88 100,0 226 100,0 314 106,0
Fuente: Cuestionario.
4 100,0 - )
80,0 -
60,0 -
% i
40,0 - 284 ® Masculino
'" 24,3 2 Femenino
20,0 -
0,0 -
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programas Informativos
. i,

Grafico 15. Porcentaje de estudiantes segun satisfaccion con Programas
Informativos y género. Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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En relacion a la comparacién de satisfaccién con Programas Informativos
segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 40,9% de los
varones y del 46,0% de las mujeres manifestaron satisfaccion media con
Programas Informativos. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de homogeneidad
se encontré una significancia de P=0,668, que indica que estas frecuencias no
son diferentes, es decir no se encontré diferencias entre género respecto a la

satisfaccién con Programas Informativos.
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Tabla 16. Comparacién de satisfaccién con Programas Deportivos segun
género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccion Género
Total Prueba
con . . .
Programas Masculino Femenino Chi  Significancia
Deportivos cuadrada
P N % N % N %
Alta 32 36,4 33 146 65 20,7
Media 28 318 85 376 113 36,0
Baja 28 31,8 108 478 136 433 1881 0,000
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
(’ 100;0 N j
80,0
60,0 -
o 47,8
% 37,6 D Mascul
36,4 asculino
40,0 - 31,8 31,8
— ] | a1 Femenino
20,0 - 14,6
0,0
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programas Deportivos
- L

Gréfico 16. Porcentaje de estudiantes seguh Satisfaccion con Programas
Deportivos y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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Respecto a la comparacion de satisfaccién con Programas Depbrtivos seglin
género de los estudiantes en estudio, se encontrd que el 31,8% de los varones
y del 47,8% de las mujeres manifestaron satisfaccion baja con Programas
Deportivos. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de homogeneidad se encontré
una significancia de P=0,000, que indica que estas frecuencias son diferentes,
es decir se encontré diferencias entre género respecto a la satisfaccién con

Programas Deportivos.
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Tabla 17. Comparacién de satisfacciéon con Programas de Entretenimiento
segun genero de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién,
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccién Género Total Prueba
con Programas ota . - .
dg Masculino Femenino c %Td Significancia
_ uadrada
Entretenimiento N % N° % N° %
Alta 11 12,5 25 111 36 115
Media 32 364 62 274 94 299
Baja 45 511 139 61,5 184 585 296 0.227
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
( 100,0 )
80,0 -
61,5
80,0 - 51,1777
40,0 - 36,4 m Masculino
27,4 L t1Femenino
o ‘E N - .
200 - 12,5 11,1 o
00 - SRR
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programas de Entretenimiento
\ /

Grafico 17. Porcentaje de estudiantes segun Satisfaccion con Programas de
Entretenimiento y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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En cuanto a la comparacién de satisfaccion con Programas de Entretenimiento
segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 51,1% de los
varones y del 61,5% de las. mujeres manifestaron satisfaccion baja con
Programas de Entretenimiento. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de
homogeneidad se encontré una significancia de P=0,227, que indica que estas
frecuencias no son diferentes; es decir no se encontré diferencias entre género

respecto a la satisfaccién con Programas de Entretenimiento.
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Tabla 18. Comparacion de satisfaccion con Programas Infantiles segtin género
de los estudiantes de Ia Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad
‘ Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccion Género

con Total Prueba .
Programas Masculino Femenino thld Significancia
. cuadrada
Infantiles N° % Ne° % N° %
Alta 10 11,4 43 190 53 16,9
Media 36 409 92 40,7 128 408
Baja 42 477 91 403 133 424 04 0.219
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
( 100,0 - )
80,0 A
60,0 -
% 40,9 477
° ,9 40,7 40,3 .
40,0 - — 7 = Masculino
o Femenino
19,0
200 4 11,4 ——
0,0 ——-————“ —
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programas Infantiles
.. vy

Gréfico 18. Porcentaje de estudiantes segun satisfaccion con Programas
Infantiles y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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Respecto a la comparacién de satisfaccidén con Programas Infantiles segun
género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 47,7% de los varones
y del 40,3% de las mujeres manifestaron satisfaccion baja con Programas
Infantiles. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de homogeneidad se encontr6é una
significancia de P=0,219, que indica que estas frecuencias no son diferentes,
es decir no se encontré diferencias entre género respécto a la satisfaccion éon

Programas Infantiles.
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Tabla 19. Comparacion de satisfaccion con Programacién de Peliculas segun
género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan - Huanuco 2014

Satisfaccién Género
con Total Prueba .
Programaciéon Masculino Femenino %hld Significancia
de Peliculas N° %, N° % N° % cuadrada
Alta 17 193 26 11,5 43 13,7
Media 26 295 71 314 97 309
Baja 45 511 120 571 174 554 .30 0,192
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
1000 ¢ R
80,0 A
600 53,1 =0
% | B emsscling |
40’0‘ i ‘ l asculino {
. ~ GFemenino
.1 193 -
20,0 Bvs——
0,0 L ,
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programaidn de Pelicutas
.. vy

Gféﬁco 19. Porcentaje de estudiantes segun satisfaccion con Programacién de
Peliculas y género. Facultad Ciencias de la Educacién, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan —~ Huanuco 2014

93



‘Concerniente a la comparacién de satisfacciéon con Programac'ién de Pelicu[as
segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 51,1% de los
varbnes y del‘ 57,1% de las mujeres manifestaron satisfacéién baja con
Programacién de Peliculas. Al aplicar la Prueba ‘Chi cuadrada de
homogeneidad se encontrd una significancia de P=0,192, que indica que estas
frecuencias no son diferentes, es decir no se encontrd diferencias entre género

respecto a la satisfaccion con Programacion de Peliculas.
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Tabla 20. Comparacion de satisfacciéon con Programacion de Novelas segun
género de los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad
Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco 2014

Satisfaccion Género

con
Programaci6én Masculino Femenino

Total Prueba
Chi Significancia

cuadrada
de Novelas N° % No, % N° %
Alta 4 45 13 58 17 54
Media 10 114 51 226 61 194
Baja 74 841 162 717 236 752 296 0,062
Total 88 100,0 226 100,0 314 100,0
Fuente: Cuestionario.
( 100,0 - )
84,1
80,0 4 71,7
e
60,0 - |
% | |
40,0 - f m Masculino
22,6 t 1 Femenino
20,0 - 11,4 ‘
45 5,8 : |
l oo
0,0 - -
Alta Media Baja
Satisfaccion con Programacion de Novelas
- /

Grafico 20. Porcentaje de estudiantes segun satisfaccion con Programacion de
Novelas y género. Facultad Ciencias de la Educacion, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan — Huanuco 2014
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Y, en cuanto a la comparaciéon de satisfaccion con Programacioén de Novelas
segun género de los estudiantes en estudio, se encontré que el 84,1% de los
varones y del 71,7% de las mujeres manifestaron satisfaccién baja con
Programacion de Novelas. Al aplicar la Prueba Chi cuadrada de homogeneidad
se encontr6é una significancia de P=0,062, gue indica que estas frecuencias no
son diferentes, es decir no Se encontré diferehcias entre género respecto a la

satisfaccion con Programacién de Novelas.
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5.3. DISCUSION DE RESULTADOS.

En términos generales, podemos decir que «la escuela ha mantenido una
pdstura polarizada en sus intereses particulares, dejando entrar a los
medios, pero sin escucharlos, sin analizarlos, sin destripar el engranaje
semiético y comunicativo que se encuentra en su interior» (Gonzélez y
Muroz, 2002: 209), de modo tal que podamos educar a los sujetos mas
sometidos a su influencia a que puedan usarlos a su favor. Algunos
autores van mas alla, declarando que es «altamente irresponsable»
(Kellner y Share, 2007: 4) ignorar estas formas de socializacién y de
educacioén informal en el curriculo de la educacion formal (Zarandona vy al.,
2008).

El audiovisual es considerado como uno de los principales macro-sectores
de servicios en el siglo XXI". Compuesto por numerosas actividades como
el cine, la televisién, la radio e Internet, la televisién es la que' centra
nuestra atenciéon por diversas razones. Entre ellas, su alta tasa de
penetracion en los hogares (casi el 100 por 100), su elevado consumo
diario™, su liderazgo en presupuesto publicitario destinado® y los cambios
tecnolégicos y legales a los que se esta sometiendo actualmente.

Ademas, desde el lado de la oferta, aparecen nuevos modelos de negocio
y de explotacion de los contenidos audiovisuales (Godoy, 2007) y, desde el
lado de la demanda, se observa un incremento del tiempo de consumo que
los espectadores dedican a la television (Vacas, 2009), asi como una

mayor fragmentacion de la audiencia. Esta fragmentacién facilita el

1 COMISION EUROPEA (1994).
13 Kantar Media: Més de tres hora y media de media diaria por persona en el afio 2009 en Espafia.
'® INFOADEX (2008).
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aumento del numero de competidores, lo que afecta a la rentabilidad de las
cadenas y tiene importantes consecuencias sociales (Webster, 2005).

Los jovenes de hoy no contemplan los medios de comunicacion “al estilo
tradicional”. Lo manifiestan a través del uso que hacen de los mismos a
diario modificando su modo de relacionarse y hasta su forma de acceso a
los contenidos. Las reglas no han cambiado pero si el sujeto, ahora mas
activo en la comunicacion (Lopez-Vidales, 2005). Partiendo de esta
hipétesis, resulta mas sencillo comprender el porqué de la presente actitud
juvenil ante los medios: no son “sus” medios. La realidad impone una
readaptacion a la nueva situacion que debiera incluir una recuperacion de
“la informacién” no tanto como liberacion del grado de incertidumbre, sino
como elemento insustituible en la evolucién de los medios y en la
transformacion social. En su lugar, de forma paraddjica, el actual entorno
social incrementa el nivel de necesidad de “entretenimiento”, con lo que
ello puede significar en un cambio de valores y referentes sociales para las
generaciones mas jovenes.

La television tiene un papel relevante en los procesos mediante los cuales
los jévenes conforman sus percepciones del ambito en el que viven, asi
como en las tareas de socializacién a las que se enfrentan al incorporarse
a la comunidad como miembros funcionales, una vez superada la etapa
infantil. El sector juvenil de toda sociedad ha sido desde hace décadas uno
de los que mayor influencia tiene en la generalizacion de modas,
tendencias y pautas que intervienen en alguna medida en el

comportamiento general.
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En nuestra investigacion se encontr6 que la valoracién de los programas
televisivos es significativa en los estudiantes de la Facultad Ciencias de la
Educacién de la Univefsidad Nacional Hermilio Valdizan con relacion al
género, sobre todo con Programaciéon Peruana (P<0,044) y con Programas
Deportivos (P<0,000). Sin embargo, no hubo significancia estadistica
segun género con Programacion de TV en general (P<0,346); Programas
Culturales/Educativos (P<0,061), Programas Informativos (P<0,668);
Programas de Entretenimiento (P<0,227); Programas Infantiles (P<0,219);
Programacion de Peliculas (P<0,192) y Programaciéon de Novelas
(P<0,062).

Al respecto Montgomery (2003) en su estudio encontré que hay diferencias
significativas en la preferencia por géneros de programacion televisiva en
cuanto a la visién de informativos, de programas de espectacuio, de arte
especializado, hogarefio, de series y peliculas, programas religiosos y de
novelas, a favor de las mujeres (lo que indica una ligeramente mayor
audiencia femenina de TV), y también una diferencia significativa mayor en
cuanto a deportes a favor de los hombres. El perfil general de preferencias
por géneros de programaciéon televisiva muestra en hombres una mayor
opcion por las series y peliculas, ciencia-técnica e informativos, y una
menor por los géneros hogarefio, religioso y publicitario. Las mujeres
también se inclinan en primer lugar por las series y peliculas, pero ponen
en segundo lugar lo informativo y en tercero el género de ciencia y técnica.
Se inclinan menos por ver programas religiosos, deportivos y publicitarios.
Los datos de nuestro estudio también coinciden en parte con las

investigaciones realizadas con estudiantes universitarios en lo relativo al
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consumo televisivo (Rios y Gémez, 2011). La televisiéon sigue siendo en la
actualidad un medio de comunicacion por el que los estudiantes de
Educacion pasan sus horas de ocio y tiempo libre para entretenerse e
informarse.

Segun el ultimo Estudio General de Medios (EGM, Octubre a Mayo de
2011), la television es el medio mas consumido por los jovenes de edades
comprendidas entre los 20-24 afnos (85,5%); le siguen en importancia
Internet, con un consumo del 66,7%, y la radio (60,8%). Estos porcentajes
son superados por individuos correspondientes a la franja de edad
inmediatamente inferior. Asi, los jovenes de 14 a 19 afios consumen mas
television (86,7%) e Internet (67,8%) que los individuos correspondientes a
su generacion inmediatamente posterior. Se da el proceso contrario en el
medio impreso, ya que mientras el 28,3% lee algun periédico diariamente,
este porcentéje se incrementa en un 37,5% en jovenes de edades
comprendidas entre los 20 y 24 afios. Aun asi, el diferencial con respecto a
medios como television, Internet e incluso la radio es bastante elevada. De
estos primeros datos debemos inferir que los jévenes actuales se decantan
por medios de facil lectura (lectura audiovisual o unicamente auditiva) por
comodidad y también por economia: television, radio y acceso Internet se
puede realizar de forma gratuita; mientras que la lectura de un periddico
(exceptuando los gratuitos o los ciberperiédicos) requiere una minima
inversién econdémica (Sanchez-Navarro y Aranda, 2010).

Para McLuhan (1996), la televisiéon ha ténido un impacto directo en la
organizaciéon conceptual del mundo: la estructura en mosaico de la

television ha suplantado la estructura lineal de la imprenta, modificando los
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esquemas mentales causales del hombre occidental. Siempre segun este
autor, los mensajes de los medios son cambios de escala, ritmo, o
patrones (McLuhan, 1996: 30), es decir, cada medio aporta modificaciones
sustanciales a la organizacion cultural y cognitiva de los hombres. Para
Baudrillard (1974; 1978; 1994; 2002), la television participa del incremento
posmoderno de los valores de signo, o valores simbélicos, réemplazando
la satisfaccidon de necesidades por la diferenciacién, y por tanto se
subjetiviza la realidad de los objetos consumidos.

Finalmente, Marta-Lazo (2013) en su estudio afirma que el consumo
televisivo de los futuros sujetos cualificados es mas selectivo que el de la
media de jovenes de su edad, dado que la principal funcién que tiene para
ellos el medio es formativa. Este medio se utiliza de complemento para
alcanzar las “competencias” académicas y profesionales que se plantean
en el aula, durante el tiempo destinado en el EEES al “trabajo auténomo

del alumno”. .
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CONCLUSIONES

Se llegaron a las siguientes conclusiones:

e Se encontré una satisfaccion alta del 36,9%vrespecto a los programas
Culturales/Educativos, el predominio de la saﬁsfaccién media fue del
44,6% para programas Informativos y en cambio hubo predominio de
satisfaccion baja para programacién de Novelés (75,2%), prdgramacién
de TV en general (65,3%), prografnas de Entretenimiento (58,6%),
programacion de Peliculas (55,4%), programacion Peruana (54,8%),
programas Deportivos (43,3%) y programas Infantiles (42,4%).

e Se encontré predominio de preferencia del programa Esto es Guerra del
género femenino con el 29,6% y con el 8,0% del género masculino prefirié
América Noticias. Teniendo en cuenta los programas fna’s observados por
las mujeres tenemos: Esto es Guerra (41,15%), América Noticias
(29,65%); Al fondo hay sitio (23,01%). Tenieﬁdo en cuenta los programas
mas observados por los varones tenemos: América ‘Noticias (28,41%),
Esto es Guerra (26,14%), Al fondo hay sitio (21,59%).

e Y, se encontr6 que la valoracion de Ioé programas televisivos es
significativa en los estudiantes de la Facultad Ciencias de la Educacion de
la Universidad Nacional Hermilio Valdizan con relacién al género, sobre
todo con Programacion Peruana (P<0,044) y con Programas Deportivos

(P<0,000).
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SUGERENCIAS

Se sugiere lo siguiente:

Continuar investigando el tema de investigacion sobre todo con niveles de
investigacion explicativo, con el fin de establecer diferencias claras segun
género de Ids estudiantes universitarios.

Se considera necesario educar a los estudiantes universitarios péra que
sean capaces de interpretar de manera critica y activa las fuentes de
informacion y especiaimente los mensajes persuasivos que provienen de
los programas televisivos.

Organizar eventos cientificos sobre todo relacionados a la difusién de

consumo de programas televisivos culturales.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

VALORACION DE LOS PROGRAMAS TELEVISIVOS EN LOS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD CIENCIAS DE LA EDUCACION,
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN CON RELACION AL GENERO - HUANUCO- 2014

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES | INDICADOR DISENO DE POBLACION Y TECNICAS
ES INVESTIGACION MUESTRA INSTRUMENTOS
GENERAL GENERAL.
iCudl es la valoracién de los | Describir y explicar el grado de
programas televisivos en los | valoracién de los programas | HO
estudiantes de la - Facultad televi?ivos que tienen los | Lavaloracion de los INDEPENDIENTE. » Varén
Ciencias de la Educacién de la | estudiantes de la Facultad de | programas Género s Mujer
Universidad Nacional Hermilio | Ciencias de la Educacién de la | televisivos no es
Valdizan con relacién al género, | Universidad Nacional Hermilio | significativo enlos
Hudnuco 2014? Valdizan con relacién al género, | estudiantes dela
Huanuco 2014, Facultad Ciencias de Disefio de la
la Educacién de la |nvesﬁgaci6n:
ESPECIFICOS ESPECIFICOS Universidad Ex post facto .
a) ¢Cudl es la frecuencia de horas | a) Determinar la frecuencia de | Nacional Hermilio «* Programas POBLACION 1.Fichaje
diarias que utilizan para horas diarias que utilizan para | Valdizén con educativos 1.Fichas de
sintonizar los  programas ver la televisién, tos estudiantes | relacién al género, Nivel de la 980 Investigacion
televisivos, los estudiantes de de la Facultad de Ciencias de la | Hudnuco 2014 « Programas investigacion: _ i
la Facultad de Ciencias de la Educacién de la Universidad culturales Descriptivo Estudiantes 2. F:.ch‘as .
Educacién de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan con Explicativo Bibliograficas
Nacional Hermilio Valdizan con relacién al género, Huanuco- «% Programas
relacién al género, Huanuco- 2014. H1 deportivos * Alto 3.Fichas de
20147 b) Identificar los programas | La valoracién de los DEPENDIENTE. s Medio Tipo de MUESTRA Resumen
b) ¢Cuales son los programas televisivos  preferidos por los | programas Valoracién de los * Programas * Bajo Investigacién . . .
preferidos en los estudiantes estudiantes de la Facultad | televisivos es programas informativos seglin su 314 estudiantes | 2.Encuesta | 4.Cuestionario
de la Facultad de Ciencias de la Ciencias de la Educacién de la | significativo en los televisivos finalidad:
Educacién con relaciéon al Universidad Nacional Hermilio | estudiantes de la % Programas Bésica, pura o
género, Huanuco-2014? Valdizan con relacién al género, | Facultad de Ciencias humoristicos fundamental

c) ¢Existen diferencias
significativas entre varones y
mujeres respecto a la
sintonizacién de programas
televisivos entre los
estudiantes de la Facultad de
Ciencias de la Educacién,
Hudnuco-20147?

c)

Huanuco-2014.

Determinar  las  diferencias
significativas entre varones y
mujeres respecto a la
sintonizacién de  programas
televisivos entre los estudiantes
de la Facultad de Ciencias de la
Educacién, Huanuco-2014.

de la Educacion de
fa Universidad
Nacional Hermilio
Valdizan con
relacion al género,
Hudnuco 2014

«» Programas
infantiles.

« Programas
cientificos.
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION g
ESP. FILOSOFIA, PSICOLOGIA Y CC. SS. =

ﬂNHEVAL

CUESTIONARIO SOBRE VALORACION DE PROGRAMAS TELEVISIVOS
(ESTUDIANTES DE EDUCACION SUPERIOR)

DATOS INFORMATIVOS:

FACUIAA: ettt s cte st s tsr e sae s snssssanses e nsnssssasssssstassass ssessasssnsnereane
ESPEAIANAAU: cvvvvvvr s eerserereemneeeemeeeeessssssessssessesssesssesssorassoreesesesseses s snesssseseesas Fecha: .eveerverrireenens

Género: Masculino [ ] Femenino [ ]

Instrucciones: Para contestar las preguntas, debera marcar con una aspa (X) en las
alternativas propuestas. No debera marcar mas de una alternativa, considerando la
siguiente puntuacion:

1 = Totalmente en desacuerdo / Nunca

2 = En desacuerdo / A veces

3 = De acuerdo / Casi siempre

4= Totalmente de acuerdo / Siempre

Q7
o

SATISFACCION (VALORACION)

Preguntas TD| D| AITA
1. Satisfaccidon con programacion de TV en general 1 (23144
2. Satisfaccidon con programacién peruana 1 (23] 4
3. Satisfacciéon con programas culturales/educativos 1231 4
4. Satisfaccidon con programas informativos 123 4
5. Satisfaccion con programas deportivos 1 (23] 4
6. Satisfaccion con programas de entretenimiento 11213l 4

{humoristicos)
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.
”»

K/
°

/7
o

7. Satisfacciéon con programas infantiles 1 /23] 4
8. Satisfaccion con programacion de peliculas 112314
9. Satisfacciéon con programacion de novelas 1123} 4
NIVEL DE SINTONIZACION
Preguntas N|AV|CS] S
10. ¢Observas programas culturales/educativos? 172]3]4
11. {Observas programas informativos? 112|314
12. {Observas programas deportivos? 112]13]4
13. ¢{Observas programas de entretenimiento? 11213|4
14. {Observas programas infantiles? 1|2 ]34i4
15. ¢Observas peliculas en la televisién? 1|12 (13]|4
16. {Observas novelas en la television? 1{2}{3}4
TIEMPO DE SINTONIZACION
Preguntas

17. éEn promedio, qué tiempo al dia observas la television?
a)Menosde 1 | b}1hora c) 2 horas d)3 horas e)Masde 3

hora horas
18. éEn promedio, que tiempo al dia observas la televisién con programacién

nacional?

a)Menosde 1 | b)1hora c) 2 horas d)3 horas e)Masde 3

hora horas
19. ¢En promedio, que tiempo al dia observas la television con programacion

internacional {cable)?

a)Menosde 1 | b)1hora ¢) 2 horas d) 3 horas e)Masde 3

hora horas
OTRAS CONSIDERACIONES

Preguntas TD|D|A|TA

20. {Consideras que la television es un medio de ensefianza? 1 4
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21. iConsideras que la television amplia la informacion o 112
cultura?

22. {Consideras que la television en los tltimos tiempos estd 112
desculturizando a la sociedad?

23. (Te sientes motivado para ver programas televisivos? 11412

PREFERENCIA TELEVISIVA

24. ¢Cuales son tus programas favoritos? Mencione 5 de ellos en orden de
prioridad.

a)

b)

c)

d)

e)
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