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RESUMEN

El desarrollo de la presente tiene como objetivo la identificacion de la
influencia de los medios de comunicacion en la ciudadana en la participacion social,
en este caso en el movimiento social “Con mis hijos no te metas” contra el
adoctrinamiento en las aulas y en defensa del derecho de los padres a elegir la
educacion que quieren para sus hijos. Entonces este movimiento tiene el respaldo de
las diversas congregaciones religiosas tanto catolicas como evangeélicas con el
propdsito de la defensa de la familia, incluyendo el compromiso en la defensa de la
dignidad de la vida humana, la dignidad de la familia y la libertad religiosa. La
iniciativa ha surgido después de que politicos y asociaciones denunciaran que el
nuevo Curriculo Nacional de la Educacion Basica que se aplicard en Perl a partir
de 2017 introducira la ideologia de género en los centros educativos de todo el pais.
Es alli donde los medios de comunicacion de diversos tipos han servido de entes
facilitadores y de masificacion en difusion y reclutamiento en diversas zonas del
pais. Nuestros objetivos son claros y simples, buscamos erradicar la ldeologia de
Género de toda politica estatal a nivel nacional, regional y mundial. Somos
conscientes que esta ardua tarea no serd sencilla ni tampoco féacil, pero estamos
confiados que inevitablemente la verdad vencera sobre la mentira y por lo tanto
consideramos que todo costo vale la pena. En ese sentido los movimientos juveniles
de la iglesia catolica de la ciudad de Huanuco se sumaron a dicho movimiento, pero,
cual ha sido que diversos grupos juveniles de diversas iglesias se unificaran en un

solo grupo homogéneo, y cual habra sido el rol que desempefio los medios de



comunicacion y cual de estos ha tenido el mayor impacto en la poblacién y en

especial a los grupos.

Palabras claves: lIdeologia, participacion ciudadana, medios de comunicacion,

grupo juvenil, Curriculo Nacional.



SUMMARY

The development of the present aims to identify the influence of the media
on the citizen in social participation, in this case in the social movement "With my
children do not get in" against indoctrination in the classroom and in defense of the
right of parents to choose the education they want for their children. Then this
movement has the support of various religious congregations both Catholic and
evangelical for the purpose of the defense of the family, including commitment in the
defense of the dignity of human life, the dignity of the family and religious freedom.
The initiative has arisen after politicians and associations denounced that the new
National Curriculum of Basic Education that will be applied in Peru from 2017 will
introduce the ideology of gender in educational centers throughout the country. It is
there where the media of various types have served as facilitators and mass media in
dissemination and recruitment in various areas of the country. Our objectives are
clear and simple, we seek to eradicate the Gender Ideology of all state policies at the
national, regional and global levels. We are aware that this arduous task will not be
easy or easy, but we are confident that the truth will inevitably overcome the lie and
therefore we consider that all costs are worthwhile. In this sense, the youth
movements of the Catholic Church of the city of Huanuco joined that movement, but,
what has been that diverse youth groups of different churches will be unified in a
single homogeneous group, and what role the media and which of these has had the
greatest impact on the population and especially on the groups.

Keywords: Ideology, citizen participation, media, youth group, National Curriculum.
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INTRODUCCION

Durante décadas en el mundo se ha visto que muchas sociedades han surgido
diversos movimientos ciudadanos con la finalidad de generar conciencia en sus
habitantes , otros defender sus derechos y oportunidades entre ambos sexos, como es
el caso de la inclusion de las mujeres al estudio , en otro momentos la inclusion de
hombres y mujeres de color (raza negra) a la educacion superior lo que se dio en
Estados Unidos y luego se masifico a toda Latinoamérica, donde todos estos hechos
se dieron a conocer mediante el empleo de los medios de comunicacion en un primer
momento se empled la prensa escrita, luego la radio y la television , fueron los

medios que se emplearon hasta la década de los afios 90 e inicios del afio 2000.

Dominique Wolton (2006) comentaba que la comunicacion es algo tan cotidiano y
natural para todos que, a priori, parece que no hay nada que decir sobre ella. En
efecto la comunicacion estd inmersa en toda relacion social y en los procesos del
desarrollo, y desde ahi los comunicadores sostenemos gque puede aportar al cambio y
transformacion social. Pero para eso hay que visibilizar su funcion, sus alcances y

limites, razon por la cual esta investigacion pone especial énfasis en identificar el rol



o funcion de la comunicacién en los procesos participativos que son de vital

importancia para el ejercicio, fortalecimiento y construccion de la ciudadania.

Es entonces que de acuerdo con las ideas de Wolton y la aparicién de la internet y su
masificacion en todo el mundo (donde el Pert no es ajeno), a ello se suma la
tecnologia de los Smartphone y las mdltiples redes sociales , y se ha visto como los
medios de comunicacion en sus diversas esferas: prensa escrita, radio, television,
internet y redes sociales, juegan un papel importante en la difusion de campafias
politicas, campafias deportivas y como este caso la campafia del movimiento
ciudadano “Con mis Hijos No Te Metas”, el cual se hizo tendencia en diversos

medios de la comunicacion.

Asi el autor Sinesio Lopez en su libro “Ciudadanos reales e imaginarios:
concepciones, desarrollo y mapas de la ciudadania en el Perd” de 1997, define al
ciudadano como una persona con derechos civiles, politicos y sociales que son
garantizados por el Estado, y que pertenece a una comunidad politica con la cual
tiene responsabilidades. En esta nocién de ciudadania, el ciudadano en su
participacion activa hace manifiesto que es el titular legitimo del poder politico, a
través de la participacion en la toma de decisiones que afectan a la comunidad

(Lépez 1997).

En nuestro pais se retoma la participacién ciudadana con gran auge durante el
gobierno transitorio de Valentin Paniagua, con €l la participacién se entendié como

una politica destinada a mejorar la calidad de la democracia y restablecer la



confianza entre los ciudadanos y las autoridades. De esta manera se establecieron el
Acuerdo Nacional (AN), los Consejos de Coordinacién Local (CCL), la Mesa de
Concertacion Para la Lucha Contra la Pobreza (MCPLP) y otras instancias de
participacion. Luego, en el gobierno del presidente Alejandro Toledo se aprob6 la
nueva Ley Organica de Municipalidades (Ley 27972) que institucionalizaba tres
espacios de participacion a nivel local: el Concejo de Coordinacion Local Distrital, el

Concejo Municipal y las juntas vecinales (Panfichi 2007).

En dicho escenario surge la campana del movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No
Te Metas — CMHNTM”, el cual fue lanzada en un evento en Limael 29 de
noviembre del 2017, yconté con la presencia de mas de 4.000 asistentes entre
autoridades catdlicas, evangélicas, alcaldes, jueces, fiscales y congresistas, segun
se sefiala en la pagina oficial de Facebook “Con mis hijos no te metas PERU”.; De
este fendmeno se da a consecuencia de que en Peru se moviliza para reivindicar que
no se adoctrine a los nifios en los colegios a través de la introduccion en las aulas de

los postulados de la ideologia de género.

Este movimiento entonces se centré principalmente a “Que no se adoctrine en los
postulados de la ideologia de género a los nifios en los colegios”. Esa es la
reivindicacion que ha llevado a crear en Pert la campafa “Con mis hijos no te
metas” contra el adoctrinamiento en las aulas y en defensa del derecho de los padres

a elegir la educacion que quieren para sus hijos.
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https://www.facebook.com/conmishijosnotemetasperuoficial/?hc_ref=PAGES_TIMELINE

Entonces este movimiento tiene el respaldo de las diversas congregaciones religiosas
tanto cat6licas como evangélicas con el propdsito de la defensa de la
familia, incluyendo el compromiso en la defensa de la dignidad de la vida humana, la

dignidad de la familia y la libertad religiosa.

La iniciativa ha surgido después de que politicos y asociaciones denunciaran que el
nuevo Curriculo Nacional de la Educacion Basica que se aplicara en Per( a partir

de 2017 introducira la ideologia de género en los centros educativos de todo el pais.

Es alli donde los medios de comunicacion de diversos tipos han servido de entes
facilitadores y de masificacion en difusion y reclutamiento en diversas zonas del

pais.

Las redes sociales también tuvieron sumo mediante el hashtag
#ConMisHijosNoTeMetas, que se viralizd y comenz0 a circular en las redes sociales;
Este movimiento ciudadano que nace como reaccién a la imposicion de la Ideologia
de Género en nuestros hijos mediante el sector educativo en los diferentes estados
soberanos. Esta imposicion se impulsa por presion del lobby LGTBI y las fuerzas
politicas que postulan y apoyan consciente o inconscientemente la “Teoria de
Género” definido apropiadamente como “Ideologia de Género” tanto de forma
nacional como internacional. La ideologia de género propone una nueva concepcion

antropoldgica y filosofica del ser humano, basado en los pensamientos subjetivos y
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fantasioso mas no la realidad objetiva y verificable de nuestra naturaleza y esencia

humana.

El postulado principal de esta ideologia de género es que nuestra identidad es
producto de una construccion social y cultural, aun lo que se considera como
masculino y femenino, rechazando tacitamente la nocion de que no existe una
verdadera esencia femenina, sino que esto se construye. Estas ideas que buscan
desnaturalizar al ser humano y comprenderlo a través del “enfoque de género” busca
emplear a los ciudadanos como medio de realizacion ideoldgica, introduciéndose, asi

como herramienta necesaria para mejorar a los ciudadanos del futuro.

Este delirante objetivo colisiona con el propdsito original por el cual se construy6
socialmente el estado, que es una entidad al servicio del ciudadano y no un soberano
que impone un dogma a sus subditos. En este sentido, la lucha se expande a una
epopeya por la el respeto a la libertad humana y la delimitacion de los alcances que
el estado tiene sobre sus mandantes, los ciudadanos. En este sentido, hemos
desplegado nuestra lucha a nivel internacional, coordinando de manera unida en los
diferentes continentes las acciones sociales, politicas, culturales y comunicacionales
para fortalecer lo evidente y obvio, lo real y veraz, frente a lo supuesto y ambiguo, lo
ilusorio y falaz. Estamos determinados a desterrar esta ideologia en el mundo porque
reconocemos que es totalitaria y dogmatica intrinsecamente y sus adherentes no se

detendran ni respetaran limites al ser una creencia inhumana y caduca.
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ConMisHijosNoTeMetas busca defender la dignidad y respeto de la especie humana,
reconociendo nuestro valor absoluto e intrinseco por lo que somos, humanos, y no
por como algunos pretenden concebir a los humanos. Esto también implica que
respetamos aquellas libertades que son inherentes, como la libertad de pensamiento y
expresion. Estas libertades no fueron otorgadas por el estado o la religion y por lo
tanto no pueden ni deben ser prohibidas o censuradas por no coincidir con la opinion
particular del gobierno de turno o la religion. Respetamos el libre ejercicio de estas

libertades siempre y cuando no atenten contra las libertades de otras personas.

Nuestros objetivos son claros y simples, buscamos erradicar la Ideologia de Género
de toda politica estatal a nivel nacional, regional y mundial. Somos conscientes que
esta ardua tarea no sera sencilla ni tampoco fécil, pero estamos confiados que
inevitablemente la verdad vencera sobre la mentira y por lo tanto consideramos que

todo costo vale la pena.

En ese sentido la presente tesis titulada “Efectividad de los Medios de Comunicacion
en la participacion social (Movimientos Ciudadanos) “Con mis Hijos No Te Metas”
en los grupos juveniles de la iglesia Catdlicas de la ciudad de Huanuco periodo
20177 , busco investigar si los movimientos juveniles de la iglesia catélica de la
ciudad de Huanuco se sumaron a dicho movimiento, pero, cual ha sido que diversos
grupos juveniles de diversas iglesias se unificaran en un solo grupo homogeéneo, y
cual habra sido el rol que desempefio los medios de comunicacion y cuél de estos ha

tenido el mayor impacto en la poblacion y en especial a los grupos.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1. Antecedentes

Al ser un problema novedoso de la coyuntura actual, como también el
movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te Metas, para la presente investigacion se
empled bases concernientes a la Participacion social, Participacion ciudadana;

Medios de comunicacion.

1.1.1. La Participacion ciudadana

Sinesio Lopez (2007) en su libro “Ciudadanos reales e imaginarios:
concepciones, desarrollo y mapas de la ciudadania en el Pert” de 1997, concluye que
el ciudadano es una persona con derechos civiles, politicos y sociales que son
garantizados por el Estado, y que pertenece a una comunidad politica con la cual

tiene responsabilidades. En esta nocién de ciudadania, el ciudadano en su
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participacion activa hace manifiesto que es el titular legitimo del poder politico, a
través de la participacion en la toma de decisiones que afectan a la comunidad y que
trascienden al voto electoral (Lopez 1997)

Asi mismo Ldépez amplia el concepto de ciudadania el cual consiste en el
ejercicio de derechos y deberes dentro de la comunidad politica de la que uno se
siente parte y sin la cual no puede desarrollarse. Es un concepto que tiene multiples
dimensiones que trascienden lo legal y que se construye en el terreno social y
politico, para lo que requiere que los ciudadanos desarrollen ciertas capacidades,
como el poder actuar y decidir libremente, asi como tener la capacidad de participar
en los asuntos de interés publico y disfrutar de la riqueza que se produce al interior

de la sociedad.

Panfichi Aldo 2007 en su texto “Participacion ciudadana en el Peru: disputas,
confluencias y tensiones”. Concluye que, si la participaciéon ciudadana realmente
favorece a la democracia, porque consideran que esta debilita la representacion
politica y crea las condiciones para la aparicion de outsiders. En efecto, la
intervencion directa de los ciudadanos en las decisiones publicas, sin la mediacion de
los partidos politicos, genera una disrupcién con el sistema, que termina
traduciéndose muchas veces en una participacion conflictiva. Sin embargo, quizas
sea mas conveniente pensar que los mecanismos participativos, en lugar de debilitar

la democracia representativa, pueden complementarla positivamente.
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Remy Maria lIsabel (2005) en su texto “Sociedad civil, participacion
ciudadana y desarrollo”; concluye que existen barreras, aunadas a la escasa y lenta
efectividad de los mecanismos de participacion institucionalizados por ley, dan
origen a expresiones de protesta que no consultan ni dialogan, mas que si informa

sobre la diversidad de intereses y la ausencia de soluciones concertadas.

Contreras Alaid (1999) en su libro “Una comunicacion con altura: una
estrategia de comunicacion para la ciudad de La Paz”, determina la importancia de
crear espacios de dialogo, intercambio, acuerdo y colaboracion, para trascender a la
practica comun de hacer propaganda a la gestion municipal. La idea es poner a
disposicion del ciudadano informacion e interpelarlo al debate y busqueda de
soluciones, asi como a la produccion e instalacion de temas y sentidos propios. Se
trata entonces de promover espacios mas propositivos, de encuentro y trabajo
compartido, en detrimento de una relacion de corte contestataria 0 propagandistica

entre autoridades y ciudadanos.

Bessette Guy (2008) en su libro “La comunicacion participativa para el
desarrollo”, determina que el enfoque de la comunicacion popular o participativa
surge en la década de los ochentas, en el contexto de la Escuela Latinoamericana,
para reconocer a la comunicacion como un proceso bidireccional que trasciende la
difusion de mensajes e informacion, para persuadir a la gente y lograr que cambie su

comportamiento o vote por algun candidato especifico.
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Gumucio, Alfonso Y Tufle, Thomas (2008), en su libro “Antologia de la
comunicacion para el cambio social” concluye que la comunicacion participativa
busca la emancipacion de las personas, alentando el didlogo horizontal para el
reconocimiento de los problemas comunitarios y la busqueda de soluciones. Bajo
esta perspectiva, el proceso del cambio social es més importante que los productos
porque precisamente, durante el proceso de comunicacion, se inicia la

transformacion.

FAO (2006), determind que la comunicacién participativa puede promover
cambios a nivel de conocimientos, actitudes y practicas, y ahi reside parte de su
aporte al desarrollo. En primera instancia, porque mejora el proceso de intercambio
de informacion al indicar los canales y codigos mas adecuados para transmitirla. En
segundo lugar, dado que la comunicacion siempre necesita a dos 0 mas personas
porque es una relacién donde se producen diversos sentidos, esta se constituye como
promotora del trabajo en equipos interdisciplinarios y estimula la construccion
conjunta y creativa (FAO 2006: 16-17). En efecto, la participacion es un proceso de
aprendizaje significativo, que parte del reconocimiento de la heterogeneidad de los
actores involucrados. Bajo esta premisa, el rol de la comunicacion es bastante
relevante, en tanto que, los procesos comunicativos permiten establecer relaciones
horizontales entre los participantes, dando espacio para que cada uno de ellos aporte

con sus experiencias y conocimientos. Es asi como la comunicacion aporta a la
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vision del desarrollo una actitud de apertura frente a la diversidad de informaciones,
mensajes, codigos y lenguajes que intervienen en las interacciones humanas (FAO
2006: 7-8).

La comunicacion, entonces, se presenta como un aliado de la participacion porque a
través de ella se construye, de manera paulatina y reflexiva, el conocimiento que las
personas tienen de su realidad y en tanto que les permite visualizarla, las motiva a
transformarla. La comunicacién supone, en un primer momento del proceso
participativo, el acceso a informacion para luego deliberar entre un conjunto de
opciones y finalmente lograr consensos. De esta manera, permite tomar decisiones

mas acertadas, junto con las personas y su diversidad de intereses (FAO 2006: 7-8).

1.1.2. El Rol de los medios de Comunicacion

Machado (2004), Esta practica de los movimientos sociales que han
publicado periddicos, enviado cartas, organizado mitines publicos y usado diversos
medios de comunicacion directa con el publico. Ahora la Red facilita a los
movimientos sociales la difusion directa de informaciones sin el filtro o la mediacién
de los medios de comunicacion. Hace posible la creacion de medios propios con
escasos recursos y mayor difusion potencial convirtiéndose en “el principal
instrumento que tienen los movimientos para transmitir sus mensajes a una audiencia

mayor y tratar de influir directamente en la opinion publica”).
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Lago Martinez (2006), La Red “no representa sélo un complemento a los
medios tradicionales, sino que ofrece oportunidades innovadoras para informar,
movilizar, organizar a los movimientos y hacer publica y relevante la protesta” ().
Internet es asi algo méas que un complemento a los medios tradicionales pues supone
un cambio de modelo.

Negri y Hardt (2001), caracterizan la actual infraestructura global de
informaciones como la hibridacién de dos modelos de redes: — La red oligopdlica
que corresponde al sistema de medios, como dispositivo de comunicacion
unidireccional (siguiendo el clasico modelo Emisor-Mensaje-Receptor), produccion
centralizada y distribucion en masa. — La red democratica, basada en Internet, como
modelo rizomatico, horizontal y descentralizado, como dispositivo de comunicacion

de todos para todos.

Downing, (2002), demostré que el rol de la comunicacion en el internet tiene
la capacidad para publicar (ligado a una reduccion de los costes y un aumento
potencial de la difusién), Internet supone un cambio de modelo comunicativo (del
modelo centralizado y unidireccional a un modelo horizontal de todos a todos) y
aporta nuevas formas de publicacion (distribuida, abierta, en colaboracion...)
basadas en una variedad de herramientas disponibles (web, redes sociales, RSS,
wikis, foros, correo electrénico y listas de correo) que de manera aislada o mediante
hibridaciones de varias de ellas son utilizadas por los movimientos sociales para

transmitir su informacion. Para tratar de identificar y clasificar los distintos modelos
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de medios propios creados en la Red por parte de los movimientos sociales hay que
atender a sus diferentes finalidades, usos, formas de gestion y herramientas
utilizadas. Antes podemos distinguir entre los medios de informacion, los de

organizacion y los medios “radicales”.

Cardoso (2008) Los nuevos medios serian aquellos surgidos de la llamada
“revolucién de las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC)”. Entre
ellos se encontrarian medios diversos como la telefonia movil, la television digital
interactiva, las consolas de videojuegos o Internet. El presente andlisis pretende
comprender a todos ellos, tratandolos genéricamente como nuevos medios, sin
embargo, sera Internet el objeto de estudio predominante por su importancia como
paradigma de los nuevos medios. Colombo propone definir a los nuevos medios
como “todos los medios de comunicacion, representacion y reconocimiento en los
que encontramos la digitalizacion de la sefial y de su contenido, que poseen
dimensiones de multimedialidad e interactividad”.

Digitalizacion, multimedialidad e interactividad serian las propiedades
contenidas en esta primera definicion, pero son muchos otros los adjetivos genéricos
que suelen aplicarse a los nuevos medios; interactivos, multidireccional, multimedia,
abierto, replicable, flexible, descentralizado, horizontal, distribuido, virtual,
instantaneo, en red, global... Estas propiedades deben ser analizadas de forma

pormenorizada para aclarar conceptos difusos y delimitar las caracteristicas

20



fundamentales que los definen, aportan aspectos novedosos y condicionan sus usos

sociales y sus potencialidades como medios de informacion y comunicacion.

Marotias y Marotias (2006); Determind que “la comunicacion en tiempo
real desde cualquier punto del planeta implicaria un salto en la comprension del
tiempo y del espacio y las identidades y roles sociales que estaban estrechamente
relacionados al lugar fisico pasan a redefinirse paulatinamente”, donde la
Deslocalizacion donde todos los medios de comunicacién se caracterizan por
transmitir mensajes a través del espacio. Mientras la comunicacion interpersonal cara
a cara (Face to Face - F2F) requiere que emisor y receptor compartan el mismo
contexto espacial, la comunicacion mediada se caracteriza, por lo contrario, no existe
una presencia simultanea del emisor y el receptor en un mismo espacio.
Considerando que todos los medios, tanto personales como de masas, transmiten los
mensajes a través del espacio el factor determinante a valorar es el alcance al que
puede llegar la transmision.

El alcance puede ser local, nacional o global. Las transmisiones por satélite o
por cable permiten hoy dia que la radio o television puedan tener un alcance global,
pero esta no es una propiedad caracteristica de estos medios. Tradicionalmente la
radio y la television han tenido un alcance local, regional o nacional. La radio se
caracteriza generalmente por una cobertura mas local. La prensa suele ser también de

alcance local, regional o nacional.
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Por su parte, el teléfono y el correo postal siempre han sido utilizados tanto
local y nacional como globalmente, a través del correo y las Ilamadas
internacionales. Por supuesto existen televisiones y radios de alcance global e incluso
con una audiencia y contenidos con clara intencion de globalidad (CNN, BBC, MTV,
etc.) pero no es este el modelo tradicionalmente predominante. Ademas, este alcance
global de los medios audiovisuales es posible s6lo recientemente gracias al proceso
de digitalizacion y al avance de las telecomunicaciones, en la era de Internet, y no en
la época del auge de estos medios que es cuando mayoritariamente se definen sus
usos, lenguajes y caracteristicas propias. También la prensa tiene ediciones
internacionales, pero tampoco son una propiedad basica. Sin embargo, los nuevos
medios como Internet si se caracterizan por su alcance global y este factor si supone

una de sus propiedades basicas.

Cardoso (2008), concluye que la evolucion del periodismo y de la
organizacion del sistema de medios (1999, citado en Cardoso 2008:221). Esta
circunstancia crearia las condiciones para dos escenarios sobre el efecto de Internet
en la practica y evolucion del periodismo; el revolucionario y el evolucionario
(Heinomen 1999, citado en Cardoso 2008:74).

Segln la perspectiva revolucionaria, Internet marca un momento de cambio
en la historia del periodismo en el que el papel del periodista como intermediario
tendera a disminuir y su objetivo sera lograr un mayor rendimiento en las audiencias

y la logica colaborativa, aproximando mas a audiencia y periodistas. — Desde la
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perspectiva evolucionaria, se considera a Internet como introductor de cambios en el
periodismo que continuara desarrollandose de un modo la evolucién del periodismo
y de la organizacion del sistema de medios (1999, citado en Cardoso 2008:221).

Esta circunstancia crearia las condiciones para dos escenarios sobre el efecto
de Internet en la practica y evolucion del periodismo; el revolucionario y el
evolucionario (Heinomen 1999, citado en Cardoso 2008:74). — Segun la perspectiva
revolucionaria, Internet marca un momento de cambio en la historia del periodismo
en el que el papel del periodista como intermediario tendera a disminuir y su objetivo
sera lograr un mayor rendimiento en las audiencias y la ldgica colaborativa,
aproximando mas a audiencia y periodistas.

Desde la perspectiva evolucionaria, se considera a Internet como introductor

de cambios en el periodismo que continuara desarrollandose de un modo.

1.1.3. Los grupos juveniles catélicos y su participacion social

Union Europea — EU, plante6 que la participacion de los jovenesen la
sociedad es vital tanto para la propia sociedad en la que viven como para su propio
desarrollo personal. Desde la educacion no formal siempre se ha fomentado el
proceso de autonomiay socializacion de las personas, la participacion en la vida
social y en general a la lucha contra la exclusion. Y por ello pensamos que es un
derecho poder participar en procesos de educacion no formal especialmente durante
la época infantil y juvenil, para luego poder seguir haciendolo cuando eres adulto. A

través de varios proyectos europeos de trabajo en red se quiere poner en valor la
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educacién no formal como parte importante de la educacion de los jovenes e

integracion en la sociedad y como elemento de que fomenta la participacion.

En las entidades juveniles, y a través de este espacio de educacién no formal, los
jovenes que participan fomentan la autonomia, el liderazgo, la adaptacion vy
flexibilidad para llegar a acuerdos- negociacion-. Es decir, que estan consiguiendo
sin que fuese un objetivo clave, unas capacidades y competencias que ahora se
incluyen en la iniciativa juventud en movimiento dentro de la Estrategia Europea

2020 para los jovenes y la empleabilidad.

Moénica Elizabeth Fora, en su articulo “Adolescentes y catolicismo. Los
grupos juveniles en la ciudad de La Plata. Aproximacion al estudio de la identidad
religiosa” concluye que los adolescentes y los grupos juveniles, al visualizar la
socializacion religiosa que traen estos adolescentes desde su infancia nos
preguntamos ¢en qué medida actda para favorecer la conexion con un grupo juvenil?
Durante la adolescencia, sabemos, existe una marcada necesidad hacia la pertenencia
como un elemento dador de identidad, desde donde reconocerse como persona,
encontrar un ‘lugar en el mundo’ (rol social) y definir una existencia respecto de la
experiencia religiosa con que se cuenta. Segun ya expresamos, si bien de ahora en
mas no se aceptan como plenamente reales ciertas posturas asociadas con
concepciones religiosas aprendidas en la infancia, persiste -al menos en los casos
aqui considerados-una referencia a aquello que brinda cierta seguridad y estabilidad,
representado por la misma religiéon institucional en la que fueron formados (la

catélica) y que comienza a ser cuestionada.
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Observamos en quienes se acercan a los grupos juveniles plena consciencia
de hacerlo a agrupaciones relacionadas con el catolicismo y no con otros cultos (de
los cuales tienen un conocimiento vago y ecléctico proveniente del tratamiento
dispensado, al respecto, por los medios de comunicacion), por lo cual disponen de
antemano de una sefal directa que asocia el funcionamiento de dichos grupos, a nivel

parroquial, con la religion catdlica a la que ellos adscriben desde su nifiez

1.1.3. Marco situacional

En el marco de la campaia “Con mis hijos no te metas” se denuncia que el
campo de batalla de la ideologia de género no esta en los adultos sino en la mente de
los nifios y que por esta razon existe la pretension de “orientar” desde el colegio a los
nifos en su sexualidad. La igualdad no significa que las mujeres y los hombres sean
lo mismo, sino que los derechos, las responsabilidades y las oportunidades no
dependen del sexo con el que nacieron. La igualdad de género supone que se tengan
en cuenta los intereses, las necesidades y las prioridades tanto de las mujeres como
de los hombres; En el ambito del desarrollo, un objetivo de equidad de género a
menudo requiere incorporar medidas encaminadas a compensar las desventajas

historicas y sociales que arrastran las mujeres.

De acuerdo con ello, Javaloy manifiesta que “los movimientos deben
gestionar la comunicacidn tanto en el ambito interno, para mantener informados a sus
participantes y seguidores, como en el externo para llegar a un pablico mas amplio y

tratar de involucrar a los observadores, incidir en la toma de decisiones y presionar a
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sus oponentes. “Gracias a los medios, los movimientos y las ONGs consiguen que su
mensaje llegue a millones de personas e influya en la opinién publica” (Javaloy,

Espelt y Rodriguez: 2001).

Por su parte Tarrow, concluye que “los movimientos que desean llegar a un
publico més amplio tienen que recurrir a los medios de comunicacion para hacerlo y
estos no son neutrales en lo que se refiere a los simbolos que reciben y transmiten”
(Tarrow: 1997). Los medios de comunicacién son un recurso externo para los
movimientos sociales. “Del mismo modo que se apoyan en redes culturales
preexistentes, utilizan los recursos externos de los medios de comunicacion para
movilizar a sus seguidores”. No obstante, “los movimientos poseen escaso poder

cultural contra la capacidad inherente a los medios de dar forma a las percepciones”

1.2. Bases teoricos.

Medios de Comunicacion

Los medios de comunicacion son instrumentos utilizados en la sociedad
contemporanea para informar y comunicar mensajes en version textual, sonora,
visual o audiovisual. Algunas veces son utilizados para comunicar de forma masiva,
para muchos millones de personas, como es el caso de la television o los diarios
impresos o digitales, y otras, para transmitir informacion a pequefios grupos sociales,

como es el caso de los periodicos locales o institucionales.
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A comienzos del siglo XXI, los medios de comunicacion también constituyen
una gran red de plataformas tecnoldgicas que excede los limites nacionales.
Actualmente existen redes globales, nacionales, regionales y comunitarias,
constituidas por periddicos, revistas, emisoras radiales, canales de television y
paginas web. Cada una de estas plataformas define la materialidad de la informacion
que se transmite. Por ejemplo, los periddicos publican diariamente articulos,
columnas de opinion, infografias y fotografias; las emisoras de radio, en sus
programas, cubren de manera exhaustiva los acontecimientos que estan pasando en
cualquier lugar y a cualquier hora; los canales de television, con sus noticieros, sus
programas de discusion, sus telenovelas y sus partidos de fatbol, parecen traer la

realidad a la casa de los televidentes.

A pesar de que en estos tiempos nuestra relacion con los medios de
comunicacion sea un asunto cotidiano y casi natural, pues a diario vemos,
escuchamos, leemos y estamos en contacto con diversas plataformas informativas, es
importante tener en cuenta que no existe una definicion que englobe todo su
significado. De acuerdo al contexto de discusion, los medios de comunicacion

adquieren objetivos, beneficios y usos diferentes.

Movimiento Social

Un movimiento social,es un grupo no formal de individuos u
organizaciones que tiene como finalidad el cambio social. Durante el siglo XIX, el

concepto de movimiento social estaba ligado a un tipo de cambio social particular
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(revolucionario) y a un fin especifico (la instauracion de un régimen socialista o
comunista), asi como a una identidad en concreto (identidad de clase) y a un grupo
social en particular (la clase obrera). A lo largo del siglo XX, el término comenzé a
utilizarse para englobar movimientos que se sitlan en diferentes contextos, en esferas
tan distintas como la cultural, social, politica, econdmica o personal, y cuya
composicion incluye a clases, sectores o colectivos como obreros, campesinos,

mujeres, estudiantes, vecinos y grupos étnicos.

Movimiento Ciudadano

En referencia a este concepto no se encuentra, pero se puede realizar uno en
funcién a la envergadura de la investigacion, por lo que se entiende por movimiento
ciudadano, a la interaccion de individuos de una ciudad que se agrupa con la
finalidad de realizar una manifestacion con un objetivo concreto, donde dicho
cumulo de personas se unifican sin distincion de credo, género, o cualquier indole

diferencial.

Participacion ciudadana

La participacion ciudadana es un concepto relacionado con la democracia
participativa. Se trata la integracion de la poblacion en general, en los procesos de
toma de decisiones, la participacion colectiva o individual en politica, entendida esta

como algo de lo que todos formamos parte.
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Para que las estructuras que componen los estados, ciudades, municipios,
barrios, etc. funcionen correctamente, se debe hacer un andlisis de las necesidades de
la poblacién, o lo que es lo mismo, escuchar las demandas, puntos de vista,

preocupaciones y necesidades de las ciudadanas y los ciudadanos que los componen.

La participacion ciudadana impulsa la democracia real, y no debe ser
privilegio de unos pocos, es un derecho y un deber de todos los ciudadanos. La
creacion de canales de participacion ciudadana es generada por los propios
ciudadanos, quienes se organizan, “Participacion Ciudadana™ para hacer oir su voz y
modificar, cuanto menos su entorno inmediato. En nuestra opinién, lo mas
importante, a parte del resultado, que lo es también, es que personas pertenecientes a
una comunidad trabajen en conjunto, se conozcan, se creen redes sociales, se
establezca un dialogo, que puede dar lugar a muchas otras iniciativas, a parte, de para

las que se cred.

1.3. Definicion de términos basicos.

Medios audiovisuales

Los medios audiovisuales son los que pueden ser escuchados y vistos. Es
decir, los dispositivos que se basan en imagenes y sonidos para transmitir la

informacidn, como es el caso de la televisién y el cine.
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Medios radiofénicos

La radio es el Unico medio que hace parte de los medios que transmiten
informacién por medio de formatos sonoros. Su importancia radica en que es el
medio que consigue la informacion con mas facilidad y tiene un proceso de
produccién mucho mas sencillo que el de la television. Ademas de los pocos
requerimientos que implica su produccion, la radio no necesita de imagenes para
comunicar, ni de un gran equipo de trabajadores; los periodistas radiales sélo
necesitan estar en el lugar de los hechos, ademas de tener un micro6fono y una cabina

de sonido con la cual se logre hacer la emision de la informacién al aire.

Medios impresos

Las revistas, los periddicos, los magazines, los folletos y, en general, todas las
publicaciones impresas en papel que tengan como objetivo informar, hacen parte del
grupo de los medios impresos. En la actualidad, el pablico consumidor ha relegado el
papel de los medios impresos debido a varios factores: aparte de que para acceder a
ellos se necesita de una cantidad de dinero considerable, con la aparicion de los
medios de comunicacion audiovisuales, el interés por la lectura y por la informacion
presentada de manera escrita pasé a un segundo plano. Los consumidores de medios
de comunicacion han comenzado a acceder a varios de los contenidos publicados en
medios impresos a través de internet, lo que ha generado cambios fundamentales en

el acceso a la informacién. Los complejos sistemas de distribucion de los medios
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impresos, ademas, no han podido cubrir en su totalidad al publico lector en todas las

regiones.

Medios digitales

Desde finales de la década de 1980, las llamadas “nuevas tecnologias”
comenzaron un proceso de masificacion que definio el camino a seguir de los medios
de comunicacion. A partir de los medios digitales se construyeron nuevas
plataformas informativas, alojadas en Internet y constituidas por herramientas
audiovisuales, formatos de interaccion y contenidos de caracter virtual. Con el
desarrollo de nuevos modelos de computadores, desde la década de 1990, el publico
tuvo acceso a una forma novedosa de entender la transmision de la informacion; no
solo los jovenes o los amantes de la tecnologia podian tener un computador y
explorar en el infinito mundo de internet, ahora todos los individuos de la sociedad
podrian leer, complementar y hasta crear sus propios medios de comunicacion. En
ese sentido, actualmente, los medios digitales se encuentran en un proceso de

expansion hacia todos los sectores de la sociedad.

La Participacion Ciudadana

Es un concepto relacionado con la democracia participativa. Se trata la
integracion de la poblacion en general, en los procesos de toma de decisiones, la
participacion colectiva o individual en politica, entendida esta como algo de lo que

todos formamos parte.
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Movimiento Ciudadano “Con Mis Hijos No Te metas - CMHNTM”

Movimiento de ciudadanos que centra su atencion principalmente a “Que no
se adoctrine en los postulados de la ideologia de género a los nifios en los colegios”.
Esa es la reivindicacion que ha llevado a crear en Peru la campafia “Con mis hijos no
te metas” contra el adoctrinamiento en las aulas y en defensa del derecho de los

padres a elegir la educacidn que quieren para sus hijos.

Ideologia de Género

Escribia Ratzinger: “La ideologia de género es la ultima rebelién de la
creatura contra su condicion de creatura. Con el ateismo, el hombre moderno
pretendié negar la existencia de una instancia exterior que le dice algo sobre la
verdad de si mismo, sobre lo bueno y sobre lo malo. Con el materialismo, el hombre
moderno intentd negar sus propias exigencias y su propia libertad, que nacen de su
condicidn espiritual. Ahora, con la ideologia de género el hombre moderno pretende
librarse incluso de las exigencias de su propio cuerpo: se considera un ser autdbnomo
que se construye a si mismo; una pura voluntad que se autocrea y se convierte en un

dios para si mismo”.

Antes de tratar especificamente de esa ideologia, conviene recordar:

Algunos conceptos basicos sobre la identidad sexual:

Los especialistas distinguen tres aspectos, entrelazados entre si, que forman la

identidad sexual de la persona.
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Estos tres aspectos son: el sexo bioldgico, el sexo psicolégico y el sexo
socioldgico. Es decir, estos tres aspectos no son comportamientos estancos, porque
en el hombre y en la mujer existe una profunda unidad entre las dimensiones
corporales, psiquicas y espirituales: una gran interdependencia entre lo bioldgico y lo

cultural.

Equidad de Género

Se define como “la imparcialidad en el trato que reciben mujeres y hombres
de acuerdo con sus necesidades respectivas, ya sea con un trato igualitario o con uno
diferenciado pero que se considera equivalente en lo que se refiere a los derechos, los
beneficios, las obligaciones y las posibilidades. En el &mbito del desarrollo, un
objetivo de equidad de género a menudo requiere incorporar medidas encaminadas a

compensar las desventajas historicas y sociales que arrastran las mujeres.

1.4. Hipotesis

En alusion a las preguntas de investigacion planteadas, la tesis contemplara

las siguientes hipotesis:
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Hipotesis general

Con un adecuado uso de los medios de Comunicacion ENTONCES
tendremos un efecto significativo en la participacion de los grupos juveniles catélicos

en los colectivos sociales de la Ciudad de Huanuco.

Hipotesis especificas

e Con adecuadas estrategias comunicacionales se logra la participacion de los
grupos juveniles en los colectivos sociales.
e El adecuado uso de la comunicacion organizacional hizo efectivo el éxito de

la campafia CMHNTM 2017.

1.5. Variables

Variable independiente

Medios de Comunicacion

Variable dependiente

Participacién de grupos juveniles cat6licos en el Movimiento ciudadano

CMHNTM.
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1.6. Objetivos

Objetivo general

Evaluar los efectos de los medios de Comunicacion y el movimiento
ciudadano “CMHNT?” en la participacion de los grupos juveniles de las parroquias

catolicas de la ciudad de Huanuco 2017.

Objetivo especifico

e Describir el tipo de comunicacion ciudadana que se establece en los espacios
de Evaluar los efectos de los medios de Comunicacion y el movimiento
ciudadano “CMHNT” en la participacion de los grupos juveniles de las

parroquias catolicas de la ciudad de Huanuco 2017.

1.7. Poblacion y Muestra.

Poblacion

Constituida por los grupos juveniles de las 8 iglesias y/o parroquias de la
Ciudad de Huanuco que hace un total de 544 jovenes participantes. Cabe resaltar que
los grupos deben de estar conformados por jovenes de 18 pertenecientes a un grupo

juvenil de la iglesia y/o parroquia cat6lica de la ciudad de Huanuco.
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Seleccion de la Muestra.

Aleatorio, porque cualquier integrante de los grupos juveniles sera encuestado
para medir el impacto y su grado de participacion en el Movimiento social
“CMHNTM”. De acuerdo a la siguiente féormula:

z?pq N
EZ (N-1)+2Z2 pgq

La muestra sera de 114.

La muestra estard constituida por 114 jévenes pertenecientes a grupos
juveniles de las 8 iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huéanuco, los cuales

seran encuestadas aleatoriamente segun el anexo 04.
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CAPITULO 11

MARCO METODOLOGICO

2.1. Tipo de investigacion

Método transversal: Es el disefio de investigacion que recolecta datos de un

solo momento y en un tiempo Unico, porque se describira la variable independiente
(medios de comunicacion) y (mediera) la variable dependiente (participacion de los
grupos juveniles catélicos) y se compard con un testigo (absoluto). Sustentado en
Hernandez (2004: 188-189) quien indica que el experimento se refiere a un estudio
en el que se manipulan intencionalmente una o mas variables independientes
(supuestas causas...), para analizar las consecuencias que las variables..., dentro de

una situacion de control para el investigador.

2.2.  Disefo de la Investigacion

Transversales Correlacidnales: se encargan de describir relaciones entre dos o

mas variables en un momento determinado, para lo cual se tom6 como referencia el

37



mes de noviembre del 2017 basado en un andlisis comunicacional y en agosto del

2018 para medir cuales fueron los impactos de la participacion de los jovenes en el

movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te Metas.

2.3. Definicion operativa del instrumento de recoleccion de datos

Nuestro instrumento de acopio de datos fue mediante una encuesta aplicada

primero a los ciudadanos y segundo a los responsables de los medios de

comunicacion donde dichos cuestionarios respondieron a los objetivos de nuestra

investigacion. Para su aplicacién se tuvo en consideracién los siguientes estamentos

éticos:

Beneficencia. Con este principio se dio muestras de una garantia invariable,
durante el proceso de la investigacion, no dando lugar a riesgo en sus
resultados, ni sufrir variacion alguna.

Maleficencia. No se debi6 propender por agraviar ni dafiar la imagen de una
gestion institucional.

Respeto a la dignidad humana: La Constitucion Politica establecié como
principio el respeto a la dignidad de las personas humanas, bajo este principio
no se estd condicionando a las personas, a la adopcion de una determinada
conducta, a favor o en contra de las propuestas, se busca el establecimiento de
la libertad de posiciones.

Justicia. La justicia es uno de los valores que se estd tomando, como base

para el desarrollo del presente trabajo. Acudiendo en todo momento por el
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respeto a todo cuanto concierna a su privacidad y facultades de decidir en
funcion.

Autonomia. Se tuvo especial cuidado, en respetar la funcion asistencial del
personal de salud, se procedié cuidando de no inmiscuirse en asuntos de
competencia del ambito de estudio, ni se dejé que intervengan en las

decisiones antes, durante ni después en el proceso del estudio.

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Mediante el analisis de contenido, donde la ficha de investigacion o de
contenido contemplara: Fichas de transcripcion; Ficha de resumen: Fichas de

comentario.

En el Fichaje, cada ficha a emplearse como instrumento debe de contener la
informacion el autor, afio titulo, revista, pais, edicién, volumen y péginas.

La técnica estadistica Inferencial, se empleara para la prueba de hipdtesis

mediante la T Studen, ya que permite el analisis de datos de forma répida y

simplificada.

Técnicas de campo.

Se realizara a través de la ejecucidn de encuestas para la obtencion de datos
estadisticos que nos proporcionaran cifras exactas referentes a cada indicador en

estudio.
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Entrevistas a lideres de la organizacion Movimiento CMHNTM vy lideres

juveniles catolicos.

La Observacion nos permitird tener una vision clara de como se emplea la

responsabilidad social y poder evitar cualquier sesgo de tipo numeérico.

2.4.1. Procesamiento y presentacion de datos.

Para obtener la informacién de la presente investigacion se realizd las
coordinaciones con los responsables de cada grupo juvenil lideres del movimiento
CMHNTM de las 8 iglesias catolicas, del mismo modo, con el respectivo sacerdote
responsable de la iglesia; a fin de que nos autorizo la recoleccion de datos, en tal
efecto, se emitié la documentacion respectiva. Y se dio a conocer el cronograma de
actividades desde la recoleccion de datos hasta el procesamiento de la informacion.

Para la recoleccion de datos, se capacitd a un profesional de las Ciencias de la
Comunicacidn social, con la finalidad que garantice la obtencion de datos reales. En
el primer contacto con la muestra en estudio, siguiendo las directrices nacionales e
internacionales para la investigacion que involucra seres humanos (Declaracion de
Helsinki), se explico a los involucrados directos (lideres del movimiento
CMHNTM), los riesgos y beneficios del estudio, para mayor evidencia de ello se les
dio a conocer el consentimiento informado (Anexo 02), ambos son documentos
respaldados por el Comité Institucional de Etica de la Universidad donde realice los

estudios de la Licenciatura.
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Una vez explicados los procedimientos y obtenido el consentimiento informado,
se procedio a la toma de datos. La visualizacion de datos es de lejos una de las
técnicas de anélisis de datos mas demandada y apreciada a dia de hoy por lo féacil que
resulta a través de un gréfico o imagen detectar patrones en los datos. Es
especialmente Gtil cuando buscamos entender grandes volimenes de datos de forma
répida y simplificada.

Para el procesamiento de los datos se emple6 el programa de computacion SPSS
24.0, para la presentacion de los datos seran en tablas analizados estadisticamente.

Representados en figuras en forma de pasteles.
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CAPITULO 111

DISCUCION Y RESULTADOS

3.1. Presentacion de los datos en cuadros y graficos

Para un analisis exhaustivo del instrumento (encuesta), fueron en funcion a
cada pregunta, iniciando con los datos generales, seguidos por los datos medios de
comunicacion y posteriormente con el rol de los medios de comunicacion en la
participacion ciudadana, el cual se aplicd a los grupos juveniles de las iglesias y/o

parroquias de la Ciudad de Huanuco.

3.2. Encuesta a profundidad aplicado a los jovenes de los grupos de las

parroquias de la ciudad de Huanuco.

En la ejecucion de la encuesta dirigida a grupos juveniles de las iglesias y/o

parroquias de la Ciudad de Huanuco, se obtuvo los siguientes resultados.
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3.2.1. Datos generales

3.2.1.1. { Cuantos afios tienes?

CUADRO N° 01
EDAD DE LOS ENCUESTADOS

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
De 17 a 21 afos 50 44%
De 22 a 27 afos 48 42%
De 28 a 31 afios 9 8%
De 32 amas 7 6%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad
de Huanuco (Anexo 04)

La investigacion buscé saber sobre la efectividad de los medios de
comunicacion en generar la participacion social, en este caso de estudio referente a
los jovenes pertenecientes a un grupo de las parroquias y/o iglesias de la ciudad de
Huénuco, para lo cual se consider6 a jovenes mayores de edad (18 afios); Por lo que
de acuerdo al cuadro N° 01 “Edad de los encuestados”, la mayor proporcion de
encuestados pertenecen al intervalo de edad 17 a 21 afios con un 44% cabe recalcar
que en este grupo se tuvo que considerar a algunos encuestados de 17 afos debido a
que pertenecen a estos grupos por varios afios, seguidos por los otro intervalo de

jovenes entre las edades de 22 a 27 afios, el cual representa el 42%, otro intervalo de

edad de 28 a 31 afios cuenta con un porcentaje considerable del 8% y finalmente y no
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menos importante los encuestados que se encuentran en el intervalo de 32 a mas afios
con un 6%, ante esta pregunta no se puede descartar ningun intervalo de edad ya que
fueron encuestados aleatoriamente en cada uno de sus grupos de sus parroquias y/o
iglesias de la ciudad de Huénuco, asi mismo mostraron interés ante el tema

investigacion, tal como se muestra en la grafica N° 01.

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huénuco (Anexo 04)
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3.2.1.2. Desde que edad participas en el grupo de la iglesia y/o parroquia?

CUADRO N° 02
DESDE QUE EDAD PARTICIPAS EN EL GRUPO DE LA IGLESIA Y/O

PARROQUIA
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
De 5 a9 afios 36 32%
De 10 a 13 afios 30 26%
De 14 a 17 afios 43 38%
De 18 a mas 5 4%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad
de Huanuco (Anexo 04)

En la grafica N° 02 “Desde que edad participas en el grupo de la iglesia y/o
parroquia”, se pudo apreciar, que se tuvo en cuenta intervalos de edades de acuerdo
al cuadro N° 02, donde la mayoria de encuestados han comenzado a participar en sus
grupos juveniles desde las edades de 14 a 17 afios, donde relatan en la entrevista que
se iniciaron como preparacion para su Confirmacién (sacramento catélico) el cual
conforma el 38% del total de jévenes encuestados; El segundo grupo comprende a
jévenes que se iniciaron desde los 5 a 9 afios, esta iniciacion relatan los encuestados
que fue como parte de su preparacion para “la Primera Comunion” haciendo el 32%
de los jovenes encuestado, el otro grupo de jovenes de las edades de 10 a 13 afios el

cual conforma el 26% de encuestados, y por ultimo el grupo conformado por los
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ciudadanos de las edades de 18 a mas afios de edad no se encontrd a jovenes que
recién se hallan integrado a estos grupos conformando asi el 4% de los encuestados,

como se muestra en el grafico N° 02.

GRAFICO N2 02
DESDE QUE EDAD PARTICIPAS EN EL GRUPO JUVENIL -

PARROQUIA
40% 38%
35% 32%
30% 26%
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10% 2% @ Desde que edad participas 10 - 13
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0%
5-9ANOS 10-13ANOS 14-17ANOS 18A MAS

0 Desde que edad participas 14 - 17
DESDE QUE EDAD PARTICIPAS afios

M Desde que edad participas 18 a
mas

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huénuco (Anexo 04)

Tal como se pudo apreciar en el gréfico, los datos muestran que la mayoria de

los jovenes iniciaron a pertenecer a sus grupos de sus respectivas iglesias y/o
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parroquias desde la edad de 5 y otro importante grupo se incorporaron a la edad de

14 afios como parte de realizar uno de los sacramentos catolicos.

3.2.1.3. {Coémo se denomina tu grupo juvenil y tu iglesia y/o parroquia?

CUADRO N° 03
COMO SE DENOMINA TU GRUPO JUVENIL DE TU IGLESIA Y/O

PARROQUIA
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Comunidad Juvenil Milagro de Cristo 25 22%
Jovenes Caminado con Fe y Alegria —
20 18%
JOCAFA
Juventud Franciscana — JUFRA 35 30%
Cristo Joven Santa Maria de Fatima 25 22%
Jovenes Mercedarios 9 8%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Con el objeto de contar con la informacion més veridica de la poblacion y
conseguir la mayor cantidad de opiniones se tuvo presente el a los grupos juveniles
con mayor nimero de participantes en la aplicacion del instrumento, donde de los

ocho (8) grupos juveniles de la poblacion se escogieron a 5 de ellos, se tuvo la
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participacion equitativa de la poblacion en estudio donde participaron integrantes de

ambos sexos.

En el grafico N° 03 “Denominacion del Grupo Juvenil”, se pudo apreciar que la
mayor participacion de los encuestados pertenecen al grupo juvenil “Juventud
Franciscana — JUFRA” el cual estd conformado por el 30% de la poblacién
encuestada y mientras que los grupos juveniles “Comunidad Juvenil Milagro de
Cristo” y “Cristo Joven Santa Maria de Fatima” conforman el 22% de la poblacion
cada uno, por otra parte el cuarto grupo juvenil es “Jovenes Caminado con Fe y
Alegria — JOCAFA” con una representacion del 18 % de los encuestados y para
completar a estos 5 grupos se encuentra el grupo “Joévenes Mercedarios” conformado

por el 8% de la poblacién.
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Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

49



3.2.1.4. Grado de Instruccion

CUADRO N° 04
GRADO DE INSTRUCCION

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Primaria 0 0%
Secundaria 23 20%
Técnico 23 20%
Universitario 47 40%
Profesional 23 20%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

La mayoria de los jovenes encuestados tienen un nivel de instruccién
universitario con el 40%, es decir que tiene estudios universitarios, seguidos por
ciudadanos con nivel técnico 20% al igual que los jovenes que tienen educacién
secundaria 20% Yy el grupo de jovenes que son profesionales con el 20%
respectivamente. Esta pregunta nos refleja que es un indicador positivo ya que
nuestra poblacion muestral tiene estudios y por ende se encuentra mas ligado a los
medios de comunicacion y tiene el conocimiento de saber a qué movimiento
respaldar libremente, asi mismo nos dotan de respuestas de mayor confiabilidad para

nuestro tema de investigacion. Estos resultados se aprecian en la grafica N.° 04.
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Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huénuco (Anexo 04

3.2.2. Datos de los medios de comunicacion

En estas preguntas nos muestran el grado de conocimiento de los jovenes
pertenecientes a un grupo juvenil de las iglesias y/o parroquias referentes a tema de
investigacion “Efectividad de los Medios de Comunicacion en la participacion social
(Movimientos Ciudadano) “Con mis Hijos No Te Metas” en los grupos juveniles de
la iglesia catolica de la ciudad de Huanuco periodo 2017 y cual ha sido el medio de

comunicacion que emplea para la informacién con al tema de investigacion.
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3.2.2.1. {Conoce usted los medios de comunicacion?

CUADRO N° 05
CONOCIMIENTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Radio 2 2%
Television 2 2%
Diario y/o periodico 2 2%
Internet 5 4%
Todos los medios de comunicacion 103 90%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias catélica de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Para obtener datos a profundidad, se tuvo en cuenta como los jovenes de se
han informado sobre el movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas” y a
través de que medio y con qué frecuencia se informaron sobre este movimiento

ciudadano, logrando tener los siguientes resultados segun su medio de informacion:
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Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

En el grafico N.° 05, nos da los datos referentes a esta pregunta donde los
jévenes en un 90% menciona que se conocen cada uno de los medios de
comunicacion, esto a que la gran mayoria por ser jovenes y el constante interaccion
con cada medio, mientras que algunos de los jovenes encuestados mencionaron que
si conocen pero solo especificaron un medio de comunicacién como la radio, la
television y el diario se encuentran representados con el 2% cada uno
respectivamente y solo el 4% respondi6 que el internet es el medio de comunicacion

que conoce, si bien el 90% respondid que conoce todos los medio de comunicacion
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esto se debe de considerar como la masificacion y casi la homogenizacion de los

medios de comunicacion.

3.2.2.2. ¢(De los medios de comunicacion mencionados cual emplea

cotidianamente para informarse?

CUADRO N° 06
MEDIO DE COMUNICACION QUE EMPLEA PARA INFORMARSE

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Radio 27 24%
Television 47 40%
Diario y/o periddico 15 14%
Internet 25 22%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Ante esta interrogante a los jovenes encuestados se les menciono que deben
de marcar una sola alternativa para saber cudl es el medio mas empleado por ello

para su informacion.

Del total de encuestados mencionaron que el medio que mas emplean para
estar informado es la television, con el 40% , a pesar de estar en una época

tecnoldgica con esta pregunta se pudo saber que aun los jovenes emplean la
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television como medio de informacién, con lo cual se han mantenido expectativo
sobre las diversas manifestaciones y acontecimientos que se dan en el territorio y el
mundo, por otra parte los jovenes encuestados también manifestaron que la radio es
otro de los medios de comunicacion que emplean para estar informados del acontecer
y la actualidad del acontecer nacional e internacional con un porcentaje del 24% |,
mientras que el 22% de los encuestados mencionaron que el internet es el medio que
les permite estar informado de cada noticia y lo pueden manejar desde sus celulares
(smartphone) en el momento que ellos deseen, y finalmente el 14% de los jovenes
encuestados mencionaron que emplean los diarios (mas cominmente conocido como

periddico) para estar informado sobre la realidad nacional. s.

Tal como se aprecian en el grafico N° 06.
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GRAFICO N206
MEDIO DE COMUNICACION QUE EMPLEA PARA
INFORMARSE
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Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de

Huéanuco (Anexo 04)

Asi mismo esta informacién que se aprecia en el grafico N°06, deja una
interrogante debido a que como se manifesté que como se esta viviendo en una era
tecnoldgica de los artefactos Smart, esto nos hace reflexionar si estos televisores que
manifiestan esta poblacion encuestada son de una generacion normal de recepcién de
canales de sefial abierta y/o con cable tv; o se encuentran en base a los denominados

Smart TV.
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3.2.2.3. {Qué medios digitales utiliza para informarse?

CUADRO N° 07
MEDIO DIGITAL QUE UTILIZA PARA INFORMARSE

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Facebook 89 78%
Twitter 9 8%
WhatsApp 7 6%
Otro 9 8%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Los jovenes encuestados, respondieron ante la interrogante que medio digital
utiliza para informarse, el 78% de encuestados manifestaron que emplean el
Facebook como medio digital para estar mas informado, ya que a la par pueden estar
conectados con sus amigos y familiares, esto a consecuencia que como es una red
social lo pueden tener en cualquier plataforma digital como su Smartphone, Tablet,
pc o cualquier medio digital, el 8% de los jovenes manifestd que emplean su el
Twitter como medio digital, al igual que el 6% que emplea el WhatsApp el cual tiene
una tendencia a empoderarse del mercado comunicacional debido a su facil manejo
y por estar al contacto con los jévenes. Por otra parte, el 8% de la poblacion restante

menciond que emplea otro medio de comunicacion como radio online o tv online
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para estar informado pero que estos acceden mediante un usuario o el empleo de un

programador de area local que tienen que pagar mensualmente.

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)
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3.2.2.4. ;De los medios de comunicacion mencionados cual o cuales son

los mas usados por usted?

CUADRO N° 08
MEDIO DE COMUNICACION MAS USADO POR USTED

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Internet 46 40%
Radio 13 12%
Television 37 32%
Diario 5 4%
Red Social (Facebook- WhatsApp) 13 12%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

A la interrogante en mencién, los jovenes encuestados, dijeron en un 40% que
el medio de comunicacion mas usado es el internet ya que en la actualidad este
medio se pude acceder desde cualquier plataforma comunicacional (Television,
Tablet, y Smart pone - Celular), ya que los encuestados cuentan con estos artefactos
y gracias a la masificacion del internet acceden en cualquier momento, asi mismo
esta pregunta se solidifica ya que este movimiento social “Con Mis Hijos No Te
Metas”, su principal medio que empleo fue la red social Facebook el cual se accede

mediante el internet y es la Red Social que lidera el espacio cibernético.

Asi mismo se encuentra seguido por un medio de comunicacion mas

tradicional como la Television, a pesar de que esta siendo sustituida por los aparatos
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tecnoldgicos portétiles, este medio de comunicacion a logrado adecuarse al cambio
tecnoldgico y con ello poder mantenerse a la vanguardia es por ello que el 32% de
los jovenes encuestados mencionaron que es el segundo medio que usan para
mantenerse informado, la radio es uno de los medios que en la actualidad lo emplean
las personas mayores, mientras que los jovenes no acceden mucho a las radios
debido a que desde sus Smartphone pueden acceder a escuchar sus masicas
preferidas empleando diversas aplicaciones (App) , por lo que solo el 12% de los
jévenes encuestados mencionaron que escuchan la radio como medio que mas

emplea.

Por otro lado las redes sociales son uno de los medios que se encuentran en
un alza gracias a la masificacion y su popularidad, aclarando que se tuvo considera a
las mas populares en nuestra ciudad (Facebook t WhatsApp) con un 12% este medio
estd siendo usado por los jovenes encuestados, mientras que el 5% de los jovenes
encuestados mencionaron que de los medios més usados es el diario o periddico, tal

como se muestra en el grafico N° 08.
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Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)

3.2.3. Rol de los medios de comunicacion en la participacion ciudadana

En esta seccion del instrumento (encuesta) aplicado a los jovenes
pertenecientes a los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la ciudad
Huanuco, se emplearon preguntas abiertas y mixtas, referentes al rol que desempefian

los medios de comunicacion con el tema en estudio “participacion ciudadana en la
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marcha Con Mis Hijos No Te Metas” en las cuales se obtuvieron los siguientes

datos:

3.2.3.1. ¢ Crees que el rol de los medios de comunicacion ha ayudado en la
participacion ciudadana en la marcha Con Mis Hijos No Te
Metas?
CUADRO N° 09

ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION HA AYUDADO EN LA
PARTICIPACION CIUDADANA EN LA MARCHA “CON MIS HIJOS NO

TE METAS”
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 47 41%
NO 67 59%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Los jévenes encuestados proporcionaron los siguientes datos con referencia a
la pregunta el rol de los medios de comunicacién han ayudado con papel
informativo para propiciar la participacion ciudadana en la marcha “Con Mis Hijos
No Te Metas”, donde el 41% de los encuestados manifestaron que los medios de
comunicacion han tenido un rol importante en dar a conocer a esta marcha y que el
medio mas protagonico lo desempefio el internet y las redes sociales, mientras que

los medios tradicionales como la television, la radio y los diarios solo tuvieron un
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papel protagénicos aquellos que realmente son independientes, pues no todos los
medios de comunicacion han tenido un papel protagonico en ayudar en la difusion
sobre la participacion ciudadana en la marcha “Con Mis Hijos No Te Metas” ya que
muchos de estos medios poco o nada les interesa el futuro de la nacion y que sélo
ven la oportunidad para vender o lucrar con esta noticia, al cual los jovenes
encuestados los tildaron de prensa amarilla a estos medios como “El Comercio” y

todo el grupo de los medios que no difundieron.

GRAFICO N©° 09
ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN
AYUDAR EN LA PARTICIPACION CIUDADANA

* ROL DE LOS MEDIOS EN
INFORMAR SI

ROL DE LOS MEDIOS EN
INFORMAR NO

| NO
ROL DE LOS MEDIOS EN INFORMAR

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)
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3.2.3.2. Se siente informado de que tratd este movimiento ciudadano Con
Mis Hijos No Te Metas, ¢Usted se entero a través de que medio?
CUADRO N° 10

SE SIENTE INFORMADO DE QUE TRATO ESTE MOVIMIENTO
CIUDADANO “CON MIS HIJOS NO TE METAS”

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 87 76%
NO 27 24%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

En referencia con la pregunta si estaba informado de qué traté el movimiento
ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas”, los jovenes que pertenecen a los grupos
juveniles de las iglesias y/o parroquias de Huanuco, mencionaron que si se
encontraban informados y por ende saben de que tratd este movimiento,
mencionando que la campafia del movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te
Metas — CMHNTM?”, al cual respondieron que si el 76% de los jovenes encuestados.
Mientras que el 24% de los jovenes encuestados desconocian de que trataba este
movimiento ciudadano pero que, si apoyaban, ya que muchos jovenes de su grupo les
informaban de los lugares de concentracion para salir por las calles, tal como se

muestra en el grafico N° 10.
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GRAFICO N2 10
SE SIENTE INFORMADO DE QUE TRATO
ESTE MOVIMIENTO CIUDADANO “CON MIS
HIJOS NO TE METAS”

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)

Asi mismo en la pregunta planteada de existir preguntas afirmativas tenian
que contestar ¢A través de que medio se informd?; Donde los jovenes dijeron que

mediante el internet — Facebook el cual estdn més ligado para comunicarse.

3.2.3.3. Desde su opinion, cual ha sido el medio més influyente para que
usted participe en el movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te
Metas”

En esta pregunta al ser una pregunta abierta se tuvo diversas respuestas por

parte de los encuestados, de las cuales primaron las 4 respuestas mas repetitivas,

teniendo asi a la radio, la television, el diario/periédico y la internet como respuestas
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mas resaltantes y con mayor nimero de encuestas, tal como se aprecia en el siguiente

cuadro.

CUADRO N°11
MEDIO MAS INFLUYENTE PARA PARTICIPAR EN EL MOVIMIENTO
CIUDADANO “CON MIS HIJOS NO TE METAS”

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Radio 87 14%
Television 27 44%
Diarios / Periodico 10%
Internet 32%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Con las multiples respuestas que brindaron los jovenes encuestados se tiene
que el 44% de los encuestados mencionan como medio mas influyente a la television
ya que en ella los periodistas con trayectoria han dado sus diversos puntos de vista en
pro de este movimiento donde los encuestados dan como ejemplo la figura de Phillip
Butters como uno de los personajes mas influyentes en la Television y la radio
“Exitosa”, como también algunos canales de television como es el caso de los
noticieros de Panamericana Television, por otra parte el 14% manifiestan que la
radio ha sido uno de los medios mas influyentes para propiciar el movimiento y por
ende su participacion donde ya salen las emisoras del medio local y algunos
locutores se han pronunciado sobre este movimiento ciudadano en favor de la nifiez
del pais y de la regiéon. Otro medio con un buen porcentaje de aceptacion sigue

siendo el internet, pero algunos de ellos manifiestan que son un poco recelosos con lo
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que publican ya que no existe un rostro visible de una figura conocida como si lo ven

en la television.

Finalmente, el 10% de los encuestados respondieron a la pregunta que los
diarios y/o periodicos es el medio mas influyente en el movimiento ciudadano “Con
Mis Hijos No Te Metas”, asi mismo esto a que muchos de ellos en sus centros de
trabajos o estudios lo han leido en los diversos periddicos, pero de forma efimera lo

han dado a conocer, tal como se aprecia en el grafico N° 11.

GRAFICO N2 11
MEDIO MAS INFLUYENTE EN EL MOVIMIENTO
CIUDADANO "CON MIS HIJOS NO TE METAS"

Internet

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)

3.2.3.4. ;Sabe usted cual era el objetivo de este movimiento ciudadano

“Con Mis Hijos No Te Metas”

Ante la interrogante los jovenes en su respuestas dijeron que el objetivo es
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reivindicar que no se adoctrine a los nifios en los colegios a través de la introduccion
en las aulas de los postulados de la ideologia de género, propuesto por el gobierno
impulsado por ejes extranjeros, donde este movimiento ciudadano tiene el respaldo
de autoridades catolicas, evangélicas, alcaldes, jueces, fiscales y congresistas, donde
para veracidad de ellos esta informacion se encuentra en la pagina oficial de
Facebook “Con mis hijos no te metas PERU”.

CUADRO N°12
SABE USTED CUAL ES EL OBJETIVO DEL MOVIMIENTO CIUDADANO
“CON MIS HIJOS NO TE METAS”

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 89 78%
NO 25 22%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Por lo que el 78% de los encuestados dieron como respuesta que si conocen el
objetivo de este movimiento ciudadano, como se ha detallado lineas arriba, mientras
que sélo el 22% de estos encuestados no conoce cual es el objetivo de este

movimiento, como se puede apreciar en el grafico N° 12,
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GRAFICO N2 12
SABE CUAL ERA EL OBJETIVO DEL
MOVIMIENTO CIUDADANO "CON MIS HIJOS
NO TE METAS"

* SABE EL OBJETIVO Sl
SABE EL OBIETIVONO

SABE EL OBJETIVO

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias catélicas de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)
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3.2.3.5. ¢ Usted particip6 por iniciativa propia o por moda que los medios
de comunicacion informaban del movimiento ciudadano “Con

Mis Hijos No Te Metas”

Ante la interrogante mas de la mitad de los jovenes encuestados manifestaron
que participaron de forma consciente, es decir por iniciativa propia en el movimiento
ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas” ya que conocian cual era el objetivo de este
movimiento y también estaban informados por los medios de comunicacion, tal
como se aprecia en el cuadro N° 13.

CUADRO N° 13
USTED PARTICIPO POR INICIATIVA PROPIA O POR MODA QUE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION INFORMABAN DEL MOVIMIENTO
CIUDADANO “CON MIS HIJOS NO TE METAS”

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Iniciativa propia 66 58%
Moda 48 42%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Asi mismo, los jovenes encuestados manifestaron que esta decision fue por
iniciativa propia reflejandose en un 58% de los jévenes encuestados, mientras que el
42% de los jovenes encuestados participaron en este movimiento ciudadano por
“moda” ya que todos los medios de comunicacién comentaban de este movimiento

ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas” y mostraban las iméagenes de como
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poblaciones de otras ciudades salian a marchar manifestando su sentir y defendian su
posicion como ciudadanos, por lo que estos jovenes también se sumaron pero por

moda popular, estos datos se puede apreciar en el grafico N° 13.

GRAFICO N2 13
¢USTED PARTICIPO POR INICIATIVA PROPIA O POR
MODA QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
INFORMABAN?

* PARTICIPACION Iniciativa propia
PARTICIPACION Moda

Iniciativa propia

PARTICIPACION

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)

3.2.3.6. ¢ Qué se debe de mejorar en los medios de comunicacion para una
buena difusion del movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te

Metas”?

A pesar de ser una poblacion joven, y por estar inmersos a un mundo de la

informacidén a la mano, un porcentaje de ellos son conscientes con sus respuestas y
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otros aun méas como la de opinar de que los medios de comunicacién deben de
permanecer imparciales al brindar la informacion o mantenerse alejados de una
prensa mercantilista -consumista.

CUADRO N° 14

QUE SE DEBE DE MEJOSR EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION PARA
UNA BUENA INFORMACION DEL MOVIMIENTO CIUDADANO “CON

MIS HIJOS NO TE METAS”
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Informacion 16 14%
Imparcialidad 14 12%
Alejarse de la prensa amarilla 70 62%
No sabe 14 12%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huanuco (Anexo 04)

Referente a la interrogante el 14% de jovenes encuestados manifestaron los
medios de comunicacién deben de mejorar la informacion que se brinda referente a
movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas”, el 12% manifestd que los
medios de comunicacion deben de ser mas imparciales en sus programas e
informacidn, por otra parte la mayoria de los jovenes encuestados representados por
el 62% , respondieron que los medios de comunicacion deben de tener un perfil y no

entrar a ser parte de una prensa amarilla sensacionalista (alejarse de ella) ya que estos
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medios (prensa amarilla) solo busca su propio beneficio y lucro con sus espacios

televisivos y radiales.

Mientras que finalmente el otro 12% de jovenes encuestados respondié que
no sabia o desconocia que se debe mejorar en los medios de comunicacion. Estos

datos se pueden apreciar en el grafico N° 14,

GRAFICO N¢ 14
SE DEBE DE MEJORAR EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION PARA UNA BUENA INFORMACION DEL
MOVIMIENTO CIUDADANO "CMHNTM"

14% 12% 12%

Informacion Imparcialidad Alejarse de la prensa No sabe
amarilla

SE DEBE MEJORAR

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huénuco
(Anexo 04)
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3.2.3.7. ¢Conoces sobre otros temas que defendia el movimiento

ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas”?

Ante la interrogante planteada a los jovenes que integran los grupos juveniles
de las diversas iglesias y/o parroguias de Huanuco, respondieron una poco mas de la
mitad que si conocian otros temas que defiende el movimiento ciudadano “Con Mis
Hijos No Te Metas”, ya que se han informado a través de su pagina oficial del
internet, donde tienen diversos hashtag como: #ConMisHijosNoTeMetas;
#ProhibidoRendirse; #GéneroNuncaMas.

CUADRO N° 15

CONOCES SOBRE OTROS TEMAS QUE DEFIENDIA EL MOVIMIENTO
CIUDADANO “CON MIS HIJOS NO TE METAS”

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 64 56%
NO 50 44%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de
Huéanuco (Anexo 04)

Por lo que se obtuvo los siguientes resultados que el 56% si conoce sobre
otros temas que defiende este movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No Te Metas”
el cual es un movimiento que se encuentra en 6 paises donde 5 de ellos pertenecen a

Sudameérica y tienen vigencia ya que en estos se trata de implantar una ideologia de
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https://web.facebook.com/hashtag/prohibidorendirse?source=note
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género, asi mismo busca la erradicacién de muertes a causa de violencia, el maltrato

infantil entre otros.

Mientras que el 44% manifestd que desconocia de que otros temas mas
defiende este movimiento ciudadano, y solo tiene sabe sobre la defensa de la lucha
contra la ideologia de género, como se aprecia estos datos en el grafico N° 15 de esta

tesis.

GRAFICO N2 15
CONOCES OTRO TEMAS QUE DEFENDIA EL
MOVIMIENTO CIUDADANO "CON MIS
HIJOS NO TEMETAS"

* CONOCES OTROS TEMAS SI
CONOCES OTROS TEMAS NO

Sl NO

CONOCES OTROS TEMAS

Fuente: Encuesta aplicada los grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la Ciudad de Huanuco
(Anexo 04)
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CONCLUSIONES

1. La participacion de los grupos o colectivos juveniles se ven influenciados por los
medios de comunicacion, donde este movimiento ciudadano “Con Mis Hijos No
Te Metas”, ha tenido gran participacion, gracias a los diversos medios de
comunicacion que dieron a conocer su objetivo, donde se albergd a politicos,
sacerdotes de la iglesia catdlica, pastores evangélicos y junto a ellos la sociedad
civil en defensa de su objetivo: la no implantacion de la ideologia de género en la

educacion peruana.

2. Se comprob6 que los medios de comunicacion si tienen influencia en la
generacion de participacion en los movimientos ciudadanos y como estos influyen
en los diversos grupos juveniles de las iglesias y/o parroquias de la ciudad. Donde
las diversas figuras representativas de estos medios pueden influir consciente o

inconscientemente.

3. Los jovenes a pesar de estar en una era tecnoldgica donde el internet crece y se

empodera cada dia de los espacios de comunicacion, estos jovenes buscan la
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informacion en medios tradicionales como la Television, la Radio y los periddicos
para tener una informacion y opinion mas relevante, y no se dejan influir mucho

por lo que encuentran en las redes sociales e internet.

. Despejar toda informacion sensacionalista (prensa amarilla) de los medios de
comunicacion y poner al servicio de la ciudadania una correcta informacion en
cada esfera de los medios comunicacionales (prensa escrita, radio, television e
internet) con la finalidad de empoderar a los ciudadanos de los diferentes estratos

sociales y sean estos mismos propiciadores de su defensa.
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SUGERENCIAS

1. Promover la participacion ciudadana y principalmente de los jovenes en cada
espacio decisivo de su presente y futuro en el cual no se debe dejar de influenciar por

entes ajenos a su realidad.

2. Promocionar una informacion real a través de los medios de comunicacion de cada
adecuacion cultural que se quiere implantar a nuestro sistema educativo o sociedad y
buscar las mejores alternativas y estrategias para que la informacién llegue hasta los
ultimos confines de nuestra region y que nuestra ciudad, desterrando el

sensacionalismo.

3. Buscar estrategias comunicacionales que acorten la brecha entre el publico y los
medios de comunicacién, por ello es necesario incorporar espacios relevantes en
cada medio de comunicacion para que sean promotores de identidad y valoren el
respeto a la vida, para lograr la captacion oportuna de los miles de lectores, oyentes,

y televidentes en una era tecnoldgica.
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ANEXO 01

MATRIZ DE CONSISTENCIA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMNICACION SOCIAL

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

Nombre de los investigadores: Bach. Shelsi Cotrina E.; Bach. Fresia Trujillo A.; Bach. Oscar Reyes C

Titulo de la Investigacién: “EFECTIVIDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA PARTICIPACION SOCIAL (MOVIMIENTOS CIUDADANOS) “CON MIS HIJOS NO TE METAS” EN LOS GRUPOS
JUVENILES DE LA IGLESIA CATOLICA DE LA CIUDAD DE HUANUCO PERIODO 2017

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

INDICADORES

¢ Cudl es el efecto de los Medios de Comunicacion
y el Movimiento Ciudadano “CMHNTM” en la
participacion de los grupos juveniles de las

Parroquias Catélicas de la ciudad de Huanuco en

el periodo 2017?

Evaluar los efectos de los medios de
Comunicacién y el movimiento ciudadano
“CMHNT” en la participacion de los grupos
juveniles de las parroquias catélicas de la

ciudad de Huanuco 2017.

Con un adecuado uso de los medios de
Comunicacion ENTONCES tendremos un
efecto significativo en la participacién de los
grupos juveniles catélicas en los colectivos
sociales de la Ciudad de Huanuco.

Medios de Comunicacion

Participacion de los grupos juveniles de
las parroquias catdlicas.

Movimiento ciudadano

Estrategias empleadas Radio, Tv,

Prensa escrita — Boletines

Recursos Humanos (personal)

Recursos Financieros (presupuesto)

Problemas especificos

Objetivos especificos

Hipotesis especificas

Sub variables

Sub indicadores

l ¢ Cudl es el efecto de los medios de comunicaciéon
en la participacion de los grupos juveniles de las

parroquias catolicas?

Determinar el efecto de los medios de
Comunicaciéon en la participacion de los

grupos juveniles de las parroquias catélicas.

Con adecuadas estrategias

comunicacionales se logra la participaciéon de
los colectivos

los grupos juveniles en

sociales.

a). Espacios televisivos

b). Espacios radiales

c). Afiches publicitarios

a.1) Noticieros televisivos
a.2) publicad televisiva
b.1) Noticieros radiales.
b.2) Publicidad radial

c.1) Afiches publicitarios
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c.2) Pintas de fachadas

o ¢ Cudl es el efecto de la campafia CMHNTM

en la participacion de los grupos juveniles

Evaluar el efecto de la campafia
CMHNTM en la participacion de los

grupos juveniles de las parroquias

El adecuado uso de la comunicacién
organizacional hizo efectivo el éxito de

la campafia CMHNTM 2017.

N° de Estrategias (Publicidad)

Aceptacion poblacional

N° de propagandas televisiva,
radial, folleteria

N° participantes en  cada

manifestacion

Investigacion no experimental descriptivo
segln la temporalizacién:
El propésito de este método es describir variables y
analizar su incidencia e interrelacion en un
momento dado. Contexto donde la participacion
ciudadana toma relevancia en su participacion
influenciado por el rol de los medios de
comunicacién, Segin H. Sampieri. (2010)

2. Nivel de investigacion

Método transversal: Es el disefio de investigacion
que recolecta datos de un solo momento y en un
tiempo Unico, porque se describird la variable
independiente (rol de los medios de comunicacion)

Constituida por los grupos juveniles de las
iglesias catolicas ciudad de Huanuco.

Poblacion total: grupos juveniles de las 8

parroquias catolicas Huanuco, el cual
conforman 544 jévenes.
z°pg N

E2 (N-1)+Z% pgq
n=¢?
7 =(1.96)2
N =544
P=05

Transversales Correlacionales: se encargan
de describir relaciones entre dos o mas
variables en un momento determinado.

Técnicas estadisticas

Andlisis de contenido

de las parroquias catélicas? catdlicas. Participacion masiva de los grupos
juveniles de las parroquias
cat6licas.
TECNICAS DE INSTRUMENTOS DE
TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACION POBLACION, MUESTRA DISENO DE INVESTIGACION RECOLECCION DE RECOLECCION DE
INFORMACION INFORMACION
1. Tipo de investigacion Poblacién y Muestra Tipo de disefio Técnicas bibliograficas Instrumentos:

Ficha de investigacién o de contenido:
Fichas de transcripcion, ficha de
resumen, fichas de comentario.

Fichas de localizacion:
titulo, edicién, editorial,
publicacién y paginacion.

autor, afio,
lugar de
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y se mediera la variable dependiente (participacion
de los grupos juveniles de las parroquias catolicas)
y se comparara con un testigo (absoluto).
Sustentado en Hernandez (2004: 188-189) quien
indica que el experimento se refiere a un estudio en
el que se manipulan intencionalmente una o mas
variables independientes (supuestas causas -...)
para analizar las consecuencias que las
variables..., dentro de una situacién de control para
el investigador.

Q=05
E2=0.07

La muestra sera de 114,

n=114

Tipo de muestreo

Aleatorio, porque cualquier de los grupos
juveniles de las 8 parroquias catélicas sera
encuestado para medir el impacto del rol de
los Medios de Comunicaciéon en la
participacion de los grupos juveniles de las
iglesias catélicas en el Movimiento
ciudadano CMHNTM.

La visualizacion de los datos es de lejos una
de las técnicas de andlisis de datos mas
demandada y apreciada a dia de hoy por lo
facil que resulta a través de un gréafico o
imagen detectar patrones en los datos. Es
especialmente Gtil cuando buscamos entender
grandes volumenes de datos de forma rapida
y simplificada.

Para el procesamiento de los datos se utilizara
el programa de computacién SPSS 24.0., para
la presentaciéon de los datos seran en tablas
analizados estadisticamente. Representados
en figuras en forma de pasteles.

Fichaje

Técnicas de campo

La encuesta
Entrevista

La observacion

Instrumentos

El Cuestionario
Guia de Entrevista

Guia de observacion o diario de campo

* CMHNTM: “MOVIMIENTO CIUDADANO “Con Mis Hijos No Te Metas”
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ANEXO 02

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Los investigadores Bach. Shelsi Cotrina E.; Bach. Fresia Truijillo A.; Bach. Oscar

Reyes C.; de la Universidad Nacional “Hermilio Valdizan Medrano” — Escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacion Social, estan realizando un estudio Transversal cualitativo

titulado: “Efectividad de los Medios de Comunicacion en la participacion social
(Movimientos Ciudadanos) “Con mis Hijos No Te Metas” en los grupos juveniles de

YO

la iglesia catolicas de la ciudad de Huanuco periodo 2017~

DNI:

Nacionalidad Domicilio:

Siendo mayor de 18 afios en uso de mis facultades mentales y sin que medie coaccién ni
violencia alguna, en completo conocimiento de la naturaleza, duracion, propdsito
relacionado con el presente estudio, declaro mediante la presente:

1.

8.

9.

Haber sido informado de manera clara y sencilla por parte del investigador de todos
los aspectos relacionados al trabajo de Investigacién cualitativa titulada:

“Efectividad de los Medios de Comunicacion en la participacién social
(Movimientos Ciudadanos) “Con mis Hijos No Te Metas” en los grupos

juveniles de la iglesia Catolica de la ciudad de Huénuco periodo 2017”.
Tener conocimiento claro que el objetivo fundamental del estudio es determinar cual
es el rol de los medios de comunicacién en generar la participacion de los grupos
juveniles pertenecientes a la iglesia catolica con respecto al movimiento ciudadano
“CMHNTM” en la ciudad de Huanuco.

Haber sido informado que mi participacion en el trabajo de investigaciéon consiste
en: Contar sobre mi vivencia a través de una serie de preguntas elaboradas por las
investigadoras.

Que los datos obtenidos mediante la entrevista, asi como la informacién que
suministre el equipo serd Unicamente para determinar las acciones del rol de los
medios de comunicacion para el lograr la participacion de los grupos juveniles en el
movimiento ciudadano “CMHNTM”.

Que los investigadores me han garantizado confidencialidad relacionada tanto a mi
identidad como de cualquier informacion relativa a mi persona a la que tengan
acceso por concepto de mi participacion en el proyecto antes mencionado.

Que estoy de acuerdo que los resultados obtenidos en el presente estudio sean
usados para fines académicos.

Que mi participacién en dicho estudio no implica riesgo ni inconveniente alguna
para mi salud.

Cualquier pregunta que yo tenga en relacion al estudio, me serd respondido
oportunamente por el equipo de investigacion.

Bajo ningun concepto se me ha ofrecido ni pretendido recibir algin beneficio de tipo
econdmico producto de los hallazgos de dicha investigacion.

Que los resultados de la entrevista me seran entregados oportunamente junto a una
serie de recomendaciones.

DECLARACION DEL VOLUNTARIO:
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Luego de haber leido, comprendido y recibido las respuestas a mis preguntas con
respecto a este formato de consentimiento informado y por cuanto a mi participacién en
este estudio es totalmente voluntaria.

e Aceptar las condiciones estipuladas en el mismo y a la vez autorizar a los
investigadores de la Universidad Nacional “Hermilio Valdizan Medrano” — Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social, para la recoleccion de datos
mediante sus encuestas.

e Reservarme el derecho de revocar esta autorizacion, asi como mi participacion en
el proyecto en cualquier momento sin que ello conlleve algin tipo de consecuencia
negativa para mi persona.

Firma del voluntario:

Nombres:

DNI:

Lugar:

Fecha:

DECLARACION DE LAS INVESTIGADOR:

Después de haber explicado objetiva y detalladamente la naturaleza del estudio de
investigacién al voluntario. Certifico mediante la presente que, a nuestro leal saber, el
sujeto que firma este formulario de consentimiento comprende la naturaleza,
requerimientos, riesgos y beneficios de la participacibn en este estudio. Ningun
problema de indole médica, de idioma o de instruccion ha impedido al sujeto tener una
clara comprensién de su compromiso con este estudio.

Firma del Investigador:

Nombres:

DNI:

Lugar:

Fecha:

Huanuco, de 2018.
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ANEXO 03
COMPROMISO DE CONFIDENCIALIDAD

Y 0, e como responsable de la
presente investigacion, mantendré bajo reserva y no podré propagar, difundir o usar
en beneficio propio o de terceros la totalidad o parte de cualquier dato o informacion
considerada en esta investigacion.

Los datos que se obtengan a lo largo del presente estudio son totalmente
confidenciales, de modo que solo se empleardn para cumplir los objetivos antes
descritos. Con el fin de garantizar la fiabilidad de los datos recogidos en este
estudio, sera preciso que los responsables de la investigacién y, eventualmente, los
grupos juveniles catolicos en estudio tengan acceso a los instrumentos que se va
aplicar comprometiéndose a la mas estricta confidencialidad.

En concordancia con los principios de seguridad y confidencialidad, los datos
personales que se le requieren (caracteristicas generales) son los necesarios para
cubrir los objetivos del estudio. En ninguno de los informes del estudio aparecera su
nombre y su identidad no serd revelada a persona alguna salvo para cumplir los
fines del estudio.

Cualquier informacién de caracter personal que pueda ser identificable sera
conservada y procesada por medios informéticos en condiciones de seguridad, con
el objetivo de determinar los resultados del estudio.

El acceso a dicha informacion quedara restringido al personal designado al efecto o
a otro personal autorizado que estara obligado a mantener la confidencialidad de la
informacién. Los resultados del estudio podran ser comunicados a las autoridades
y, eventualmente, a la comunidad cientifica a través de congresos Yy/o
publicaciones.

De acuerdo con las normas éticas de investigacion, usted tiene derecho al acceso a
sus datos personales; asimismo, si esta justificado, tiene derecho a su rectificacion
y cancelacion.

Bach. SHELSI COTRINA E. Bach. FRESIA TRUJILLO A Bach. OSCAR REYES C
Responsable de la Responsable de la Responsable de la
investigacion investigacion investigacion
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Cédigo:

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN MEDRANO
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ANEXO 04

ENCUESTA A PROFUNDIDAD APLICADO A LOS JOVENES DE LOS GRUPOS DE LAS
PARROQUIAS DE LA CIUDAD DE HUANUCO

1. TITULO DE INVESTIGACION:
“Efectividad de los Medios de Comunicacion en la participacion social
(Movimientos Ciudadanos) “Con mis Hijos No Te Metas” en los grupos juveniles
de la iglesia Catolica de la ciudad de Hu&nuco periodo 2017”

Instrucciones: Estimado(a) Joven, a continuacion, le haremos algunas preguntas relacionado a rol de
los medios de comunicacion en la participacion de los jovenes en referencia al movimiento ciudadano
“Con Mis Hijos No Te Metas”, para el efecto sirvase contestar con la respuesta que crea conveniente
cuando le formulamos la pregunta. Si no nos comprende le volveremos a repetir la pregunta. No dude
en preguntarnos nuevamente. Le comunicamos que el cuestionario es anénimo y la informacion
obtenida serd manejada con estricta confidencialidad, por lo tanto, le agradeceremos se sirva contestar
con la veracidad del caso.

GRACIAS.

I. DATOS GENERALES:

1) ¢Cuéntos afos tienes?

2) ¢Desde qué edad participas en el grupo de la parroquia?

3) ¢CoOmo se denomina tu grupo juvenil y tu iglesia /parroquia?

4) ¢Qué grado de instruccion tienes?
a) Primaria
b) Secundaria
c) Técnico
d) Universitario
e) Profesional
f) Otro: ..o

e N R N
N N N N
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1. DATOS MEDIOS DE COMUNICACION:
1. Conoce usted los medios de comunicacion:

a) Radio ()
b) Television ()
c) Diarios y/o periodico ()
d) Internet ()

2. De los medios de comunicacion mencionados cual emplea cotidianamente para

informarse:

a) Radio ()
b) Television ()
c) Diarios y/o periddico ()
d) Internet ()

3. Que medios digitales utiliza para informarse:

a) Facebook ()
b) Twitter ()
c) WhatsApp ()
d) Otro:

4. De los medios de comunicacién mencionados cual o cuales son los més usados por usted:

I11.ROL DE LOS MEDIOS COMUNICACION EN LA PARTICIPACION CIUDADANA:

1. ¢Cree que el rol de los medios de comunicacion ha ayudado en la participacién
ciudadana en la marcha Con Mis Hijos No Te Metas?
i. Si
ii. No
Si su respuesta es afirmativa, ¢Por qué?:

2. Se siente informado de que trato este movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te
Metas, ¢ Usted se enterd a través de que medio?
a) Si
b) No
Si su respuesta es Afirmativa, ¢A través de que medio?

3. ¢Desde su opinién, cual ha sido el medio de comunicacién més influyente para que
usted participe en movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te Metas?
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. ¢Sabe usted cual era el objetivo de este movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te
Metas?

. ¢Usted particip6 por iniciativa propia o por moda que los medios de comunicacion
informaban?

. ¢Qué se debe de mejorar en los medios de comunicacién para una buena difusion del
movimiento ciudadano Con Mis Hijos No Te Metas?

¢ Conoces sobre otros temas que defendia el movimiento ciudadano Con Mis Hijos
No Te Metas? ¢ Por qué?
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"Afio de la lucha contra la Carrupeion y laimpunidad”

UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO VALDIZAN” HUANUCO
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
DECANATO

ACTA DE EXAMEN DE SUSTENTACION DE TESIS

En la ciudad universitaria de Cayhuayna, del viernes 29 de marzo de 2019, a horas 10.00 am,
reunidos en el aula 102 del Pabellon 01 (Sala de Grados) de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad
Nacional "Hermilio Valdizan"-Huanuco, los miembros del Jurado Calificador conformado por los siguientes docentes:

Mg. Fanny Lourdes ORBEGOSO FERNANDEZ PRESIDENTE
Mg. Victor Javier BERROSPI CASTILLO SECRETARIO
Mg. Frederik Luis Eloy JARA TORREJON YOCAL

Mg. Jean Paul BEROSPI NORIA ACCESITARIOQ

Nombrados mediante Resolucion N° 011-2019-UNHEVAL-FCS-D de fecha 22. ENERO,2019, para evaluar la
sustentacion de Tesis colectiva fitulada “EFECTIVIDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
PARTICIPACION SOCIAL (MOVIMIENTOS CIUDADANOS) CON MIS HIJOS NO TE METAS”EN LOS GRUPOS
JUVENILES DE LA IGLESIA CATOLICA DE LA CIUDAD DE HUANUCO PERIODO 2017, para optar el Titulo
Profesional de Licenciado (a) de (el) la (los) Bachiller en Ciencias de la Comunicacion Sogial obtuvo el siguiente
resultado: Fresia Maybe TRUJILLO ALMONACID, Oscar Arturo REYES CRISPIN y Shelsi Estrellita Celeste
COTRINA ESCOBAL Para proceder en lo siguiente:

Segun el Reglamento de Grados y Titulos. CAPITULO VI DEL ACTO PUBLICO, Art. 31° sefidla: La sustentacion
se efectuara en acto publico, el dia y lugar previamente sefialados en la correspondiente resolucion. En dicho acto
participara en forma obligatoria el Asesor de Tesis, con derecho a voz; el (los) sustentante (s) debera (n) exponer
oralmente el contenido de la referida tesis y absolver las preguntas que les formulen los miembros del Jurado. Las
Actas de sustentacion deberan ser llenadas y firmadas por los miembros del Jurado y entregadas por el Secretario
del Jurado a la Secretaria del Decanato, juntamente con los ejemplares de la Tesis. Y en el Art, 32°
Independientemente que la tesis fuera de elaboracion individual o colectiva, el Jurado evaluara y calificara a cada
tesista por separado. Para ser aprobado el sustentante debera tener nota aprobatoria minima de catorce (14) del
promedio de los miembros del Jurado. Los promedios de trece (13) hacia abajo se consideran DESAPROBADO con
el calificativo DEFICIENTE. De catorce hasta dieciséis, APROBADO, con el calificativo de BUENO. Las notas
promedio de diecisiete y dieciocho se califican MUY BUENO; y con el calificativo de EXCELENTE las notas
promedio de diecinueve y veinte.

Se dio inicio a las 10.00 am del dia 29 de marzo del dos mil diecinueve.

Se Concluyo dicho proceso y en base al Reglamento de Grados y Titulos, de (el) la (los) aspirante Bachiller en
Ciencias de la Comunicacion Social : FRESIA MAYBE TRUJILLO ALMONACID, OSCAR ARTURO REYES
CRISPIN y SHELSI ESTRELLITA CELESTE COTRINA ESCOBAL , obtuvo el siguiente resultado:

APROBADO CON EL CALIFICATIVO: /5 U é—/(/ 0 ( / é)

DESAPROBADO CON EL CALIFICATIVO:

Quedando el (la) (as) aspirantes de Bachiller en Ciencias de la Comunicacion Social: Fresia Maybe TRUJILLO

ALMONACID, Oscar Arturo REYF:S CRISPIN y Shelsi Estrellita Celeste COTRINA ESCOBAL , Obteniendo el
siguiente resultado,z[ h/IS2rs (/6

2230
Se dio por concluido el acto de sustentacion a horas: —5 am, en fe de lo cual firma

.~ PREBIDENTE / SEW.,

VobaL ()
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ANEXO 2

AUTORIZACION PARA PUBLICACION DE TESIS ELECTRCNICAS DE PREGRADO

1. IDENTIFICACION PERSONAL (especificar los datos de los autores de Ja tesis)
Apeilidos y Nombres: TYUPHO A,mmaucf Fresia qub?

o T3 6 21 o4 Correo electronico: [ff? G — 15 @ hc"{imal,. «m

Teléfonos: Casa Celular q3933 503¢ Oficina

Apellidos y Nombres: KW'“ C'”U5'p m / Oscar ‘4;&; -

DNI: 4S 215 g 4 4 Correo electrénico: Pm Chcifc Qj mm!. YY)

Teléfonos: Casa_06 2 28208 % eiuiar 479 1 908) oficina

Apellidos y Nombres: (otrina &(@bo«f ‘ Shels / ESR"‘VG-{L’})U CE’[‘%%Q
DNl F 240 5 o X Correo electronico: cdes ?L{_’, d’@ﬁ ma r_z’; @J W?OJ Nicie]

Teléfonos: Casa Celular ‘MC] Z‘?} ‘fgf Oficina

2. |IDENTIFICACICN DE LA TESIS

Pregrado

Facutad de:  (iewncias Soceale;

E. P. : 0'6'14@“0 &’— ,ga Gﬁmamm.uw’t (S:.‘.‘)(.if@-

Titulo Profesional obtenido:

Titulo de la tesis:

_E,[é,;z{'vmjac/ c/e ,Z@J‘ }’Wc*c‘f(bf Q/f-? s catton  ean /c-
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Tipo de acceso que autoriza(n) el (os) autor(es);

Marcar Categoria de Descripcion del
"X Acceso Acceso
) . Es publico y accesible al documento a texto completo
><‘ PUBLICO por cualquier tipo de usuario que consulta el repositorio:
Solo permite el acceso al registro del metadato con
RESTRINGIDO informacion basica, mas no al texto completo

Al elegir la opcién "Pulblico”, a través de la presente autorizo o autorizamos de manera gratuita al
Repositorio Institucional — UNHEVAL, a publicar la version electrénica de esta tesis en el Portal Web
repositorio.unheval.edu.pe, por un plazo indefinido, consintiendo que con dicha autorizacion
cualquier tercero podra acceder a dichas paginas de manera gratuila, pudiendo revisarla, imprimirta

o grabarla, siempre y cuando se respete la autoria y sea cilada correctamente.

En caso haya(n) marcado la opcion "Restringido”, por favor detallarlas razones por las que se ¢ligio

este tipo de acceso:

Asimismo, pedimos indicar el periodo de tiempo en que la tesis tendria e tipo de acceso restringido:
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Luego del periodo sefialado por usted(es), automaticamente la tesis pasara a ser de acceso

publico.

Fecha de firma;

Firma del autor y/o autores:

A/mc IQU(J gkaf A}mrf S\ht’.lbf -E;htdllz; I
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Feesia, “loy b ejes Cupprt Cotrina Egeobeel.
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