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RESUMEN

La identidad nacional, un tema que en nuestro pais parece haberse olvidado
hace mucho tiempo, hoy despierta el interés debido a un fenébmeno mundial
llamado futbol, este deporte el cual nos inspira a seguir alentando a un pais que
parecia haberse dormido, es maravilloso cuando una nacién se levanta en
union, sin discriminacion racial, cultural, religioso, etc. Para alentar todos por un
solo fin.

La presente investigacion responde a la siguiente pregunta: ¢ Existe relacion
entre la clasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia y la identidad
nacional en los ciudadanos del distrito de Huanuco periodo 20187?, el objetivo
principal fue determinar la relacion que existe entre la clasificacion de la
seleccion peruana al mundial de Rusia y la identidad nacional en los ciudadanos
del distrito de Huanuco periodo 2018, con respecto al marco tedrico se recurrié
a las principales fuentes de informacion como articulos cientificos, tesis
desarrolladas anteriormente las cuales sirvieron de sustento y fortalecimiento
del desarrollo de la presente investigacion. Se aplico el muestreo probabilistico,
estratificado, en el que consideramos a 379 ciudadanos entre las edades de 15
a 59 afios; la investigacion es de nivel descriptivo/correlacional, tipo basica,
disefio no experimental, muestra no probabilistica, el instrumento utilizado fue el
cuestionario. La hip6tesis general formulada fue: la clasificacién de la seleccion
peruana al mundial de Rusia se relaciona con la identidad nacional en los
ciudadanos del distrito de Huanuco periodo 2018, por lo que se llega a validar la
hipotesis segun los datos recopilados, demostrando que la clasificacion de la
seleccion peruana ha incidido sustancialmente en el comportamiento de los

ciudadanos huanuquefios desde la participacion en acontecimientos en la que



se integran mas como ciudadanos, de la misma manera en el sentimiento de
sentirse orgullosos de ser peruano a tal punto de demostrarlo de forma
extravagante, que en el presente proyecto se considera como nacionalismo
extremo. Llegando a la conclusién principal que la clasificacion de la seleccidon
peruana al mundial desarrollado en Rusia en el afio 2018 tiene relacién con la

identidad nacional de los ciudadanos del distrito de Huanuco en el periodo 2018.

Palabras claves: identidad nacional, clasificacion de la seleccion.



SUMMARY

The national identity, an issue that in our country seems to have long forgotten,
today awake due to a global phenomenon called football, this sport which
inspires us to continue encouraging a country that seemed to have fallen asleep,
is wonderful when a born is raised in union, without racial, cultural, religious
discrimination, etc. To encourage everyone for a single purpose.

This research answers the following question: What is the relationship between
the classification of the Peruvian selection to the World Cup of Russia and the
national identity in the citizens of the District of Hudnuco period 2018?, the main
objective was To determine the relationship between the classification of the
Peruvian selection to the World Cup of Russia and the national identity in the
citizens of the District of Huanuco period 2018. The General hypothesis was: the
classification of the Peruvian selection to the World Cup in Russia is positively
related to the national identity in the citizens of the District of Huanuco period
2018. With regard to the theoretical framework, the main sources of information
were used as scientific articles, theses previously developed which served as
sustenance and strengthening of the development of this research. The research
shows that the classification of the Peruvian selection has influenced
substantially in the behavior of the citizens Huanuquefios from the participation
in events in which they are integrated more like citizens, in the same way in the
Feeling proud to be Peruvian to such an extent to show it extravagantly, that in
the present project is considered as extreme nationalism. Reaching The main

conclusion that the classification of the Peruvian selection to the world developed



in Russia in the year 2018 has a positive relationship with the national identity of

the citizens of the district of Huanuco in the period 2018.

KEYWORDS: national identity, selection classification.



INDICE
CAPITULO |
1.1.Fundamentacion del problema..............coovvvviiiiiiiii e 12
1.2. Formulacion del problema..........ccccooiiiiiiiii e 17
1.3. Objetivos generales y eSPecifiCoS ........ccuuuiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 17
1.4. Justificacion € IMPOMANCIA ............uiiiiieeiiieieie e e e e e e e eeanns 18
1.5, VIabilidad.........cvveiiiiiiieeeee e 18
I G I 1 =Tl o] =P USPPRN 19
CAPITULO Tttt sttt 20
2.1. Revision de estudios realizados..............uuvuuuririiiiiieiiiiiiiiiiei. 20
P = T TS (=0 ] o= L 24
2.2.1. Clasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia 2018. ...... 24
2.3. Definicion de trmin0os DASICOS.........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiaees 43
A 11 010 | (= £ 45
2.5. Cuadro de operacionalizacion de variables, dimensiones e indicadores
..................................................................................................................... 46
CAPITULO .ttt 48
3.1. Nivel y tipo de iNVeStIgacCiON .............ccuvuiiiiii e 48
3.2. Disefio de INVESHIGACION ........coiieiiiiiieiee e 49
3.3. Determinacion del universo, poblacion y muestra...........ccccceeeeeeeeeennnnns 50
3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos............cccveeeeeeeeernnnnns 52
3.5. Procesamiento y presentacion de datos ...............cceeeeeieeeiieieiiiiiieeeeeee, 52
3.6. Procedimiento del trabajo de CampPoO ..........cceevvriiiiiiiiiiieeeeeeeeie e 53
(@ AN o I I I 54
o I =TS U = T [ 1S 54
4.2. Discusion de resultados .......coooeeeeeiiieeeee 72
CONCLUSIONES .....ooiiiiieeei ettt e e e e e e e e s aeee e s 78
RECOMENDACIONES. ... .o 80
BIBLIOGRAFIA ...ttt 82

ANEXOS e 86



INDICE DE TABLAS

Tabla 1: Sexo de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco, 2019.54
Tabla 2: Edad de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco, 2019.55
Tabla 3: Cree usted que los medios de comunicacion influyeron para que usted
fuera hincha de la SelecCion PEeruaNa ............ooccuvuiiiiiiie e 56
Tabla 4: Cree usted que la noticia mas importante en el periodo de clasificacion
de la seleccion al mundial de Rusia, fue el futbol .............cccccviiiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 57
Tabla 5: Usted considera que la clasificacion de la seleccion Peruana al
mundial de Rusia 2018 a unido todas las sangres (no hubo discriminacién por
razon de color, condicion econémica, cultura, religion, etc.)..........occvvvveeeennnn. 58
Tabla 6: Te has organizado para alentar a la seleccién peruana de futbol...... 59
Tabla 7: Con quiénes vieron los partidos de la seleccion peruana................... 60
Tabla 8: En donde vio los partidos de la seleccion peruana.............cc.oeeueveeee. 61
Tabla 9: Usted fue a alentar algun partido de la seleccién peruana al estadio 62
Tabla 10: Durante la clasificacion de la seleccion al mundial usted adquirié

algun artefacto como televisor, equipo de sonido, sefal de cable, etc. ........... 63



INDICE DE GRAFICOS

Tabla 1: Sexo de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco, 2019 54
Tabla 2: Edad de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco, 2019.55
Tabla 3: Cree usted que los medios de comunicacién influyeron para que usted
fuera hincha de la SelecCion PEeruaNa ............ooccuvuiiiiiiie e 56
Tabla 4: Cree usted que la noticia mas importante en el periodo de clasificacion
de la seleccion al mundial de Rusia, fue el fUtbol ..o, 57
Tabla 5: Usted considera que la clasificacion de la seleccion Peruana al
mundial de Rusia 2018 a unido todas las sangres (no hubo discriminacion por
razon de color, condicion econdmica, cultura, religion, etc.)..........cccvvveeeeenen. 58
Tabla 6: Te has organizado para alentar a la seleccion peruana de fatbol...... 59
Tabla 7: Con quiénes vieron los partidos de la seleccion peruana................... 60
Tabla 8: En donde vio los partidos de la seleccion peruana...............coeeeeeeee. 61
Tabla 9: Usted fue a alentar algun partido de la seleccién peruana al estadio 62
Tabla 10: Durante la clasificacion de la seleccion al mundial usted adquirié

algun artefacto como televisor, equipo de sonido, sefal de cable, etc. ........... 63



10

INTRODUCCION

Es grato poner en consideraciéon nuestro trabajo de investigacion titulado “La
clasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia y su relacion con la
identidad nacional de los ciudadanos del distrito de Huanuco — Periodo 2018,
el mismo que obedece a nuestra labor profesional, buscando los problemas
sociales como fuente de inspiracion, asi mismo como conocimiento publico para

otra futura investigacion social.

La importancia de la investigacion radica en el estudio para determinar la
relacion de la clasificacion de la seleccion peruana al mundial Rusia 2018 y como
influyé en la identidad nacional en el distrito de Huanuco ya que el fatbol en

particular es un sistema de interaccién social.

Estudiada con dimensiones relacionadas estrictamente a la identidad
nacional tales como: sentimiento de pertenencia y orgullo nacional por el pais,
expresiones innatas del deporte mundial.

En el primer capitulo, se describe el problema de investigacion; se menciona
la fundamentacion del problema, formulacion del problema, los objetivos del

estudio, justificacién e importancia, viabilidad y limitaciones.

En el segundo capitulo se presenta el marco teérico el que servira para
establecer los antecedentes, la definicion de términos basicos, determinacion de

hipétesis, operalizacion de variables de la investigacion.
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El tercer capitulo abarca los aspectos metodoldgicos, se consigna nivel y tipo
de investigacion, disefio de investigacion, poblacién, muestra, técnicas e

instrumentos.

En el cuarto capitulo se consigna los resultados y discusion: tablas y graficas,
basados en los resultados que obtuvieron de la aplicacion de instrumentos de la

investigacion, asi como la interpretacion realizada.
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CAPITULO I

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Fundamentacion del problema

Desde nuestra perspectiva el futbol es un fenGmeno social que en los ultimos
afios ha acaparado la atencion de muchas areas de estudio, en el campo social
podemos hacer relacion de influencia que tiene este deporte en la vida
econdmica, politica y social del ser humano, la influencia que este tiene gracias
a los medios de comunicacion masivos. Por otra parte para Maneiro (2017)
refiere que “varios trabajos se centran al futbol como generador de identidades
nacionales y vehiculo expresivo de valores y comportamientos tendientes
tanto a la integracion social como a comportamientos desviados (ej.
hooliganismo y violencia)’. En los aspectos de identificacion, el fatbol es un
vector de creacion de identidades colectivas e individuales. Hay aspectos
simbdlicos y culturales que intervienen; el deporte en conjunto y el fatbol en
particular es un sistema de interaccién social, mas alla de que puede ser
negativo en algunos momentos o positivo, segun el fendmeno y los lentes con
gue veamos. (Guerrero, 2016)

La Sociologia comienza a indagar en el surgimiento del deporte moderno y
las “conexiones mas amplias” que esta actividad establece mas alla del
desarrollo fisico, atendiendo principalmente al papel del deporte en los procesos
de integracién social y de produccion de sociabilidad a la vez que de formacién
de limites sociales. (Norbert & Dunning, 1996, p.10)

Segun Dunning (1996), los factores que contribuyen al aumento de la

importancia social del deporte durante el siglo pasado son tres: su fuerza “como
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una de las principales fuentes de emocion agradable”, su rol “como uno de los
principales medios de identificacion colectiva” y el hecho de haberse constituido
‘en una de las claves que dan sentido a las vidas de muchas personas”. (p. 226)

Este fenomeno social llamados futbol a calado en todo el mundo como
creadora de identidades, el Pert no ha sido ajeno a ello, a partir de la presente
investigacion queremos llegar a explicar como un evento deportivo se apodera
de los sentimientos y nos hace sentir orgullosos de pertenecer a esta nacion,
ese proceso no fue facil pues el 2017 no empez6 bien para Peru en el ambito
social, los desastres naturales golpearon fuerte a nuestro pais, la huelga de
maestros fue otra de las crisis que atravesaron durante unos meses, los
acontecimientos politicos como el caso de Odebrecht, los problemas cotidianos
como la inseguridad ciudadana también agobiaron a nuestra poblacién en ese
afio, pero entre estas inundaciones, protestas, acusaciones y angustia habian
algunas ocasiones en que la sociedad disfrutaba, la primera se dio en Marzo
cuando aun algunas partes del pais caminaba en agua, y tras un emotivo minuto
de silencio por todas las victimas del desastre Peru salio a la cancha a derrotar
a Uruguay, ese fue un punto de quiebre de una clasificacion histérica, sin
embargo si queriamos seguir sofiando con la clasificacion al mundial tendriamos
gue hacer lo que no habiamos hecho en toda nuestra historia ganar en Ecuador,
y lo hicimos, a Octubre llegamos con la ilusién al tope, el empate con Argentina
nos llevé un partido de vida o muerte frente a Colombia en Lima, luego de una
dramatica jornada de futbol en Sur América nos mantuvimos con vida, siempre
favorecidos con los otros resultados porque se dio la loégica con Brasil, la ilogica
en Paraguay y la mano de Ospina que felizmente toco el baldn, faltaba ciento

ochenta minutos de repechaje para el mundial, el impacto social en nuestro pais
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ya era impresionante, la alegria que experimentamos los peruanos con la
clasificacion de nuestra seleccién al Mundial Rusia 2018; siendo esta una
cohesion social de identidad que nos identifica con nuestro futbol en todo el
mundo.

Peru esta en el Mundial, y detras de él, estd el muy querido hincha de la
seleccion, el nifio, el joven, el adulto, el anciano, los de arriba y los de abajo, los
de la costa, la sierra y la selva, el blanco, negro, cholo y chino, es decir “todas
las sangres” nos une con emociones y pasiones el sentimiento de felicidad de
ser peruanos.

La identidad de toda la nacion peruana, un dia a dia que a muchos nos
sorprende, los valores patriotas que ya no se consideran con el respeto que se
deberia. La ciudadania, si observamos la encuesta de Ipsos Apoyo del 28 de
julio, titulada "Un pais orgulloso y optimista", encontraremos cosas interesantes
en las columnas que detallan los motivos de orgullo y de verglienza de ser
peruano. (El Comercio, 2012, p. A8)

Los factores de los que los peruanos se sienten orgullosos son
principalmente: de sus restos arqueolOgicos, su gastronomia, Sus recursos
naturales, su cultura, su arte, sus paisajes e historia (en ese orden), es decir,
fundamentalmente bienes, naturaleza y asuntos del pasado. En cambio, los
factores de los que se averglenzan, tienen que ver con las personas del
presente, responsables de la vergonzosa delincuencia, corrupcion, injusticia,
narcotrafico, discriminacion, pobreza y conflictos sociales.

Los Psicologos, Socidlogos y Antropélogos tienen aca un interesantisimo
material para hablar sobre la identidad de los peruanos y el sentimiento que

despierta en nosotros esta autoimagen tan escindida de lo que es "ser peruano”.
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Si los motivos de orgullo estan distantes de las personas y ademas en la
sociedad del presente encontramos muchisimos factores de frustracion,
mortificacion, verglienza, ¢ qué se puede esperar de la conducta de los peruanos
con relacion al préjimo y todos esos males que nos aguejan como sociedad?
¢ Qué valores son los que imperan en la realidad e impregnan nuestra manera
de ser peruanos? ¢ Como afecta eso al desarrollo humano, econémico y social,
la resolucidon de los conflictos sociales y las confrontaciones entre sectores
polarizados de la sociedad peruana?, ciudadanos de Huanuco que solo culpan
al gobierno y no hacen la autoevaluacion y el porqué de la falta de respeto por
nuestros simbolos patrios, porque la brecha de unién social con nuestros
ciudadanos de Huanuco y porque no nos sentimos orgullosos de ser pata
amarilla y luchar por construir nuestra identidad.

Simbolos patrios, las cuales fueron creados para diferenciar y representar a
una nacién, con mucha historia, dirigentes de los comités civicos patrioticos de
la regidén cuestionaron que la ciudadania no participa activamente en las
ceremonias civico patriéticas los dias domingos organizados por las autoridades
correspondientes y aun peor ni siquiera las autoridades huanuquefias estan
presentes en su totalidad y no respeta los simbolos nacionales como la bandera.

Es poca la poblacién que rinde honores al simbolo patrio los domingos, solo
acuden los escolares y eso porque los obligan sus profesores, en cambio en las
fiestas si acuden miles de personas porque hay licor y baile, nuestra plaza de
armas de la ciudad de Huanuco vacia en los izamientos del pabellon nacional
pero es bastante contradictorio porque, al planificarse una fiesta con artistas y
licores nuestra plaza la cual esta como simbolo de patrimonio llena de

participantes, es muy lamentable que los ciudadanos de Huanuco no valoren su
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identidad, podemos observar trabajadores en izamientos, solo algunos de los
tantos trabajadores de la municipalidad de Huanuco, raras veces acuden una
cierta cantidad, ciudadanos que pasan cerca ignoran ese acontecimiento
patridtico como si fuera cualquier actividad.

"El lavado de la bandera”, lo realizan como si se tratara de cualquier trapo.
"Esa es una falta de respeto, se toma este simbolo para cualquier tipo de
manifestacion, cuando lo que la bandera representa es solo la peruanidad y el
patriotismo" y que podemos decir de nuestros representantes en los altos cargos
publicos, personajes que son una vergiienza, que ya ni las letras del himno
nacional saben.

La unién social, Huanuco es un distrito que hoy en dia se ve afectada y
separada por conflictos e interés de partidos politicos, legisladores que buscan
el bien de los ricos y el perjuicio de los pobres, de que unién social podemos
hablar si se estd excluyendo a los que representa en gran parte al estado,
autoridades corruptas que caen uno a uno por una justicia que parece tomar el
camino correcto y pretende cambiar nuestros lideres y autoridades y por ende
construir una sociedad mejor.

Huanuco conocida en el mundo entero como la ciudad del mejor clima, pero
gue sucede con el patriotismo, con la unién social, con el respeto colectivo, con
nuestra identidad, esa es una pregunta que también deberiamos de hacernos

como ciudadanos de esta maravillosa ciudad con el mejor clima del mundo.
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1.2. Formulacion del problema

1.2.1. Problema general.
¢ Existe relacion entre la clasificacion de la seleccion peruana al mundial

de Rusiay la identidad nacional de los ciudadanos del distrito de Huanuco

periodo 20187

1.2.2. Problemas especificos.

e ¢;De qué manera se relaciona la clasificacion de la seleccion peruana
al mundial de Rusia con el sentimiento de pertenencia de los
ciudadanos del distrito de Huanuco periodo 2018?

e ¢(Cual es la relacion entre la clasificacion de la seleccién peruana al
mundial de Rusia y el orgullo nacional de los ciudadanos del distrito de

Huénuco periodo 2018?

1.3. Objetivos generales y especificos

1.3.1. Objetivo general.
Determinar la relacion que existe entre la clasificacion de la seleccion
peruana al mundial de Rusia y la identidad nacional de los ciudadanos del

distrito de Huanuco periodo 2018.

1.3.2. Objetivos especificos.

e Conocer la relacion de la clasificacion de la seleccion peruana al

mundial de Rusia con el sentimiento de pertenencia de los ciudadanos



18

del distrito de Huanuco periodo 2018.
Describir cual es la relacion entre la clasificacion de la seleccion
peruana al mundial de Rusia y el orgullo nacional de los ciudadanos

del distrito de Huanuco periodo 2018.

1.4. Justificacion e importancia

Esta investigacion es importante porque nos permitidé conocer la
relacion de la clasificacion de la seleccion peruana al mundial Rusia
2018 en la identidad nacional.

El fatbol es mas que algo simplemente trivial y que merece ser
considerado junto a la familia, la religién, los medios y la educacién
como una institucién social significativa por su impacto en las esferas
econdmicas, politicas, ambientales y sociales la cual merece ser
considerado como tema de interés para estudios de investigacion.
Estudiar la formacion de la aficion al fatbol para conocer los sobrepesos
de los factores que configuran la identidad de los seguidores de nuestra
seleccion a escala nacional, nos beneficiara para poder entender el
comportamiento, sentimiento del aficionado a este deporte rey, que
acapara la atencién de chicos y grande sin distincion de clase sociales

y econémicas.

1.5. Viabilidad

Conjunto de factores o aspectos que permiten desarrollar o realizar el

trabajo sobre el proyecto de investigacion, son los siguientes:

Bibliografia: Se conté con libros especializados y actualizados fisico

y virtual, necesarios para la ejecucion del trabajo de investigacion.
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e Recursos materiales: Se dispuso de los materiales necesarios para
la elaboracion del proyecto de investigacion.

e Antecedentes: Se contd con tesis elaboradas anteriormente
referentes al tema materia de estudio.

e Presupuesto: Se contod con los recursos econdmicos necesarios para
la elaboracion del proyecto de investigacion.

e Disponibilidad del tiempo: Se conté con el tiempo necesario para

desarrollar el trabajo de investigacion.

1.6. Limitaciones
Conjunto de factores que dificultan o imposibilitan la ejecucion del trabajo
de investigacion, se presenta a continuacion:
e Primera experiencia en realizar investigacion: Pero se contd con la
asesoria de un asesor experto.
e Manejo metodolégico: Poco conocimiento del manejo metodoldgico,
pero se contd con la guia del asesor para absolver cualquier duda.
e No existen muchos trabajos de este género a nivel regional y

nacional, es un tema nuevo para la sociedad Huanuquefa.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. Revision de estudios realizados

2.1.1. Revision de estudios realizados a nivel internacional.

Chester (2008) en su tesis: fatbol e identidad nacional en Centroameérica, un
analisis comparativo de los casos de Guatemala, el Salvador y Costa Rica.
Universidad de Costa Rica. Tesis para optar el titulo de licenciado en ciencias
sociales. El investigador llego a la siguiente conclusion:

e Para el caso de Costa Rica la dominacion ideologica del tiempo
libre hizo que el futbol fuera utilizado para morigerar las costumbres de
los sectores dominados y transmitir el nacionalismo oficial,
principalmente en el valle Central, region mas controlada a un nivel
social, politico, econémico, educativo y cultural. Empero, el
apropiamiento comunitario, su filiacién en la formacién de la conciencia
de clase obrera, la promocion de los medios de comunicacion y la
hegemonia deportiva a un nivel centroamericano, hicieron que el
balompié fuera interiorizado mas fuertemente y que el estado le
comenzara a dar mas atencion en los ultimos afios del periodo de

estudio.

Del Real (2004) en su tesis: clubes de flatbol profesional masivos, los
nuevos referentes de identidad cultural. Universidad Santiago de Chile. Tesis
para optar el titulo profesional de licenciado en sociologia. El investigador

llego a la siguiente conclusion:
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Para evaluar el potencial de los clubes de fatbol profesional para
constituirse como referentes de identidad, antes de compararlos con
la Identidad Nacional en este sentido, es la capacidad de éstos para
constituirse 109 como grupos. Para analizarlo se retoma el tema del
establecimiento de fronteras como mecanismo de identidad, segun
el cual la delimitacidon es una reaccion para protegernos y también
para saber quiénes somos, la cual hoy en dia, dada la pérdida de
sentido y funcionalidad del espacio, deriva en la pérdida de sentido
cultural del espacio, ante lo cual se reaccionaria estableciendo
nuevas fronteras en torno a grupos donde se rescatan los lazos
primitivos de identidad. Estos conglomerados necesitan antes que
todo instaurar su caracter colectivo a través de simbolos, banderas
0 insignias que les otorguen caracteristicas de distincion y de
demarcaciéon territorial, y en el caso de nuestros clubes
efectivamente tienen una identidad clara y formada, en base a
simbolos compartidos ampliamente difundidos y asimilados.

Si se compara este caracter de los clubes de fatbol con la idea de
Nacion como referente de identidad, evaluando también su
capacidad para generar la idea de grupo, en torno a la Nacion se
nota que el sentimiento de pertenencia y sentido de grupo son
elementos bastante difundidos y mas intensos que para el futbol, y
otro aspecto como el reconocimiento de un lenguaje o forma de
expresion propia indica que hay algun elemento de cierre a lo
externo. Sin embargo, la idea de diferenciacion nuevamente es

débil, pero sélo en el ambito del rechazo hacia los que estan “fuera”
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del grupo, ya gque en este caso si se reconoce a los extranjeros
como miembros de otros grupos, rescatando el concepto de
nacionalidades distintas. De todos modos, la Nacion es el referente
declarado de representatividad mas masivo, aunque no se puede
desconocer la emergencia de referentes cada vez més locales como
la ciudad, el barrio, los amigos e incluso la familia. Con todo esto se
puede decir que la Identidad Nacional también se aprecia como una
identidad basicamente discursiva, aunque mas sélida, permanente
y requerida que la identidad que generan los clubes de futbol como
grupos, e incluso deseada y expresada de manera mas consiente

que la identidad “clubistica”.

2.1.2. Revisiéon de estudios a nivel nacional.

Miranda (2016) en su tesis: Futbol globalizado: identidades, practicas

culturales y nuevas formas de asociacion. Andlisis de los casos de la pefia

blaugrana de lima y los hinchas del Real Madrid en Lima durante las temporadas

2014 — 2015 y 2015- 2016. Universidad Pontificia Catolica del Pera. Tesis para

optar el titulo de licenciado en comunicacion. La investigadora llego a la

siguiente conclusion:

Respecto a las préacticas culturales, pueden distinguirse tres grupos de
practicas que se identificaron de manera efectiva. La primera es el
grupo de practicas que provienen como herencia de lo que sucede en
los estadios de fatbol: la ambientacion del lugar con banderas del club;
la distribucion del espacio con la pantalla como centro de atencion

como si fuera el campo de juego, la ubicacion de los directivos, los
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asientos de los demas hinchas; la entonacion de céanticos del club
transnacional del cual uno es hincha. La segunda es el grupo de
practicas globales que el club busca promover entre sus pefas para
gue funcionen como reales embajadas del mismo. Alli encontramos la
puesta en practica de valores, la reunion para ver partidos practicar
deporte, y la promocién de la integracién mediante la celebracion de
aniversarios, actividades de ayuda humanitaria, entre otros. Y el tercer
grupo es aquel donde se producen practicas propiamente globales; es
decir, de alcance global pero enraizadas en cada contexto local como
el uso de camisetas con nombres personalizados o con el nombre de
idolos peruanos, el consumo de bebidas y comidas peruanas, y la
coleccion de objetos con motivaciones muy personales de cada uno

de los miembros.

Ochoa (2017) en su tesis: Comunidad, sentido de comunidad y participacion

comunitaria en miembros de una barra de f(tbol de Lima Metropolitano.

Pontificia universidad Catdlica del Peru. Tesis para optar el titulo de licenciada

en psicologia. La tesista llego a la siguiente conclusion:

Se llega a concluir que la barra posee elementos que lo
fundamentarian como comunidad en construccion, resaltando la
identificacion de los miembros de la barra con el grupo, dando cuenta
del desarrollo de una cultura compartida y una afinidad entre estos.
Asimismo, se constata la posibilidad de generar un impacto en el grupo
a través de la dindmica participativa que se esta generando dentro de

este. Mas aun, la historia del barrista con respecto a sus inicios dentro
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del grupo es un factor relevante que marca, también, la identificacion
de este con el mismo. Por otro lado, el espacio publico y la sociedad
no pueden ser desvinculadas de la barra; puesto que, son aspectos
gue moldean su identidad. En primer lugar, el espacio publico es en
donde se genera la dinamica de los barristas, siendo este espacio
donde suelen interactuar entre si y coordinar eventos propios del grupo
y/lo en pro del barrista; conllevando a fortalecer su sentido de
pertenencia. En segundo lugar, la sociedad cobra valor debido a las
creencias que poseen en torno a los barristas quienes las adhieren a
Su auto concepto, logrando diferenciarse de aquellos que no son parte
de una barra de futbol. Esto, a su vez, implica que se puedan identificar
las areas de mejora en torno a la barra; y, lograr un cambio social
desde el endo grupo a partir de estrategias y/o acciones los cuales se
encuentran alineados a los objetivos intergrupales que posee el

colectivo.

2.2. Bases tedricas

2.2.1. Clasificacion de la seleccidon peruana al mundial de Rusia 2018.

Etimologia de clasificacion.

Al respecto Definiciona (s.f.) considera a la clasificacion como “Verbo activo
transitivo. Se trata de catalogar, archivar, inventariar, enumerar, organizar,
encasillar, calificar, organizar y ordenar dependiendo la clase, caracter o del

género asignado” (p. 1).


https://definiciona.com/archivar/
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Etimologia de mundial.
Para Definiciona (s.f.) “Esta palabra etimologicamente viene del latin
‘mundus” mundo y del sufijo “al” que indica relativo, concerniente o

perteneciente, también del latin tardio “mundialis™ (p. 2).

Movimiento social.
Medios de comunicacion.

El fatbol se difunde por los medios de comunicacion. La informacion deportiva,
en ocasiones tiene mayor relevancia mediatica que la politica. En Espafia el diario
mas leido es el Marca, esto refleja el mayor interés de la sociedad espafiola por el
fatbol que por otras noticias. El consumo masivo de informacion deportiva provoca
una clara desinformacion en otros aspectos. ¢Quién tiene la culpa de todo esto?
Los duefios de los medios y la gente. Pues si se educara en valores diferentes a la
importancia del partido del domingo, habria una opiniéon publica informada y
cualificada ante la situacion socio-politica y econdmica tanto nacional como
internacionalmente. Por tanto, en el fltbol se cumple la teoria de la agenda setting,
los medios son tan poderosos que fijan los temas a debatir. Ademas, las opiniones
contrarias a esto al ser minoria son silenciadas por la masa, por ello también se
puede hablar de espiral del silencio en torno al fatbol. La gente deberia tener
conciencia de la situacion, preocuparse por saber la verdad y tratar de informarse,

decidir los temas que le interesan por si misma y dejar de ser masa. (Alvarez, s.f.,
p.4)

Segun el autor los medios de comunicacién cumplen un papel importante
para mantener informado a la poblacién, pero tambien muchas veces estos
medios de comunicacion solo quieren hacernos ver lo que ellos difunden, como
es el futbol ya que la mayoria de los cuidadanos no reclaman y no les interesa

saber la realidad de su Pais.
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Organizacion de barras.
Para Ocampo (2007)

La identidad de los barristas en general funciona como sentimiento de
pertenencia que se renueva durante el espacio ritual del partido. Este sentimiento
funciona en dos sentidos: uno hacia la ciudad o regién y otro hacia el propio grupo
en tanto se es miembro de él. Se fortalece y se renueva gracias a unas practicas
sociales que se inscriben en un espacio ritual, pero también al reconocimiento
individual y colectivo de inclusiéon al grupo y de exclusion a otros grupos. Este
reconocimiento también proviene de la sociedad y del Estado, por ello, ciertos
cbdigos de comunicacién barrista son reconocidos socialmente. Como resultado de
la interaccion con los integrantes de las barras, la investigacién concluye que los
jévenes buscan a través de estos grupos la inclusion que la sociedad en general les
niega. En ellas son ‘alguien’, tienen una identidad y un sentimiento de fidelidad
extremo, en este caso por un equipo de futbol. “Podemos afirmar que las practicas
barristas como su organizacién, acciones y simbolos, permiten pensar el futbol como
un espacio propicio para la toma de conciencia de los jovenes barristas acerca de

su existencia social como grupo contestatario”, concluye la investigacion. (s.p.)

Segun el autor la organizacién de barras se considera a un conjunto de
personas que tienen simpatia por un equipo y estos a su vez tienen un
sentimiento de pertenencia porque se sienten parte de algo y les genera

satisfaccion apoyar al grupo al cual pertenecen.

Inclusién e igualdad.
Alvarez (s.f.) afirma que:

El futbol es para algunos un juego y para otros una forma de vida. Hay quien lo
usa como negocio o lo sigue como ideologia. Llega a considerarse una pasion e
incluso representa una religiéon. Forma parte del mundo actual, de la sociedad de
masas que todo lo envuelve. Esta presente en cualquier parte del mundo y tras él
hay intereses ocultos. Unos pocos lo utilizan como instrumento de poder. (p.1)

El sistema deportivo ha sufrido en los ultimos afios cambios drasticos que le han

llevado dejar de ser un sistema homogéneo y relativamente cerrado. Se ha
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convertido en un sistema mas abierto, pluralista y heterogéneo, en el que hay que
considerar los siguientes aspectos: a) El deporte en la sociedad moderna se
caracteriza hoy dia por un proceso de diferenciacion interna, que sigue en su
realizacién una determinada logica. La integracion masiva de nuevos segmentos de
poblacién como mujeres, mayores etc. refleja una democratizacion en el acceso a la
practica deportiva Esto tiene que tener, I6gicamente, un efecto en la configuracién
social del sistema deportivo, pero los requerimientos de organizacion y formacion del
deporte de élite tienen que ser completamente diferentes a los de la practica
deportivo-recreativa de los mayores. Asi el sistema deportivo se enfrenta a una
presion interna de cambio para administrar mejor sus recursos disponibles y asi
poder corresponder mejor a los intereses especificos de su clientela. Este hecho
tiene que llevar a la mencionada diferenciacion interna. b) Estos nuevos intereses,
integrados en el sistema deportivo actual, se reflejan en la compleja estructura de
motivos y demandas hoy dia, caracterizado por un proceso de heterogeneizacion.
(Nasser, 2001, p. 2)

Segun los autores el fatbol un deporte que se practica en todas partes del
mundo, sin discriminacion de color, raza, género, origen, estatura, etc. Que une
a todos con un unico fin de ganar, de generar alegrias al pais al cual representan
y honrar los colores de la camiseta que llevan puestas, si bien en algunos
momentos en los estadios hemos observado que los hinchas utilizan frases y
gestos de discriminacion, las ligas en todo el mundo también realizan campafias
contra la no discriminacion, porque se debe practicar la inclusion de todos en

este deporte.

Movimiento economico.
Alvarez (s.f.) afirma que:

Los empresarios vieron en el futbol un nuevo producto de mercado. Un
comerciante promocionaba a un equipo y esto le reportaba beneficios econémicos.
Un ejemplo local seria cuando un comercio patrocina las camisetas del equipo del

barrio y aparece su nombre en ella para dar publicidad. Si eso se aplica a otros
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niveles, es comprensible que empresas como Fiat (ltalia), Bayer (Alemania), y
Daewoo (Corea del Sur) patrocinen o usen equipos como Juventus, Bayer
Leverkusen y Pusan respectivamente. Las empresas invierten dinero en la
expansion del fatbol. Siempre abren nuevos mercados como en los Mundiales de
Estados Unidos 94 o Corea y Japén 2002, para abrir el mercado estadounidense y
asiatico. El interés econdmico prima sobre los valores deportivos y los equipos son

empresas. (p. 3)

Segun el autor el movimiento econdmico que genera el futbol, es un comercio
gue da ganancia al quien sabe como manejar este mercado, las grandes
empresas se posicionaron bien, siendo auspiciadores de los grandes equipos
haciendo que estas empresas sean mas conocidas ya que sus marcas se ven
en diferentes paises y esto traen a su vez consumidores que quieren usar la

misma marca de sus deportistas preferidos.

Venta de entradas.

Murayama (2010) dedica una columna al andlisis econémico del futbol pues
segun el autor: “El fatbol puede ser analizado no s6lo como deporte o
espectaculo sino como una actividad econdmica relevante” (p. 1).

e Consumidores globales, nacionales y locales. Si hace unas décadas la
pasion por el balompié implicaba una identificacién con el equipo local, de la
ciudad o del barrio de residencia, ahora el aficionado puede ser cada vez mas
remoto y vivir a miles de kilbmetros del estadio donde juegan sus idolos. La
ocasién para disfrutar de los partidos protagonizados por las mejores
estrellas del orbe ya no se reduce a la Copa del Mundo cada cuatro afos,
sino que la television ha hecho posible que cada fin de semana los
espectadores consuman un espectaculo ocurrido en las principales ligas
europeas, epicentro de este negocio global. Esta ampliacion de aficionados
consumidores también ha catapultado el alcance de la industria futbolistica:
dejo atras el barrio y se volvié, como la economia en su conjunto, global.

e Un mercado imperfecto y monopélico. Aunque hay millones de equipos de

futbol en el mundo, s6lo unos cuantos miles son profesionales, es decir, hay



29

relativamente pocas empresas que producen ese servicio de entretenimiento
gue es el futbol. Para entrar al mercado, hay importantes filtros, lo que reduce
las posibilidades de participar: tener un equipo en una division profesional
requiere sortear competencias previas y/o, en su caso, realizar desembolsos
considerables ya sea para adquirir una franquicia, un conjunto de acciones o
para adherirse a una federacibn. Ademas, hay un Uunico regulador
supranacional: la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA) que
define las reglas del juego y del negocio en todo el planeta, a grado tal que
tiene mas paises afiliados que la propia organizacion de las Naciones Unidas.
Hay, asi, pocas empresas que abarcan a un negocio con miles de millones
de consumidores. Pero esas empresas, lejos estan de ser de dimensiones
similares. Para no ir muy lejos en las comparaciones, baste sefialar que, en
la misma divisién profesional de una misma liga, hay diferencias mas que
significativas. Es el caso de la liga espafiola, donde se identifica al club mas
rico del orbe, el Real Madrid, cuyos activos y flujo de ingresos poco o nada
tienen que ver con los de un equipo como el Hércules de Alicante, recién
ascendido a esa misma primera division.

Los ingresos delos equipos. Sitradicionalmente un equipo de futbol recibia
ingresos por las entradas de aficionados a su estadio a lo largo de los
diferentes torneos en los que competia, ahora las fuentes de recursos se han
diversificado, pero, en algunos casos, concentrado. La diversificacion
proviene de la multiplicaciéon de los productos que se venden: antes solo el
partido en vivo y en directo para los aficionados en la tribuna, y algunas
cervezas y refrescos, mas la publicidad en las vallas alrededor del campo.
Ahora, ademas de lo anterior, publicidad también en los propios uniformes de
los jugadores, asi como una amplia gama de productos de mercadotecnia:
gorras, camisetas, bufandas, estampas para coches, libros, calendarios, etc.
Y la concentracion de los ingresos que pueden recibir las empresas, esto es,
los clubes de futbol, proviene del negocio de la television, pues son unos
cuantos compradores los que realizan las adquisiciones, siendo este rubro el
mas importante como generador del dinero fresco para los equipos
profesionales.

TV y fatbol, mancuernaindisoluble. La popularidad del fatbol hace que se
convierta en uno de los contenidos mas rentables en la emision de las
cadenas televisivas, aunque no sélo, pues también aumenta las audiencias
de las frecuencias de radio y las ventas de ejemplares de periédico (o bien

de consultas en internet) a grado tal de permitir la existencia de algunos
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diarios deportivos destinados, en el grueso de su informacion, al seguimiento
futbolero. Si el fatbol es un buen negocio para la television, la television se
ha convertido en el principal negocio del futbol. Es gracias a la TV que un
partido en el Santiago Bernabéu se puede seguir en tiempo real en toda
Espafia 'y en Europa, asi como en Beijin, en Rio de Janeiro y en la Ciudad de
México. Los equipos viven, literalmente, del dinero que les ofrece la
television. El problema es que la industria de la television también es de alta
concentracion econémica y de unos cuantos actores que, por lo mismo,
tienen un poder monopsonio excepcional (como son pocos compradores
pueden influir en el precio de compraventa en deterioro de los intereses del
vendedor). Asi, buena parte de la salud del negocio del fatbol depende del
tipo de arreglos que los equipos, de manera sea individual o colectiva,

puedan tener con las empresas de television.

Segun los autores las ventas de entradas es un medio econdmico para los
equipos, pues como se sabe tras cada partido multitudinarias personas asisten
a estos eventos y van variando el precio de las entradas, segun el equipo que

va jugar.

Turismo.

Santana (1999) citado por Granero (2007), define el turismo como “... el
conjunto de relaciones y fendbmenos producidos por el desplazamiento y
permanencia de personas fuera de su lugar de domicilio en tanto que dichos
desplazamientos y permanencia no estén motivados por una actividad lucrativa”

(p. 113).

Asimismo, Granero en su investigacion (2007) cita a Standeven & De knop
(1999) quienes mencionan que “El turismo deportivo es un mercado en
expansion y representa grandes beneficios economicos a nivel local, nacional e

internacional” (p. 118).
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En este tipo de turismo la actividad deportiva y recreativa constituye una parte
fundamental, pues, cada vez mas, el turista desea participar activamente en sus
vacaciones. (...) Al margen de los beneficios sociales, culturales, etc., las
actividades relacionadas con estas practicas generan grandes impactos
economicos, concluyéndose, que el gasto realizado por un turista activo repercute
mucho mas en la renta y el empleo locales, que ese mismo gasto realizado por un

turista tradicional (Granero, 2007, p. 111).

Segun los autores el turismo deportivo genera grandes ingresos a quienes
albergan los eventos deportivos, y la demanda de ello es ain mas cuando el

equipo o seleccion de fatbol se encuentra a expectativas de obtener alguin logro.

Industria deportiva.

Para nadie es innegable que la clasificacion de la seleccion peruana al
mundial de Rusia fue un factor muy importante en el crecimiento de venta en las
industrias encargadas en la produccion de camisetas, bebidas, comidas, etc.
Segun Arnaldo Aguirre, gerente de Cuentas Senior de Arellano Marketing, el
optimismo gracias a la clasificacion se habia generado movimiento en la
economia y ese buen animo se mantuvo en los meses siguientes a la
clasificacion de nuestro pais a la cita mundialista, a ello menciona que: "hubo
diferentes sectores que se movieron, unos mas que otros, cervezas, licores,
restaurantes, viajes (a Rusia, sede del mundial 2018), Televisores,
electrodomésticos, la publicidad creci6 de forma importante, ademas los

programas deportivos, por los periodistas deportivos.” (RPP, 2007)

Macera (2017) en su publicacion periodistica refiere que, “En los
supermercados, las ansias de una clasificacion se vieron reflejadas en lo

sucedido el 10 de noviembre, dia del partido de ida contra Nueva Zelanda” (s.p.).
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Flores (2017) al respecto menciona que:

En los supermercados, las ansias de una clasificacién se pueden ver reflejadas
en lo sucedido el 10 de noviembre, dia del partido de ida contra Nueva Zelanda. De
acuerdo con el gerente de Marketing de Cencosud Supermercados, Marco Antonio
Merino, ese dia se registr6 un aumento de 35,53% en el consumo de la cadena
Wong, comparado al mismo dia del afio anterior. Los rubros mas dinamicos fueron
cervezas (363%), licores y destilados (170%) y hielo (149%). En cuanto a la venta
de televisores, desde la victoria sobre Ecuador en setiembre, que puso a la
Blanquirroja en zona de clasificacion, las ventas de LG en esta categoria aumentaron
hasta 45% durante las semanas de partidos, segin Mariano Rabanal, director de
Ventas de Consumer Electronics de la firma coreana. “La semana previa a la
inauguracion del Mundial se venderian alrededor de 60 mil unidades”, apunté. El
interés por los televisores también se manifestd en el comercio en linea. Segln
Pamela Flores, gerenta general de Mercado Libre Perd, las ventas aumentaron en

80% en octubre de este afio comparado con el mismo mes del 2016. (s.p.).

Segun los autores la industria deportiva va en aumento, cuando hay
encuentros deportivos, pues los hinchas van alentar a sus equipos vistiendo
camisetas, vinchas, casacas, etc. haciendo que los comerciantes tengan un
apogeo, también se not6 un aumento en ventas en los Supermercados pues
como se sabe el fatbol une familias, amigos, y es motivo para celebrarlo, las

personas cobran licor, hielo, cerveza, inclusive otros renuevan sus televisores.

2.2.2. ldentidad Nacional

Etimologia de identidad nacional.

Pérez & Gardey (2009) define a la identidad como “Una palabra de origen
latino (identitas) que permite hacer referencia al conjunto de rasgos propios de
un sujeto o de una comunidad. Estas caracteristicas diferencian a un individuo

0 a un grupo de los demas” (p. 1).


https://definicion.de/comunidad
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Definicion de identidad nacional.
Hoyos de los Rios (2001) en su articulo titulado “Identidad nacional una
aproximacion cognitiva” afirma que:

A medida que crecen los individuos van reconociendo su pertenencia a distintos
grupos sociales, entre los que se incluyen su pais, el departamento, la ciudad, el
barrio, pero también otros grupos de referencia, con los que puede existir una
identificacion o una oposicion, como equipos de futbol, tendencias musicales,

cofradias religiosas, «tribus urbanas», etc. (p. 6)

Las personas van recibiendo estimulos de su mundo exterior, la cual va dando
forma a su adaptacién a un determinado grupo social, primero ser& el grupo
territorial, luego seran los grupos de referencia en la cual la persona comparta
ideas, gustos, sentimientos, entre otros factores que lo lleve a integrarse a ese

grupo social.

Asimismo, Menéndez (s.f.) cita a Poole (1999) quien afirma en su ensayo
titulado “Nation and identity” lo siguiente:

En el proceso de formacion de la identidad nacional interviene un gran namero
de factores culturales, politicos, econémicos y sociales que son imperativos para la
formacion y existencia de la nacion, esto se ve reflejado en la cita siguiente:
«identidad nacional es [...] la movilizacién de recursos culturales linguisticos para
crear [...] una concepcion de nosotros mismos de como pertenecer a una nacién

especial» (p. 1).

La intervencion de los factores de formacion de la identidad, van a influir en
la propia intensidad de que la persona se sienta muy o0 no muy parte de ese
grupo social, al hablar nosotros de identidad nacional, estamos hablando de una
identidad colectiva, esta identidad no es estética y va a depender del contexto

en la que se encuentra.
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Segun Pérez (2002) citado por Ecured (s.f.) afirma que la identidad nacional
es:

“Una construccion maleable y resbaladiza, provisional y heterogénea, que
depende, por encima de todo, de la posicion y el contexto de quien habla» debido a
gue cada ideologia «impone la supresion o represion de todo lo que no cuadra con
ella” (p. 14)

La identidad nacional va a sufrir cambios en su intensidad, dependiendo del
contexto en la que se encuentra su realidad, sera afectada en muchos casos por
situaciones negativas, lo que inferira negativamente en su sentido de
pertenencia al grupo social, pero también se vera influida de manera positiva por

eventos positivos.

La identidad se caracteriza por una constante transformacion que atraviesa todas
las dimensiones de la vida cotidiana que esta sujeta a multiples causas, elementos
y factores; de ahi que, se comprenda lo que plantea Patricio Guerrero al afirmar que
la identidad no es Unica sino mas bien multiple porque cada persona tiene varias
identidades como parte de su ser, es fragmentada pues cada identidad nos vincula
con otros individuos que ocupan distintos espacios geograficos y sociales; y, es
diferenciada ya que al sentirnos parte de un grupo determinado de personas, nos
permite el reconocimiento de nuestras especificidades y nuestras diferencias con

respecto a los otros. (Diaz & Mantilla, 2008, p. 65)

Sentimiento de pertenencia.

Diaz & Mantilla (2008) citan a Bromberger (1999) quien en su investigacion
titulado “el revelador de todas las pasiones” explica sobre el sentimiento de
pertencia, lo siguiente:

Comprender cémo a través del futbol se construye identidad y fluyen discursos

acerca de las identidades y las pertenencias a ellas, pues "cada enfrentamiento
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suministra a los espectadores un soporte para la simbolizacion de alguno de los
aspectos ya sea local, profesional, regional o cultural de su identidad. El sentimiento
de pertenencia se construye aqui, de la misma forma que en otras circunstancias,

en una referencia de oposicibn mas o menos virulenta hacia el otro". (p. 70)

Brea (2014) en su trabajo de investigacion en la Universidad de Murcia, que
lleva como titulo “Factores determinantes del sentido de pertenencia de los
estudiantes de Arquitectura de la Pontificia Universidad Catélica Madre y
Maestra, Campus Santo Tomas de Aquino”, menciona lo siguiente:

A nivel de la sociedad mayor, feres (2007) apunta que el sentido de pertenencia
interviene en los procesos de vinculacion e identificacion ciudadana y con las
instituciones y grupos que integran el estado naciéon. En este nivel el sentido de
pertenencia que manifiesta a partir de indicadores como multiculturalismo, tolerancia
no discriminacion, capital social, participacion, expectativa del futuro, movilidad

social, integracién y afiliacion social. (p. 20)

Maslow defiende la idea de que el ser humano muestra una tendencia innata a
mejorar sus niveles de satisfaccion desde las necesidades basicas hasta las mas
elevadas de la denominada “Piramide de Maslow” o “Piramide de la Jerarquia de las
Necesidades”. El motor que impulsa al hombre a cubrir las necesidades es la
motivacién, por lo que esta jugara un papel crucial en el desarrollo del individuo.
(Lopez del Campo, 2015, p. 3)

moralidad,
creatividad,
espontaneidad,
falta de prejuicios,
aceptacion de hechos,

AUALEQW'@QMZE&WCHQW resolucién de problemas

autorreconocimiento,
= Ol imient confianza, respeto, éxito
Reconocimientco
. amistad, afecto, intimidad sexual
on

seguridad fisica, de empleo, de recursos,
Seqguridad moral, familiar, de salud, de propiedad privada

Fisiologl'a /respiracién, alimentacién, descanso, sexo, homeosts'a
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Partiendo del hecho de que la practica deportiva suele ser una elecciéon
individual, los motivos son personales pero lo que esta claro es que el deporte
transciende la practica de ejercicio fisico, desde la salud y la socializacion, es

una actividad transversal en nuestras vidas y abarca muchos ambitos.

El sentimiento de pertenencia es un elemento fundamental en la definicion y
cohesion de la identidad personal y cultural. Podriamos definirlo como el conjunto de
sentimientos, percepciones, deseos, necesidades, afectos, vinculos, etc. que van
construyéndose a partir de las experiencias y de las practicas cotidianas
desarrolladas por las personas o los grupos en los espacios de vida. La pertenencia
a un lugar o a un grupo, aungque no todos tengan esta necesidad (como minimo de
forma consciente), interviene en la cobertura de una serie de necesidades basicas
como la seguridad, la estima, el reconocimiento, el bienestar, el compromiso, las

actitudes positivas, etc. (Palos, 2018, p. 4)

ABC (2008) afirma respeto al sentido de pertenencia que “Es un sentimiento
de vinculacion o dependencia que experimenta un miembro de una sociedad.
Se manifiesta por una simpatia y una inclinacion reciproca entre los individuos

que integran una comunidad” (p. 1).

Asimismo, Palos (2018) precisa que:

El desarrollo y fortalecimiento del sentimiento de pertenencia de las personas o
los grupos en un territorio ayuda a construir conciencia de vinculacién, favorece las
actitudes participativas y de cooperaciéon en el medio y en la comunidad, y facilita
inclusion. En el marco de la diversidad cultural que tenemos en nuestros pueblos o
barrios, todas las culturas tienen derecho a sobrevivir 0 a existir en condiciones de
igualdad. Pero las culturas son muy resistentes a los cambios y, en la interrelacion
entre ellas y en el dia a dia, toman especial protagonismo las sefias de identidad, en
forma de diferencias con los otros, desde donde se establece el didlogo. Las sefias
de identidad, personales o colectivas, estan formadas por el conjunto de

caracteristicas que definen a las personas o grupos y que configuran la imagen que
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tienen y quieren dar en las relaciones con los demas. Por lo tanto, la identidad es
una construccion compleja que se puede dar en diferentes &mbitos y en la que
intervienen muchos elementos y factores. Diriamos que nuestra identidad no es
Gnica y que podemos tener muchas sefias que nos identifican (linglisticas,
deportivas, territoriales, musicales, medioambientales, tecnoldgicas, etc.). Y esta
diversidad de sefias de identidad puede ser un elemento de interaccion, de
coincidencia, de anclaje, de conocimiento del otro, de suma en el dialogo intercultural

y en la mejora de la convivencia. (s.p.)

Segun los autores el sentimiento de pertenencia, trata de tener un vinculo
afectivo a un grupo social, en la cual los individuos tienen sentimientos positivos

y esto ayuda a mejorar la participacion y el vinculo con su comunidad.

El futbol es un verdadero espacio de interaccién social, simbdlico y comunicativo
gue brinda a las multitudes no sélo una alternativa de distraccion y recreacién sino
también un punto de integracién en donde se reafirma el sentido de pertenencia e
identidad a una comunidad. (Diaz & Mantilla, 2008, p. 6)

En relacion a la globalizacidén y a su incidencia en los fendmenos identitarios
o de identidad nacional, el rol que desempefia el futbol es de satisfacer
necesidades de pertenencia y participacion dificiles de lograr en una sociedad
atomizada e individualizada.

(Maslow, 1954) coloca la pertinencia en el segundo escalafon de la piramide
de necesidades humanas. En la que establece que a partir de las necesidades
psicoldgicas de seguridad se satisfacen, emerge la necesidad de amor, afecto y
pertenencia. El futbol ha generado ese sentimiento colectivo orientado al
deporte, pues es en ese ambito en el que todos los Uultimos procesos

mundialistas no se habian podido clasificar.
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La cohesion y las identidades generadas por este deporte, si bien constituye
un "nosotros" colectivo, conforma también, en términos de persistencia, de
cohesion y pertenencia, identidades muy diferentes a las que tienen una base
étnica o demogréfica. De ahi que los discursos y relatos vinculados al futbol
conformen para muchos individuos un espacio privilegiado para construir el
sentido colectivo de pertenencia que aglutina a ciudadanos con diferencias
sustanciales en términos sociales, econdmicos e incluso politicos.

Es el futbol un deporte que une masas y las lleva a identificarse con una
sola camiseta, unida por los sentimientos marcados por su hacion, por el amor
patrio y por los colores que son defendidos por los jugadores que visten y

representan a su pais.

Respeto colectivo.

Carfiedo (s.f.) en su trabajo, titulado “Fundamentos teéricos para la implementacion
de la didactica en el proceso ensefianza-aprendizaje”, menciona que el respeto
colectivo es “Un conjunto de personas, que se agrupan atendiendo a diferentes criterios
y que adoptan determinadas caracteristicas, cada miembro es portador de
particularidades Unicas que lo distinguen del resto y que por demas, tiene el derecho

de ser considerado y respetado” (p.11).

Segovia (1990) citado por Cazzato (1996) sostiene que:

Dichas formas sociales de reconocimiento y aceptacion se han constituido, a su
vez, en formas sociales de respeto entre grupos humanos diferenciados, por cuanto
las formas de reconocer y aceptar, colectivamente, las costumbres juridicas de otros,
implican la préctica de un referente de respeto social basado en un sistema

vindicatorio. (p. 7)
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Los autores son enfaticos al afirmar que el respeto colectivo es una forma
empleada para que el poblador valore su propia identidad, ello también los lleva
a la preservacion de su cultura, el respeto colectivo es planteado como un valor

fundamental para el buen funcionamiento de la sociedad.

Bienestar emocional.
Los escritores Calderdn, Gonzales, Salazar & Washburn (2012) en su libro
“‘Aprendiendo sobre las emociones” afirman que:

Una emocion es algo que una persona siente que la hace reaccionar de cierta
manera; esto refleja el hecho de que las emociones son experimentadas de forma

individual, ya que no todas las personas sienten o reaccionan de la misma manera.
(p-9)

Segun el diario El Universo (2018):

Un partido de futbol puede generar muchas emociones en los hinchas de los
clubes, o selecciones como en el caso del Mundial de Rusia, pero ¢qué tanto puede
afectar a la persona la victoria o la derrota de su equipo? Para determinarlo, la
Universidad de Sussex, de Inglaterra, realiz6 un estudio, para el cual analizaron casi
tres millones de respuestas de 32.000 personas distintas, la conclusion a la que
llegaron es que una derrota de su equipo de futbol favorito pone a una persona el
doble de triste de lo que la alegra la victoria. De acuerdo a los datos de la
investigacion, la derrota, en un lapso de una hora luego de finalizado el partido afecta
un 7,8%; en tanto que la victoria solo produce un 3,2% de placer, alegria o bienestar

en el mismo tiempo. (s.p)

Para los autores el bienestar emocional se ve reflejado cuando un partido de
futbol se pierde, y la gran mayoria de personas se pone triste o se desanima,

segun mencionan las estadisticas, ya que les causa un gran impacto emocional.
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Orgullo nacional.

El orgullo nacional es el sentimiento positivo que uno siente frente a su pais como
resultado de su identidad nacional”. Los autores proponen que “el orgullo nacional
esta relacionado con los sentimientos de patriotismo y nacionalismo. El patriotismo
es el amor por la patria o la lealtad hacia la misma, mientras que nacionalismo es la
fuerte devocion nacional que coloca a la patria de uno por encima de las otras”. El
orgullo nacional coexiste con el patriotismo y es un prerrequisito del nacionalismo,
pero el nacionalismo excede los limites del orgullo nacional, y tener sentimientos de

orgullo nacional no es equivalente a ser nacionalista. (Nadinic, 2016)

Segun Cerna (2019) el orgullo nacional colectivo va mas alla de basarse en
palabras, ya que se demuestra con acciones que nos encaminan a corregir los
errores de nuestros antepasados, asimismo se debe revalorar sus aciertos, para
plantear nuevos y mejores desafios, todo ello para valorar a nuestra patria con
sus virtudes y defectos, y, especialmente, para seguir haciendo historia con lo

nuestro.

Castellanos (2005) sostiene que en:

La Encuesta Mundial de Valores el 16% de los estadounidenses daria la vida
por su pais, al igual que un 12% de los mexicanos. Algunos piensan que es facil
llegar a esa disposicién cuando, sucede en el caso de Estados Unidos, se es oriundo
de la nacién mas rica del mundo, la mas democratica, libre e igualitaria; vencedora
de numerosas guerras, la tierra de oportunidades con la que todo el mundo suefa.
Y en el caso de nuestros vecinos mexicanos, de una tierra bendecida con enormes
recursos naturales, una incomparable belleza geografica y riquisima cultura. Aunque
no falta quien considere esto como un exacerbado narcisismo colectivo o
fundamentalismo nacional, realmente es edificante poder levantar la cabeza con
orgullo por tu nacion; el sentido de pertenencia, identificarse de lleno con un pueblo
y una cultura; compartir una historia comun, principios que defender, éxitos y
fracasos. Es lo que se llama orgullo nacional, lo gue nos mueve a luchar por la patria,
lo que nos impulsa a destacarnos en el plano internacional o el que nos lleva a

pintarnos la cara y enarbolar nuestra bandera en un encuentro deportivo. (s.p.)
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El autor afirma que el orgullo nacional es identificarse con una nacion, es
sentirse parte de algo que no llena de sentimientos buenos y nos mueven e

impulsan a defender nuestra patria.

Orgullo por la tierra y lugar de nacimiento.
En la revista El Peruano (2018) se explica que:

Para aprovechar la oportunidad de la participacion de la seleccién peruana de
futbol en este mega evento, Promperu llevé a cabo una campafia a fin de
promocionar en el Viejo Continente y la propia Rusia nuestras enormes riquezas
culturales. En el tema turistico se implementé la campafa audiovisual ‘La mejor
seleccion de experiencias esta en el Perd’, que tuvo como publico objetivo a los
europeos. Para los asistentes a este magno certamen deportivo se levant6 la Casa
Perd, en el centro de Moscu, destinada a promocionar nuestras expresiones
culturales, gastronomia, destinos turisticos. Ademas, muchos moscovitas y publico
de todo el mundo degustaron productos como el pisco, el cacao y el café. En el
ambito cultural, el Pert también llevd su seleccion de grupos folcléricos para dar a
conocer la enorme rigueza en bailes tipicos y otras manifestaciones de nuestros
pueblos. Peruanos que viajaron a Rusia desde la misma patria o de distintos lugares
de Europa, Asia y Estados Unidos ofrecieron un espectaculo aparte, que fue muy
comentado por los medios de comunicacion internacionales. Nuestros compatriotas
se unieron detras de una sola bandera para alentar al equipo de fatbol. No importaba
el color de piel ni cuanto tiempo habia pasado desde la Ultima vez que visitaron el
pais, todos deseaban manifestar su amor sublime por la tierra que los vio nacer. No
obstante, la lejania y el factor econémico, el Peru fue el quinto pais que mas hinchas
llevd a Rusia, superando ampliamente a naciones europeas que se encontraban mas
cerca y con mayores recursos econémicos para acompafiar a su seleccion. La
gastronomia y el fatbol sirven hoy para formar nuestra identidad. Sin embargo,
necesitamos que nuestro comportamiento como ciudadanos sea también parte de
ella. El reto es cOmo ese manifiesto amor a la patria se puede canalizar en una mejor
convivencia en la comunidad peruana. Si amo a mi tierra, su extraordinario legado
historico, cultural y gastronémico, también debo tener alta consideracion a aquellos
gue construyeron Machu Picchu o a los campesinos que cosechan los productos que
serviran de base para los més apetecibles platos de la comida peruana. Ese amor

por el Peru debe ser coherente con las estadisticas, que lamentablemente nos
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colocan en una mala posicion en el récord de feminicidios en el mundo, en las tasas
de criminalidad y de evasion de impuestos. No puede ser que se ame al pais y, al
mismo tiempo, no se obedezca la luz roja del semaforo o se tire la basura a la calle
sin ningln respeto a la comunidad, que es parte de la nacién peruana.
Parafraseando una conocida cancion, amar al Perd es verbo y no sustantivo.

Estamos seguros de gue los peruanos estaremos al nivel de este reto. (s.p.)

Segun la revista el peruano, menciona que el Pera es un pais que tiene una
variedad cultural, gastronémica, etc., y no solo se debe mostrar interés cuando
se gana algo, también se debe estar alentando y apoyando cuando las cosas
no van bien, debemos ser un Pais que tenga comportamientos positivos y ser

coherentes frente a las circunstancias en la que vivimos.

Respeto por los simbolos patrios.
El Nuevo diario (2013) frente a este tema, menciona lo siguiente:

El amor a la patria, a la bandera, a sus héroes, a su historia, se aprende desde la
infancia. El respeto a los simbolos patrios es un principio universal; la grandeza de
los pueblos reside en gran manera en el respeto a sus héroes y martires. El sentido
de la nacionalidad tiene su mayor expresion en los simbolos patrios, por ello resulta
inadmisible encontrarnos con individuos que denotan total irrespeto, no solo no
honrandolos sino, por el contrario, agrediéndolos y difamandolos. Si ser patriota es

honrar la memoria de nuestros héroes, no honrarlos es una actitud antipatriota. (s.p.)

Segun el Nuevo Diario el respeto por los simbolos patrios nace desde la
infancia gracias a los padre y docentes que conllevan a tener una educacion

civica.

Union social.

Lessmann (2011) define a la unién social como:



43

Valor humano, generalmente conocemos a la Unibn como una asociacion de

personas que tienen intereses, problemas o fines comunes entre las que se forjan

las virtudes y valores y con quienes comenzamos a formarnos como personas

conscientes, de bien. Y es la familia el primer lugar donde aprendemos el valor de

tener a personas incondicionales a nuestro lado que nos aman y aceptan como

somos. Por otro lado, nosotros también debemos relacionarlo con nuestro entorno,

con nuestra comunidad y desde alli nos fijamos en:

Compartir los mismos valores.

Compartir éxitos, preocupaciones y fracasos.

Compatrtir las emociones y sentimientos.

Resolver problemas juntos y confiar en los otros.

Tomar en cuenta las necesidades de todos, ofrecer ayuda y saber aceptarla.
Comprender las debilidades ajenas, saber perdonar y pedir perdon.

Cultivar aficiones comunes, compartir metas y colaborar en la consecucién
de obijetivos.

Respetar a los demas y tolerar las diferencias.

Reir y llorar juntos.

La Unién, como valor humano, consiste en compartir un propdosito o proyecto en

comun, juntar esfuerzos para lograr un fin u objetivo, reconocer que el bienestar del

individuo y de la familia esta ligado con el bienestar de la comunidad. (s.p.)

Segun el autor Lessman la unién social viene hacer un valor humano que se

aprende desde el hogar, donde nos ayuda a forjarnos como personas a través

de los valores.

2.3. Definicién de términos basicos

e Hinchas: Segun Pérez & Gardey (2018) se llama hincha a la
persona que es partidaria de algo o de alguien. El término puede
utilizarse como equivalente a simpatizante, aficionado o fanatico

e Vinculo: Para Ucha (2015) el concepto de vinculo lo empleamos
de modo extendido en nuestro idioma para referirnos a aquello que

nos ata, nos une o relaciona con una persona O con alguna cosa.
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Identidad nacional. - Para Araya, Bravo, & Corrales (2000) la
identidad nacional corresponde a un tipo de identidad colectiva que
expresa el imaginario que permite a los particulares sentirse parte
de una comunidad politica: el Estado nacion. En nuestro caso,
corresponde a todo aquello que conduce al "sentirse peruanos" y
gue define un nosotros como tales.

Fatbol. — Para Carrion (2006) el futbol es una de las practicas
sociales de identificacion colectiva mas importante, porque es un
fendbmeno que trasciende su condicidén de juego para convertirse
en un hecho social, cultural, politico y econémico y porque rompe
con las fronteras de su origen como actividad de ocio circunscrita
a un territorio y a un segmento social para convertirse en una
actividad global.

Influencia: Conceptodefinicién.de (s.f.) afirma que la influencia,
proveniente del verbo influir, nos hace referencia al efecto o
consecuencia que puede tener una cosa sobre otra, es decir, se
emplea para denotar la repercusion de algo en la funcion de una
persona u objeto que pueda manipularse. En el caso de los seres
humanos, los cuales viven en una fluctuante sociedad la cual toma
diversas decisiones en pro del bienestar, la influencia es el acto
con el que se puede convencer al punto de guiar a una persona
por un camino determinado. Las razones por las que una persona
caiga en la influencia de otra o por una tendencia son de acuerdo

al entorno en el que se desarrolla la situacion. (p.1)
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2.4. Hipotesis

2.4.1. Hipotesis general.

La clasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia se relaciona
con la identidad nacional de los ciudadanos del distrito de Huanuco periodo
2018.

2.4.2. Hipotesis especificas.

e Existe una relacion entre la clasificacion de la seleccion peruana al

mundial de Rusia y el sentimiento de pertenencia de los ciudadanos

del distrito de Huanuco periodo 2018.

e Existe una relacion entre la clasificacion de la seleccién peruana al
mundial de Rusia y el orgullo nacional de los ciudadanos del distrito de

Huanuco periodo 2018.
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2.5. Cuadro de operacionalizacion de variables, dimensiones e
indicadores

VARIABLE INDEPENDIENTE: “CLASIFICACION DE LA SELECCION PERUANA AL
MUNDIAL DE RUSIA 2018”

Definicién Operacional

DEFINICION
Técnicas e
CONCEPTUAL Dimension Indicadores
Instrumentos
Medios de
“El  fatbol es un comunicacion
deporte competitivo,
sumamente popular, Movimi
_ ovimiento Inclusion e igualdad )
que se juega con dos , TECNICA N°1
social
equipos de 11 Encuesta
jugadores cada uno,
Organizacion de
deporte que mueve barras INSTRUMENTO N°1
masas, dinamiza Cuestionario
economias 'y se
apodera de los
o Venta de entradas
sentimientos, ello
in el I .
segun el resultado que Movimiento
se obtengan en la P
econdmico

] Turismo
competencia

deportiva.”

Industria deportiva




47

VARIABLE DEPENDIENTE: “IDENTIDAD NACIONAL”

DEFINICION OPERACIONAL

DEFINICION
Técnicas e
CONCEPTUAL Dimensién Indicadores
Instrumentos
“Se entiende por
identidad nacional
Respeto colectivo
aquella identidad de Sentimiento de
una persona que se pertenencia
re|aCIOna con Ia. Blenestar emOC|0na| TECNICA Nol
nacion a la cual Encuesta

pertenece, sea esta
por haber nacido en
tal territorio, por
formar parte de una
comunidad o por
sentir lazos de
pertenencia con las
costumbres y

tradiciones de tal

nacioén.”

Orgullo

nacional

Orgullo por la tierra 'y
lugar de nacimiento

Respeto por los simbolos

patrios

Unién social

INSTRUMENTO N°1

Cuestionario
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

3.1. Nivel y tipo de investigacion

3.1.1. nivel de investigacion

El nivel del presente proyecto de investigacion es descriptivo/ correlacional;
porque se describid la relacion que existe entre la clasificacion de la seleccion
peruana a Rusia 2018 y su relacion con la identidad nacional de los ciudadanos

de la provincia de Huanuco.

3.1.2. Tipo de investigacion

El presente proyecto de investigacion esta inmerso en los siguientes tipos.

e Por su alcance temporal. EI  presente proyecto fue sincronico,
porque se desarroll6 en un tiempo aproximado de 8 meses.

e Por su profundidad. ElI presente trabajo de investigacion fue
descriptivo/correlacional; porque se describié la relacién que existe entre
la clasificaciéon de la seleccion peruana a Rusia 2018 y la identidad
nacional de los ciudadanos de la provincia de Huanuco.

e Por su fuente: El presente proyecto de investigacién fue mixto; porque,
se analizaron datos de fuentes primarios, en donde la recoleccion de la
informacion fue por los mismos investigadores mediante el uso de
técnicas e instrumentos; fuentes secundarias; porque, se utilizd
informacion recopilada por otras personas y entidades para fines

pertinentes.
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e Por su caracter: El presente proyecto de investigacion fue cuantitativa,;
porque, se utilizaron indicadores frecuencia les y porcentuales.

e Por su naturaleza: El presente proyecto de investigacion fue de tipo
encuesta, porque los datos se recolectaron mediante entrevistas.

e Por el marco: EIl presente proyecto de investigacion fue de campo,
porque se acudié a la sociedad de la provincia de Huanuco para
recolectar datos.

e Por el tipo de estudio: El presente proyecto de investigacion fue
evaluativa, porque se evaluo la relacién de la variable independiente (la
clasificacion de la seleccion peruana) con la variable dependiente

(identidad nacional).

3.2. Disefio de investigacion

El disefio que se utilizd en el presente proyecto de investigacion fue No
Experimental, el disefio no experimental se define como la investigacion que se
realiza sin manipular las variables. El propdsito que tiene es describir y analizar
las variables

El disefio descriptivo correlacional tiene el siguiente esquema,;

XoXo

MoM re

YoYo
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Donde:

Mo = Observacion de la muestra (ciudadanos de la provincia de Huanuco).
Xo = Observacion de la variable independiente (clasificacion de la
seleccion peruana a Rusia 2018).

Yo = Observacion de la variable dependiente (identidad nacional)

r= Relacién entre las dos variables.

3.3. Determinacion del universo, poblaciéon y muestra
3.3.1. Poblacion.

Hernandez (2010) manifiesta que, “La poblacion es un conjunto de todos los
casos que concuerdan con determinadas especificaciones” (p.174).

Se consideré como poblacion a las 55724 personas que pertenecen a la
poblacién del distrito de Huanuco desde los 15 afios de edad hasta los 59 afios

de edad. (INEI, 2018, p. 71- 73)

Habitantes del Distrito de Huanuco segun edad- INEI

DISTRITO EDAD SUB TOTAL
Huéanuco 15-59 55724
TOTAL 55724

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica - 2018
Elaboracion: tesistas
3.3.2. Muestra.
Sierra (2007) define a la muestra como una parte de un conjunto o poblacion
debidamente elegida, que se somete a observacion cientifica en representacion
del conjunto, con el propésito de obtener resultados validos, también para el

universo total investigado. (p. 364)
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Se aplicé el tipo de muestreo probabilistico, con su variante muestreo
estratificado, en el que consideramos a ciudadanos de 15-59 afios de edad en
los ciudadanos del distrito de Huénuco. Para el desarrollo de nuestra

investigacion la muestra estuvo representada por 379 personas de 15-59 afios

de edad.
Célculo de la muestra aplicando la férmula.
B Z%.p.q.N
"TEWN-D+Z%pq
DONDE:

N: Tamafio de la muestra = 55724
Z: Nivel de confianza 95% = 1.96
p: Probabilidad de éxito = 0,5

q: Probabilidad de fracaso = 0,5
E: Error = 0,05

Nivel de confianza= 95%/2 = 47,5%/100 = 0,475

B Z%.p.q.N
CE2(N-1)+Z%p.q

n

~ (1.96)2.(0,5).(0,5) 55724
"= 0,052 (55724 — 1) + (1.96)2.(0,5). (0,5)

~ (3,84). (0,25) 55724
= 0,0025 (55723) + 3,8416(0.25)

~ 53517.3296
" =139.3075 + 0.960375
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N = 53517.3296
"~ 140.267875

n = 382

Ajuste de la muestra

_ n
TS =
o 3w
S L
1+ groaz
382
"0 = 1006855215
ny = 379.399

ny = 379 Personas.

3.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

La técnica e instrumento que se utilizd durante el trabajo de campo para el

recojo de datos se menciona lo siguiente:

TECNICA INSTRUMENTO APLICACION/USO
. . Investigadores/
Encuesta Cuestionario )
ciudadanos

3.5. Procesamiento y presentacion de datos

Quistion Pro (2018). Esta revista plantea que: La mayoria de las veces se
necesita analizar estos valores en un grupo de individuos, para ello, estas
variables también se expresan en el valor promedio de los datos que conforman
el grupo. El analisis de datos es fundamental en la toma de decisiones basadas

en la investigacion, para ello se recurre a un analisis de comparaciones
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numeéricas y estadisticas, un anadlisis de datos cuantitativos eficaz nos
mantendra en el camino correcto para comprobar nuestra teoria y tomar las
mejores decisiones. Los datos cuantitativos nos dan las bases, el soporte y
sobre todo confiabilidad a nuestra investigacion. Los podemos ubicar por
categorias, darle un orden de acuerdo a su importancia o unidad de medida. Se

puede realizar graficas o tablas para representarlos. (p. 4)

Por lo tanto, con los datos recolectados en el trabajo de campo, se construyé
una base de datos en el programa SSPS para ser procesado y finalmente
analizado. Asimismo, los datos que han sido procesados estan representados

en tablas y graficos estadisticos de barras.

3.6. Procedimiento del trabajo de campo

El trabajo de campo del proyecto de investigacion fue desarrollado de la
siguiente manera:

e Elaboracién de los instrumentos

e Validacién de los instrumentos

e Aplicacion de los instrumentos

e Analisis e interpretacion de datos

e Contrastacion de resultados
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. Resultados

Tabla 1: Sexo de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco,

2019
. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [Porcentaje L
valido acumulado
Valido Femenino 155 40,9 40,9 40,9
Masculino 224 59,1 59,1 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

La poblacién encuestada esta compuesta del 59,1% de varones y 40,9% de
mujeres, teniendo por principio que anteriormente predominaba una diferencia
de sexo por el interés por los deportes, haciendo ver que este deporte es de
varones, hoy en dia el futbol es un deporte que acapara el interés de todos los

sexos y mas si es de la seleccion peruana.

Veamos la grafica correspondiente a esta tabla.

Gréfica 1 Sexo de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco,
2019

Porcentaje

Femsnino Masculino

Fuente: Tabla N° 01
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 2: Edad de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco,

20109.
. . | Porcentaje Porcentaje
Frecuencia [Porcentaje i

valido acumulado
Vélido 15-19 62 16,4 16,4 16,4
20-24 103 27,2 27,2 43,5
25-29 66 17,4 17,4 60,9
30-34 52 13,7 13,7 74,7
35-39 34 9,0 9,0 83,6
40 - 44 24 6,3 6,3 90,0
45 - 49 19 5,0 5,0 95,0
50 - 54 13 3,4 3,4 98,4
55-59 6 1,6 1,6 100,0

Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

La presente tabla nos muestra las edades de los encuestados que se
encuentran agrupados y teniendo ellos las edades entre los rangos de 15 a 59
afos, de los cuales podemos visualizar que la mayor poblaciéon encuestada se
encuentra entre los 20 a 24 aflos con un porcentaje del 27,2%, seguidamente la
poblacién de 25 a 29 afios de edad con 17,4%, en tercer lugar los que se
encuentran entre las edades de 15 a 19 afios con un 16,4%, en la cual cabe
mencionar que son estos tres grupos de edades quienes mas predispuestos
estuvieron a contestar nuestro instrumento de trabajo, pero también entendemos
gue son esos grupos, los que mayor interés tienen por el deporte rey llamado
fatbol.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 2: Edad de los ciudadanos encuestados del distrito de Huanuco,
2019

Porcentaje

T T T T T
1= -19 20 -24 25 -209 30 - 34 35 -39 40 - 44 45 - 49 S0 -S4 S5 - 59

Fuente: Tabla N° 02
Elaboracion: Los tesistas



Tabla 3: Cree usted que los medios de comunicacion influyeron para que
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usted fuera hincha de la seleccidon peruana

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [Porcentaje i
valido acumulado
Valido Si 221 58,3 58,3 58,3
No 158 41,7 41,7 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

Ver a la seleccidén peruana se convirtio en el espectaculo de entretenimiento
en los medios de comunicacion mas deseado por los peruanos y un espacio
para toda la familia.

En esta tabla observamos que la mayor parte de los encuestados afirman
gue los medios de comunicacion si influyeron para que fueran hincha de la
seleccidén peruana de futbol en el proceso en que la seleccidn clasificaba al
mundial de Rusia 208, para ser exactos un 58,3%, un 41,7% respondieron que
no influyo. Los medios de comunicacion cumplen un rol muy importante como
agente formador, es por ello que podemos afirmar que su influencia para que el
ciudadano vista y siga a la seleccién fue muy importante.

Veamos la gréafica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 3: Cree usted que los medios de comunicacion influyeron para
gue usted fuera hincha de la seleccién peruana
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Fuente: Tabla N° 03
Elaboracién: Los tesistas
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Tabla 4: Cree usted que la noticia mas importante en el periodo de
clasificacion de la seleccién al mundial de Rusia, fue el futbol

. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia |Porcentaje 1
valido acumulado
Vélido Si 310 81,8 81,8 81,8
No 69 18,2 18,2 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

La época en que la seleccion jugaba su clasificacién al mundial de Rusia
2018, un 81,8% de los encuestados afirman que en esos tiempos fue este la
noticia mas importante, una de las etapas dificil para el Pera se daba en el
tiempo en que nuestra seleccion jugaba su boleto al mundial, todo el norte de
nuestro pais caminaba bajo aguas y a ello se suma el destape de corrupcion
mas grande de los Ultimos tiempos y que trajo consigo involucrar a muchas
autoridades y exautoridades de nuestro pais.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 4: Cree usted que la noticia mas importante en el periodo de
clasificacion de la seleccién al mundial de Rusia, fue el futbol

Porcentaje
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Fuente: Tabla N° 04
Elaboracion: Los Tesistas



Tabla 5: Usted considera que la clasificacion de la seleccién Peruana al
mundial de Rusia 2018 a unido todas las sangres (no hubo discriminacién
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por razén de color, condiciéon econGmica, cultura, religion, etc.)

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
Valido Si 303 79,9 79,9 79,9
No 76 20,1 20,1 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

El fatbol es un evento que une masas y ello se refleja en la presente tabla,
un 79,9% afirmaron que cuando clasificamos al mundial todos éramos uno, se
unieron todas las sangres, dejamos de lado las discriminaciones, no existian

condiciones econdmicas que nos diferencien, todo nuestro pais vestia un solo

color.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 5: Cree usted que cuando clasificamos al mundial todos éramos
uno (no hubo discriminacion por razon de color, condicion econdémica,
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Fuente: Tabla N° 05
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 6: Te has organizado para alentar a la seleccion peruana de futbol
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. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Valido Si 260 68,6 68,6 68,6
No 119 31,4 31,4 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracién: Los tesistas

En la tabla podemos ver que el 68,6% se organizaron para ver el partido de
la clasificacion de la seleccion peruana y un 34,1% que no, sabiendo la
programacion de los partidos, la mayor parte de nuestra poblacion indica que se

organizaban tanto con sus familiares, amigos, comparfieros para ver los partidos

en determinados lugares que ellos veian conveniente.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 6: Te has organizado para alentar a la seleccion peruana de fatbol

&0

Porcentaje

68,60%

|
Si
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Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 7: Con quiénes vieron los partidos de la seleccion peruana

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Vélido Solo 23 6,1 6,1 6,1

Con mis amigos 142 37,5 37,5 43,5
Con mis compaferos 34 9.0 9.0 525
de trabajo
Con mi familia 180 47,5 47,5 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la tabla podemos observar que un 47,5% de la poblacién encuestada

vieron el partido con sus familiares, un 37,5 con sus amigos y un 9% con los

compafieros de trabajo, una minima poblacién del 6,1% que vio el partido solo,

la mayor parte de nuestra poblacidén opto por verlos acompafiado de su familia,

amigos, compaferos de trabajo, pues es ahi donde se delibera cada gol con

emocion o la frustracion de un gol en contra.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 7: Con quiénes vieron los partidos de la seleccion peruana
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Fuente: Tabla N° 07
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 8: En donde vio los partidos de la seleccidon peruana

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia [Porcentaje o
valido acumulado

Valido En mi casa 198 52,2 52,2 52,2
Centros comerciales 50 13,2 13,2 65,4
En la plaza de armas 26 6,9 6,9 72,3
En mi trabajo 35 9,2 9,2 81,5

En locales de
entretenimiento

68 17,9 17,9 99,5
(bares, restaurant,
karaokes, etc.)
En el estadio 2 5 5 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la tabla N°8 responde y afirma lo que se observé en la tabla N°7 con
algunas diferencias pues la mayor parte de la poblacién escogié como el mejor
lugar para ver los partidos de clasificacion fue en sus casas, para ser mas
precios un 52,2%, otro de lugares elegidos fueron los locales de entretenimiento
con un 17,9% en la cual quienes acudian lo hacian con sus amigos, los centros
comerciales se encuentran en el tercer lugar con 13,2% seguido por un 9,2%
gue vieron los partidos en sus centros de labores, pues indican todos que los
partidos se jugaban en la hora que ellos laboraban y sus empleadores habilitaron
televisores y equipos de sonido para que puedan seguir los partidos.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 8: En dénde vio los partidos de la selecciéon peruana
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Fuente: Tabla N° 08
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 9: Usted fue a alentar algun partido de la seleccién peruana al

estadio
. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia |Porcentaje i
valido acumulado
Vélido Ninguno 326 86,0 86,0 86,0
A uno 33 8,7 8,7 94,7
A dos 0 17 4,5 4,5 99,2
mas
A todos 3 8 ,8 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la presente tabla podemos observar que un 86 % no fue a ningan partido
ya que todos los partidos se realizaron en Lima pues no todos cuentan con las
posibilidades para viajar, un 8 % afirmo que fue a todos los partidos que se
realizé en el estadio Monumental.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla

Gréfica 9: Usted fue a alentar algun partido de la seleccion peruana al
estadio
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Fuente: Tabla N° 09
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 10: Durante la clasificacion de la seleccion al mundial usted
adquirio algun artefacto como televisor, equipo de sonido, sefial de cable,

etc.
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
Vélido Si 103 27,2 27,2 27,2
No 276 72,8 72,8 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la presente tabla podemos observar que un 72,8% no adquirié algun
artefacto y un 27,2% que si, esta parte de la poblacion que afirmé que si, fue
netamente en la adquisicion de sefial de cable y televisores, mencionan que fue
una buena excusa para poder adquirir 0 renovar sus televisores y poder ver
mejor los partidos de la seleccion peruana.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 10: Durante la clasificacion de la selecciéon al mundial usted
adquirié algun artefacto como televisor, equipo de sonido, sefial de cable,
etc.
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Fuente: Tabla N° 10
Elaboracién: Los tesistas



Tabla 11: Respetas las tradiciones y costumbres de nuestra diversidad
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cultural
. . |Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
Vélido Si 368 97,1 97,1 97,1
No 11 2,9 2,9 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la presente tabla podemos ver que un 97,1% de la poblacion respeta las
costumbres y tradiciones de nuestra diversidad cultural, pues somos un pais con
una gran diversidad de costumbres y tradiciones que a lo largo de los afos
hemos venido heredando, este resultado es la muestra fiel del respeto colectivo
y aun mas visibles cuando nuestro pais clasifico después de 36 afios de sequia
sin mundial. El 2,9% representan a una parte de la poblacién influenciada por
estereotipos ajenos a lo nuestro.

Veamos la gréafica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 11: Respetas las tradiciones y costumbres de nuestra diversidad
cultural

Porcentaje

Fuente: Tabla N° 11
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 12: Con qué frecuencia se involucra con los problemas sociales
(violencia, robo, discriminacién y otros)

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia |Porcentaje 1
valido acumulado
Valido Siempre me involucro 73 19,3 19,3 19,3
Casl slempre me 177 46,7 46,7 66,0
involucro
Algunas veces me 98 25.9 25.9 91,8
involucro
Muy pocas veces me 31 8.2 82 100,0
involucro
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

La tabla nos muestra que un 46,7% casi siempre se involucra en los

problemas sociales, un 25,9% que algunas veces se involucra, 19,3% que

siempre se involucran en los problemas sociales, a ello podemos dar cuenta que

hay una poblacién atenta y consciente a los problemas sociales que afronta

nuestro pais, una clave sefal de ello son los ultimos movimientos sociales que

movieron a nuestro pais y a todas las regiones, Huanuco no ha sido ajeno a ello

y siempre que se ha convocado a movilizaciones se ha presentado un grupo

notable de personas.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 12: Con qué frecuencia se involucra con los problemas sociales
(violencia, robo, discriminacién y otros)
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Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 13: Cuando la seleccién peruana clasificd al mundial de Rusia 2018
usted se sintio orgulloso de ser peruano
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. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
Valido Si 350 92,3 92,3 92,3
No 29 7,7 7,7 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

Podemos ver en la tabla que un alto indice de la poblacion afirmaron que
cuando la seleccién peruana clasific6 al mundial de Rusia 2018 se sintieron
orgullosos de ser peruanos siendo un 92,3% los que indicaron ello, pasar de una
sequia de mas de 36 afios sin asistir a un evento de gran magnitud como es el
mundial de fuatbol, fue ese fervor y esas ansias de grito contenido que nos
llevaron a sentir la emocién y el orgullo por nuestra tierra, tierra que nos vio nacer
y Vivir este suceso que marco a nuestro pais en un tiempo en la que se vivia
crisis interna y nos azotaba las inclemencias de la naturaleza.

Veamos la gréafica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 13: Cuando la seleccion peruana clasifico al mundial de Rusia
2018 usted se sintié orgulloso de ser peruano
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Fuente: Tabla N° 13
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 14: Hasta qué punto diria usted que sintié orgulloso de ser peruano
por la clasificacion de la seleccion de fatbol al mundial de Rusia 2018

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
Véalido Sumamente 190 50,1 50,1 50,1
orgulloso
Muy orgulloso 149 39,3 39,3 89,4
Orgulloso 25 6,6 6,6 96,0
Poco orgulloso 15 4,0 4,0 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la tabla N° 14 nos refleja la intensidad con la que la poblacion se sentia
orgulloso de ser peruano por la clasificaciéon de la seleccién nacional, un 50,1%
nos indica que estan sumamente orgullosos, 39,3% se siente muy orgullosos, a
partir de este evento reafirmaron su sentimiento de orgullo por ser peruanos,
pues los estados de animo son variantes de acuerdo a las circunstancias y
sucesos aun mas si son con sentimientos colectivos.

Veamos la gréafica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 14: Hasta qué punto diria usted que sintié orgulloso de ser
peruano por la clasificacién de la seleccién de fatbol al mundial de Rusia
2018
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Tabla 15: La clasificacion al mundial ha influido en tu identidad nacional
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. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Valido Si 251 66,2 66,2 66,2
No 128 33,8 33,8 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

En la presente tabla podemos observar a un 66,2% afirman que la
clasificacion al mundial de Rusia 2018 a influido en su identidad nacional, como
veniamos explicando en la tabla anterior, existe una poblacion que ya por
diferentes sucesos se siente mas peruanos, la identidad nacional es un estado
cambiante de acuerdo al momento, y siendo la clasificacion de la seleccién un
evento positivo y de uniébn como pais, siendo un fiel reflejo las calles de nuestro
pais y de nuestra ciudad pintadas de rojo y blanco, cuando se entonaban el
himno nacional en el estadio, los que siguieron el partido por sus aparatos
reproductores lo hacia como si ellos fuesen los que se encontraban ahi, de una
u otra manera querian hacer sentir su presencia.

Veamos la grafica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 15: ¢La clasificacion al mundial ha influido en tu identidad
nacional?
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Tabla 16: Vistié alguna indumentaria con los colores de los simbolos
patrios durante los partidos de clasificacion de la seleccion peruana al

mundial de Rusia 2018

. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Valido Si 271 71,5 71,5 71,5
No 108 28,5 28,5 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

Desde vestir las camisetas hasta la ropa interior con estampados de un
escudo dorado, banderas, nombre de los jugadores, etc., son algunas de las
expresiones de las hinchas peruanas. El 71,5% de la poblacion vistié alguna
indumentaria con los colores de los simbolos patrios durante los partidos de
clasificacion de la seleccién peruana al mundial de Rusia 2018, y un 28,5%
guienes mencionan que no vistieron alguna indumentaria. Para todos es
innegable que aquella época en la que clasificamos al mundial, saliamos a las
calles y veiamos todo pintado de rojo y blanco, chicos y grandes vestian los
colores de nuestra bandera.

Veamos la grafica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 16: Vistié alguna indumentaria con los colores de los simbolos
patrios durante los partidos de clasificacion de la seleccién peruana al
mundial de Rusia 2018
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Fuente: Tabla N° 16
Elaboracion: Los tesistas
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Tabla 17: Considera usted que la clasificacién de la seleccién peruana de
fatbol al mundial de Rusia 2018 levant6 el &nimo de la poblacion y nos
hizo olvidar los malos tiempos que estabamos pasando (el fendmeno del

nifo, los destapes de Odebrecht, entre otros)

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Valido Si 360 95,0 95,0 95,0
No 19 5,0 5,0 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracién: Los tesistas

Nuestro pais vivié una de las etapas mas dificiles en pleno proceso donde
nuestro pais jugaba sus chances de ir a un mundial, pues como habian
empezado las eliminatorias pensabamos que todo iba a ser lo mismo de los
procesos anteriores, una seleccién en la cola de tabla de clasificacion. Un Peru
gue estaba sumergido por los huaicos del norte, la politica se veia manchada
por los destapes de corrupcién de Odebrecht, solo tendiamos a agachar la
cabeza de dolor y decepcion, pero en medio de todo lo negativo salié una luz de
esperanza, nos prendimos del fatbol para poder olvidar los malos tiempos y ello
nos refleja en la presente tabla donde un 95% afirma que fue la clasificacion de
la seleccion al mundial, que levant6 el animo de la poblacién e hizo olvidar los
malos tiempos que atravesaba nuestro pais.

Veamos la gréfica correspondiente a la presente tabla.

Grafica 17: Considera usted que la clasificacion de la seleccion peruana

de futbol al mundial de Rusia 2018 levant6 el animo de la poblacién y nos

hizo olvidar los malos tiempos que estdbamos pasando (el fenG6meno del
nifo, los destapes de Odebrecht, entre otros)
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Fuente: Tabla N° 17
Elaboracién: Los tesistas




Tabla 18: Hizo algun reto o apuesta en el proceso que la seleccion
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peruana clasificaba al mundial de Rusia 2018

. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia |Porcentaje 1
valido acumulado
Vélido Si 181 47,8 47,8 47,8
No 198 52,2 52,2 100,0
Total 379 100,0 100,0

Fuente: Cuestionario
Elaboracion: Los tesistas

La tabla nos indica que un 52,2% de la poblacién indican que no hicieron
ningdn reto ni apuesta y un 47,8% que si hicieron retos, apuestas, la poblacion
gue afirmo nos indica que sus apuestas iban entre dinero, comida y viajes, los

retos estaban entre cortes, teflidos y cambios de look.

Veamos la gréafica correspondiente a la presente tabla.

Gréfica 18: Hizo algun reto o apuesta en el proceso que la seleccion

peruana clasificaba al mundial de Rusia 2018

Fuente: Tabla N° 18
Elaboracion: Los tesistas

60
50
o
B
c
]
o 30
o
o 47,76%
20
10
0 T
Si




72

4.2. Discusioén de resultados

En este ultimo capitulo del presente informe de investigacion se presenta la
discusion de resultados, para lo cual fueron tomados como base los resultados
gue obtuvimos durante el trabajo de campo, para contrastarlo y confrontarlo con
los antecedentes de investigaciones ya realizadas anteriormente y con las citas
de las bases tedricas, las mismas que se detallan a continuacion:

Segun Flores (2003) el futbol es un deporte que se difunde por todos los
medios de comunicacion, informacion deportiva, que en ocasiones tiene mayor
relevancia mediatica que la politica. En Espafa el diario mas leido es el diario
deportivo Marca, ello refleja el mayor interés de la sociedad espafiola por el
futbol que por otras noticias. El consumo masivo de informacion deportiva
provoca una clara desinformacion en otros aspectos.

Sin duda los medios de comunicacion juegan un rol muy importante en toda
sociedad y su influencia en ella es muy notable, los resultados obtenidos gracias
al trabajo de campo concuerda con el autor antecedido, reflejado en la tabla y
grafico N° 3 donde un 58,31% indicaron que fue por la influencia de los medios
de comunicacién que se volvieron hinchas de la seleccién peruanay un 81,79%
gue la noticia mas importante durante el proceso de clasificacion al mundial fue
el futbol segun se consta en la tabla y grafico N° 4; consecuencia de ello es que
olvidamos los acontecimientos que se estaba viviendo como son: el fenbmeno
del nifio que se vivia en el norte de nuestro pais y agregado a ello el destape de
corrupcion mas grande a nivel internacional de Odebrech, que incluia a
funcionarios y exfuncionarios de nuestro pais segun se consta en la tabla y

grafico N° 17 donde un 94,99% mencionan que el evento deportivo que vivia



73

nuestro pais y por influencia de los medios de comunicacion hicieron que se
olvidaran los malos momentos que se estaba viviendo.

Del Real (2004) en su tesis titulada “Clubes de futbol profesional masivos, los
nuevos referentes de identidad cultural” de la Universidad Santiago de Chile,
afirma que para analizar los clubes de futbol profesional como referentes de
identidad se retoma el tema del establecimiento de fronteras como mecanismo
de identidad, segun el cual la delimitacion es una reaccion para protegernos y
también para saber quiénes somos, la cual hoy en dia, dada la pérdida de
sentido y funcionalidad del espacio, deriva en la pérdida de sentido cultural del
espacio, ante lo cual se reaccionaria estableciendo nuevas fronteras en torno a
grupos donde se rescatan los lazos primitivos de identidad. Estos
conglomerados necesitan antes que todo instaurar su caracter colectivo a través
de simbolos, banderas o insignias que les otorguen caracteristicas de distincién
y de demarcacion territorial, y en el caso de nuestros clubes efectivamente
tienen una identidad clara y formada, en base a simbolos compartidos
ampliamente difundidos y asimilados; por lo tanto, la Identidad Nacional también
se aprecia como una identidad basicamente discursiva, soélida, permanente y
requerida como la identidad que generan los clubes de futbol como grupos.

Los resultados obtenidos en el presente trabajo de investigacion demuestran
que el futbol es un evento que une masas y ello se refleja en la tabla y gréafico
N° 5, un 79,95% afirmaron que cuando clasificamos al mundial todos éramos
uno, dejamos de lado las discriminaciones, no existian condiciones economicas
gue nos diferencien, todo nuestro pais vestia un solo color. Del mismo modo
podemos ver en la tabla y grafico N°15 donde un 66,2% de la poblacion afirma

qgue la clasificacion al mundial Rusia 2018 influy6é en la identidad nacional,
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haciéndonos sentir mas peruano que nunca, sintiéndonos parte de algo tan
importante y que se escuche el nombre de Perl en otros paises. Por lo tanto,
podemos sefalar que la conclusion del antecedente coincide en cuanto a la
integracion de culturas e identidad y la eliminacion de aquellos espacios que nos
aleja de nuestros semejantes.

Para Carrion (2006) el futbol es una de las préacticas sociales de identificacion
colectiva mas importante, porque es un fendmeno que trasciende su condicion
de juego para convertirse en un hecho social, cultural, politico y econémico y
porque rompe con las fronteras de su origen como actividad de ocio circunscrita
a un territorio y a un segmento social para convertirse en una actividad global, a
lo que también sostiene Flores (2003) al afirmar que el futbol es un deporte que
se practica en todas partes del mundo, sin discriminacion de color, raza, genero,
origen, estatura, etc. Que une a todos con un unico fin de ganar, de generar
alegrias al pais al cual representan y honran los colores de la camiseta que
llevan puestas.

En los resultados obtenidos gracias al trabajo de campo podemos corroborar
en la tabla y gréfico N° 5 donde un 79,9 % afirmaron que cuando clasificamos al
mundial todos éramos uno y dejamos de lado el racismo, no existian condiciones
econdmicas, politicas que nos diferencien y todo nuestro Pais se sentia mas
unido que nunca.

Para Barrios (2017) las expresiones exorbitantes hacen referencia a las
acciones y formas de expresar sus emociones por este deporte llevandolo al
extremo de andar con cuerpos desnudos pintados del color de su seleccion,
banderas tatuadas en el rostro y el cuerpo, bandas organizadas, gritos y cantos

a las cuales los hinchas lo llaman himnos, expresiones que vimos en los estadios
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desde una television las cuales nos llenan de emocién, una nocion compartida
en toda una nacion entera a través de este deporte del mundo.

A lo mencionado por el autor antecedido, podemos corroborarlo con los
resultados presentados en la tabla y grafico N° 18 la cual nos muestra que un
47% realiz6 un reto o apuesta durante la clasificacion de la seleccion peruana al
mundial de Rusia las cuales eran desde hacerse un corte de cabello de algun
jugador de la seleccion peruana, pintar sus vehiculos con los colores patrios,
pintarse el cabello, etc.; también podemos corroborar a ello con la tabla y gréafico
N° 16 donde el 71,5 % vistieron algunas indumentarias con los colores patrios
durante el proceso de clasificacion, esta fiebre del mundial era tan contagianté
gue centros de trabajo, centros de estudios, centros comerciales, instituciones
publicas y privadas en general, etc., vestian los colores de nuestra de nuestra
querida patria, todo ese suceso era algo que escapaba de lo comdn en nuestro
pais.

Miranda (2016) en su tesis “Futbol globalizado: identidades, practicas
culturales y nuevas formas de asociacion. Andlisis de los casos de la pefia
blaugrana de limay los hinchas del Real Madrid en Lima durante las temporadas
2014 — 2015y 2015- 2016”, de la Universidad Pontificia Cat6lica del Perq, llega
a la conclusién que: Respecto a las practicas culturales, el futbol es un deporte
donde se producen practicas propiamente globales, actividades que nos
permiten identificarnos mas con el club de la cual somos hinchas, es decir, de
alcance global pero enraizadas en cada contexto local como el uso de camisetas
con nombres personalizados o con el nombre de idolos peruanos, el consumo
de bebidas y comidas peruanas, y la coleccion de objetos con motivaciones muy

personales de cada uno de los miembros.
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Los resultados obtenidos en el presente trabajo de investigacion
demuestran que, desde vestir las camisetas hasta la ropa interior con
estampados de un escudo dorado, banderas, nombre de los jugadores, etc., son
algunas de las expresiones de los hinchas peruanos. El 71,5% de la poblacién
vistié alguna indumentaria con los colores de los simbolos patrios durante los
partidos de clasificacion de la seleccidén peruana al mundial de Rusia 2018, y un
28,5% quienes mencionan que no vistieron alguna indumentaria, representada
en la tabla y gréafico N° 17.

Del mismo modo en la tabla y grafico N°13 en la cual nos demuestra que un
92,3% de la poblacion se sinti6é orgulloso cuando el Peru clasificé al mundial de
Rusia 2018 ya que tantos afios pasaron para que este acontecimiento suceday
los ciudadanos estaban muy emocionados y orgullosos, también se corrobora
con la tabla y grafico N°14 donde un 50,1% afirma que se sintieron sumamente
orgullosos cuando el Peru clasifico al mundial Rusia 2018 ya que los estados de
animo son variantes de acuerdo a las circunstancias y sucesos y mas si son con

sentimientos colectivos.

4.2.1. Contrastacion de la Hipotesis.

Los resultados obtenidos con la aplicacion de los instrumentos cuyos
resultados se encuentran en las tablas y graficos: N° 5, N° 10, N° 11, N° 12, N°
13, N° 14, N° 15, N° 16, N° 17, N°18. Evidencian con altos indices porcentuales
gue sin lugar a dudas la clasificacion de la seleccion peruana al mundial de
Rusia, se relaciona de manera positiva con la identidad nacional de los
ciudadanos del distrito de Huanuco 2018. Ya que los mismos ciudadanos

manifestaron que al momento de realizar el cuestionario se sintieron orgullosos
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y muy identificados con su nacion por la participacién de la seleccion peruana

en dicho evento.



78

CONCLUSIONES

1. Si existe una relacion entre la clasificacion de la seleccién peruana al
mundial de Rusia con la identidad nacional en los ciudadanos del distrito
de Huanuco periodo 2018, la clasificacion al mundial creo una atmésfera
positiva en los huanuquefios y en cada rincon del pais, la seleccion de
futbol cumplié un rol a destacar, haciendo que todo el pais se paralice
para ver los partidos, identificAndose con los colores de la bandera,
cantando con fervor cada letra del himno nacional y pese a la distancia
muchos transmitieron fuerzas y apoyo a la seleccion generando un amor
sin igual por el Pais. Esta identidad nacional, es un sentimiento dinamico
y voluble, que es influenciada por el contexto de la realidad en la que se
ubigue, como ya mencionamos la clasificacion de la seleccion peruana.

2. La clasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia tiene una
relacion positiva con el sentimiento de pertenencia en los ciudadanos del
distrito de Huanuco periodo 2018, ya que esta situacién deportiva nos
involucrd a integrarnos a un grupo social, con ansias de poder desatar la
euforia de una clasificacién deseada por afos, todos éramos Peru, se
podria decir que en ese momento no hubo ningun rincén de nuestro pais
gue se sintiera ajeno, representada por una camada de jugadores que
lograban una gesta muy anhelada durante afios. Los ciudadanos
manejaban sus emociones de diferentes maneras, todos llevamos la
fiebre mundialista, algunos hacian retos, desafios o apuestas tras cada
partido ganado, algunos pintaban sus carros, sus motos, casas, otros

compraban televisores con la finalidad de ver el partido.
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3. La clasificacién de la seleccion peruana al mundial de Rusia tiene una
relacion positiva en el orgullo nacional en los ciudadanos del distrito de
Huanuco periodo 2018, a partir de que la seleccidén peruana de fatbol
marco un importante acontecimiento, en el estado de animo de la
poblacion, donde logro conseguir despertar el sentimiento de orgullo y
fortalecio la integracién para apoyar a nuestro equipo, y a su vez se
demostrd la admiracion por el pais, sintiéndonos importantes dentro de
muchos paises y que todos hablen del Perd, que conozcan el himno
nacional, y nuestra cultura, incluso los hinchas iban alentar a la seleccién
con trajes tipicos del lugar de origen, llevando las danzas mas
representativas. Fue una oportunidad para llevar esa ilusion a otras areas
de nuestras vidas, ya sea compartiendo con la familia, amigos, en el

trabajo, etc.
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RECOMENDACIONES

1. Laidentidad nacional, se puede construir y enriquecer ain mas, mediante
el respeto a las leyes nacionales, generando credibilidad de nuestro
sistema de justicia, fortaleciendo la transparencia institucional,
consolidando nuestra democracia. Por tanto, es indispensable que en las
escuelas disefien y apliquen un modelo educativo con identidad nacional
en cuya formacion académica fortalezca el espiritu de peruanidad que
venga inculcado desde la familia. Mantener estable la identidad nacional
debe ser un proceso que involucre compromiso de todas las esferas
publicas y privadas, porque a partir de ello podemos construir un pais

diferente y comprometido con el desarrollo de todos.

2. Destacamos que el futbol es una oportunidad para sentir emocion
colectiva, y eso permite integrarnos, no hay duda de que la aficion puede
tener una importancia muy grande para los fanaticos y que hay
fendmenos sociales que merecen ser estudiados no solo el futbol sino
muchos otros deportes que dejamos de lado, pero que también tienen un
gran impacto social. La hazafa de nuestra seleccién debe replicarse en
todas las indoles de nuestra vida diaria, fortalecer ello es un proceso muy
grande porque hemos sido heridos y reheridos muchas veces, tenemos
una imagen dafiada por politicos que negociaron nuestro pais, el fatbol
es un deporte que acapara sentimientos, ello debe llevarnos a ser mas
conscientes y empezar a transferir esos logros a la vida cotidiana y a

nuestro accionar con nuestro pais.
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3. Se sugiere desarrollar programas de sensibilizacién de desarrollo y
practicas que promuevan la identidad nacional y el orgullo nacional de los
ciudadanos, a través de actividades deportivas y culturales. La idea es
unificar a los peruanos a partir de una identidad nacional que sea mas

solida y estable.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO: Laclasificacion de la seleccion peruana al mundial de Rusia y su relacion con la identidad nacional de los ciudadanos del Distrito de Huanuco — Periodo 2018
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distrito de Huanuco| los ciudadanos del | distrito de Huanuco igualdad de investigacion es no | Huanuco desde | _, .
periodo 2018? distrito de Huanuco | periodo 2018. Experimental y se | los 15 afios de | ecnica:

periodo 2018. Venta de define  como  la | edad hastalos59 | Encuesta
PROBLEMAS HIPOTESIS entradas investigacion que se | afios de edad. Instrumento:
ESPECIFICOS: OBJETIVOS ESPECIFICAS: realiza sin manipular | MUESTRA: Cuestionario
P.- ¢De qué manera se | ESPECIFICOS: Hi. Existe una | aovimi Turismo Figura | las variables. El | Se aplicara el
relaciona la| Ou- Conocer la relacién | relacion  entre  la owr:nmpto enel | proposito que tiene es | tipo de muestreo

S O o2 S econémico o . e

clasificacion de la| de la clasificacion de la| clasificacion de la anexo | describir y analizar las | probabilistico,
seleccion peruana al| seleccion peruana al| seleccion peruana al Industria variables. con su variante
mundial de Rusia con el | mundial de Rusia con el | mundial de Rusia y el deportiva muestreo
sentimiento de | sentimiento de | sentimiento de estratificado, en
pertenencia de los| pertenencia de los| pertenencia de los NIVEL DE | el que

ciudadanos del distrito

ciudadanos del distrito

ciudadanos del distrito

Variable dependiente: Identidad nacional

INVESTIGACION:

consideramos a
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de Huéanuco periodo
20187

P2.. (Cual es la relacion
entre la clasificacion de
la seleccion peruana al
mundial de Rusia y el
orgullo nacional de los
ciudadanos del distrito
de Huéanuco periodo
2018?

de Huanuco periodo
2018.

O2.- Describir cual es la
relacion entre la
clasificacion de la
seleccion peruana al
mundial de Rusia y el
orgullo nacional de los
ciudadanos del distrito
de Huanuco periodo
2018.

de Huanuco periodo
2018.

Ha.- Existe una
relacion  entre la
clasificacion de la
seleccion peruana al
mundial de Rusia y el
orgullo nacional de los
ciudadanos del distrito
de Huanuco periodo
2018.

Respeto
Sentimiento | colectivo Figura
de enel
pertenencia | Bienestar anexo
emocional
Orgullo por la
tierra y lugar de
Orgullo nacimiento .
g Figura
nacional | Respeto por los | M€l
anexo

simbolos patrios

Unidn social

El nivel del presente
proyecto de
investigacion es
descriptivo/

correlacional; porque se
describira la relacion
gque existe entre la
clasificacion de la

seleccion peruana a
Rusia 2018 y su
relacion con la

identidad nacional de
los ciudadanos de la
provincia de Huanuco.

ciudadanos de
15-59 afios de
edad en los
ciudadanos del
distrito de
Huénuco. Para
el desarrollo de
nuestra

investigacién la
muestra  estara
representada por
379 personas de
15-59 afios de
edad.
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UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO
VALDIZAN”
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
E.P. SOCIOLOGIA

Estimado ciudadano: te invito a responder el presente cuestionario, tus
respuestas son confidenciales y andénimas, tienen por objetivo recoger tu
importante opinion sobre la clasificacion de la seleccion peruana al mundial
de Rusiay su relacion con la identidad nacional, por esto es muy importante
gue tus respuestas sean con honestidad. Marque con un (X) las respuestas que
cree conveniente. Agradecemos su participacion

1. SEXO:F [ ] M []

2. EDAD:

3. ¢Cree usted que los medios de comunicacion influyeron para que usted
fuera hincha de la seleccién peruana?

a) Si

b) No

4. ¢ Cree usted que la noticia mas importante en el periodo de clasificacion
de la seleccion al mundial de Rusia, fue el futbol?

a) Si

b) No

5. ¢Usted considera que la clasificacion de la seleccidén peruana al mundial
de Rusia 2018 a unido todas las sangres (no hubo discriminacién por razén
de color, condicién econdmica, cultura, religion, etc.)?

a) Si

b) No

6. ¢ Te has organizado para alentar a la seleccion peruana de futbol?

a) Si

b) No
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7. ¢Con quiénes vieron los partidos de la seleccidon peruana?
a) Solo

b) Con mis amigos

c) Con mis comparieros de trabajo

d) Con mi familia

8. ¢En ddnde vio los partidos de la seleccion peruana?

a) En mi casa

b) Centro comerciales

c) En la plaza de armas

d) En el trabajo

e) En locales de entretenimiento (bares, restaurant, karaoke, etc)

f) Estadio

9. ¢Usted fue a alentar algun partido de la seleccién peruana al estadio?

a) Ninguno
b) A uno
c) Dos 0 mas

d) Todos

10. ¢ Durante la clasificacion de la seleccién al mundial usted adquirié algun

artefacto como televisor, equipo de sonido, sefial de cable, etc.?

a) Si

b) No

11. ¢Respetas las tradiciones y costumbres de nuestra diversidad cultural?

a) Si

b) No
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12. ¢Con qué frecuencia se involucra con los problemas sociales
(violencia, robo, discriminacion y otros)?

a) Siempre me involucro

b) Casi siempre me involucro

c) Algunas veces me involucro

d) Muy pocas veces me involucro

13. ¢Cuando la seleccidn peruana clasificé al mundial de Rusia 2018 usted
se sinti6 orgulloso de ser peruano?

a) Si

b) No

14. ¢ Hasta qué punto diria usted que sintié orgulloso de ser peruano por la
clasificacion de la seleccion de futbol al mundial de Rusia 2018?

a) Sumamente orgulloso

b) Muy orgulloso

c) Orgulloso

d) Poco orgulloso

15. ¢Laclasificacion al mundial ha influido en tu identidad nacional?

a) Si

b) No

16. ¢Vistié alguna indumentaria con los colores de los simbolos patrios
durante los partidos de clasificacion de la seleccion peruana al mundial de
Rusia 20187

a) Si

b) No
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17. ¢ Considera usted que la clasificacion de la seleccion peruana de futbol
al mundial de Rusia 2018 levanto el animo de la poblacién y nos hizo olvidar
los malos tiempos que estdbamos pasando (el fenémeno del nifio, los
destapes de Odebrecht, entre otros)?

a) Si

b) No

18. ¢Hizo algun reto o apuesta en el proceso que la seleccion peruana
clasificaba al mundial de Rusia 2018?

a) Si

b) No
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