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RESUMEN

La presente investigacion, referente a la Promocion Turistica y los Recursos Naturales en
Uchiza, Tocache-2019”, se realizo en el distrito de Uchiza, desde enero hasta octubre de 2019.
El proposito de la presente investigacion consistio en determinar de qué manera se relaciona la
promocidn turistica y los recursos naturales del distrito de Uchiza, Tocache - 2019.

En la metodologia que se consider6 en el nivel de investigacion fue descriptivo correlacional,
el tipo de investigacion es basica o pura y en el disefio de la investigacion fue correlacional,
debido a las caracteristicas del estudio, el tipo de muestreo elegido fue probabilistico, se utilizd
el cuestionario como instrumento para ambas variables.

Participaron en esta investigacion, por un lado, los suscritos en calidad de investigadores, y
por la muestra de 96 habitantes del distrito de Uchiza, entre los 15 a 54 afios de edad, escogidos
para el propdsito de la investigacion. El presente estudio tiene una utilidad practica para el
distrito de Uchiza, pues, al identificar que la promocion turistica no contribuye para mejorar los
recursos naturales del distrito de Uchiza. El analisis de la informacion nos permitio determinar
que la promocidn turistica no esta relacionado con los recursos naturales renovables y no
renovables del distrito de Uchiza; teniendo como conclusion general que la promocién turistica
no esta relacionado con los recursos naturales del distrito de Uchiza, segun los resultados
alcanzado en la presente investigacion, asi mismo la Municipalidad del distrito de Uchiza no
realiza adecuadamente un plan de desarrollo local sobre los recursos naturales de Uchiza,
también no existe planificacion y proyectos respectos a los recursos naturales de Uchiza, en
tanto no se visualiza que los medios de comunicacion realicen una precisa promocion turistica
respecto a los recursos naturales del distrito de Uchiza, por debajo de la media ponderada,

igualmente las agencias de viajes tienen escazas promociones respecto a los recursos naturales



del distrito de Uchiza, por lo tanto la presente investigacién da como resultado que la relacion

es negativa entre la promocion turistica y los recursos naturales del distrito de Uchiza.



SUMARY

The present investigation, referring to the Tourism Promotion and Natural Resources in Uchiza,
Tocache-2019”, was carried out in the district of Uchiza, from January to October 2019. The
purpose of the present investigation was to determine how it relates Tourism promotion and natural
resources of the district of Uchiza, Tocache - 2019.

In the methodology that was considered at the research level it was descriptive correlational,
the type of research is basic or pure and in the design of the research it was correlational, due to
the characteristics of the study, the type of sampling chosen was probabilistic, it was used the
guestionnaire as an instrument for both variables.

Participants in this research participated, on the one hand, those subscribed as researchers, and
for the sample of 96 inhabitants of the district of Uchiza, between 15 and 54 years of age, chosen
for the purpose of the investigation. The present study has a practical utility for the district of
Uchiza, therefore, in identifying that tourism promotion does not contribute to improve the natural
resources of the district of Uchiza. The analysis of the information allowed us to determine that
tourism promotion is not related to the renewable and non-renewable natural resources of the
district of Uchiza; having as a general conclusion that the tourism promotion is not related to the
natural resources of the district of Uchiza, according to the results achieved in the present
investigation, likewise the Municipality of the district of Uchiza does not adequately carry out a
local development plan on the natural resources of Uchiza, there is also no planning and projects
related to the natural resources of Uchiza, while it is not visualized that the media carry out a
precise tourist promotion with respect to the natural resources of the district of Uchiza, below the

weighted average, also the travel agencies have few promotions regarding the natural resources of



the district of Uchiza, therefore this research results in a negative relationship between tourism

promotion and natural resources of the district of Uchiza.



INTRODUCCION

La Tesis esta organizada de la siguiente manera:

En el capitulo 1, se presenta la problematica de la promocidn turistica y los recursos naturales
en Uchiza, Tocache-2019, el problema principal, los secundarios, el objetivo principal y los
secundarios. Asimismo, se presenta los antecedentes de la investigacion, la justificacion de la
misma y las limitaciones que se presentaron en el desarrollo de la misma.

En el capitulo 2, se presenta el marco tedrico- conceptual necesario para la comprension de
los enfoques y conceptos utilizados; iniciando con breve enfoque del problema, se desarrolla la
base conceptual de la promocion turistica y los recursos naturales

En el capitulo 3, se describe la metodologia seguida, precisando las variables utilizadas, las
hipotesis planteadas, los instrumentos de recoleccion de informacion y el anélisis realizado.

En el capitulo 4, se presentan los resultados obtenidos y su andlisis e interpretacion. Se
analiza las encuestas realizadas a los habitantes del distrito de Uchiza. Posteriormente se
presentan las conclusiones y sugerencia. El resultado principal de la investigacion es que no
tiene relacion entre la promocién turistica y los recursos naturales del distrito de Uchiza, por
ello el distrito de Uchiza debe elaborar un plan de trabajo sobre la promocionar turistica para

mejorar la demanda sobre los recursos naturales del distrito de Uchiza.
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CAPITULO I
1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
11 Descripcion del problema

Durante décadas, el turismo ha experimentado un continuo crecimiento y una profunda
diversificacion, hasta convertirse en uno de los sectores econémicos que crecen con mayor rapidez
en el mundo. EI turismo mundial guarda una estrecha relacion con el desarrollo y se inscriben en
él un numero creciente de nuevos destinos. Esta dinamica ha convertido al turismo en un motor
clave del progreso socioeconémico.

Hoy en dia, el volumen de negocio del turismo iguala o incluso supera al de las exportaciones
de petrdleo, productos alimentarios o automdviles. El turismo se ha convertido en uno de los
principales actores del comercio internacional, y representa al mismo tiempo una de las principales
fuentes de ingresos de numerosos paises en desarrollo. Este crecimiento va de la mano del aumento
de la diversificacion y de la competencia entre los destinos.

La Organizacion Mundial del Turismo (2000), en un documento denominado Recomendaciones
sobre estadisticas de Turismo, hace énfasis en que si en el pasado, el turismo se centraba en las
caracteristicas de los visitantes, en las condiciones en que llevaban a cabo sus viajes y estancias, el
motivo de la visita, etc. Existe, hoy en dia, una creciente conciencia sobre el papel que el turismo
desempefia y puede desempefiar directa, indirectamente, o de una forma inducida, sobre una
economia en términos de creacion de valor afiadido, empleo, renta personal, ingresos del estado,
etc. Es por ello que luego de observar lo que ocurre en los paises en los que el turismo representa
un sector relevante para su economia, la actividad turistica se ha identificado como una opcién para

la creacion de riqueza, por lo que debe existir una estrategia aceptada y asumida por
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medio de un pacto social por partes de las autoridades y actores involucrados en este tema, para su
apoyo, promocion y fortalecimiento, con el fin de alcanzar su meta prioritaria.

La contribucién del turismo al bienestar econdmico depende de la calidad y de las rentas que el
turismo ofrezca. La OMT ayuda a los destinos a posicionarse, de forma sostenible, en unos
mercados nacionales e internacionales cada vez mas complejos. Como organismo de las Naciones
Unidas dedicado al turismo, la OMT insiste en que los paises en desarrollo pueden beneficiarse
especialmente del turismo sostenible y actla para que asi sea.

La promocion turistica debe proporcionar a los consumidores el conocimiento de los atractivos
y de la infraestructura existente diferenciando el destino de la competencia, inspirando confianza
y credibilidad ademas de influir en la eleccion del destino y en el proceso de compra. Morgan &
Pritchard (1999) indican que también se debe difundir determinada informacidn, desarrollar ciertas
actitudes y promover acciones que beneficien a la comunidad receptora.

Particularmente en estos Gltimos afios la promocion turistica ha comenzado una nueva fase
basada principalmente en el internet. Como lo mencionan Gondim et al. (2012), en su estudio sobre
la imagen de Brasil, con respecto a la promocion de un destino turistico, es posible mitigar
asociaciones negativas del destino y reforzar sus asociaciones positivas mediante la
conceptualizacion de las asociaciones en una imagen atractiva, creando asi un destino que es
realmente vale la pena visitar.

Los organismos administrativos y las asociaciones empresariales representativas de las areas
naturales protegidas, tienen como fin primordial la creacién de sistemas y procedimientos que
integren conceptos de desarrollo sostenible en el eje de su proceso de adopcidon de decisiones, y la

identificacion de las actuaciones necesarias para hacer realidad el desarrollo turistico sostenible.
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Los recursos naturales se dividen en distintos tipos. En general todas ellas coinciden al
clasificar estos recursos naturales en dos grandes grupos: recursos naturales renovables y
recursos naturales no renovables. Esta distincion se basa en el tiempo que tardan en generarse y
regenerarse estos recursos por si mismos en la naturaleza.

La conservacion es un estado de armonia entre el hombre y la tierra”, escribié en 1948 el
ambientalista estadounidense Aldo Leopold.

En el Perd, uno de los 12 paises mega diversos del planeta, esta maxima podria verse confirmada
en el duradero romance entre la pacha mama (madre tierra) y los primeros peruanos quienes,
incluso, convirtieron en deidades varios elementos de la naturaleza.

En tiempos mas recientes, la importancia de los recursos naturales en la historia del Peru esta
inmortalizada en su escudo nacional, donde una vicufia, un arbol de la quina y una cornucopia
comparten protagonismo.

En la actualidad existen problemas sociales y politicos en el Perd, los cuales han traido como
consecuencia el aumento de delitos e inseguridad, afectando directamente al sector turistico del
pais, este ha adquirido una imagen no deseable en nuestro pais. Por esta razén, el gobierno se ha
preocupado y empez6 una campafia para promover una imagen positiva y atrayente del extranjero,
donde se destaquen tanto sus riquezas naturales como su diversidad cultural no obstante, para
lograr que el Pert se posicione con la imagen deseada, es importante que cada uno de sus
departamentos trabaje individualmente en la construccion de una imagen propia, lo que en conjunto
le brindara la fuerza y consistencia al pais para poder cambiar la percepcion negativa que el turismo
internacional tiene de él.

Desafortunadamente, la gran mayoria de los departamentos del Per( no cuentan con una imagen

deseable. El carecer de una imagen positiva les impide distinguirse de los demas al no poder
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destacar sus riquezas, tanto naturales como culturales. Esto representa un problema para el
desarrollo econémico del departamento, ya que, al no darse a conocer, sus indices de turismo bajan.
Por lo anterior, los posibles inversionistas no se ven interesados en invertir en los atractivos
turisticos que tiene los departamentos, generando altos niveles de desempleo ocasionando asi su
estancamiento econémico.

En nuestro pais los recursos turisticos estan explotados por diferentes partes, como también
podemos encontrar problemas en la explotacion de los recursos turisticos de manera inadecuaday
sin control. Nuestro pais posee evidentes ventajas comparativas para convertirse en uno de los
lugares mas atractivos del mundo en términos de diversidad de paisajes y areas de interés natural.
Para que esa situacion se transforme en una herramienta clave para el desarrollo sostenible, debera
invertirse mucho esfuerzo en capacitacion, planificacion y conservacion de nuestro patrimonio con
el objetivo fundamental de preservar su verdadera esencia y su autenticidad.

En la Provincia de Tocache existen lugares que atn no son promocionados debidamente, por la
falta de acogida que se le da al lugar y a la poca difusion que le brinda el Ministerio de Turismo,
DIRCETUR de San Martin, Municipalidades de dichos lugares y otras entidades publicas y
privadas por lo cual hacen que las personas desconozcan los atractivos que tiene la mencionada
provincia.

Existen todavia muchos lugares turisticos, que no se encuentran promocionados
adecuadamente, pero con gran potencial turistico, cabe acentuar que este problema se da por el
poco interés que las entidades gubernamentales a los recursos naturales. Dentro del proceso
metodoldgico de planificacion turistica, la evaluacion de la potencialidad recreativa de los recursos
naturales es un fundamento por demas importante, ya que dependiendo de sus resultados se podran

tomar las decisiones de inversion econdémica que desembocaran en un desarrollo turisticodptimo.

14



Ahora, los recursos naturales, en la medida en que se localice, conozca y evalle se podra
aprovechar adecuadamente, mejorando la promocion y los servicios turisticos.

Existen investigaciones que cuantifican la potencialidad turistica de distintos recursos naturales
y sus resultados han sido experimentados con suficiente tiempo y en distintos lugares, arrojando
metodologias sumamente confiables, pero todo siempre quedd archivado en textos o tesis en
instituciones de educacién superior. También existen este tipo de problemas es el distrito de
Uchiza, el cual cuenta con una gran riqueza natural, sin embargo, no esta siendo cuantificado
potencialmente. Ademas de estar situado en un lugar clave de la provincia, ya que se le conoce
como la puerta de entrada al parque nacional de la cordillera azul.

Sin embargo, este distrito es mas conocido como la zona del narcotréafico y no por sus recursos
naturales, esto lo ha llevado a un estancamiento econémico con un alto indice de desempleo,
desperdiciando asi su industria turistica.

Por lo anterior, este proyecto pretende analizar la relacion que existe entre la promocion turistica

y los recursos naturales del Distrito de Uchiza. Y asi ver como se desarrolla la promocion

turistica para que lo permita posicionar y promocionar al distrito de Uchiza como uno de los

principales destinos turisticos de la provincia de Tocache y de esta forma positiva poder

desarrollarse econdmicamente, atrayendo a todo publico interesado en conocer, adquirir y

aprovechar los recursos, riquezas y productos en los que el distrito de Uchiza se destaque y asi

promover los recursos naturales.
12.  Formulacion del problema
121. Problema general
e ;Cual es larelacion entre la promocion turistica y los recursos naturales en el distrito de

Uchiza, Tocache - 2019?
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122. Problemas especificos

e ;COmo se relaciona la promocion turistica y los recursos naturales renovables en el distrito de
Uchiza, Tocache - 2019?

e ;De qué manera relacionamos la promocion turistica y los recursos naturales no renovables en
el distrito de Uchiza, Tocache - 2019?

13.  Objetivos general y especificos

131. Objetivo general

e Determinar la relacion entre la promocion turistica y los recursos naturales en el distrito de
Uchiza, Tocache — 2019.

132. Objetivos especificos

e Determinar la relacion que existe entre la promocion turistica y los recursos naturales
renovables en el distrito de Uchiza, Tocache — 2019.

e Determinar la relacion que existe entre la promocidn turistica y los recursos naturales no
renovables en el distrito de Uchiza, Tocache - 2019.

14.  Hipotesis

14.1. Hipotesis general

e H. Larelacion es negativa entre la promocion turistica y los recursos naturales, del distrito de

Uchiza, Tocache — 2019.
14.2. Hipotesis especificos

e Larelacion es negativa entre la promocion turistica y los recursos renovables, del distrito de

Uchiza, Tocache — 2019.

e La relacion es negativa entre la promocién turistica y los recursos naturales no renovables, del

distrito de Uchiza, Tocache — 2019.
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15.  Operacionalizacién de variables
e Variable 1: Promocion Turistica

e Variable 2: Recursos Naturales

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES
e Desarrollolocal
vi Municipalidad e Planificacién
e Proyectos
i i e Difusidn televisiva a nivel regional
PROMOCION TURISTICA e Folletos y tripticos
Publicidad e Revistas de viaje

e Periddicos
e redes sociales

e Proyecto de circuitos turisticos y

Agencia de viaje. rutas.
VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES
e Circuito turistico a las cataratas en el
V2 distrito de Uchiza.
Recursos naturales e Rutas turisticas a las cataratas y
renovables. caidas de aguas en Uchiza.
LOS RECURSOS e Avistamientos de aves (bird whatch)
NATURALES. de la zona.

e Turismo de aventura en Uchiza.

e Elaboracidn de artesania abase dela
piedra caliza.

Recursos naturales no e Elaboracién de collares y pulseras de

renovables. semillas de las plantas naturales de
la zona.

e Tallado de maderas en productos de
artesania.

16.  Justificacion e importancia

Se puede justificar la investigacion o destacar su importancia, tomando en cuenta los siguientes
criterios:
e Justificacion legal:

La presente investigacion se justifica desde el punto de vista legal, de acuerdo con el reglamento
gue norma los procedimientos para la obtencién del titulo profesional en Turismo y Hoteleria de

la Universidad Nacional “Hermilio Valdizan de Huanuco”.
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La ley universitaria N° 30220, que faculta la formacién profesional.
e Importancia teorico cientifico:

La promocidn turistica es un aspecto fundamental para la mejora de los manejos de los recursos
naturales adecuadamente y asi mejorar la afluencia turistica en el distrito de Uchiza.
e Importancia practica

Los resultados de la investigacion contribuiran para que la poblacion local, las entidades
publicas y privadas asuman la responsabilidad de mejorar el desarrollo de la promocion turistica
sobre los recursos naturales existentes.
Asi mismo va enriquecer el conocimiento cientifico en el pais, especificamente en la comunidad
de Uchiza, el mismo que podrd servir como fuente de informacién y antecedentes para la
realizacién de futuras investigaciones en este campo.
17.  Viabilidad

La presente investigacion fue viable, por la predisposicion de los investigadores, en el desarrollo
y la aplicacion de la propuesta que se plantea, y a la vez contar con la disponibilidad de recursos
financieros que permitié lo planificado en la construccion del trabajo de investigacién en sus
diferentes etapas, que nos permitié cumplir con los objetivos de la investigacion.
18.  Limitaciones
e Fue el tiempo, sin embargo, se superd las limitaciones y se realiz6 un esfuerzo para poder
desarrollar el trabajo de investigacion.
e La dificultad para obtener informacién actualizada y sistematizada, sobre todo no existe un
material adecuado a cerca de la valoracion de los recursos naturales, asi como la carencia de
conocimientos de los pobladores de los recursos naturales que cuenta el distrito de Uchiza para la

mejora de la promocion turistica.
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e Las vias de acceso para poder llegar hacia el distrito de Uchiza, no se encontraron en buen
estado, siendo época de lluvias, sin embargo, se pudo lograr el trabajo de campos con el esfuerzo

que dimos cada uno de nosotros.
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CAPITULO 11
2. MARCO TEORICO
2.1.  Antecedentes de la investigacion

211. Nivel Internacional

Robalino, G. (2012). En su tesis titulada: PROMOCION TURISTICA del balneario de banchal
parroquia cascol canton pajan provincia de manabi. guayaquil — ecuador. Llego a las siguientes
conclusiones:

1. La realizacion de esta promocion Turistica al balneario de Banchal incrementara el
estatus economico de los pobladores daran un buen en el trato al turista y les ayudara
a mejorar sus servicios, para lo cual el Municipio deberia encargarse de la capacitacion.
2. La creciente demanda ayudara a producir un efecto multiplicador en la poblacion.
3. Se podra captar la atencion de operadores turisticos grandes que incluso podrian
iniciar el flujo de turistas extranjeros al cantén.

4. Lapoblacion del canton tanto de la zona urbana como rural, tienen un conocimiento
medio del potencial turistico de BANCHAL, esto se pudo concluir durante la
realizacién de las entrevistas a turistas ya que al preguntarle por los atractivos daban
una extensa descripcion de cada uno.

5. Con las entrevistas aplicadas a turistas siendo preguntas de aptitud turistica se pudo
determinar que el 87% de la poblacion general del canton (en especial de la zona rural
con un 86%), tiene la iniciativa de trabajar por el turismo como actividad
complementaria, siempre y cuando reciban una capacitacion adecuada.

6. El 43% de la poblacion general de la Poblacion de Pajan considera que la

administracion municipal ha dejado mucho que desear durante los Gltimos afios,
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7. Se observa basura a las orillas del rio Banchal asi como numerosas obras de
regeneracion en la via principal de acceso que se encuentran abandonadas, lo que
corrobora la opinidn de los habitantes sobre la administracién municipal. 64

8. Durante los recorridos por la zona rural se pudo determinar, por medio de un listado
y posterior célculo de porcentajes, que el 60% de la sefializacién de atractivos se
encuentran ya casi borrados para ser apreciados con facilidad.

9. Balneario de Banchal puede convertirse debido a su ubicacion como lugar de paso
en un sitio adecuado para excursiones diarias, hasta contar con una infraestructura
adecuada para albergar turistas que deseen pernoctar.

10. En vista de que el balneario tiene mucho que ofrecer ya que es algo nuevo g no a
sido explotado por el hombre considero que va a tener mucha acogida como lo estoy
haciendo, por ahora una pequefia parte de la provincia de Manabi conoce ya este
encanto de la naturaleza y asi conseguir primero que lo conozca todas las personas
ecuatorianas para después sea promocionado a nivel internacional.

2.12. Nivel Nacional

Pulgar Vidal, J. (1941). En su tesis titulada: “8 REGIONES NATURALES DEL PERU”.

En abril de 1936, en mi catedra de Geografia Humana General y del Peru, en la Universidad
Catolica del Peru, hice las siguientes consideraciones: “Geografos e historiadores, diletantes y
poetas, casi todos en libros, folletos, revistas y diarios, concuerdan en que el territorio del Pert esta
dividido en tres regiones, denominadas desde antafio: costa, sierra y montafia. A esta afirmacion
podemos calificar de tesis antigua. Cabe preguntarse: ¢La tesis antigua responde a la realidad
geografica de nuestra patria? ;La tesis antigua ha sido verificada en la realidad con el detenimiento

indispensable para llegar a conclusiones ciertas? Ni lo uno ni lo otro. ¢(Entonces por
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qué ha tenido aceptacion indiscutida durante tanto tiempo entre los hombres amantes de nuestra
geografia? La respuesta es simple. En verdad, la tesis antigua corresponde, perfectamente, a una
clasificacion de nuestras regiones, atendiendo a las superficies y a su ubicacién respecto del mar,
en la forma siguiente: Costa, region de superficies llanas u onduladas, adyacente al mar; Sierra,
regién de superficies onduladas o quebradas, mas o menos distante del mar; Montafa, regién de
superficies llanas u onduladas lejana del mar y bafiada por rios caudalosos. Considerada asi, la
tesis antigua responde a la realidad estudiada simplistamente; y por eso, a través de tanto tiempo,
no se ha querido oir a los sabios que han visitado nuestro pais y que ya hablaron de las “heladas
cordilleras”, de las “frigidas y mondtonas punas”, etc. Por la misma razon, no se ha aprovechado
de la perenne nomenclatura nacional de los aborigenes, que siempre han hablado y hablan de la

“yunga”, de la “quechua”, de la “jalca”, de la “janca”, etc.

Perfeccionada y ajustada a la sabiduria geogréfica tradicional peruana y a la técnica geogréfica de
la regionalizacion en atencion a la comunidad de todos los factores del medio ambiente natural o
por las manos de la mayoria de ellos, presenté mi tesis de las ocho regiones naturales del Per( ante
la Il Asamblea General del Instituto Panamericano de Geografia e Historia, reunida en Lima en
abril de 1941 (véase pub. n.° 61, pags. 154, 178, 218): “Las ocho regiones naturales del Peru,
perfectamente diferenciadas y diferenciables, aun por la observaciébn mas somera, son las
siguientes: Costa, Yunga, Quechua, Suni, Puna, Janca o Cordillera, Rupa-Rupa o Selva Alta y

Selva Baja 0 Amazonia”.

El mismo afio de 1941, publiqué el folleto titulado “Las Ocho Regiones Naturales del Peru” (Lima,
1941). Después, en 1946, publiqué “Historia y Geografia del Peru. — Las Ocho Regiones Naturales

del Pera” (Lima, 1946), libro corregido y reeditado varias veces.
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Durante mi residencia en Colombia, publiqué los articulos titulados “Las Ocho Regiones Naturales
de la América Tropical” y “Las Ocho Regiones Naturales de Colombia”, a base de las
observaciones realizadas en el medio geografico colombiano. Ello me permitié comprobar que la
sabiduria tradicional sobrevive aun, entre los campesinos que no han ido a la escuela o que, a pesar
de haber ido, guardan y fomentan los conocimientos adquiridos por el relato familiar que se recoge
ytransmite reverentemente. En el pueblo de Tangua (Departamento de Narifio, sur de Colombia),
encontré al campesino don Francisco Timan4, quien me relat6 que, de acuerdo con las ensefianzas
de sus mayores, él consideraba a Colombia dividida en las regiones siguientes: la costa que linda
con el mar, la tierra caliente, el yunguillo, la tierra templada, la tierra fria, el paramillo, el pAramo
y la cordillera nevada. Esto es, las Ocho Regiones Naturales de la América Tropical que ya

vislumbraron Humboldt y Caldas.

Al regresar al Pert después de diez afios de ausencia dedicados al estudio de la geografia de la
América tropical, tuve ocasion de volver a recorrer el Perd, de analizar los nuevos trabajos
geogréficos y de confrontar las leves diferencias que la latitud y otros factores imprimen en las
regiones naturales consideradas entre los sectores norte, centro y sur del Pert. Asimismo, habiendo
profundizado maés en el estudio de la toponimia y de los mundos vegetal y animal y en la obra del
hombre, creo haber llegado a una imagen casi completa del Per(, siempre dividido en Ocho
Regiones Naturales.
Conclusion

1. Gracias a las Cordilleras de los Andes el Per( posee una variedad de climas pues

esto hace que nuestro territorio peruano tenga una gran diversidad de flora y fauna.

2. Rupa Rupa es la region mas lluviosa, region montafiosa, existen valles

longitudinales, posee un clima tropical humedo, la flora que lo caracteriza es las
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Palmas aceiteras, Cacao, Café, Ufia de Gato, arboles madereros y en fauna el mono
Choro de cola amarilla'y en Tunqui que es el pajaro Gallito de las Rocas.
3. El Pert es un pais mega diverso, cuenta con 11 ecorregiones y 84 zonas de vida de
las 117 que existen en el mundo. Posee una enorme multiplicidad de paisajes debido a
sus condiciones geograficas, lo que a su vez le otorga una gran diversidad de recursos
naturales.

Garcia, F. (2010) Ensu tesis titulada: La promocién turistica sostenible: Chaparri y la Comunidad

Santa Catalina de Chongoyape - Lambayeque. Llegé a las siguientes conclusiones:
1 El desarrollo continuo que estan viviendo los miembros de la comunidad Muchik
Santa Catalina de Chongoyape, es resultado de todo un proceso de organizacion, en el
que entran a tallar factores sociales externos que apostaron por los recursos naturales
propios de los territorios pertenecientes a la comunidad, y por supuesto, la buena
disposicion de los miembros de Santa Catalina de Chongoyape, quienes reconocieron
la urgente necesidad de reformular y reordenar su estilo de vida, en beneficio de ellos
mismos, dando el visto bueno para la reorganizacion interna y a la vez la posibilidad
de dar a conocer su cultura a través de manifestaciones y presencias en distintas
actividades. Mas alla de los conflictos internos y amenazas externas que la comunidad
pueda tener, y que afortunadamente estan siendo bien controladas, Santa Catalina de
Chongoyape es uno de los mas resaltantes modelos que tenemos en nuestro pais, del
buen aprovechamiento social de los recursos naturales. La participacion mediatica a
través de campafias de concientizacion a la opinién publica es indispensable para que

las amenazas externas, como la mineria informal y la tala ilegal, sea frenadas y no
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continten destruyendo los recursos naturales como principales sustentos de vida de
estas comunidades campesinas.

2 Al otorgar el 86% de su territorio al Area de Conservacion Privada Chaparri, para
la conservacion de su biodiversidad de flora y fauna, los comuneros de Santa Catalina
de Chongoyape estan facilitando también la promocion turistica. Chaparri esta
consolidandose como el principal atractivo turistico natural de la region Lambayeque,
pues cada vez son mas los entusiastas por el turismo en ambientes naturales, generando
nuevas fuentes de ingreso y ademas, su modelo estdn siendo replicado en otras
comunidades campesinas con 71 ecosistemas similares y que estan siendo testigos
mediaticos de este modelo exitoso. Vale también adecuar y desarrollar los factores
sostenibles a una realidad urbana.

3. El desarrollo sostenible, y concretamente, el turismo sostenible debe ser una
condicién indispensable, en la aplicacion de todo tipo de turismo, y mas aun, de toda
actividad social. El turismo y todas las actividades que, como tal son multisectoriales
y multidisciplinarias, contribuyen conjuntamente al desarrollo y conservacion del
medio ambiente; al desarrollo social y comunitario, en cuanto a la conservacion y
revalorando su cultura y creencias, asi como al beneficio econémico y de inversion
(ingresos econdémicos bien distribuidos entre la poblacién).

4. Lacomunicacion es también una actividad que tiene presencia en todos los sectores
sociales y a la vez es multidisciplinaria. Por consiguiente, debe ser también sostenible.
Y la comunicacion aportara al desarrollo sostenible, en tanto sea un medio para el
cambio de conductas sociales. En el sentido propio del turismo, los medios de

comunicacion y especialmente, la prensa regional deben contribuir a desarrollar una

25



cultura turistica que garantice la seguridad del visitante, una visién y valores
compartidos que impulsen a las buenas practicas en la prestacion de servicios
turisticos, incrementando de manera sostenida la demanda del turismo receptivo a fin
de generar mayor ingreso de divisas al pais, asi como el turismo interno, a fin de
asegurar una redistribucion de los recursos a nivel nacional.

5. El desarrollo de la conciencia turistica a través de los medios debe promover un
comportamiento apropiado de los turistas y visitantes internos con relacion al destino
visitado, a partir del tipo de informacion difundida. También influir positivamente en
la adopcion de acciones responsables por parte de los receptores y sensibilizar a la
poblacion sobre la importancia de las particularidades locales, apoyando en el proceso
de elevacion de la autoestima local.

Consultando a Ursula Rischmoller, comprendemos que cuando se desaprovechan los
recursos turisticos de una localidad, hay una carencia y falta inicial por parte de los
funcionarios publicos encargados de su promocion y difusion y por ende, dela misma
poblacion (Rischmoller: 2007 P64)

De igual manera, Walter Wust considera que “el creciente deterioro de las ciudades es
el resultado acumulado de procesos socioeconémicos muy dificiles de gobernar; y esto
se agrava cuando las autoridades y la poblacion no incorporan los instrumentos basicos
de gestion urbana a la toma de decisiones, especialmente en material de ordenamiento,
asignacion de derechos de uso del suelo, manejo de residuos, transporte, entre otros
asuntos claves, para establecer cierto equilibrio en el medio ambiente urbano” (Wust:

2006 P92).
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Ante tal panorama la descentralizacion nos ofrece una nueva oportunidad para
construir ciudades sostenibles, pero requiere de una activa participacion de todos los
sectores.

6. Un replanteamiento de las funciones de los periodistas especialistas en turismo, sera
la de difundir, promover, educar y concientizar, por igual y al mismo tiempo, través de
los mensajes cargados de descripciones, valorizaciones y opiniones con criterio en pro
del bien comun, a los receptores no solo en el valor que el descanso y entretenimiento
da el turismo a la calidad humana, sino también en la reflexion que cada persona debe
hacer de la 73 importancia de apreciar, conservar, respetar y también difundir el
patrimonio turistico que cada region tiene.

2.2. Bases tedricas

A continuacion, se presentan las teorias que explican el comportamiento del mercado y
sustentan el tema de estudio.

221. El Turismo — Cabarcos

Cabarcos (2006), menciona que el turismo es el conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus desplazamientos y estancias en distintos lugares diferentes al de su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo menor a un afio, con fines de ocio, negocios u otros
motivos. El turismo a su vez se fundamenta en un sistema de relaciones entre el sujeto (turista) y
el objeto turistico (localidad, empresa u organizacion turistica). Para el sujeto, el turismo es un
conjunto de servicios que le son facilitados por el objeto turistica, mientras que para el objeto
turistico, el sujeto es el destinatario de los servicios que el produce. (Cabarcos, 2006, p. 2)

Cabarcos (2006), menciona que existen tres tipos de turismo en relacién a un denominado pais

(p. 2):
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e El turismo interno.
e El turismo receptor y
El turismo emisor.

22.2. El Turismo - Garcia'y Olmos

Garcia 'y Olmos (2011), define el término turismo como aquellas actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo
de tiempo consecutivo inferior un afio con fines de ocio, por negocios y otros motivos no
relacionados con el ejercicio de una actividad remunerada en el lugar visitado. (p. 4)

2.2.3. Promocion del Turismo — Arens 'y Kotler

Arens (2000), menciona que la promocion es el elemento de la mezcla de marketing de una
compafiia, que sirve para informar, persuadir y recordarle al mercado el producto o la organizacion
que lo vende, con la esperanza de influir en los sentimientos, creencias y comportamiento del
receptor.

Kotler (2012), menciona que la promocion es la accion directa de comunicarse con la persona,
grupos de empresas para facilitar en forma directa o indirecta, los intercambios de influir enuno o
mas de los consumidores para que acepten un producto de la empresa.

224. Promocion del Turismo — Gurria

Gurria (2001), menciona gque la promocion turistica es, en su amplio concepto, una actividad
integrada por un conjunto de acciones e instrumentos que cumplen la funcion de favorecer los
estimulos para el surgimiento y desarrollo del desplazamiento turistico, asi como el crecimiento y

mejoria de operacion de la industria que lo aprovecha con fines de explotacion econémica. (p. 99).
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e PLANEACION DE LA PROMOCION TURISTICA
Gurria (2001), menciona que, como toda actividad productiva, la promocion turistica requiere de
un proceso de planeacion, en el cual se deberan determinar los siguientes puntos:

o Establecer metas especificas y bien definidas sobre lo que pretende lograr el

programa de promocion.
e Que mercados (posibles consumidores) debe alcanzar el programa.
e Que medios publicitarios se utilizaran.
e Con que presupuesto econémico se cuenta.
e Como se mediran los resultados del programa.
e ELEMENTOS FUNDAMENTALES O PRIMARIOS DE LA PROMOCION
TURISTICA:
Gurria (2001), menciona que los elementos necesarios para que se desarrolle una buena
promocion turistica son las siguientes:
PUBLICIDAD:
e Anuncios periédicos, revistas especializadas y revistas de viajes.
e Articulos, reportajes pagados y noticias de interés general o particular.
e Publicaciones especiales, libros y guias.
e Radio, televisién y videos.
MATERIALES DE APOYO DE VENTAS:
e Carteles (posters).
e Folletos, literatura de servicios y literatura de lugares y eventos.
e Diapositivas.

RELACIONES PUBLICAS:
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e Viajes de familiarizacion.

e Ferias y exposiciones turisticas (nacionales e internacionales)
e Representaciones en el extranjero.

e Oficinas de turismo.

e Asociaciones empresariales.

e Oficinas de convenciones y visitantes.

e Centros de reservaciones.

2.25. Promocion Turistica de Kotler

Kotler, Bowen, Makens, Garcia y Flores (2011), mencionan que la promocién turistica de
una comunidad se compone de un conjunto de herramientas de publicidad, promocién de ventas y
relaciones publicas que la comunidad va a utilizar para comunicar de forma persuasiva el valor del
recurso o area que tiene para el cliente y lo importante que es si lo hace consumo.

e EVALUACION DE LA PROMOCION TURISTICA

Kotler, Bowen, Makens, Garcia y Flores (2011) mencionan que la promocion turistica se
evalla en base a las siguientes dimensiones:
a. Publicidad.

Kotler, Bowen, Makens, Garcia y Flores (2011), mencionan que la publicidad es toda forma
de comunicacion no personal, que es pagada por una empresa, comunidad o institucion, que busca
presentar y promocionar ideas, productos o servicios existentes en ese lugar. Uno de los desafios
mas importantes de la promocion turistica es contar con notoriedad y reconocimiento por parte del
publico. La publicidad es un buen modo de informar y persuadir al pablico a consumir el producto
o servicio. Dentro de la promocidn turistica por medio de la publicidad se encuentran los siguientes

medios:
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e Folletos y tripticos; estos son entregados en la calle a los turistas y visitantes
locales a quienes se les invita a hacer uso o consumo de su producto o servicio.
e Revistas de viaje; estos documentos son entregados en las empresas de autos,
hoteles, agencias de viaje, aeropuertos y otros medios en donde se tenga la necesidad
de informacion oportuna al turista sobre un recurso o area natural.
e Televisién; tiene buena cobertura en las masas, ya que el costo por mostrar el
producto es minimo, presenta una imagen, sonido y movimiento atractivos a los
sentidos. Se realizan reportajes y noticias de interés general del area o recursos natural
que se desea promocionar al publico.
e Radio; contiene una buena aceptacion local, eleva selectividad geogréfica y
demogréfica.
e Periodicos; brindan gran cobertura en el mercado local, amplia aceptabilidad de la
audiencia, elevada credibilidad por parte de los que viven en la zona.

b. Promocion de Ventas.

Kotler, Bowen, Makens, Garcia y Flores (2011), mencionan que la promocién de ventas son
todos aquellos incentivos de corto plazo para incentivar e impulsar la compra o consumo de un
producto o servicio. Captan la atencion del consumidor y ofrecen la informacion necesaria para
hacer que el cliente lo compre y consuma. Ademas, la promocién de ventas permite intensificar el
consumo de un bien o servicio. Cuando una empresa o comunidad turistica utiliza la promocion de
ventas debe ofrecerlos como:

e Carteles; un cartel de turismo bien disefiado debe animar a la gente a pensar en
hacer todas estas actividades en un lugar en el que no habian pensado antes. Para ello

debe de tener un tamafio modera que permita ser observado a una distancia moderada,
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debe contener imagenes del destino turistico al cual se desea promocionar, debe
contener frases o contenidos de comprension y recordacion rapida, estar escrito en los
idiomas que predomine en la zona o el de los turistas.
e Descuentos especiales; son reducciones al precio regular del servicio por mayores
visitas 0 paquetes comprados. Estas reducciones pueden beneficiar Unicamente a los
clientes que visiten y tengan un registro constante a la comunidad.
e Productos de obsequio; estos son entregados a los clientes que visitan por primera
vez la comunidad para promover la vista paulatina de estos.

c. Relaciones Publicas.

Son aquellas acciones que persiguen construir buenas relaciones con los diversos entes 0 grupos
publicos de la sociedad, para obtener mayor notoriedad, crear una buena imagen de los recursos a
promocionar y abordar o eliminar los rumores, las informaciones y los acontecimientos
desfavorables. Las relaciones publicas abarcan una gran variedad de actividades comunicativas
que permite crear actitudes y opiniones positivas respecto a una comunidad y sus productos. Los
destinatarios de estas actividades pueden ser los clientes 0 un grupo que muestre interés especial
en el recurso o area natural. Para motivar las relaciones publicas en una comunidad es necesario
contar con:

e Ferias artesanales; las que son promovidas por entidades del estado o privadas, y
que son visitadas por las comunidades para ofrecer sus productos, artesanias y
materiales propios de la comunidad a la cual se pretende promocionar.

e Proyeccion cultural; cuando los miembros de la comunidad asisten a eventos y

actividades locales en donde les permitan dar a conocer sus danzas, costumbres, modo
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de vida, etc. Como medida de atraccion y reconocimiento a la poblacion de sus formas
de vida en la comunidad.

e Viajes de confraternidad; este tipo de relaciones se dan cuando en el interior de
la comunidad se organizan para dar a conocer a otras localidades, regiones o
instituciones acerca de la importancia que tiene el recurso o area natural en la vida de
los miembros de esa comunidad y en general para la comunidad en general.

2.26. Promocion Turistica IMC

Para hablar de promocion en general, es preciso mencionar el concepto de Comunicacion de
Marketing Integrado (IMC), el cual se ha establecido en la literatura de marketing como unaparte
integral de la estrategia de marca. EI IMC puede ser considerado para representar algo mas que un
proceso de comunicacidn, sino mas bien un proceso en el que las comunicaciones de marketing se
gestionan de una manera holistica para lograr objetivos estratégicos (Kitchen et al., 2004) citado
por Dinnie et al. (2010). Para reforzar esta definicidn es pertinente traer a colacion lo dicho por
Eagle et al. (2007), quien conceptualiza el IMC como la coordinacion de las disciplinas de
comunicaciones; una forma de organizar el negocio o0 empresa; una manera de desarrollar y dirigir
la estrategia de marca; una manera de entregar los mensajes unificados mediante la coordinacion
de la promocion, la publicidad y los programas de relaciones publicas.

De acuerdo con este aporte, se tiene entonces que la promocion es un elemento integrador en el
proceso de las comunicaciones integradas del marketing y segun la definicion de Kotler (1999), la
promocidn se entiende como las actividades que comunican los atributos del producto y persuaden
a los consumidores a su adquisicion. Mientras tanto Middleton (2001: 90) afirma que son “fodas
las formas que se utilizan para hacer que los clientes se den cuenta de los productos, que agudizan

sus deseos y estimulen la demanda .
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En cuanto a la promocion de destino, se define como "el uso consciente de la publicidad vy el
marketing para comunicar imagenes selectivas de las localidades o zonas geograficas especificas
para un publico objetivo” (Hopkins, 1998: 66, citado por Giles et al. (2013). En este mismo sentido,
Ejarque (2005: 231) define la promocién de un destino como “comunicar a los potenciales
consumidores-turistas que la oferta propuesta es capaz de satisfacer sus exigencias y sus
demandas; en definitiva, es tratar de convencer al turista de que merece la pena ir a un destino,
visitarlo”. En relacion a esto, se identifican dos grandes grupos de instrumentos de promocién de
destinos turisticos: los tradicionales y los no tradicionales. Los tradicionales estan conformados
por las ferias de turismo, los viajes educacionales (famtrips), las relaciones publicas y la
publicidad. En el caso de los instrumentos de promocion no tradicionales se pueden mencionar:
los workshops, los cuales son los encuentros entre los profesionales del sector turistico donde se
discuten temas de interés comun, y los Buy, que se refiere a invitar al comprador potencial al
destino para que lo conozca. Pero dentro de las nuevas técnicas de promocion se encuentra el
denominado productplacement, este se refiere a que los destinos estan presentes en productos
televisivos, publicitarios y cinematograficos.

2.2.7. Promocion Turistica — Miguel Angel Acerenza

Miguel Angel Acerenza (Publicado en 2001).

promocionar integral y competitivamente una determinada region, con sus productos y destinos,
en los mercados nacional e internacional, a través del trabajo conjunto entre todos los actores de

la actividad turistica.

El objetivo principal de la promocidn turistica es incrementar la intencion de viaje en el pais o

region, mejorando la relacion visita.
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OBJETIVOS:
¢ Orientar la promocion con base en la demanda de los segmentos de mercado de
mayor rentabilidad de la inversion promocional.
e Diversificar la oferta turistica, destacando las cualidades de producto diferenciado,
experiencia Unica y alto valor del dinero.
e Desconcentrar geograficamente los flujos turisticos
e Desestacionalizar la demanda hacia las temporadas bajas
e Concienciar sobre la importancia y calidad de la actividad y servicios turisticos de
una region.

Tanto en campo de estudio y nicho laboral, se presentara en el futuro cercano como una
necesidad fundamental para las organizaciones publicas o privadas; que estén en esas areas, €S
decir, la tendencia es hacia la basqueda de capacitacion en el area y la prospectiva es en la misma
direccion, hacia la especializacion de los profesionales del sector turistico en el campo de la
promocion o més alla, de la mercadotecnia.

El sector turismo es una de las actividades de mayor crecimiento de la economia mundial, asi,
requiere de especialista formados en las técnicas de la promocion turistica, tanto en el ambito
publico como privado.

Las organizaciones que se dedican a las tareas de la mercadotecnia realizan cada vez actividades
mercadoldgicas mas complejas, sobre todo por la gran competencia que hay entre cada uno de los
destinos turisticos 0 empresas turisticas.
¢ Qué se debe tener en cuenta para realizar la promocion turistica?

e Localizacion.

e Dimension.
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¢ Infraestructuras de acceso: automavil, tren, avién, mar.

e Posibilidades reales de atraccién de demanda externa, tanto internacional como
estatal.

e La rentabilidad de la oferta comercial y de las actividades econdmicas terciarias
destinadas al consumidor final.

e Los eventos como elemento dinamizador del atractivo turistico de la ciudad.

e Una vez que se tiene un producto, y que existe un posible mercado para ese

producto, en el sentido de que en algin lugar hay consumidores del mismo, es
indispensable darlo a conocer.

Nadie puede consumir lo que no conoce, por eso sera necesario dar a conocer los atractivos y
servicios turisticos al mayor nimero de personas que estén en posibilidades de usarlos, utilizando
los medios mas adecuados para hacer llegar la informacion en forma eficaz, de tal manera que
despierte el interés de los posibles turistas, para transformarlo en deseo y éste en una verdadera
necesidad. La promocidn puede entonces crear nuevas necesidades en los individuos.

Los métodos que se utilizan para hacer llegar la informacién a los mercados turisticos son
multiples y variados; todos constituyen un complejo sistema que se denomina promocion turistica,
que forma parte del area de comercializacién, por lo tanto quedara subordinada al plan de

marketing turistico.
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2.28. Recursos Naturales — Westreicher Carlos

Westreicher, Carlos, Manual de derecho ambiental, primera edicién, Lima: Edicion
Proterra, 2006.

La legislacion nacional establece que los recursos naturales son todos aquellos componentes de
la naturaleza susceptibles de ser aprovechados para la satisfaccion de las necesidades de los seres
humanos y que tienen un valor—actual o potencial— en el mercado.

Esta definicion permite establecer 4 caracteristicas basicas de lo que constituye un recurso natural:
Es un componente de la naturaleza que cumple determinadas condiciones para ser reconocido
como tal puede ser aprovechado porque se lo conoce; su aprovechamiento se orienta a la
satisfaccion de necesidades, lo que implica un nivel de valoracion que se refleja en su valor actual
0 potencial.

Estas caracteristicas evidencian lo que es la esencia de un recurso natural, su valoracion
econdmica, en tanto capacidad o potencial de satisfacer necesidades, y es este grado de valoracion
el que determina su desarrollo normativo. Por ello no existe una receta legislativa para la regulacion
de lo que «positivamente» constituyen los recursos naturales. Para la norma peruana, algo tan
subjetivo como el paisaje natural constituye un recurso natural en tanto sea objeto de
aprovechamiento econémico Y, por lo tanto, su explotacion como recurso se sujeta a la obtencion
del titulo de autorizacion para tal fin.

CLASIFICACION DE LOS RECURSOS NATURALES
Los recursos naturales se clasifican en: Recursos Renovables y Recursos no Renovables
¢ RECURSOS NATURALES RENOVABLES:
Son aquellos que a pesar de ser explotados racionalmente y convertidos en riquezas

no se agotan y se recuperan, por ejemplo:
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A.- El agua de los rios, se recuperan anualmente con las lluvias.

B.-El aire que respiramos, se contamina, pero se recupera cuando hay abundante

vegetacién

C.- Los pastos naturales, que después de ser consumidos por los animales vuelven a

brotar con las lluvias para seguir alimentando a los animales domésticos y en especial

a la fauna silvestre.

¢ RECURSOS NATURALES NO RENOVABLES:

Son recursos agotables, ya que una vez extraidos para su utilizacion, se va

disminuyendo la fuente 6 stock natural de los mismos. Estos comprenden los recursos

minerales, como el oro, la plata, el zinc, etc, que se extraen de minas, y los recursos

energeéticos, ya sea de origen fosil, como el petrdleo yel gas, o de origen mineral, como

el carbon. La ley peruana sobre recursos naturales expone que los recursos naturales
En el ordenamiento legal peruano se consideran como recursos naturales:

a. Las aguas superficiales y subterraneas.

b. Elsuelo, subsuelo, sobresuelo y las tierras por su capacidad de uso mayor: agricolas,

pecuarias, forestales y de proteccion.

c. Ladiversidad bioldgica, como las especies de flora, fauna y microorganismos o

protistos; los recursos genéticos y los ecosistemas que dan soporte a lavida.

d. Los recursos hidrocarburiferos, hidroenergéticos, eolicos, solares y geotérmicos.

e. Laatmosfera y el espectro radio eléctrico.

=h

Los minerales.

. El paisaje natural, en tanto sea objeto de aprovechamiento econémico.

(@)

h. Los demas considerados como tales.
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229. Recursos Naturales — Nelly Miranda

Nelly Miranda Castillo (Editado en 2001).

Un recurso natural es un bien, una sustancia o un objeto presente en la naturaleza, y explotado
para satisfacer las necesidades y deseos de una sociedad humana. Por lo tanto, se trata de una
materia prima, mineral (ej.: el agua) o de origen vivo (ej.: el pescado). Puede ser de materia
organica como el petréleo, el carbdn, el gas natural o la turba. También puede tratarse de una
fuente de energia: energia solar, energia edlica o, por extension, de un servicio del ecosistema (la
produccidon de oxigeno via la fotosintesis, por ejemplo).

Un recurso natural puede existir como una entidad separada como es el caso del agua dulce y
el aire, asi como un organismo viviente como un pez, o puede existir en una forma alternativa que
debe procesarse para obtener el recurso como en el caso de los minerales metalicos, el petrdleo y

la mayoria de las formas de energia.

Desde la década de 1970, esta nocion de recursos natural ha evolucionado y tiende a expandirse
hacia los recursos Utiles para cualquier ecosistema y para todos los sectores socio-economicos. De
manera que las superficies disponibles de suelo, la calidad del agua o del aire, el aspecto de los

paisajes, la biodiversidad... son otros aspectos de los recursos naturales.

Clasificacion de los recursos naturales
Existen varios métodos de categorizacion de los recursos naturales; estos incluyen fuente de
origen, etapa de desarrollo y por su renovabilidad. Sobre la base de origen, los recursos se pueden

dividir en:

e Bioticos, los que se obtienen de la bidsfera (materia viva y organica), como las

plantas y animales y sus productos. Los combustibles fosiles (carbon y petréleo)
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también se consideran recursos bidticos ya que derivan por descomposicion y
modificacion de materia organica

e Abidticos, los que no derivan de materia organica, como el suelo, el agua, el aire y
minerales metalicos. Teniendo en cuenta su estado de desarrollo, los recursos naturales
pueden ser denominados de las siguientes maneras

e Recursos Potenciales - recursos potenciales son los que existen en una region y
pueden ser utilizados en el futuro. Por ejemplo, el petréleo puede existir en muchas
partes de la India, que tiene rocas sedimentarias, pero hasta el momento en que
realmente se perfore y ponga en uso, sigue siendo un recurso potencial.

e Recursos Actuales - Recursos actuales son aquellos que ya han sido objeto de
reconocimiento, su cantidad y calidad determinada y se estan utilizando en la
actualidad. El desarrollo de un recurso actual a partir de un potencial depende de la
tecnologia disponible y los costos involucrados.

e Recursos de Reserva - La parte de un recurso actual que se puede desarrollar de

manera rentable en el futuro se llama un recurso de reserva.

La renovacién es un tema muy popular y muchos recursos naturales se pueden
clasificar como renovables o no renovables. La diferencia entre unos y otros esta
determinada por la posibilidad que tienen los renovables de ser usados una y otra vez,

siempre que la sociedad cuide de la regeneracion.

e Los recursos renovables: son aquellos que se reponen naturalmente. Las plantas,
los animales, el agua, el suelo, entre otros, constituyen recursos renovables siempre

que exista una verdadera preocupacion por explotarlos en forma tal que se permita su
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regeneracion natural o inducida. Algunos de estos recursos, como la luz del sol, el aire,
el viento, etc, estan disponibles continuamente y sus cantidades no son sensiblemente
afectadas por el consumo humano. El uso por humanos puede agotar a muchos recursos
renovables, pero estos pueden reponerse, manteniendo asi un flujo. Algunos toman
poco tiempo de renovacion, como es caso de los cultivos agricolas, mientras que otros,
como el agua y los bosgues, toman un tiempo comparativamente mas prolongado para
renovarse. y son susceptibles al agotamiento por el exceso de uso. Los recursos desde
una perspectiva de uso humano se clasifican como renovables s6lo mientras la tasa de
reposicién o recuperacion sea superior a la de la tasa de consumo.

e Los recursos no renovables: son recursos que se forman muy lentamente y
aquellos que no se forman naturalmente en el medio ambiente. Los minerales son los
recursos mas comunes incluidos en esta categoria. Desde la perspectiva humana, los
recursos no son renovables cuando su tasa de consumo supera la tasa de reposicién o
recuperacion; un buen ejemplo de esto son los combustibles fésiles, que pertenecen a
esta categoria, ya que su velocidad de formacién es extremadamente lenta
(potencialmente millones de afios), lo que significa que se consideran no renovables.
Esto implica que al ser utilizados, no puedan ser regenerados. De estos, los minerales
metalicos pueden reutilizarse a través de su reciclaje. Pero el carbon y el petroleo no
pueden reciclarse.

2.2.10. La Ocho Regiones del Peru — Javier Pulgar Vidal
LAS 8 REGIONES NATURALES DEL PERU
Pulgar, Javier, Las 8 regiones naturales del Perd, Il Asamblea General del Instituto

Panamericano de Geografia e Historia. Lima, 1941.
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De acuerdo al gedgrafo peruano Javier Pulgar Vidal, en el Pert se pueden identificar ocho
regiones naturales conforme a sus pisos altitudinales, a los cuales les corresponden determinadas
condiciones climaticas, de relieve, flora, fauna y recursos.

Su tesis, “Las ocho regiones naturales del Peri” fue presentada en el marco de la “Tercera
Asamblea General del Instituto Panamericano de Geografia e Historia” llevada a cabo en Lima en
el afio 1941.

A continuacidn, describimos las ocho regiones naturales planteadas en el estudio de Pulgar Vidal.
e Region Selva Alta

También conocida como Rupa Rupa, posee numerosos Cerros rocosos y cavernas naturales.
Ademas, su superficie es montafiosa y llena de quebradas, lomas, laderas, valles y pongos. Ubicada
en el oriente peruano, su altitud se extiende entre los 400 y los 1,000 m.s.n.m. En la region Selva
Alta la fauna es muy variada, ya que habitan reptiles, peces, mamiferos, aves e insectos. Por otro
lado, tiene una flora extensa al igual que la fauna, con especies como el arbol del pan, el caucho
débil, la palma de aceite, el bombonaje de yarina, el tamishe, el torourco, el aguaje, el hojuy el

palo de balsa.

e Region Rupa Rupa o Selva Alta

Toponimia: La palabra rupa — rupa procede del “Runa shimi” “Rhupha” que significa “ardiente”
o lo que “esta caliente”. “Rupa — rupa” expresa la idea de “calor — fresco — calor”, o sea, aquel
clima que “quema” en el dia, refresca en la noche y vuelve a “arder” al dia siguiente.

Altitud: Esta ubicada en el lado oriental del Perd, en la base del Ande, entre los 400 y los 1000

metros sobre el nivel del mar.
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Geomorfologia: Superficie montafiosa, plena de quebradas, lomas laderas, valles longitidinales y
pongos. Existen numerosos cerros rocosos y numerosas cavernas naturales.

Climatologia: Es calido muy himedo con precipitaciones abundantes entre diciembre y marzo. El
calor es intenso durante el dia; las noches son frescas. La temperatura media fluctda entre 22° C. y
25° C; la maxima entre 33° C. y 36° C; laminima entre 8° C. y 15° C.

Floresta: Es muy variada. El cube, el arbol del pan, el caucho débil, la palma de aceite, el
bombonaje de yarina, el tamishe, el torourco, el aguaje, el hoju, el palo de balsa.

Fauna: Es muy variada. La sachavaca o tapir. Peces (dorado, boquichico, sabalo). Réptiles
(shushupe, lagarto). Aves (Tunqui, paucar, huacharo, almaperdida), insectos (el sututo o gusano
del monte).

La Rupa rupa tiene grandes potencialidades economicas para el desarrollo del Peru sobre todo en
el sector agropecuario y energético. Se cultiva café, té, coca, frutales. En la Ceja de Selva se esta
desarrollando la crianza del ganado cebu. Ciudades como Tingo Maria y Moyobamba estan en esta
region.

¢ Region Selva Baja

Conocida también como Omagua, su geografia es algo accidentada, con colinas, llanuras cubiertas
con vegetacion y caudalosos rios. Ubicada en el oriente de Perd, su altitud se extiende desde los
80 hasta los 400 m.s.n.m. En la Selva Baja se encuentran mamiferos como la ardilla, la nutria, el
0s0 hormiguero, el otorongo, el perezoso, entre otros. Ademas de aves, reptiles y peces. Destaca

la presencia de la caoba y el cedro. Con respecto a su clima, es cambiante entre calido y humedo.
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2.3. Marco situacional

a. Ubicacion geogréfica "
Tocache Uchiza \

\

Uchiza es uno de los cinco distritos que conforman la Provincia de Tocache en el Departamento

de San Martin, perteneciente a la Region San Martin en el Perd.

PTES Nueveo P‘
|
Se localiza en laregion selva alta (rupa rupa) en la cuenca hidrografica del rio Chontayacu zona  J

sur, afluente del rio Huallaga en su margen izquierda, con una superficie de 723.73 kmz, representa

el 12.34% de la provincia a una altitud de 544 msnm, en la ciudad de Uchiza, capital del distrito.

Constituye el distrito mas importante socio econdémicamente, por la presencia de la

agroindustria de la palma aceitera y el pijuayo.

b. Limites
Por el norte: con la provincia de bellavista
Por el sur: con la provincia de Leoncio prado departamento de Huanuco
Por el este: con el distrito de nuevo progreso
Por el oeste: con el distrito de Tocache
Superficie. - Es de 723,73 km?
Altitud. - es de 544 msnm.
c. Clima
El clima varia de humedo y célido en las areas bajas de planicies y lomadas del sector central
de la cuenca, hasta muy himedo y templado frio en las montafias. Una caracteristica fundamental
de la provincia es el exceso de humedad, que da lugar a escorrentia durante todo el afio, bajo la

forma de arroyuelos, riachuelos y rios de regimenes continuos. De esta manera, la escorrentia
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hidrica constituye el principal factor para el potencial desarrollo de la actividad agropecuaria de la
zona
d. Historia de la fundacion de Uchiza

Uchiza al momento de la fundacion, adopta el nombre del rio Uchiza que se ubica en la margen
derecha del rio Huallaga justo en el encuentro de los dos rios. Ese importante lugar se llama ahora
“Uchiza viejo”. Uchiza viejo, tiene una historia que se remonta a los inicios de la llegada de los
padres evangelizadores.

El Padre Fray Sobreviela en los viajes que hacia desde Huanuco, hacia los pueblos de Pampa
Hermosa, Sion, el Valle, JesUs de Pajatén y otros. Bajaban en canoas conducidos por nativos del
sector del rio Monzén afluente del Huallaga. En el recorrido, describian los lugares y rios que
desembocaban en el Huallaga con la finalidad de mantener una mejor orientacién. En el proceso
de inventariar a los rios, anotaron uno que en el futuro seria parte de la historia y hacemos mencién
al rio “Uchiza”.

El Padre Fray Sobreviela, para explorar la navegacion del Huallaga, y establecer una ruta hacia
este sector, desde el afio 1787 habia iniciado la tarea de abrir un camino para unir a la sierra con la
selva. El padre Sobreviela, hizo el siguiente apunte y luego el ilustre Hipélito Unanue publicé en
el “Mercurio Peruano”.

“Hasta el 8 se empled el padre Sobreviela en el mismo asunto que en playa Grande, y en verel
modo de acercar la poblacion a las riveras del Huallaga, y formar otra nueva mas arriba en el tingo
de Uchiza, para que en todo el curso del Huallaga encontrase el navegante habitaciones en donde
reposar diariamente”.

El Mercurio Peruano, pags. 35 al 39; publicacion del afio 1791.

Asi mismo en el afio 1790, escribi6:
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“Para facilitar la navegacién y comercio por el rio Huallaga, en las inmediaciones del rio debian
formarse algunos pueblos nuevos en proporcionadas distancias para que haya en que descansar y
surtirse de lo necesario: se me presentaron con este motivo 16 familias, luego se establecieron
voluntariamente y gustosos en un sitio llamado Uchiza”.

e. Cronologia

Durante la expansion del imperio de los Incas, Uchiza asi como otras partes de la selva era un
lugar impenetrable por la ferocidad de los nativos selvaticos que habitaban en todo el valle del
Alto Huallaga. Después de varios intentos de los incas para ingresar a la selva. Se vieron obligados
a conquistar otras naciones.

En el afio 1790, los primeros pobladores vinieron de Pampa Hermosa, poblado que se
encontraba entre los rios Challuayacu y Mishollo. Pampa Hermosa estaba administrado bajo la
reduccion de los padres franciscanos. Fueron 16 familias voluntarias que apoyaron la decision del
padre fray Manuel Sobreviela para fundar un nuevo pueblo en el Tingo de Rio Uchiza. (Tingo
significa encuentro). Encuentro de dos rios. Fuente: Historia de las misiones franciscanas en el
oriente del Peru.

Enagosto de 1791 se concretiza la fundacién bajo la direccion del padre fray Manuel Sobreviela,
en la desembocadura del rio Uchiza. Las constantes inundaciones del rio Uchiza y la epidemia de
la viruela hacen que se desplacen a Cruz pampa (pueblo viejo). En este lugar se dieron problemas
similares por lo que tuvieron que trasladarse a su actual ubicacion.

f. Toponimia

Uchiza se desprende de dos vocablos cholones: Ut, significa candela o fuego y chipzan, vienen

juntos. Ut-chipzan, vienen junto a la candela. Para transportar candela usaban la flor de la shapaja

al que denominaron Uchina.
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La Uchina, es una fibra natural que al ser encendida con fuego demora en quemar y produce
abundante humo. Hace mencion, a una ro copa o flor del arbol de Shapaja. La U china, abundaba
y existe hasta la actualidad en la parte baja del caserio de rio Uchizay el centro poblado de Santa
Rosa de Shapaja.

La Uchina, servia a los nativos para conservar el fuego, ahuyentar a los zancudos y mosquitos
durante la caza y la pesca o en los desplazamientos migratorios que realizaban con la finalidad de
ubicar mejores areas para la subsistencia. Debido a la ubicacion y la abundancia de la Uchina, los
nativos para orientarse en la densa selva pusieron al rio que divide al valle como Uchiza.

g. Creacion politica

El distrito de Uchiza fue creado el 21 de octubre de 1912, con Ley N° 1595, articulo 5, durante
el gobierno del presidente Guillermo Enrique Billingurts Angulo, y, siendo su primer alcalde el
Sr. Ruperto Rios Chistama.

h. Potencial Turistico

Uchiza es un lugar privilegiado por su geografia, sus recursos naturales y especialmente por su
potencial turistico que ahora exponemos al mundo, es considerada la capital turistica y cultural del
alto Huallaga. Cuenta con hermosos paisajes, cascadas, cataratas, lagunas y petroglifos que hacen
de esta ciudad un lugar atractivo para visitar. En muy poco tiempo, el turismo serd una de las
actividades econémicas y culturales mas importantes con las que puede contar el distrito de Uchiza.

Uchiza cuenta con muchos espacios para el turismo cultural, de aventura, de entretenimiento,
de relajacion, etc. Hay un panorama extenso para todos los 0jos por ejemplos:

e CATARATA VELO DE PLATA. - Una catarata de singular belleza que se

encuentra ubicada a 35 km al sur de la ciudad de Uchiza, con una altitud de 1400
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msnm. Exdética y excepcional por su flora, fauna y, caprichosas caidas que deslumbran
al visitante. Cuenta con varias posas de aguas cristalinas ideales para la practica de
natacion, lugar recomendado para la observacion de aves y el turismo de aventura.

Es uno de los principales recursos turisticos del distrito de Uchiza y la region San
Martin. Se encuentra en el centro poblado de Tingo de Uchiza; tiene una altura de 400
m aproximadamente en sus dos saltos de agua. Sus bosques son habitat del "Gallito de
las rocas" y el endémico "Mono choro de cola amarilla™ que se encuentra en proceso
de extincion.

e CATARATA OTORONGO. - Catarata de aguas cristalinas que emerge de las
montafias del caserio de San Andrés.

Tiene una altura de 80m. Se encuentra ubicada a 2 horas desde el caserio de San
Andrés, siguiendo el curso del rio Tomas. Forma parte de la cadena de montafias de la
zona Sur Oeste de Uchiza.

e CATARATA SALTO DEL COTOMONO. - Una de las cataratas mas bellasque
tiene Uchiza.

Cuenta con un salto de agua de 90m vy al llegar al suelo forma una hermosa piscina
natural, la mas grande de todas. El rio que forma esta catarata es el HUAYNABE. Se
ubica a cuatro horas de caminata desde el caserio de Cahuide, pasando por la
comunidad de selva verde.

e CASCADA GARGANTA DE LORO. - Esta cascada mide 12m de alto. Lo que la
hace diferente a las demas es la forma caprichosa de las paredes rocosas que son como
cuevas donde el visitante se ubica para observar el paisaje. Se encuentra en la misma

ruta de la catarata SALTO DEL COTOMONO (a 10 minutos del lugar)
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e CATARATA EL PAREDON. - Catarata de 110m de alto que emerge imponente
en medio de las paredes de roca y del bosque virgen. Se caracteriza por mostrar una
caida vertical cuyas aguas chocan sobre una roca grande que cubre la base de la
catarata. La selva y el Rio sirven de cobijo a varias especies de aves, mamiferos,
reptiles, anfibios y peces, ademas de las innumerables formas de invertebrados. Se
ubica en el centro poblado de Shapaja, a 4 horas con 30 minutos de caminata siguiendo
el curso del rio Cachiyacu de Santa Ana. Forma parte de la zona de amortiguamiento
del parque nacional “Cordillera azul”.

e CATARATA BELGICA

Catarata “BELGICA” unica en su género por presentar jardines en dos niveles. Mide
120 m de altura. Ubicado en el fundo “G.J.G” del rio Cachiyacu de Santa Ana. Forma
parte de la zona de amortiguamiento del parque nacional “Cordillera azul”.

e CASCADA GUACAMAYO

La cascada “GUACAMAYO” deslumbra con su singular caida entre lajas de granito
produciendo un estruendoso sonido y al mismo tiempo forma una piscina naturalideal
para natacion.

Mide 40m de alto. Se ubica en el centro poblado de Shapaja, a 4 horas con 30 minutos
de caminata siguiendo el curso del rio Cachiyacu de Santa Ana.

e CASCADA AGUA DULCE

Hermosa cascada de agua dulce que discurre sobre rocas a manera de plataformas en
medio de la espesura de la selva. Es afluente del rio Cachiyacu, mide 35 m de altura.

Se ubica en el centro poblado de Shapaja, a 3 horas con 20 minutos de caminata
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siguiendo el curso del rio Cachiyacu de Santa Ana. Forma parte de la zona de
amortiguamiento del parque nacional “Cordillera azul”.

e CASCADA CORTINA DE UCHIZA

Una maravilla natural cuyas aguas descienden desde una plataforma de piedra y se
dispersan cual cortina de agua para luego depositarse en una extensa piscina natural.
En el interior se encuentra un pasadizo natural donde se puede pasar sin mojarse. Mide
7 m. de alto por 40m de ancho. Se encuentra ubicado en el centro poblado de Shapaja,
a 4 horas de caminata siguiendo el curso del rio Cachiyacu de Santa Ana. Formaparte
de la zona de amortiguamiento del Parque Nacional “Cordillera azul”.

e CASCADA NATIVA SHICSHI

Hermosas chorreras de agua que discurren entre las rocas formando caidas
simultaneas. Se ubica a 2 horas de caminata desde el centro poblado de Shapaja
siguiendo el curso del rio Cachiyacu de Santa Ana. Forma parte de la zona de
amortiguamiento del parque nacional “Cordillera azul”.

e CASCADA ESCALERA

Una de las magnificas expresiones de la naturaleza que conjuga agua salada conrocas
que forman un encafiado donde el visitante puede caminar en sus orillas, subir
escalones como si fuera una escalinata. Se encuentra ubicado en el centro poblado de
Shapaja, a 2 horas con 40 m. de caminata siguiendo el curso del rio Cachiyacu de Santa
Ana.

e CASCADA CANON DORADO

Un lugar donde el agua hizo su obra de arte al erosionar la roca y profundizarse
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formando meandros caprichosos. Se encuentra ubicada a 4 horas del centro poblado
de Santa Rosa de Shapaja en el rio Cachiyacu.
e PETROGLIFOS DE CHONTAYACU
Centro ceremonial de antiguos uchicinos.
Los petroglifos de Uchiza representan el arte de los antiguos uchicinos expresado en
piedras con diversas figuras en bajo relieve.
El arquedlogo Federico Kauffmann Doig, en su primera visita, a los petroglifos de
Chontayacu, auspiciada por la municipalidad de Uchiza manifesto:
“Se trata de un gran santuario religioso de los antiguos pobladores de estas tierras; son
muestras evidentes de arte en relieve donde han quedado plasmados simbolos y
disefios vinculados al pensamiento magico religioso de tiempos inmemoriales; se
deben profundizar las investigaciones y el cuidado sobre este importante legado
arqueoldgico; felicito y apoyo a las autoridades en la puesta en valor de tan valioso
vestigio”. Fuente: (Uchiza, historia de su fundacion).
2.4. Definicion de términos basicos
Promocién turistica: del latin promotio, es laacciony efecto de promover
(impulsar un proceso 0 una cosa, tomar la iniciativa para realizar algo, elevar a
alguien a un cargo superior al que tenia). EI término puede utilizarse para nombrar a
las actividades que buscan dar a conocer o incrementar las ventas de algo. desarrollo
local: El desarrollo local se basa en la identificacion y aprovechamiento de los
recursos y potencialidades enddgenas de una comunidad, barrio o ciudad.
Se consideran potencialidades enddgenas de cada territorio los factores econémicos

y no econdmicos, entre estos ultimos cabe recordar: los recursos sociales, culturales,
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histdricos, institucionales, paisajisticos, etc. Todos estos factores son también
decisivos en el proceso de desarrollo econdémico local.

La planificacién turistica: constituye un requerimiento fundamental en el desarrollo
de la actividad turistica puesto que garantiza, por una parte, la correcta integracion
del turismo en la economia, la sociedad, la cultura y el medio ambiente locales; y
por otro lado, la adecuada satisfaccion de la demanda turistica.

Proyecto Turistico: se caracteriza por el recurso aprovechado y la fuente de los
ingresos generados. Desde el punto de vista del recurso: Riquezas Naturales,
Historicas o Culturales y desde el punto de vista de los ingresos, deben provenir de
Turistas extranjeros o nacionales.

Publicidad: Insercion de anuncios en diversos medios de comunicacién de masas:
television, prensa, revistas, radio, publicidad exterior, inclusion de anuncios en libros
y guias turisticas, folletos y paginas Web de otras instituciones u operadores turisticos
Folletos y tripticos; estos son entregados en la calle a los turistas y visitantes locales
a quienes se les invita a hacer uso o consumo de su producto o servicio.

Revistas de viaje; estos documentos son entregados en las empresas de autos,
hoteles, agencias de viaje, aeropuertos y otros medios en donde se tenga la necesidad
de informacion oportuna al turista sobre un recurso o area natural.

Television; tiene buena cobertura en las masas, ya que el costo por mostrar el
producto es minimo, presenta una imagen, sonido y movimiento atractivos a los
sentidos. Se realizan reportajes y noticias de interés general del area o recursos

natural que se desea promocionar al publico.
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Radio; contiene una buena aceptacion local, eleva selectividad geografica y
demogréfica.

Periodicos; brindan gran cobertura en el mercado local, amplia aceptabilidad de la
audiencia, elevada credibilidad por parte de los que viven en la zona.

Difusion: es el medio mas parido para la divulgar algo para nuestro beneficio
Relaciones Publicas: Conjunto de acciones tendentes a conseguir la difusion a través
de los distintos medios de comunicacién, de buena propaganda, es decir de
informaciones favorables para la empresa o destinos y sus productos o servicios de
forma gratuita. Conjunto de acciones tendentes a mantener buenas relaciones o tratar
de influir sobre las decisiones de determinado publico o colectivo.

Destino turistico: por su parte, es aquello perteneciente o relativo al turismo. Este
concepto refiere al conjunto de las actividades que las personas desarrollan durante
sus viajes y estancias en lugares diferentes a los de su entorno habitual por un periodo
de tiempo consecutivo que no supera el afio.

Promocion de ventas: Conjunto de acciones que mediante de diversos estimulos,
tratan de incrementar la demanda a corto plazo. Pueden ir dirigidas a los
intermediarios, vendedores propios, consumidores o proscriptores

Producto turistico: incluye todas las experiencias de un turista desde que sale de su
casa hasta cuando regresa. Los atractivos naturales, incluyendo el clima, la historia y
la cultura, pueden ser vistos como la materia prima del producto turistico. Otros
aspectos que pueden ayudar a lograr la satisfaccion de estos incluyen servicios tales

como agua, electricidad, transporte y comunicaciones.
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Producto turistico: Es la suma de todos los factores en un area los cuales pueden
resultar en la satisfaccion del consumidor. Un turista o su agente de viajescombinan
los diferentes componentes para obtener su propio producto.

Los recursos renovables: son aquellos que se reponen naturalmente. Las plantas,
los animales, el agua, el suelo, entre otros.

Los recursos no renovables: son recursos que se forman muy lentamente y aquellos
gue no se forman naturalmente en el medio ambiente. Los minerales son los recursos
méas comunes incluidos en esta categoria. Desde la perspectiva humana,

Atractivos naturales: incluyendo el clima, la historia y la cultura, pueden ser vistos
como la materia prima del producto turistico.

Naturaleza: es el entorno donde se encuentra los recursos naturales para las
actividades de los seres vivos

Recursos naturales: son todos aquellos componentes de la naturaleza susceptibles

de ser aprovechados para la satisfaccion de las necesidades de los seres humanos.
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CAPITULO HII
3. MARCO METODOLOGICO
3.1. Nivel y tipo de investigacion
3.11. Nivel de investigacion

El nivel del trabajo de investigaciones es descriptivo correlacional, porque se describié la
relacion que existe entre la variable Promocion Turistica y la variable Recursos naturales del
distrito de Uchiza.

Por su parte Tamayo segura (2003;50) este tipo de investigacion se persigue fundamentalmente
determinar el grado en el cual las variaciones en uno o varios factores son concomitantes con la
variacion en otro u otros factores. La existencia y fuerza de esta covariacion normalmente se
determina estadisticamente por medio de coeficientes de correlacion. Es conveniente tener en
cuenta que esta covariacion no significa que entre los valores existan relaciones de causalidad,
pues éstas se determinan por otros criterios que, ademas de la covariacion, hay que tener en cuenta.
312. Tipo de investigacion

El presente estudio se ubica en la investigacion de tipo bésica o pura, porque los resultados
conformaran una teoria respecto a la promocion turistica y los recursos naturales del distrito de
Uchiza.

Por su parte Sanchez Carlessi y otro (1998:13), sostiene que la investigacién pura o
fundamental, nos lleva a la busqueda de nuevos conocimientos y campos de investigacién, no tiene
objetivos practicos especificos. Mantiene como propdsito recoger informacién de la realidad para

enriquecer el conocimiento cientifico, orientandonos al descubrimiento de principios y leyes.
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3.2. Disefio de investigacion

Disefio correlacional, porque recogeremos informacion de forma directa para medir el grado de
relacion entre la promocion turistica y los recursos naturales del distrito de Uchiza.

De acuerdo a la clasificacién de los disefios de investigacion de Sanchez H. (2015:79), este tipo
de estudio implica la recoleccion de dos 0 mas conjuntos de datos de un grupo de sujetos con la
intencion de determinar la subsecuente relacion entre estos conjuntos de datos, cuyo esquema es

el siguiente:

M= Muestra
V1 yV2 = Variables:
r= Grado de Correlacioén

3.3. Poblacion y muestra
331 Poblacién
La poblacién esta integrada por: 20149 habitantes del Distrito de Uchiza.
Donde se considero realizar los trabajos de investigacion con los habitantes desde los 15 afios hasta

los 54 afios constituyendo un total de 13379 habitantes.

22.3 DEPARTAMENTO SAN MARTIN: POBLACION TOTAL PROYECTADA Y UBICACION GEOGRAFICA
DE LA CAPITAL LEGAL,
SEGUN PROVINCIA Y
DISTRITO, 2017
Capital Legal
Poblaci6n prie” €9
Provinciay Total Ubicacion Geografica
Distrito Proyectadaal — .
30/06/2015 Nombre Categoria Altitud | Latitud Longitud
(msnm.) | Sur Oeste
Total 840,790
Moyoba
Moyobamba 148,160 mba
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Bellavista 58,954 Bellavist
El Dorado 40,349 oan Jose
Huallaga 25,328 Saposoa
Lamas 84,921 Lamas
g";‘créfgg" 50,608 Juanijui
Picota 44,533 Picota
Rioja 128,367 Rioja
San Martin 187,320 Tarapoto
Tocache 72,250 Tocache
Uchiza 20,149 Uchiza Pueblo 545 08°27'21" 76°27'36"
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.

- Direccion Nacional de Censos y
Encuestas.

- Direccién Técnica de Demografia e
Indicadores Sociales.

Fuente: INEI
Se trabajé una muestra probabilistica en la que se considerd a los habitantes desde 15 afios hasta

los 54 afios de edad (fuente INEI). Se determiné el tamafio de la muestra bajo el disefio muestral,
muestreo aleatorio estratificado.

332. Muestra
La muestra realizada fue probabilistica, porque las muestras se recogen en un proceso que se

brinda a todos los habitantes de los 15 afios hasta los 54 afios de edad del Distrito de Uchiza.

Distrito

Grupos Quinguenal NUEVo ] ]
de Edad Tocache Progreso Pélvora Shunte Uchiza
Total 26973 11170 10592 1163 20149
De 0 a 4 afios 2847 1356 1262 152 2173
De 5 a 9 afios 2771 1304 1246 145 2064
De 10 a 14 afios 3217 1363 1349 127 2414
De 15 a19 afios 3110 1179 1120 160 2515
= 2424 1000 963 118 2604
Be ;g a ;g — 2053 855 869 96 200¢
- 1852 856 730 65 154¢
Do W sl 1952 762 789 68 153¢
De 35 a 39 afios 1935 721 703 52 1415
De 40 a 44 afios 1497 536 521 49 950
De 45 a 49 afios 1013 360 355 36 80:
AT o 203 To1 " Y
Be Zg a 22 anos 356 142 124 17 282
€ 69a b4 anos 264 103 86 16 1
De 65 a 69 afos 176 83 31 6 107
De 70 a 74 afios 182 63 38 14 126

De 75 a 79 afios
De 80 y mas afios

PROVINCIATOCACHE:POBLACIONCENSADAPORGRUPOQUINQUENALDEEDAD,SEGUNDISTRITO,2017
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Fuente: INEI - Censos Nacionales 2017: XI de Poblacién y VI de Vivienda.
Tamarno de la muestra

Para establecer el tamafio de la muestra se considero los siguientes datos:

e N= 13379 (poblacion total)
e E=0.10=10% (error muestral)
e P=0.5=probabilidad de éxito
e Q=0.5 = probabilidad de fracaso
o 7Z=1.96
e o0=959%6=0.95
e n=tamafio de la muestra.
Para calcular el tamafio de la muestra se utilizo la siguiente formula la finita.

n= Z2P.QN
(N-1) E2+ Z2P.Q

n=  (196)2 (0.5). (0.5) (13379)
(13379-1)(0.10)2 + (1.96)2. (0.5). (0.5)

n= 12848 1916=
134.7404

n=  95.60167768 = 96
n= 96 personas = Es el tamafio de la muestra

3.4. Procesamiento y presentacion de datos
e Para larecoleccion de datos primarios se utilizo diversos instrumentos y técnicas que nos
permitio recopilar informacion de los diferentes indicadores de tema de investigacion:
Técnica: Encuesta
Instrumento: Hoja de cuestionario
Aplicacion: Aplicado a los 96 habitantes desde los 15 a 54 afios de edad del Distrito de
Uchiza.

e Para el procesamiento de resultados y analisis de datos:
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Procesamiento de datos

Técnica: programa estadistico SPSS vers. 25 y Microsoft Excel

Presentacion de datos

Instrumento: Cuadros estadisticos con frecuencia y porcentajes / Graficos estadisticos
(gréficos de pastel)

Prueba de hipdtesis

Técnica: Programa SPSS ver, 25.

Instrumentos: Correlacién de Pearson.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

4.1. Presentacion de los resultados del trabajo de campo

PREGUNTA PERSONALES
Cuadro 1
¢ Género?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido masculino 52 27,2 54,2 54,2
Femenino 44 23,0 45,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico: 1
o g

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° o1.

Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 01; indican que, el 54.2% (52) personas de la muestra son de género

masculinos y el 45.8 % (44) personas son de género femenino. Las edades encuestadas son desde

los 15 afios hasta los 54 afos a mas.

Cuadro: 2
¢ Cuantos afos tiene usted?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje valido acumulado
Valido | 15a20 afios 29 15,2 30,2 30,2
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21 a 29 anos 33 17,3 34,4 64,6
30 a 39 afos 17 8,9 17,7 82,3
40 a 49 afos 12 6,3 12,5 94,8
50 a 54 afnos 5 2,6 5,2 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracién: Propia.
Grarico Z

Cuantos afios tiene usted?

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 02.

Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 02; indican que, el 30.2% (29) personas de la muestra estudiada presentaron

edades entre 15 a 20 afios, el 34.4% (33) personas de la muestra estudiada presentaron edades entre

21 a 29 afos, el 17.7% (17) personas de la muestra estudiada presentaron edades entre 30 a 39

afos, el 12.5% (12) personas de la muestra estudiada presentaron edades entre 40 a 49 afios, el

5.2% (5) personas de la muestra estudiada presentaron edades entre 50 a 54 afios.

Cuadro 3
Estado civil
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje valido acumulado

Valido soltero(a) 59 30,9 61,5 61,5
casado(a) 28 14,7 29,2 90,6
divorciado(a) 6 3,1 6,3 96,9
viudo(a) 3 1,6 3,1 100,0
Total 96 50,3 100,0

Total 100,0

Fuente: Encuesta.

Elaboracion: Propia.
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Grafico 3

Estado civil

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 03.
Elaboraci6n: Propia.

En latabla y gréafico 03; indican que, el 61.5% (59) personas de la muestra estudiada son solteros,

el 29.2% (28) personas de la muestra estudiada son casados, el 6.3% (6) personas de la muestra

estudiada son divorciados, el 3.1% (3) personas de la muestra estudiada son viudos.

Cuadro 4
¢ Cual es su nivel de estudio terminados?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Primaria 11 5,8 11,5 11,5
Secundaria 31 16,2 32,3 43,8
Superior 54 28,3 56,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 4

Cual es su nivel de estudio terminados?

rrrrrrr

Fuente: Cuadro N° o4.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y grafico 04; indican que, el 11.5% (11) personas de la muestra estudiada representan
que realizaron estudios de primaria, el 32.3% (31) personas de la muestra estudiada representan
que realizaron estudios secundarios, el 56.3% (54) personas de la muestra estudiada representan
que realizaron estudios superiores.

VARIABLE 01: PROMOCION TURISTICA

Cuadro 5

¢La Municipalidad a través del desarrollo local promueve circuitos turisticos a las
cataratas del Distrito de Uchiza?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 55 28,8 57,3 57,3
Si 41 21,5 42,7 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 5

ila icipali através del local circuitos turisticos a las cataratas del Distrito de

Fuente: Cuadro N° 05.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y gréafico 05; indican que, el 42.7% (41) personas de la muestra estudiada afirmaron
que la Municipalidad a través del desarrollo local promueve circuitos turisticos a las cataratas del

Distrito de Uchiza, el 57.3% (55) personas de la muestra estudiada no afirmaron que la
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Municipalidad a través del desarrollo local promueve circuitos turisticos a las cataratas del Distrito

de Uchiza.
Cuadro 6
¢La Municipalidad dentro de su planificacion considera las Rutas turisticas en el
Distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 66 34,6 68,8 68,8
Si 30 15,7 31,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 6

ila dentro de su

las Rutas turisticas en el Distrito de Uchiza?
[ [
Ws

Fuente: Cuadro N° 06.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En latablay grafico 06; indican que, el 31.3% (30) personas de la muestra estudiada afirmaron que
la Municipalidad dentro de su planificacion considera las Rutas turisticas en el Distrito de Uchiza,

el 78.8% (66) personas de la muestra estudiada no afirmaron que la Municipalidad dentro de su

planificacion considera las Rutas turisticas en el Distrito de Uchiza.

Cuadro 7
¢La municipalidad promociona algun proyecto sobre el avistamiento de aves?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 66 34,6 68,8 68,8
Si 30 15,7 31,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
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| Total 100,0]

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 7
¢La municipali pr i alguan proy sobre el avi iento de aves?

Eno
Hsi

Fuente: Cuadro N° o7.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y gréfico 07; indican que, el 31.3% (30) personas de la muestra estudiada afirmaron
que la municipalidad promociona algin proyecto sobre el avistamiento de aves, el 78.8% (66)
personas de la muestra estudiada no afirmaron que la municipalidad promociona algin proyecto
sobre el avistamiento de aves.
Cuadro 8

¢La Municipalidad a través de sus proyectos de promocién turistica apoya la
elaboracion de artesanias a base de la piedra caliza?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 69 36,1 71,9 71,9
Si 27 14,1 28,1 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 8

¢LaMunicipalidad a través de sus proyectos de

tica apoya la de ias a base

t
de la piedra caliza?

Fuente: Cuadro N° 08.
Elaboracion: Propia.

65



ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréafico 08; indican que, el 28.1% (27) personas de la muestra estudiada afirmaron
que la Municipalidad a través de sus proyectos de promocion turistica apoya la elaboracion de
artesanias a base de la piedra caliza, el 71.9% (69) personas de la muestra estudiada no afirmaron
que la Municipalidad a través de sus proyectos de promocion turistica apoya la elaboracion de
artesanias a base de la piedra caliza.

Cuadro 9

¢La Municipalidad a través de sus proyectos turisticos promociona la exportacion de
sus artesanias a nivel nacional e internacional?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 64 33,5 66,7 66,7
Si 32 16,8 33,3 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 9

La Municipalidad a través de sus proyectos turisticos la de sus anivel

lllllll | e internacional?

[ 1°]
oz

Fuente: Cuadro N° 09.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 09; indican que, el 33.3% (32) personas de la muestra estudiada afirmaron
que la Municipalidad a través de sus proyectos turisticos promociona la exportacion de sus
artesanias a nivel nacional e internacional, el 66.7% (64) personas de la muestra estudiada no
afirmaron que la Municipalidad a través de sus proyectos turisticos promociona la exportacion de

sus artesanias a nivel nacional e internacional.
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Cuadro 10

¢La municipalidad fiscaliza a las agencias de viajes sobre sus capacitaciones de
concientizacion y sensibilizacion sobre los recursos naturales que posee Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 67 35,1 69,8 69,8
Si 29 15,2 30,2 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 10

¢Lamunicipalidad fiscaliza a las agencias de viajes sobre sus capacitaciones de concientizaciony
sensibilizacion sobre los recursos naturales que posee Uchi:

Uchiza?

Fuente: Cuadro N° 10.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 10; indican que, el 30.2% (29) personas de la muestra estudiada afirmaron
que la municipalidad fiscaliza a las agencias de viajes sobre sus capacitaciones de concientizacion
y sensibilizacion sobre los recursos naturales que posee Uchiza, el 69.8% (67) personas de la
muestra estudiada no afirmaron que la municipalidad fiscaliza a las agencias de viajes sobre sus

capacitaciones de concientizacion y sensibilizacion sobre los recursos naturales que posee Uchiza.

Cuadro 11
¢La municipalidad brinda informacion en sus revistas de viaje sobre la existencia de
sus recursos naturales para que asi promueve el turismo?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 67 35,1 69,8 69,8
Si 29 15,2 30,2 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta.

Elaboracion: Propia.

67




Grafico 11

¢La municipalidad brinda informacion en sus revistas de viaje sobre la existencia de sus recursos naturales
para que asi promueve el turismo?

Ene
Wsi

Fuente: Cuadro N° 11.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 11; indican que, el 30.2% (29) personas de la muestra estudiada afirmaron
que La municipalidad brinda informacion en sus revistas de viaje sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el turismo, el 69.8% (67) personas de la muestra
estudiada no afirmaron que La municipalidad brinda informacion en sus revistas de viaje sobre la

existencia de sus recursos naturales para que asi promueve el turismo.

Cuadro 12
¢Las publicidades de la localidad difunden los circuitos turisticos del Distrito de
Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 59 30,9 61,5 61,5
Si 37 19,4 38,5 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 12

éilas ici dela i i los circuitos turisticos del Distrito de Uchiza?
Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 12.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 12; indican que, el 38.5% (37) personas de la muestra estudiada afirmaron
que Las publicidades de la localidad difunden los circuitos turisticos del Distrito de Uchiza, el
61.5% (59) personas de la muestra estudiada no afirmaron que Las publicidades de la localidad
difunden los circuitos turisticos del Distrito de Uchiza.

Cuadro 13

¢Las agencias de viajes piden informacion a la municipalidad sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el turismo?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 63 33,0 65,6 65,6
Si 33 17,3 34,4 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 13

¢Las agencias de viajes piden ion a la municipalidad sobre la existencia de sus recursos naturales
v 0?

Fuente: Cuadro N° 13.
Elaboracion: Propia.
ANALISIS E INTERPRETACION

En latablay grafico 13; indican que, el 34.4% (33) personas de la muestra estudiada afirmaron que
las agencias de viajes piden informacion a la municipalidad sobre la existencia de sus recursos
naturales para que asi promueve el turismo, el 65.6% (63) personas de la muestra estudiada no
afirmaron que las agencias de viajes piden informacion a la municipalidad sobre la existencia de

sus recursos naturales para que asi promueve el turismo.
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Cuadro 14

¢La Municipalidad mediante proyectos difundes sus artesanias locales?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 63 33,0 65,6 65,6
Si 33 17,3 344 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 14

¢La Municipalil

mediante proy

difundes sus artesanias locales?

Eno
Wsi

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 14.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y gréfico 14; indican que, el 34.4% (33) personas de la muestra estudiada afirmaron

que la Municipalidad mediante proyectos difundes sus artesanias locales, el 65.6% (63) personas

de la muestra estudiada no afirmaron que la Municipalidad mediante proyectos difundes sus

artesanias locales.

Cuadro 15

recursos naturales que posee Uchiza?

¢A traveés de las redes sociales y virtuales existe informacion sobre la existencia de los

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 55 28,8 57,3 57,3
Si 41 21,5 42,7 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
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Graéfico 15

Através de las redes sociales y virtuales existe
[l

informacion sobre la existencia de los recursos naturales que
osee Uchiza?

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 15.
Elaboracion: Propia.

En latabla y grafico 15; indican que, el 42.7% (41) personas de la muestra estudiada afirmaron que

a través de las redes sociales y virtuales existe informacion sobre la existencia de los recursos

naturales que posee Uchiza, el 57.3% (55) personas de la muestra estudiada no afirmaron que a

través de las redes sociales y virtuales existe informacion sobre la existencia de los recursos

naturales que posee Uchiza.

Cuadro 16
¢ Los medios de comunicacion hacen reportaje sobre los recursos naturales que posee
Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 57 29,8 59,4 59,4
Si 39 20,4 40,6 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 16

¢Los medios de comunicacion hacen reportaje sobre los recursos naturales que posee Uchiza?

Eno
Hsi

Fuente: Cuadro N° 16.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En latabla y grafico 16; indican que, el 40.6% (39) personas de la muestra estudiada afirmaron que
los medios de comunicacion hacen reportaje sobre los recursos naturales que posee Uchiza, el
59.4% (57) personas de la muestra estudiada no afirmaron que los medios de comunicacion hacen
reportaje sobre los recursos naturales que posee Uchiza.

Cuadro 17

¢Los medios de comunicacion desarrollan actividades promocionales para que
difunden los recursos naturales de Uchiza?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 63 33,0 65,6 65,6
Si 33 17,3 34,4 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréficol7

Los medios de

naturales de Uchiza?

Fuente: Cuadro N° 17.
Elaboracién: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En latablay grafico 17; indican que, el 34.4% (33) personas de la muestra estudiada afirmaron que
los medios de comunicacion desarrollan actividades promocionales para que difunden los recursos
naturales de Uchiza, el 65.6% (63) personas de la muestra estudiada no afirmaron que los medios
de comunicacion desarrollan actividades promocionales para que difunden los recursos naturales

de Uchiza.
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Cuadro 18

¢Las agencias de viaje cuentan con personal capacitado para desarrollar actividades

turisticas?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 53 27,7 55,2 55,2
Si 43 22,5 44,8 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Graéfico 18

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 18.
Elaboracion: Propia.

En latablay grafico 18; indican que, el 44.8% (43) personas de la muestra estudiada afirmaron que

las agencias de viaje cuentan con personal capacitado para desarrollar actividades turisticas, el

55.2% (53) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viaje cuentan con

personal capacitado para desarrollar actividades turisticas.

Cuadro 19

¢Las agencias cuentan con sus equipos adecuados para el desarrollo de turismo de

aventura?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 54 28,3 56,3 56,3
Si 42 22,0 43,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
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Total 100,0

Fuente: Encuesta.

Elaboracion: Propia.
Gréfico 19

¢Las agencias cuentan con sus equipos adecuados para el desarrollo de turismo de aventura?
Eno
s

Fuente: Cuadro N° 19.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréfico 19; indican que, el 43.8% (42) personas de la muestra estudiada afirmaron
que las agencias cuentan con sus equipos adecuados para el desarrollo de turismo de aventura, el
56.3% (54) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias cuentan con sus

equipos adecuados para el desarrollo de turismo de aventura.

Cuadro 20
¢Las agencias de viajes ofrecen circuitos turisticos a través de redes sociales y
virtuales?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Vélido No 59 30,9 61,5 61,5
Si 37 19,4 38,5 100,0
Total 96 50,3 100,0

Total 100,0

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
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Graéfico 20

¢Las agencias de viajes ofrecen circuitos turisticos a través de redes sociales y virtuales?

Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 20.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y grafico 20; indican que, el 38.5% (37) personas de la muestra estudiada afirmaron
que las agencias de viajes ofrecen circuitos turisticos a través de redes sociales y virtuales, el 61.5%

(59) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viajes ofrecen circuitos

turisticos a través de redes sociales y virtuales.

Cuadro 21
¢Las agencias de viajes brindan buen servicio a los visitantes que visitan los recursos
naturales?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 68 35,6 70,8 70,8
Si 28 14,7 29,2 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 21

¢Las agencias de viajes brindan buen servicio a los visitantes que visitan los recursos naturales?
Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 21.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 21; indican que, el 29.2% (28) personas de la muestra estudiada afirmaron
que las agencias de viajes brindan buen servicio a los visitantes que visitan los recursosnaturales,
el 70.8% (68) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viajes brindan

buen servicio a los visitantes que visitan los recursos naturales.

Cuadro 22
¢Las agencias de viajes tienen proyectos turisticos sobre los avistamientos de aves?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 53 27,7 55,2 55,2
Si 43 22,5 44,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 22

¢Las agencias de viajes tienen proyectos turisticos sobre los avistamientos de aves?

Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 22,
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 22; indican que, el 44.8% (43) personas de la muestra estudiada afirmaron
que las agencias de viajes tienen proyectos turisticos sobre los avistamientos de aves, el 55.2%
(53) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viajes tienen proyectos

turisticos sobre los avistamientos de aves.
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Cuadro 23

¢Las agencias de viajes en su local muestran las artesanias de la localidad?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 58 30,4 60,4 60,4
Si 38 19,9 39,6 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 23

¢Las agencias de viajes en su local muestran las artesanias de la localidad?

EHno
Wsi

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 23.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 23; indican que, el 39.6% (38) personas de la muestra estudiada afirmaron

que las agencias de viajes en su local muestran las artesanias de la localidad, el 60.4% (58) personas

de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viajes en su local muestran las artesanias

de la localidad.

Cuadro 24

rutas turisticas?

¢Las agencias de viajes realizan sus actividades respetando los accesos que cuentan las

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 65 34,0 67,7 67,7
Si 31 16,2 32,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
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| Total

100,0]

Graéfico 24

iLas agencias de viajes realizan sus actividades respetando los accesos que cue

in las rutas turisticas?

b

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.

Fuente: Cuadro N° 24.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 24; indican que, el 32.3% (31) personas de la muestra estudiada afirmaron

que las agencias de viajes realizan sus actividades respetando los accesos que cuentan las rutas

turisticas, el 67.7% (65) personas de la muestra estudiada no afirmaron que las agencias de viajes

realizan sus actividades respetando los accesos que cuentan las rutas turisticas.

VARIABLE 02: RECURSOS NATURALES

Cuadro 25
¢ Conoces los recursos naturales renovables?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 37 19,4 38,5 38,5
Si 59 30,9 61,5 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.

Gréfico 25

Fuente: Cuadro N° 25,
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 25; indican que, el 61.5% (59) personas de la muestra estudiada afirmaron

gue conocen los recursos naturales renovables, el 38.5% (37) personas de la muestra estudiada no

afirmaron que conocen los recursos naturales renovables.

Cuadro 26
¢Existe circuitos turisticos de cataratas en el distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 52 27,2 54,2 54,2
Si 44 23,0 45,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 26

¢Existe circuitos turisticos de cataratas en el distrito de Uchiza

Eno
Wsi

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 26.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 26; indican que, el 45.8% (44) personas de la muestra estudiada afirmaron

que existen circuitos turisticos de cataratas en el distrito de Uchiza?, el 54.2% (52) personas de la

muestra estudiada no afirmaron que existen circuitos turisticos de cataratas en el distrito de Uchiza.
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Cuadro 27

¢ Existen rutas turisticas para el avistamiento de aves en el distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 41 21,5 42,7 42,7
Si 55 28,8 57,3 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 27

¢Existen rutas turisticas para el avistamiento de aves en el distrito de Uchiza?

(=
Wsi

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 27.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 27; indican que, el 57.3% (55) personas de la muestra estudiada afirmaron

que existen rutas turisticas para el avistamiento de aves en el distrito de Uchiza, el 42.7% (41)

personas de la muestra estudiada no afirmaron que existen rutas turisticas para el avistamiento de

aves en el distrito de Uchiza.

Cuadro 28

¢ Existe avistamientos o miradores en el distrito de Uchiza para la observacion de aves?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 43 22,5 44,8 44,8
Si 53 21,7 55,2 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
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Grafico 28

¢Existe avistamientos o miradores en el distrito de Uchiza para la observacion de aves?

Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 28.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 28; indican que, el 55.2% (53) personas de la muestra estudiada afirmaron
que existen avistamientos o miradores en el distrito de Uchiza para la observaciéon de aves, el
44.8% (43) personas de la muestra estudiada no afirmaron que existen avistamientos o miradores
en el distrito de Uchiza para la observacion de aves.

Cuadro 29
¢ Conoces las cataratas y caidas de aguas que existen en Uchiza?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 42 22,0 43,8 43,8
Si 54 28,3 56,3 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 29

¢Conoces las cataratas y caidas de aguas que existen en Uchiza?

o
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Fuente: Cuadro N° 29.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y grafico 29; indican que, el 56.3% (54) personas de la muestra estudiada afirmaron

que conocen las cataratas y caidas de aguas que existen en Uchiza, el 43.7% (42) personas de la

muestra estudiada no afirmaron que conocen las cataratas y caidas de aguas que existen en Uchiza.

Cuadro 30
¢ Conoces las clases de aves que existen en distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 40 20,9 41,7 41,7
Si 56 29,3 58,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
Perdidos Sistema 95 49,7
Total 191 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 30

iConoces las clases de ave

s que existen en distrito de Uchiza?

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 30.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 30; indican que, el 58.3% (56) personas de la muestra estudiada afirmaron

que conocen las clases de aves que existen en distrito de Uchiza, el 41.7% (40) personas de la

muestra estudiada no afirmaron que conocen las clases de aves que existen en distrito de Uchiza

Cuadro 31
¢ Conoces los rios mas concurridos que existe en distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 40 20,9 41,7 41,7
Si 56 29,3 58,3 100,0
Total 96 50,3 100,0
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| Total 100,0]

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 31

¢Conoces los rios mas concurridos que existe en distrito de Uchiza?
Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 31.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréfico 31; indican que, el 58.3% (56) personas de la muestra estudiada afirmaron
que conoces los rios mas concurridos que existe en distrito de Uchiza, el 41.7% (40) personas de

la muestra estudiada no afirmaron que conoces los rios mas concurridos que existe en distrito de

Uchiza.
Cuadro 32
¢ Existen jardines boténicos en el distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 30 15,7 31,3 31,3
Si 66 34,6 68,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 32

(Existen jardines botanicos en el distrito de Uchiza?

Fuente: Cuadro N° 32.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y gréafico 32; indican que, el 68.8% (66) personas de la muestra estudiada afirmaron

que existen jardines botanicos en el distrito de Uchiza, el 31.3% (30) personas de la muestra

estudiada no afirmaron que existen jardines botanicos en el distrito de Uchiza.

Cuadro 33
¢Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 37 19,4 38,5 38,5
Si 59 30,9 61,5 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 33

¢Existe piscigranjas

en el distrito de Uchiza?

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Cuadro N° 33.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 33; indican que, el 61.5% (59) personas de la muestra estudiada afirmaron

que existe piscigranjas en el distrito de Uchiza, el 38.5% (37) personas de la muestra estudiada no

afirmaron que existe piscigranjas en el distrito de Uchiza.

Cuadro 34
¢Existe lagunas en el distrito de Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 46 24,1 47,9 47,9
Si 50 26,2 52,1 100,0
Total 96 50,3 100,0
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Total

100,0

Graéfico 34

¢Existe lagunas en el distrito de Uchiza?

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.

Fuente: Cuadro N° 34.
Elaboracion: Propia.

En la tabla y gréafico 34; indican que, el 52.1% (50) personas de la muestra estudiada afirmaron

que existen lagunas en el distrito de Uchiza, el 47.9% (46) personas de la muestra estudiada no

afirmaron que existen lagunas en el distrito de Uchiza.

Cuadro 35
¢ Conoces los recursos naturales no renovables?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 35 18,3 36,5 36,5
Si 61 31,9 63,5 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréafico 35

LConoces los recursos naturales no renovables?

o
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Fuente: Cuadro N° 35.
Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 35; indican que, el 63.5% (61) personas de la muestra estudiada afirmaron
gue conocen los recursos naturales no renovables, el 36.5% (35) personas de la muestra estudiada

no afirmaron conocen los recursos naturales no renovables.

Cuadro 36
¢ Conoces los tipos de recursos naturales no renovables que existen en el distrito de
Uchiza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 23 12,0 24,0 24,0
Si 73 38,2 76,0 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 36

¢Conoces los tipos de recursos naturales no renovables que existen en el distrito de Uchiza?

Eno
Wsi

Fuente: Cuadro N° 36.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y grafico 36; indican que, el 76 % (73) personas de la muestra estudiada afirmaron que
conocen los tipos de recursos naturales no renovables que existen en el distrito de Uchiza, el 24 %

(23) personas de la muestra estudiada no afirmaron que conocen los tipos de recursos naturales no

renovables que existen en el distrito de Uchiza.

Cuadro 37
¢Elaboran artesania con la piedra caliza?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
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Valido No 19 9,9 19,8 19,8
Si 77 40,3 80,2 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 37

¢Elaboran artesania con la piedra caliza
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Fuente: Cuadro N° 37.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréfico 37; indican que, el 80.2% (77) personas de la muestra estudiada afirmaron

que elaboran artesania con la piedra caliza, el 19.8% (19) personas de la muestra estudiada no

afirmaron que elaboran artesania con la piedra caliza.

Cuadro 38

¢ Conoces los planes de prevencion para explotacion de los recursos naturales no

renovables?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 30 15,7 31,3 31,3
Si 66 34,6 68,8 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 38

¢Conoces los planes de prevencion

para explotacion de los recursos naturales no renovables

Fuente: Cuadro N° 38.
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Elaboracion: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En latablay grafico 38; indican que, el 68.8% (66) personas de la muestra estudiada afirmaron que
conocen los planes de prevencion para explotacion de los recursos naturales no renovables, el
31.2% (30) personas de la muestra estudiada no afirmaron que conocen los planes de prevencion
para explotacion de los recursos naturales no renovables.

Cuadro 39

¢ Conoces los lugares donde promueven la venta de artesania con los recursos naturales
no renovables?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 28 14,7 29,2 29,2
Si 68 35,6 70,8 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Grafico 39

Conoces los lugares donde promueven la venta de artesania con los recursos naturales no renovables?

Fuente: Cuadro N° 39.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréafico 39; indican que, el 70.8% (68) personas de la muestra estudiada afirmaron
que conocen los lugares donde promueven la venta de artesania con los recursos naturales no
renovables, el 29.2% (28) personas de la muestra estudiada no afirmaron que conocen los lugares

donde promueven la venta de artesania con los recursos naturales no renovables.
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Cuadro 40

¢ Conoces empresa que exporta recursos naturales no renovables?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido No 22 11,5 22,9 22,9
Si 74 38,7 77,1 100,0

Total 96 50,3 100,0

Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Graéfico 40

i Conoces empresa que exporta recursos naturales no renovables?

EHwe
Msi

Fuente: Cuadro N° 40.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla y grafico 40; indican que, el 77.1% (74) personas de la muestra estudiada afirmaron
gue conocen empresa gque exporta recursos naturales no renovables, el 22.9% (22) personas de la

muestra estudiada no afirmaron que conocen empresa que exporta recursos naturales no

renovables.
Cuadro 41
¢Les dan uso adecuado a los recursos naturales no renovables para sus artesanias?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 28 14,7 29,2 29,2
Si 68 35,6 70,8 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta.

Elaboracion: Propia.

90



Graéfico 41

¢Les dan uso adecuado a los recursos naturales no renovables para sus artesanias?

ENo
s

Fuente: Cuadro N° 41.
Elaboracion: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En latabla y grafico 41; indican que, el 70.8% (68) personas de la muestra estudiada afirmaron que
le dan uso adecuado a los recursos naturales no renovables para sus artesanias, el 22.2% (28)
personas de la muestra estudiada no afirmaron que le dan uso adecuado a los recursos naturales no
renovables para sus artesanias.

Cuadro 42

¢ Conoces agencias de viajes que elaboran productos en base de los recursos naturales
no renovables?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vaélido No 31 16,2 32,3 32,3
Si 65 34,0 67,7 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.
Gréfico 42

Conoces agencias de viajes que elaboran productos en base de los recursos naturales no renovables?
o
si

Fuente: Cuadro N° 42,
Elaboracién: Propia.
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ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y grafico 42; indican que, el 67.7% (65) personas de la muestra estudiada afirmaron
gue conocen agencias de viajes que elaboran productos en base de los recursos naturales no
renovables, el 32.3% (31) personas de la muestra estudiada no afirmaron que conocen agencias de

viajes que elaboran productos en base de los recursos naturales no renovables.

Cuadro 43
¢El distrito de Uchiza elabora sus viviendas en base a los recursos naturales no
renovables?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 31 16,2 32,3 32,3
Si 65 34,0 67,7 100,0
Total 96 50,3 100,0
Total 100,0
Graéfico 43

¢El distrito de Uchiza elabora sus viviendas en base a los recursos naturales no renovables

Fuente: Cuadro N° 43.
Elaboracién: Propia.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla y gréfico 43; indican que, el 67.7% (65) personas de la muestra estudiada afirmaron
que el distrito de Uchiza elabora sus viviendas en base a los recursos naturales no renovables, el
32.3% (31) personas de la muestra estudiada no afirmaron que el distrito de Uchiza elabora sus
viviendas en base a los recursos naturales no renovables.

Cuadro 44

¢La municipalidad de Uchiza tiene un plan de contingencia para conservar los recursos
naturales no renovables?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 27 14,1 28,1 28,1
Si 69 36,1 71,9 100,0
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Total

96

50,3

100,0

Total

100,0

Graéfico 44

4La municipalidad de Uchiza tiene un plan de contingencia para conservar los recursos naturales no
reno

ANALISIS E INTERPRETACION

Fuente: Encuesta.
Elaboracion: Propia.

Fuente: Cuadro N° 44,
Elaboracion: Propia.

En la tabla y grafico 44; indican que, el 72.9% (69) personas de la muestra estudiada afirmaron

que la municipalidad de Uchiza tiene un plan de contingencia para conservar los recursos naturales

no renovables, el 38.1% (27) personas de la muestra estudiada no afirmaron que la municipalidad

de Uchiza tiene un plan de contingencia para conservar los recursos naturales no renovables.
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COMPROBACION Y CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Para comprobar la hipotesis, planteamos la hipdtesis estadistica siguiente:

o N ) () »)
T ME ) - IME ) - )]

Donde:

X= Puntaje obtenido de la Promocion Turistica

Y= Puntaje obtenido de los Recursos Naturales

Rxy= Relacion de la variables

N= Numero de la muestra

Correlacion de Pearson.

El coeficiente de Correlacion de Pearson es una medida de la correspondencia o relacién lineal
entre dos variables cuantitativas aleatorias. En palabras mas simples se puede definir como un
indicie utilizado para medir el grado de relacién que tienen dos variables, ambas cuantitativas.

Escala de valores del coeficiente de correlacién de Pearson.

Correlacion positiva perfecta 1

Correlacion positiva muy fuerte 0,91a0,99
Correlacion positiva fuerte 0,76 20,90
Correlacion positiva considerable 051a0,75
Correlacion positiva media 0,11a0,50
Correlacion positiva déebil 0,01a0,10
Correlacion nula 0

Correlacion negativa débil -0,01a-0,10
Correlacion negativa media -0,11a-0,50
Correlacion negativa considerable -0,51a-0,75
Correlacion negativa fuerte 0,76 a-0,90
Correlacion negativa muy fuerte -0,912a-0,99
Correlacion negativa perfecta -1

Fuente: Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & baptista, (2010)
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Hipotesis general:
Hc: La relacion es negativa entre la promocion turistica y los recursos naturales, del distrito

de Uchiza, Tocache — 2019.

Tabla N° 01
Correlaciones
LA PROMOCION LOS RECURSOS
TURISTICA NATURALES
LA PROMOCION Correlacion de Pearson 1 -,262™
TURISTICA Sig. (bilateral) ,010
N 96 96
LOS RECURSOS Correlacion de Pearson -,262" 1
NATURALES Sig. (bilateral) ,010
N 96 96
** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Base de datos.
Elaboracion: Programa SPSS.

ANALISIS E INTERPRETACION:

Se obtuvo un valor de -,262", lo cual manifiesta que la relacion es negativa media entre la
Promocion Turistica y los Recursos Naturales, donde este resultado refleja la escasa promocion a
los Recursos Naturales que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria poca afluencia turistica
en el Distrito de Uchiza.

Hipatesis especificas:

Para la comprobar las hipotesis especificas, planteamos la siguiente hipétesis especificas:

He:: La relacion es negativa entre la promocion turistica y los recursos renovables, del

distrito de Uchiza, Tocache —2019.
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Tabla N° 02

Correlaciones

LA PROMOCION RECURSOS

TURISTICA NATURALES RENOVABLES

LA PROMOCION Correlacién de Pearson 1 -,160

TURISTICA Sig. (bilateral) ,120

N 96 96

RECURSOS Correlacién de Pearson -,160 1
NATURALES Sig. (bilateral) ,120

RENOVABLES N 96 96

ANALISIS E INTERPRETACION:

Fuente: Base de datos.

Elaboracion: Programa SPSS.

Se obtuvo un valor de -0.160, lo cual manifiesta que la relacion es negativa media entre la

Promocidn Turistica y los Recursos Naturales Renovables, donde este resultado refleja la escasa

promocion a los Recursos Naturales Renovables que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria

el poco conocimiento de la poblacion de los Recursos Naturales Renovables que tiene y la baja

afluencia turistica en el Distrito de Uchiza.

He.: La relacion es negativa entre la promocion turistica y los recursos no renovables, del

distrito de Uchiza, Tocache —2019.

Tabla N° 03

Correlaciones

RECURSOS
LA PROMOCION NATURALES NO
TURISTICA RENOVABLES
LA PROMOCION Correlacion de Pearson 1 -,298"
TURISTICA Sig. (bilateral) ,003
N 96 96
RECURSOS Correlacion de Pearson -,298™ 1
NATURALES NO Sig. (bilateral) ,003
RENOVABLES N 96 96
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**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Base de datos.
Elaboracion: Programa SPSS.

ANALISIS E INTERPRETACION:

Se obtuvo un valor de -0,298", lo cual manifiesta que la relacion es negativa media entre la
Promocion Turistica y los Recursos Naturales no Renovables, donde este resultado refleja la escasa
promocidn a los Recursos Naturales no Renovables que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria
el poco conocimiento de la poblacion de los Recursos Naturales no Renovables que tiene y la baja
afluencia turistica en el Distrito de Uchiza.

Discusion de resultados

Con respecto al objetivo general, se determind que la relacion entre la promocién turistica y los
recursos naturales del Distrito de Uchiza, aplicando la prueba de hipotesis donde se obtuvo la
correlacion de Pearson de -0.262**, el cual manifiesta que larelacion es negativa entre las variables
de estudio: Promocion turistica y los recursos naturales. Resultados que refleja la escasa promocion
a los Recursos Naturales que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria poca afluencia turistica en

el Distrito de Uchiza. de esta manera se acepta la hipdtesis general.

Gurria (2001), menciona que la promocién turistica es, en su amplio concepto, una actividad
integrada por un conjunto de acciones e instrumentos que cumplen la funcion de favorecer los
estimulos para el surgimiento y desarrollo del desplazamiento turistico, asi como el crecimiento y
mejoria de operacion de la industria que lo aprovecha con fines de explotacion econdmica. (p. 99).
Esta cita corrobora que para poder tener una buena promocién turistica hacia los recursos naturales
del distrito de Uchiza, se debe de pensar primero en realizar la etapa de sensibilizacion e identidad
cultural a la poblacién para poder realizar futuros proyectos con las instituciones publicas y

privadas.
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Con respecto a los objetivos especificos

e Se determind que la relacion entre la promocion turistica y los recursos naturales
renovables del Distrito de Uchiza, aplicando la prueba de hip6tesis donde se obtuvo la
correlacion de Pearson de -0.160, el cual manifiesta que la relacion es negativa entre
la variable 01 de estudio y la dimensién 01 de la variable02: Promocion turistica y los
recursos naturales renovables. Resultados que refleja la escasa promocion a los
Recursos Naturales que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria poca afluencia
turistica en el Distrito de Uchiza. de esta manera se acepta la hipotesis especifica.

e Se determin0 que la relacion entre la promocion turistica y los recursos naturales
renovables del Distrito de Uchiza, aplicando la prueba de hipotesis donde se obtuvo la
correlacion de Pearson de -0.298, el cual manifiesta que la relacion es negativa entre
la variable 01 de estudio y la dimensién 02 de la variable02: Promocion turistica y los
recursos naturales renovables. Resultados que refleja la escasa promocion a los
Recursos Naturales que tiene el Distrito de Uchiza, lo que generaria poca afluencia

turistica en el Distrito de Uchiza. de esta manera se acepta la hipotesis especifica.

Miguel Angel Acerenza (2001). promocionar integral y competitivamente una determinada
region, con sus productos y destinos, en los mercados nacional e internacional, a través del

trabajo conjunto entre todos los actores de la actividad turistica.

El objetivo principal de la promocidn turistica es incrementar la intencion de viaje en el pais o
region, mejorando la relacion visita.
OBJETIVOS:
e Orientar la promocion con base en la demanda de los segmentos de mercado de

mayor rentabilidad de la inversion promocional.
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e Diversificar la oferta turistica, destacando las cualidades de producto diferenciado,

experiencia Unica y alto valor del dinero.

e Desconcentrar geograficamente los flujos turisticos

e Desestacionalizar la demanda hacia las temporadas bajas

e Concienciar sobre la importancia y calidad de la actividad y servicios turisticos de

una region.
Esta cita corrobora que para poder tener una buena promocion turistica hacia los recursos
naturales renovables y no renovables, se debe de realizar un trabajo en conjunto con las
instituciones publicas y privadas para mejorar la promocidn turistica a través de los proyectos
turisticos de toda indole, concientizar a la poblacion sobre los atractivos que cuenta el distrito

de Uchiza.
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CONCLUSIONES

e En el presente trabajo se concluye, que la promocién turistica tiene relacion negativa con los
recursos naturales del distrito de Uchiza, estadisticamente se obtuvo con la correlacion de Pearson
-0.250, lo que significa que la relacion es negativa entre ambas variables.

El Distrito de Uchiza cuenta con muchos recursos naturales pero la falta promocion turistica
hace que la afluencia turistica sea minima.

e Lapromocidn turistica tiene relacion negativa con los recursos naturales renovables del Distrito
de Uchiza, estadisticamente se obtuvo con la correlacion de Pearson -0.160, lo que significa que la
relacion es negativa entre la variable 01 y la dimension 01 de la v02.

El Distrito de Uchiza cuenta con muchos recursos naturales no renovables, entre ellos tenemos
cataratas, rios, lagos entre otros, que por falta de una buena organizacion de las entidades publicas
y privadas no contamos con los mejores accesos a estos recursos, como también la falta de difusion
y promocion de los recursos naturales renovables.

e La promocion turistica tiene relacién negativa con los recursos naturales no renovables del
Distrito de Uchiza, estadisticamente se obtuvo con la correlacion de Pearson -0.298, lo que
significa que la relacion es negativa entre la variable 01 y la dimensién 02 de la v02.

El Distrito de Uchiza cuenta con muchos recursos naturales no renovables, que facilmente
pudiera ser exportado a nivel mundial pero la falta de organizacion y trabajo de las autoridades y

poblacion no se puede exportas las riquezas que cuenta el Distrito de Uchiza.
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RECOMENDACIONES
A las entidades publicas y privadas del Distrito de Uchiza, a realizar promociones turisticas
de los recursos naturales del Distrito de Uchiza, ya que el Distrito cuenta con los recursos
disponibles para que sea un buen potencial turistico.
A las autoridades del distrito de Uchiza, a realizar charlas y talleres de sensibilizacion sobre
la importacién del recurso natural que cuenta el Distrito.
A las autoridades del Distrito de Uchiza a realizar una difusion asertiva respecto a los
recursos naturales que cuenta para mejor la demanda turistica.
A las entidades publicas, privadas y poblacion, a realizar trabajos de desarrollo sostenible
para poder cuidar los recursos naturales que cuenta el Distrito.
A la Municipalidad a realizar trabajos de mejora sobre los ingresos a las zonas turisticas
del Distrito.
A la poblacidon tener mas identidad cultural para explorar los recursos que cuenta el Distrito
de Uchiza.
A futuros investigadores, realizar estudios similares a esta investigacion aplicadas a una
mayor poblacion y asi fortalecer la construccion de los cocimientos cientificos y

tecnoldgicos por descubrimientos y mejora a nivel de motivacion.
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ANEXOS



Anexo: 01

MATRIZ DE INVESTIGACION

TITULO: LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019.

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA
PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS 2.21.1. e Desarrollo local POBLACION.
GENERAL GENERAL GENERAL 2.2.1. Municipalidad e Planificacion
e Proyectos la  poblacion
Ho. La relacion es ]
¢Coémo Como se | negativa entre la PROMOCION 221.2. e Difusion del distrito de
promocién turistica i
relacionamos  la | relaciona la |y los recursos | TURISTICA televisiva a nivel uchiza esta
naturales del distrito
promocion promocioén turistica | de Uchiza, Tocache Publicidad regional compuesta de
—2019.
turistica los |y los recursos A) e Folletos y entre los 15 afios
recursos naturales | naturales enel HIPOTESIS DEFINICION. tripticos a los 54 afo
en el distrito de distrito de Uchiza, ESPECIFICAS B) e Revistas de constituido en total
Uchiza, Tocache - | Tocache - 2019 IMPORTANCIA. viaje de 13379
20197 La relacién es C)8 e Periodicos habitantes
negativa entre la
promocién turistica REGIONES e Redes sociales
OBJETIVOS y los recursos MUESTRA
QBJETIVOS | renovables,  del 22.13. o Proyecto  de '
PROBLEMAS | ESPECIFICOS gistito de behiza, circuitos
Tocache - 2019. Agencia de viaje. turisticos. no
ESPECIFICOS »  Circuito turistico |  propabilistico

La relacibn es
negativa entre la
promocién turistica
y los  recursos
naturales no

de las cataratas
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¢Qué relacién
existe sobre la
promocién
turistica y los
recursos naturales
renovables en el
distrito de Uchiza,

Tocache - 20197

¢De qué
manera

relacionamos la

promocién
turistica 'y los
recursos naturales
no renovables en
el distrito  de
Uchiza, Tocache -

2019?

Determinar la
relacion que existe
entre la promocién
turistica y los
recursos naturales
renovables en el
distrito de Uchiza,

Tocache - 2019

Establecer la
relacion de la

promocioén turistica

y los recursos
naturales no
renovables en el

distrito de Uchiza,

Tocache - 2019

renovables del
distrito de Uchiza,
Tocache — 2019.

2.2.2.

LOS
RECURSOS
NATURALES

a).
Clasificacion de
los recursos
naturales

b)

2.2.2.1.

Recursos

naturales

renovables.

del distrito de
uchiza:

Rutas turisticas
de cataratas y
caidas de aguas
Avistamientos
de aves de la
zona( bird
whatch)
Turismo de
aventura en

uchiza

2.2.2.2.

Recursos

naturales no

renovables.

Elaboracion de
artesania a
base de la
piedra caliza.
Elaboracioén de
collares y
pulseras de
semillas de las

plantas

TIPO.

correlacional

no

experimental

NIVEL.

Descriptivo

DISENO.

Correlacional.

TECNICAS:

encuestas
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naturales de la
zona.

Tallado de
maderas en
productos de

artesania.
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Anexo: 02

CUESTIONARIO

La presente encuesta tiene la finalidad conocer su opinion respecto a los recursos naturales

y la promocién turistica del Distrito de Uchiza, Provincia de Tocache, departamento de San Martin.

Por lo que le agradecemos brindarnos un minuto de su tiempo para responder las siguientes

preguntas:

INFORMACION GENERAL

1.

a)
b)

2.
a)
b)
c)
d)
e)

3.
3)
b)
c)
d)

4.
3)
b)
c)

Género
Masculino.B
Femenino.

¢ Cuantos afos tiene usted?
15 a 20 afios
21 a 29 afnos
30 a 39 afnos

40 a 49 afios
50 a 54 afios

HinnnN

Estado civil:
soltero.
Casado.
divorciado
viudo

IO

¢Cual es su nivel de estudios terminados?
Primaria |:|
Secundaria [ ]

superior []
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INTRODUCCION

responder de acuerdo a las alternativas siguientes. Puedes marcar con un aspa (X) en los

cuadrantes vacios:

Para responder las siguientes preguntas debe analizar cuidadosamente las preguntas y

FICHA DE COTEJO EN LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS

NATURALES DE UCHIZA 2019.

Variable 01: Promocion turistica.

N© DIMENSIONES VALORES
sl NO
D1 Municipalidad 1 0
1 ¢La Municipalidad a través del desarrollo local promueve circuitos
turisticos a las cataratas del Distrito de Uchiza.?
) ¢La Municipalidad dentro de su planificacion considera las Rutas turisticas
en el Distrito de Uchiza?
3 ¢La municipalidad promociona algun proyecto sobre el avistamiento de
aves?
4 ¢La Municipalidad a través de sus proyectos de promocién turistica apoya
la elaboracion de artesanias a base de la piedra caliza?
: ¢La Municipalidad a través de sus proyectos turisticos promociona la
exportacion de sus artesanias a nivel nacional e internacional?
¢La municipalidad fiscaliza a las agencias de viajes sobre sus
6 capacitaciones de concientizacion y sensibilizacion sobre los recursos
naturales que posee Uchiza?
¢La municipalidad brinda informacion en sus revistas de viaje sobre la
7 existencia de sus recursos naturales para que asi promueve el turismo?
D2 Publicidad 1 0
¢Las publicidades de la localidad difunden los circuitos turisticos del
8 s X
Distrito de Uchiza?
9 ¢Las agencias de viajes piden informacion a la municipalidad sobre la
existencia de sus recursos naturales para que asi promueve el turismo?
10 | ¢La Municipalidad mediante proyectos difundes sus artesanias locales?
¢A través de las redes sociales y virtuales existe informacion sobre la
11 | existencia de los recursos naturales que posee Uchiza?
1 ¢Los medios dg comunicacion hacen reportaje sobre los recursos naturales
que posee Uchiza?
13 ¢Los medios de comunicacion desarrollan a.lctividades promocionales para
que difunden los recursos naturales de Uchiza?
D3 Agencia de viajes 1 0
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¢Las agencias de viaje cuentan con personal capacitado para desarrollar
actividades turisticas?

¢Las agencias cuentan con sus equipos adecuados para el desarrollo de
15| turismo de aventura?

14

¢Las agencias de viajes ofrecen circuitos turisticos a través de redes

16 ) ;
sociales y virtuales?

17 ¢Las agencias de viajes brindan buen servicio a los visitantes que visitan
los recursos naturales?

18 ¢las ag(_encias de viajes tienen proyectos turisticos sobre los
avistamientos de aves?

19 ¢Las _agencias de viajes en su local muestran las artesanias de la
localidad?

20 ¢Las agencias de viajes realizan sus actividades respetando los accesos

que cuentan las rutas turisticas?

Variable 02: Recursos naturales.

i DIMENSIONES VALORES
Sl NO
D1 Recursos naturales renovables 1 0

1 ¢Conoces los recursos naturales renovables?
¢Existe circuitos turisticos de cataratas en el distrito de Uchiza

3 ¢Existen rutas turisticas para el avistamiento de aves en el distrito de
Uchiza?

4 ¢Existe avistamientos o miradores en el distrito de Uchiza para la
observacion de aves?

¢Conoces las cataratas y caidas de aguas que existen en Uchiza?
¢Conoces las clases de aves que existen en distrito de Uchiza?
¢Conoces los rios mas concurridos que existe en distrito de Uchiza?

¢Existen jardines botanicos en el distrito de Uchiza?
¢Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza?

10 | ¢Existe lagunas en el distrito de Uchiza?

D2 Recursos naturales no renovables No | Si
11 | ;Conoces los recursos naturales no renovables?

12 ¢Conoces los tipos de recursos naturales no renovables que existen en el
distrito de Uchiza?

13 | ¢Elaboran artesania con la piedra caliza?

14 | ;Conoces los planes de prevencion para explotacion de los recursos
naturales no renovables?

15 | ;Conoces los lugares donde promueven la venta de artesania con los
recursos naturales no renovables?

16 | ;Conoces empresa que exporta recursos naturales no renovables?

17 | ¢Les dan uso adecuado a los recursos naturales no renovables para sus
artesanias?

[{elee] ~N| O 01
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18 | ¢Conoces agencias de viajes que elaboran productos en base de los
recursos naturales no renovables?

19 | ¢El distrito de Uchiza elabora sus viviendas en base a los recursos
naturales no renovables

20 | ¢La municipalidad de Uchiza tiene un plan de contingencia para

conservar los recursos naturales no renovables?

Gracias por contestar con sinceridad.
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Anexo: 03

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO
E.A.P TURISMO Y HOTELERIA

FICHA DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES:

Grado Académico,

Apellidos y Nombres del Experto

Dra- U Er2Utor GRAS

D envD

Cargo o Institucién donde Labora

Universidad Nacional Hermilio Valdizan

Nombre del Instr de Eval i6

Cuestionario de Encuesta

Autor(es) del Instrumento

v Santacruz Campos, Cesar

v"  Pimentel Crispin, Alex Habran

v/ Haro Sobero, Crhistian Miguel Angel

II. ASPECTOS DE VALIDACION: Calificar con 1; 2; 3 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia,

suficiencia y claridad

LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA,

TOCACHE - 2019.

VARIABLE 01: PROMOCION TURISTICA

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES CRITERIOS DE OBSERVACION
VALIDACION 3
g
w
=
- g INDICADORES = 5 g s N E
2 |8 21 2|5 |5 g
= = > S E
g Fl8|8|E|3|E
> a = o = =) [
(La Municipalidad a través del desarrollo | 1
local promueve circuitos turisticos a las Yl fu Yy 16
cataratas del Distrito de Uchiza??
a ¢La Municipalidad dentro de su planificacion | 2
& | considera las Rutas turisticas en el Distrito de 2 9 LS
% = | Uchiza?
= < ;La municipalidad promociona algin |3
o &
8 O | proyecto sobre el avistamiento de aves? US| ]is
g = | ¢(La Municipalidad a través de sus proyectos | 4
= de promocién turistica apoya la elaboracion de 2 (8 (1 |Y )
P . /
R ar ias a base de la piedra caliza?
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(La Municipalidad a través de sus proyectos
turisticos promociona la exportacion de sus
artesanias a nivel nacional e internacional?

(La municipalidad fiscaliza a las agencias de
viajes sobre sus  capacitaciones de
concientizacién y sensibilizacion sobre los
recursos naturales que posee Uchiza?

(La municipalidad brinda informacion en sus
revistas de viaje sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

PUBLICIDAD

(Las publicidades de la localidad difunden los
circuitos turisticos del Distrito de Uchiza?

¢ Las agencias de viajes piden informacion a la
municipalidad sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

(La Municipalidad mediante proyectos
difundes sus artesanias locales?

10

(A través de las redes sociales y virtuales
existe informacion sobre la existencia de los
recursos naturales que posee Uchiza?

11

(Los medios de comunicacion hacen reportaje
sobre los recursos naturales que posee
Uchiza?

12

(Los medios de comunicacion desarrollan
actividades promocionales para que difunden
los recursos naturales de Uchiza?

13

AGENCIA DE VIAJES

(Las agencias de viaje cuentan con personal
capacitado para desarrollar actividades
turisticas?

14

(Las agencias cuentan con sus equipos
adecuados para el desarrollo de turismo de
aventura?

(Las agencias de viajes ofrecen circuitos
turisticos a través de redes sociales y
virtuales?

16

¢ Las agencias de viajes brindan buen servicio
a los visitantes que visitan los recursos
naturales?

17

(Las agencias de viajes tienen proyectos
turisticos sobre los avistamientos de aves?

18

(Las agencias de viajes en su local muestran
las artesanias de la localidad?

19

(Las agencias de viajes realizan sus
actividades respetando los accesos que
cuentan las rutas turisticas?

20

&3

Deol- o2
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X601 -03

TIL. ESCALA DE CALIFICACION: 20/, Total =0.20% Total 30 %
E MUY DEFICIENTE e c REGULAR o
B BUENO s
D DEFICIENTE 06 - 10 e
XA EXCELENTE 20
IV. OPINION DE APLICACION: (4 VALIDO ( ) MEJORAR ( ) NO VALIDO
ORI s e Al e T
Huinuco, .10.. de ... . AN.WLD..... de20.18
Lugar y Fecha DNI Firma del Experto Teléfono

A"

. va /%‘ «© 08343124 @ 7875” 9
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LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN
UCHIZA, TOCACHE - 2019.

VARIABLE 02: RECURSOS NATURALES

RECURSOS NATURALES

21

(Conoces los recursos naturales renovables? Ylyl oYl te
(Existe circuitos turisticos de cataratasenel | 22 Y y
« | distrito de Uchiza le
= | ¢Existen rutas turisticas para el avistamiento |23 |5 [ |4 |y -
% | de aves en el distrito de Uchiza?
g (Existe avistamientos o miradores en el 24
Z | distrito de Uchiza para la observacion de 3 ™ 3|4 1%
ﬁ aves?
@ | ;Conoces las cataratas y caidas de aguas que | 25
B |& y guas q
2 existen en Uchiza? HiH A 1k
(Conoces las clases de aves que existen en 26
E distrito de Uchiza? 14 [3]|1 |rs
Z | (Conoces los rios mas concurridos que existe | 27 AR RIS
2 | en distrito de Uchiza? '
% | (Existen jardines botanicos en el distrito de 28
& | Uchiza? R e
ﬁ (Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza? |29 |2 |4 (4 | Y |) ¢
¢ Existe lagunas en el distrito de Uchiza? B Y[3|H]Y [1s
(Conoces los recursos naturales no 31
renovables? 2 |H |9 s
(Conoces los tipos de recursos naturales no 32
renovables que existen en el distrito de gl [ 1Y (e
Uchiza?
(Elaboran artesania con la piedra caliza? 33 ulule
(Conoces los planes de prevencion para 34
explotacion de los recursos naturales no Ylyl4|lyle
(n’a) renovables?
=1 | (Conoces los lugares donde promueven la
ﬁ venta de artesania con los recursos naturales |35 | 4 | 3 |4 |y [1S
S no renovables?
Z | (Conoces empresa que exporta recursos .
§ naturales no renovables? el Rl ket
© | ¢(Les dan uso adecuado a los recursos
5 naturales no renovables para sus artesanias? M T e
= | (Conoces agencias de viajes que elaboran
2 productos en base de los recursos naturales 38 |7 |2 Y l9 113
& |no renovables?
&= | (El distrito de Uchiza elabora sus viviendas
2 en base a los recursos naturales no (Y (Y lufYy(1e
w | renovables
g .La municipalidad de Uchiza tiene un plan
5 | de contingencia para conservar los recursos 40 (Y4 9|y (16
8 naturales no renovables?
= PUNTAJE TOTAL g of]

114



16 01 - o5

E MUY DEFICIENTE 0 - 05 c REGULAR e

B BUENO :f, s

D DEFICIENTE 06710 -
X A EXCELENTE 20

IV. OPINION DE APLICACION: (9 VALIDO ( ) MEJORAR ( ) NO VALIDO

Huinueo, .10, de . QNMLY......... de 2013
Lugar y Fecha DNI Firma del Experto Teléfono

/ U/ /(P 03242124 @3 ey o6
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO
E.A.P TURISMO Y HOTELERIA

FICHA DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES:

£ ¥4 r
Grado Académico, Voclos e (eatss Epcmpnbn
4
Apellidos y Nombres del Experto Ds. LJ 1 2(‘{406 /Wél‘(‘b 5,{,/5,,/46@,,”44
Cargo o Institucién donde Labora Universidad Nacional Hermilio Valdizan
Nombre del Instrumento de Evaluacién Cuestionario de Encuesta
Autor(es) del Instrumento v' Haro Sobero, Crhistian Miguel Angel
v Pimentel Crispin, Alex Habran
v Santacruz Campos, Cesar
I1. ASPECTOS DE VALIDACION: Calificar con 1; 2; 3 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia,
suficiencia y claridad
LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA,
TOCACHE - 2019.
VARIABLE 01: PROMOCION TURISTICA
OPERACIONALIZACION DE VARIABLES CRITERIOS DE OBSERVACION
VALIDACION .
=
g
E INDICADORES " s a < S
< g(Z[5(|2|2|8
= z S|SB |# g
= < E
: |2 EIHlE|E|%|8
> a § Q 7] &} 5
(;La Municipalidad a través del desarrollo | 1
local promueve circuitos turisticos a las j 2 C[ ({ E
cataratas del Distrito de Uchiza??
;La Municipalidad dentro de su planificacion | 2 :
& P P
g considera las Rutas turisticas en el Distrito de (1 3 k{ L'{ S
% S | Uchiza?
= | & |;La municipalidad promociona algin | 3
& | ¢ . ;
8 O | proyecto sobre el avistamiento de aves? 57 ‘1 3 Lf 1 (‘f
g Z | (La Municipalidad a través de sus proyectos | 4 3 3 L{ 1 (‘{
= = | de promocién turistica apoya la elaboracién de L{
& | # | artesanias a base de la piedra caliza?
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(La Municipalidad a través de sus proyectos
turisticos promociona la exportacién de sus
artesanias a nivel nacional e internacional?

=
\A

15

(La municipalidad fiscaliza a las agencias de
viajes sobre sus capacitaciones de
concientizacién y sensibilizacion sobre los
recursos naturales que posee Uchiza?

W

£

14

(La municipalidad brinda informacion en sus
revistas de viaje sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

16

PUBLICIDAD

(Las publicidades de la localidad difunden los
circuitos turisticos del Distrito de Uchiza?

15

(Las agencias de viajes piden informacion a la
municipalidad sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

15

(La Municipalidad mediante proyectos
difundes sus artesanias locales?

10

16

(A través de las redes sociales y virtuales
existe informacion sobre la existencia de los
recursos naturales que posee Uchiza?

11

15

¢ Los medios de comunicacion hacen reportaje
sobre los recursos naturales que posee
Uchiza?

12

15

(Los medios de comunicacién desarrollan
actividades promocionales para que difunden
los recursos naturales de Uchiza?

13

16

AGENCIA DE VIAJES

¢;Las agencias de viaje cuentan con personal
capacitado para desarrollar actividades
turisticas?

14

15

(Las agencias cuentan con sus equipos
adecuados para el desarrollo de turismo de
aventura?

15

15

¢(Las agencias de viajes ofrecen circuitos
turisticos a través de redes sociales y
virtuales?

16

15

¢;Las agencias de viajes brindan buen servicio
a los visitantes que visitan los recursos
naturales?

17

16

(Las agencias de viajes tienen proyectos
turisticos sobre los avistamientos de aves?

18

L

¢(Las agencias de viajes en su local muestran
las artesanias de la localidad?

19 |

16

(Las agencias de viajes realizan sus
actividades respetando los accesos que
cuentan las rutas turisticas?

20

o Llel el WL 1 £ wt =] W [ =

L KW Ll L Ll L)l c] W=<|<£ <c|g <

< KLl L|lc| LN | <] << | LW L

oy Lol &2 |l | | L] & £ L i (B 2= W | <

16

poft
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VR 3 -«
III. ESCALA DE CALIFICACION:  20/829x Punli Total =49.. x ﬁ Total 01

E MUY DEFICIENTE 0 - 05 c REGULAR Sy
B BUENO RS
D DEFICIENTE 06 - 10 =
XA EXCELENTE .=
IV. OPINION DE APLICACION: () VALIDO

V. RECOMENDACIONES

( ) NO VALIDO

Huinuco, .{2.. de ... . %UL0...... de 20L.0f

Lugar y Fecha

DNI

ﬂ/ [0/ 00
ki
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LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN

UCHIZA, TOCACHE - 2019.

VARIABLE 02: RECURSOS NATURALES

RECURSOS NATURALES

naturales no renovables?

19

PUNTAJE TOTAL

(Conoces los recursos naturales renovables? | 21 3 L{ x,( L{ 1.5
(Existe circuitos turisticos de cataratas enel | 22 ;
w | distrito de Uchiza L( \{ q L{ /{A
= | (Existen rutas turisticas para el avistamiento | 23
% | de aves en el distrito de Uchiza? L{ g q b{ " S
g (Existe avistamientos o miradores en el 24
Z | distrito de Uchiza para la observacion de
ﬁ aves? k{ k‘{ L{ -3 /{5
£ | (Conoces las cataratas y caidas de aguas que | 25
= |6 y guas q
= | existen en Uchiza? C( ('( \'{ \'{ /1 6
¢ Conoces las clases de aves que existen en 26
é distrito de Uchiza? 3 k’( L’( q 419
Z | ¢(Conoces los rios mas concurridos que existe | 27
& | en distrito de Uchiza? \’{ 3 &{ \{ /1 5
% | (Existen jardines botanicos en el distrito de 28
& J 0
g Uchiza? j (", \{ q '1 5
E (Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza? | 29 L‘ L{ \_{ q ,[ é
(Existe lagunas en el distrito de Uchiza? 30 Y vz q 1S
¢ Conoces los recursos naturales no 31
renovables? l’l Y 3 \{ 45
(Conoces los tipos de recursos naturales no 32
renovables que existen en el distrito de
Uchiza? 3 % ({ \/{ 4 5
(Elaboran artesania con la piedra caliza? 33 L( q % q 16
(Conoces los planes de prevencion para 34
explotacion de los recursos naturales no \{ 3 b( k« /l S
2 renovables?
g (Conoces los lugares donde promueven la
<« | venta de artesania con los recursos naturales | 35 \{ \{ L{ L,{ /{ 6
g no renovables?
Z | (Conoces empresa que exporta recursos
§ naturales no renovables? % Lt b(, 3 L{ 15
© | ¢(Les dan uso adecuado a los recursos
5 naturales no renovables para sus artesanias? 37 L‘ L’\, % 3 /{ S
&= | (Conoces agencias de viajes que elaboran
5 productos en base de los recursos naturales 38 ‘1 (1 k{ \{ /l 6
g |no renovables?
= | ¢(El distrito de Uchiza elabora sus viviendas
E en base a los recursos naturales no 39 3 \{ K{ L,{ 1 S
w | renovables
2 ¢La municipalidad de Uchiza tiene un plan
5 | de contingencia para conservar los recursos 40 \‘( ? % (/{
E]
-4

2ok
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0-0¢25
111 ESCALA DE CALIFICACION:
E MUY DEFICIENTE 0 - 05 c REGULAR }; 3
B BUENO :; :
D DEFICIENTE 06 - 10 =
)(A EXCELENTE ey
IV. OPINION DE APLICACION: (% VALIDO ( ) MEJORAR ( ) NO VALIDO
V. RECOMBENDAGIONEEE "2 s 07l o s e b R S e s oo et b i
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO

E.A.P TURISMO Y HOTELERIA

FICHA DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES:

Jeo3-0)

Grado Académico,

Apellidos y Nombres del Experto

Doctol ¢ €Puihersm

08712 MokoTe, Jeses prrvro

Cargo o Institucién donde Labora

Universidad Nacional Hermilio Valdizan

Nombre del Instr to de Evaluaci6

Cuestionario de Encuesta

Autor(es) del Instrumento

v Santacruz Campos, Cesar

v Pimentel Crispin, Alex Habran

¥ Haro Sobero, Crhistian Miguel Angel

11. ASPECTOS DE VALIDACION: Calificar con 1; 2; 3 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia,

suficiencia y claridad

LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA,

TOCACHE - 2019.

VARIABLE 01: PROMOCION TURISTICA

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES CRITERIOS DE OBSERVACION
VALIDACION .
S
o
. % INDICADORES " 5 5 5 g
g |2 81Z|5/2(2|3
4 AR
§ E £ E E < ©
> a ﬁ 8 @« d E
¢(La Municipalidad a través del desarrollo | 1
local promueve circuitos turisticos a las W44 16
cataratas del Distrito de Uchiza??
% ¢La Municipalidad dentro de su planificacion | 2
& | considera las Rutas turisticas en el Distrito de Hly|z |4 T
& | 5 [Uchiza?
= | < [;La municipalidad promociona algin | 3 Y y
8 E proyecto sobre el avistamiento de aves? 2 118
g Z | ¢La Municipalidad a través de sus proyectos | 4
= é de promocion turistica apoya la elaboracion de b H 14 H |&
A artesanias a base de la piedra caliza?
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(La Municipalidad a través de sus proyectos
turisticos promociona la exportacion de sus
artesanias a nivel nacional e internacional?

Le

(La municipalidad fiscaliza a las agencias de
viajes sobre sus capacitaciones de
concientizacién y sensibilizacion sobre los
recursos naturales que posee Uchiza?

s

(La municipalidad brinda informacién en sus
revistas de viaje sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

PUBLICIDAD

(Las publicidades de la localidad difunden los
circuitos turisticos del Distrito de Uchiza?

(Las agencias de viajes piden informacion a la
municipalidad sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

(La Municipalidad mediante proyectos
difundes sus artesanias locales?

10

(A través de las redes sociales y virtuales
existe informacion sobre la existencia de los
recursos naturales que posee Uchiza?

11

;Los medios de comunicacion hacen reportaje
sobre los recursos naturales que posee
Uchiza?

12

(Los medios de comunicaciéon desarrollan
actividades promocionales para que difunden
los recursos naturales de Uchiza?

13

AGENCIA DE VIAJES

(Las agencias de viaje cuentan con personal
capacitado para desarrollar actividades
turisticas?

14

,Las agencias cuentan con sus equipos
adecuados para el desarrollo de turismo de
aventura?

15

¢ Las agencias de viajes ofrecen circuitos
turisticos a través de redes sociales y
virtuales?

16

(Las agencias de viajes brindan buen servicio
a los visitantes que visitan los recursos
naturales?

17

1

(Las agencias de viajes tienen proyectos
turisticos sobre los avistamientos de aves?

18

(Las agencias de viajes en su local muestran
las artesanias de la localidad?

19

(Las agencias de viajes realizan sus
actividades respetando los accesos que
cuentan las rutas turisticas?

20

30%
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E MUY DEFICIENTE - o8 c REGULAR -
B BUENO e
D DEFICIENTE - 10 % -
)(‘A EXCELENTE =
IV. OPINION DE APLICACION: ngALmo ( ) MEJORAR () NO VALIDO
V. RECOMENDACIONES _ :.....
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LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN
UCHIZA, TOCACHE - 2019.

VARIABLE 02: RECURSOS NATURALES

RECURSOS NATURALES

(Conoces los recursos naturales renovables? | 21 Yiyly 16
(Existe circuitos turisticos de cataratas enel | 22 9 _
« | distrito de Uchiza 19| s
= | ¢(Existen rutas turisticas para el avistamiento | 23 9 Iy ly s
% | deaves en el distrito de Uchiza?
g (Existe avistamientos o miradores en el 24
Z | distrito de Uchiza para la observacién de (M (Y [y s
§ aves?
@ | (Conoces las cataratas y caidas de aguas que | 25
g existen en Uchiza? T[T |||
(Conoces las clases de aves que existen en 26
E distrito de Uchiza? s
é ¢ Conoces los rios mas concurridos que existe | 27 a4 |n :
@ | en distrito de Uchiza? !
£ | (Existen jardines boténicos en el distrito de | 28 qlzlulg|is
8 Uchiza?
§ (Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza? | 29 | y Uiy |ly |16
(Existe lagunas en el distrito de Uchiza? 30 | y|yl2 g s
(Conoces los recursos naturales no 31
renovables? il Rl el el b
(Conoces los tipos de recursos naturales no 32
renovables que existen en el distrito de iz (M |1s
Uchiza?
(Elaboran artesania con la piedra caliza? 32 Ly s
(Conoces los planes de prevencion para 34
explotacion de los recursos naturales no Y 4 iy |3 hes
4] renovables?
g (Conoces los lugares donde promueven la
< | venta de artesania con los recursos naturales | 35 | 4 | y y|H |6
g no renovables?
Z | ¢(Conoces empresa que exporta recursos 36 | 4 ulylie
§ naturales no renovables?
© | (Les dan uso adecuado a los recursos 7|4 |y b
5 naturales no renovables para sus artesanias?
= | (Conoces agencias de viajes que elaboran
3 productos en base de los recursos naturales 3 Y (N2 1S
& [mo renovables?
= | ¢(El distrito de Uchiza elabora sus viviendas
<Zt en base a los recursos naturales no 393 |44 Y |5
w | renovables
5 ¢La municipalidad de Uchiza tiene un plan
5 | de contingencia para conservar los recursos 40 |4 (Y|4 o | 16
Q | naturales no renovables?
g PUNTAJE TOTAL bog
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO
E.A.P TURISMO Y HOTELERIA

FICHA DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES:

Grado Académico, Do(’(‘\b ¢ £ (é(/u/er,a &t
Apellidos y Nombres del Experto De. A - — A/Ca% Caﬁ, - (?Q,
Cargo o Institucién donde Labora Universidad Nacional Hermilio Valdizan
Nombre del Instrumento de Evaluacién Cuestionario de Encuesta
Autor(es) del Instrumento v" Haro Sobero, Crhistian Miguel Angel

v Pimentel Crispin, Alex Habran

v Santacruz Campos, Cesar

I1. ASPECTOS DE VALIDACION: Calificar con 1; 2; 3 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia,
suficiencia y claridad
LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA,
TOCACHE - 2019.

VARIABLE 01: PROMOCION TURISTICA

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES CRITERIOS DE OBSERVACION
VALIDACION 5
<
:
w)
INDICADORES % ]S A
5 | €122 Sleg
-} @ 21 d a
g E|l&|E|8|E |8
: | LI
> | a 28|23 |0 |F&
(La Municipalidad a través del desarrollo |1 |.
local promueve circuitos turisticos a las L( Z q \{ 15
cataratas del Distrito de Uchiza??
a ¢La Municipalidad dentro de su planificacién | 2
8 considera las Rutas turisticas en el Distrito de 3 \{ k{ \‘{ 1 5
g | 3 |Uchiza?
= | & [;La municipalidad promociona algin | 3 - \_‘
a | &
8 O | proyecto sobre el avistamiento de aves? k{ L{ 3 15
g Z | ¢La Municipalidad a través de sus proyectos | 4
& E de promocion turistica apoya la elaboracién de L{ q L( \,( 1 6
A artesanias a base de la piedra caliza?
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T Eo4-07

(La Municipalidad a través de sus proyectos
turisticos promociona la exportacion de sus
artesanias a nivel nacional e internacional?

16

¢La municipalidad fiscaliza a las agencias de
viajes sobre sus capacitaciones de
concientizacion y sensibilizacion sobre los
recursos naturales que posee Uchiza?

5

(L.a municipalidad brinda informacién en sus
revistas de viaje sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

15

PUBLICIDAD

¢;Las publicidades de la localidad difunden los
circuitos turisticos del Distrito de Uchiza?

15

(Las agencias de viajes piden informacion a la
municipalidad sobre la existencia de sus
recursos naturales para que asi promueve el
turismo?

16

¢(La Municipalidad mediante proyectos
difundes sus artesanias locales?

10

16

(A través de las redes sociales y virtuales
existe informacion sobre la existencia de los
recursos naturales que posee Uchiza?

11

&

(L.os medios de comunicacion hacen reportaje
sobre los recursos naturales que posee
Uchiza?

12

15

(Los medios de comunicacion desarrollan
actividades promocionales para que difunden
los recursos naturales de Uchiza?

13

16

AGENCIA DE VIAJES

¢Las agencias de viaje cuentan con personal
capacitado para desarrollar actividades
turisticas?

14

i

(Las agencias cuentan con sus equipos
adecuados para el desarrollo de turismo de
aventura?

15

15

(Las agencias de viajes ofrecen circuitos
turisticos a través de redes sociales y
virtuales?

16

15

Las agencias de viajes brindan buen servicio
a los visitantes que visitan los recursos
naturales?

17

16

(Las agencias de viajes tienen proyectos
turisticos sobre los avistamientos de aves?

18

15

(Las agencias de viajes en su local muestran
las artesanias de la localidad?

19

£ £ |8 |% [ | & |8 | L0 5] = £ £ | W |

<Wl < | L | LW | L LClL o < (Wl < S ol W
wiLl<« |l | WL | L|lWw|lclk|l < ||l c | £ | <

1

¢(Las agencias de viajes realizan sus
actividades respetando los accesos que
cuentan las rutas turisticas?

20

Va
<
<&

—C

16
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LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN

UCHIZA, TOCACHE - 2019.

VARIABLE 02: RECURSOS NATURALES

JE_O‘-{_ OL’

RECURSOS NATURALES

naturales no renovables?

PUNTAJE TOTAL

(Conoces los recursos naturales renovables? | 21 3 \_( L{ % 4 s
(Existe circuitos turisticos de cataratasenel | 22 il P Y é
«w | distrito de Uchiza k‘( L( L{ V
= | ¢(Existen rutas turisticas para el avistamiento | 23
% | de aves en el distrito de Uchiza? 414 |3 ('{ 15
< 2 :
g (Existe avistamientos o miradores en el 24
E distrito de Uchiza para la observacion de 'v( ‘-{ L{ v { L
aves?
# | (Conoces las cataratas y caidas de aguas que | 25
& |¢& Y guas q
2 existen en Uchiza? b( b( L't k‘{ 1 é
(Conoces las clases de aves que existen en 26
E distrito de Uchiza? K k‘l L‘ L/ 15
Z | ¢(Conoces los rios mas concurridos que existe | 27
8 en distrito de Uchiza? M ‘-’k \’( 3 1 S
£ | (Existen jardines botanicos en el distrito de 28
& | Uchiza? Y2 |YI|1s
= (Existe piscigranjas en el distrito de Uchiza? | 29 ulzly q 15
(Existe lagunas en el distrito de Uchiza? 30 zluylUlyYlis
(Conoces los recursos naturales no 31
renovables? b‘ L{ 3 L{ 15
(Conoces los tipos de recursos naturales no 32
renovables que existen en el distrito de 2|4
Uchiza? k( % b( 5
(Elaboran artesania con la piedra caliza? 33 Y 3 L( ({ 1S
(Conoces los planes de prevencion para 34
explotacion de los recursos naturales no
&2 renovables? (1 % \{ b{ /( é
g (Conoces los lugares donde promueven la
< | venta de artesania con los recursos naturales | 35 | 3 b‘ Lzl ({ ,( S
g no renovables?
Z | (Conoces empresa que exporta recursos
§ naturales no renovables? 3 (’( L{ S % 1 4
© | ¢Les dan uso adecuado a los recursos ;
5 naturales no renovables para sus artesanias? -+ 5 b‘ b( (’{ 15
E (Conoces agencias de viajes que elaboran
productos en base de los recursos naturales 38 5
é no renovables? (1 L( \/{ L{ 1 6
&= | (El distrito de Uchiza elabora sus viviendas
2 en base a los recursos naturales no (31413 h{ 14
w | renovables
$ | iLamunicipalidad de Uchiza tiene un plan ’
% de contingencia para conservar los recursos 40 \"’ b{ b{ l’{ ’{ b
Q
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S det Ditdlago g bo Pooonailiacisn Necional”
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO

RESOLUCION N° 746-2018-UNHEVAL/FCAT-D.
Cayhuayna, 15 de octubre de 2018.

Vistos los documentos que se adjunta en once (11) folios;

CONSIDERANDO:

Que, con solicitud en FUT N° 0405246, de fecha 10.0CT.2018, los ex alumnos, CHRISTIAN
MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ
CAMPQS, de la Escuela Profesional de Turismo y Hoteleria, solicitan designacion de Asesor de Tesis
Colectivo y proponen al profesor, Mg. Johny José CALDERON CAHUE, quien firma en el documento
aceptando tal propuesta;

Que, en ef Reglamento de Grados y Titulos aprobado con Resolucidon Consejo Universitario N° 2846-
2017-UNHEVAL, el 03.AG0.2017, en el Capitulo IV De ia Modalidad de Tesis, en el Art. 14° sefiala: “Ef alumno
que va a obtener el Titulo Profesional por esta modalidad, debe presentar en ef titimo afio de estudios de
su carrera profesional, el Proyecto de Tesis.... solicitando al Decano de fa Facultad ef nombramiento de
un Asesor de Tesis, con el informe del Asesor de Tesis, serd remitido 2 una Comisién Revisora Ad-Hoc
integrado por dos docentes, uno de effos debe ser especialista en metodologia de Ia investigacién
cientifica {o estadistica) y otro en el aspecto tematico. Asimismo, en ef Capitulo V Del Asesor de Tesis,
en el Articufo 27° sefiala “El profesor Asesor de Tesis debera ser profesor ordinario y tener experiencia
en el tema de investigacion...”;

Que, en el precitado Reglamento General de Grados y Titulos de la Universidad Nacionai Hermilio Vaidizan —
Huanuco, en la Primera Disposicion Final, sefiala: “Los aspectos no previstos en el presente Reglamento, serén
resueltos por el Decano de la Facultad, en el marco de sus atribuciones sefialadas en el presente Reglamento, en ei
Estatuto de la UNHEVAL y en la Ley Universitaria N° 30220 y otros dispositivos, en su defecto serén resueltos por
el Vicerrector Académico y, seguin fuera el caso, por el Consejo Universitario”:

Estando a las atribuciones conferidas al Decano de la Facultad por la Nueva Ley Universitaria N° 30220, por el
Estatuto de la UNHEVAL, aprobado con Resolucion Asamblea Universitaria N° 0001-2018-UNHEVAL, de 29.ENE.2013, por
el Reglamento General de la UNHJEVAL, aprobado con Resolucion de Consejo Universitario N° 2547-2018-UNHFVAL, de
10.JUL.2018; por la Resolucion N° 052-2016-UNHEVAL-CEU de fecha 26 de agosto 2016, que reconoce la eleccién Dr.
David Julio Martel Zevallos como Decano Titular de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo; y por la Resolucion
N® 2780-2016-SUNEDU de fecha 02.set. 2016, que resolvi6 la inscripcion del Decano de la FCAT de la UNHEVAL, en el
Registro de Firmas de Autoridades Universitarias, Institutos y Escuelas de Educacion Superior de la SUNEDU:

SE RESUELVE:

i DESIGNAR al profesor, Mg. Johny José CALDERON CAHUE, como Asesor de Tesis
Colectivo de los ex alumnos, CHRISTIAN MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX HABRAN
PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de ia Escuela Profesional de
Turismo y Hotelerfa, por o expuesto en los considerandos de la presente Resolucion.

2 DISPONER al docente Asesor de tesis designado para que apoye en la elaboracion del
Proyecto, desarrollo de tesis e informe final {borrador) de Tesis Colectivo de los ex alumncs
precedentes.

3 DAR A CONOCER la presente f
corresponda. )

Distribucién: :
UIFCAT/Asesor de Tesis {1)/Interesados (3)fArchivo.
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"Afio de la lucha contra la corrupcién e impunidad”
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO

RESOLUCION N° 089-2019-UNHEVAL/FCAT-D.
Cayhuayna, 18 de marzo de 2019

Visto los documentos que se acompafian en tres (03) folios més dos (2) ejemplares del Proyecto de Tesis;

_CONSIDERANDO:

Que con Resolucion N° 746-2018-UNHEVAL/FCAT-D, de fecha 15.0CT.2018, se designo al profesor Mg. Johny José
CALDERON CAHUE como Docente Asesor de Tesis Colectivo de los ex alumnos, CHRISTIAN MIGUEL ANGEL HARO SOBERO,
ALEX HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de la Escuela Profesional de Turismo y Hoteleria;

Que con solicitud en FUT N° 0462770 de 14.MAR.2019, los ex alumnos, CHRISTIAN MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX
HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de la Escuela Profesional de Turismo y Hoteleria, solicitan
designacion de los miembros del Jurado Ad Hoc para la revision y dictamen sobre su Proyecto de Tesis Colectivo intitulado, “LA
PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”: Adjuntan INFORME N° 01-CAT-
EAP-TUH-HCO-2019, del Mg. Johny José Calderon Cahue, Asesor de Tesis Colectivo de los recurrentes, copia de la Resolucion de
designacion de Asesor de tesis y dos (2) ejemplares del proyecto de Tesis;

Que con Resolucion de Consejo Universitario N° 2846-2017-UNHEVAL, de fecha 03.AG0.2017, se aprobd el Reglamento General de Grados
y Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco, instrumento legal en el cual, en el Articulo 14° sefiala: “El alumno quevaa
obtener el Titulo Profesional por la modalidad de tesis debe presentar, en el dltimo afio de estudios de su carrera profesional, el
proyecto de Tesis, con el visto bueno del profesor de la asignatura de tesis o similar, solicitando al decano de la Facultad el
nombramiento de un Asesor de Tesis. Con el informe del Asesor de Tesis, sera remitido a una Comisién revisora Adhoc, integrada por
dos docentes, uno de ellos debe ser especialista en metodologia de la investigacion cientifica (o estadistica) y otro en el aspecto
tematico”;

Que en el precitado Reglamento General de Grados y Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan - Huanuco, en la Primera
Disposicion Final, sefiala: “Los aspectos no previstos en el presente Reglamento, seran resueltos por el Decano de la Facultad, en el
marco de sus atribuciones sefialadas en el presente Reglamento, en el Estatuto de la UNHEVAL y en la Ley Universitaria N° 30220 y
otros dispositivos, en su defecto serdn resueltos por el Vicerrector Académico y, segiin fuera el caso, por el Consejo Universitario”,
debiendo emitirse la respectiva resolucion.;

Estando a las atribuciones conferidas al Decano de la Fasultad por la Nueva Ley Universitaria N° 30220, por el Estatuto de la UNHEVAL,
aprobado con Resolucion Asamblea Universitaria N° 0001-2018-UNHEVAL, de 29.ENE.2018, por el Reglamento General de la UNHJEVAL,
aprobado con Resolucion de Consejo Universitario N° 2547-2018-UNHEVAL, de 10.JUL.2018; por la Resolucion N° 052-2016-UNHEVAL-CEU de
fecha 26 de agosto 2016. que reconoce la eleccion Dr. David Julio Martel Zevallos como Decano Titular de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Turismo; y por la Resolucion N° 2780-2016-SUNEDU de fecha 02.set. 2016, que resolvio la inscripcion del Decano de la FCAT
de la UNHEVAL, en el Registro de Firmas de Autoridades Universitarias, Institutos y Escuelas de Educacion Superior de la SUNEDU;

SE RESUELVE:

1° DESIGNAR a los miembros del Jurado Adhoc para la revision y dictamen del Proyecto de Tesis Colectivo
intitulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 20197,
presentado por los tesistas de pregrado, CHRISTIAN MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX HABRAN
PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de la Escuela Profesional de Turismo y Hoteleria, de la
Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo, por los considerandos expuestos en la presente Resolucion,
conformados por los profesores siguientes:
Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES GALARZA ~ Metodélogo
Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ Especialista

2° DISPONER para que en un plazo méximo de 15 dias habiles, sea revisado y dictaminado por los miembros del
Jurado Adhoc. Caso contrario seran reemplazados automaticamente.

Distribucién:

Jurados (2)/Asesor de tesis (1) Interesados (3)/ Archivo.

Av, Universitaria N° 601-607 Pabellén N° 5 2do. Piso /Teléfono Facultad: 062-591087 /Telefax: 062 513360
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO
RESOLUCION DE DECANO N° 329-2019-UNHEVAL/FCAT-D.
Cayhuayna, 20 de junio de 2019

Visto los documentos que se acompaian en seis (6) folios, més dos (2) ejemplares del proyecto de tesis;
CONSIDERANDO:

Que con RESOLUCION Ne 746-2018-UNHEVAL/FCAT-D,, de fecha 15.0CT.2018, se designé al profesor Mg. Johny José
CALDERON CAHUE como Docente Asesor de Tesis Colectiva de los ex alumnos, CHRISTIAN MIGUEL HARO SOBERO,
ALEX HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria,

Que con RESOLUCION N° 089-2019-UNHEVAL/FCAT-D, de 18.MAR.2019, se designo a los miembros del Jurado Adhoc
para la revision y dictamen del Proyecto de Tesis Colectiva intitulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS
NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de pregrado, Christian Miguel HARO SOBERO,
Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y Cesar SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, de la
Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo, conformados por los profesores, Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES
GALARZA, Metoddlogo y la Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ , Especialista;

Que con INFORME N° 07, recepcionado el 07.JUN.2019, el Dr. Quintidiano Napoleon Céspedes Galarza, Metodélogo y
con INFORME N°18-2019-FRCH/EP TH-FCAT-UNHEVAL, recepcionado 20.JUN.2019, la Mg. Filomena Ramos Chavez,
Especialista, en condiciones de miembros del Jurado Ad Hoc, habiendo revisado el proyecto de tesis Colectivo intitulada, “LA
PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de
pregrado, Christian Miguel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y Cesar SANTACRUZ CAMPOS, de la
Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, emiten informe con opinion FAVORABLE y sugieren su aprobacion, por
encontrarse de acuerdo a lo establecido en el Reglamento de Grados y Titulos de la UNHEVAL;

Que, en concordancia al Art 15° del Reglamento General de Grados y Titulos de la UNHEVAL, Aprobado con Resolucion Consejo Universitario N° 2846-2017-
UNHEVAL. el 03 AG0.2017, que expone: “Con el informe favorable de la Comision Revisora Ad hoc el Decano emitira la Resolucion aprobando el Proyecto de
Tesis (Ver Anexo N° 01). En el libro de Proyectos de Tesis de la Facultad, se registrar el Titulo del Proyecto de Tesis, el nombre del autor y del asesor, el
ndmero de la lucion y las observaci Asimi: debe regist la exclusividad del tema en el Instituto de igacion de la Facull " Asimi
el Art 16° senala: “Las facultade bleceran en su Regl Interno de Grados y Titulos el plazo minimo para que el alumno proceda a desarrollar su Proyecto de
Tesis. Si no lo desarrollara en un plazo de un afio, debe presentar un nuevo Proyecto de Tesis”. y,

Estando a las atribuciones conferidas al Decano de la Facultad por la Nueva Ley Universitaria N° 30220 por el Estatuto de la UNHEVAL, aprobado con Resolucion
Asamblea Universitaria N 0001-2018-UNHEVAL, de 29.ENE 2018. por el Reglamento General de la UNHJEVAL, aprobado con Resolucion de Consejo Universitario N°
2547-2018-UNHEVAL, de 10.JUL 2018; por la Resolucion N° 052-2016-UNHEVAL-CEU de fecha 26 de agosto 2016, que reconoce la eleccion Dr. David Julio Martel
Zevallos como Decano Titular de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo: y por la Resolucion N° 2780-2016-SUNEDU de fecha 02.set 2016, que resolvio la
inscripcion del Decano de la FCAT de la UNHEVAL, en el Registro de Firmas de Autorid: U 1as, Institutos y Escuelas de Ed Superior de la SUNEDU;

SE RESUELVE:

1° APROBAR el Proyecto de Tesis Colectiva y su estructura de desarrollo titulada, “LA PROMOCION
TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas
de pregrado, Christian Miguel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y Cesar SANTACRUZ
CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad de Ciencias Administrativas y
Turismo, por lo expuesto en los considerandos de la presente Resolucion.

2°  INSCRIBIR, el presente Proyecto en el libro de Proyectos de Tesis de la Carrera Profesional de Turismo y
Hoteleria, de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo. Asimismo, debe registrarse la
exclusividad del tema en la Unidad de Investigacién de la Facultad.

3*  DARACONOCER la presente Rest

BN
LN ; .
‘Re‘gi\s\(ese omuniquese, archivese.
TLA A

Distribucién: -
UIFCAT (1)/ Asesor de Tesis (1)/Interésados (3)/Archivo

Av. Universitaria N° 601-607 Pabellén N° 5 2do. Piso /Teléfono Facultad: 062-591087 /Telefax: 062 513360
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Atto de la lucha contra la corrupcién e impunidad”

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN HUANUCO

Licenciada con Resolucién de Consejo Directivo N° 099-2019-SUNEDU/CD
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y TURISMO

RESOLUCION DE DECANO N° 532-2019-UNHEVAL/FCAT.
Cayhuayna, 14 de octubre de 2019

Visto los documentos que se acompafian en seis (6) folios més tres (3) ejemplares del Borrador de Tesis;
CONSIDERANDO:

Que con RESOLUCION N° 746-2018-UNHEVAL/FCAT-D.,, de fecha 15.0CT.2018, se designo al profesor Mg.
Johny José CALDERON CAHUE como Docente Asesor de Tesis Colectivo de los ex alumnos, CHRISTIAN
MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR SANTACRUZ CAMPOS, de
la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria:

Que con RESOLUCION N° 089-2019-UNHEVAL/FCAT-D, de 18.MAR.2019, se designé a los miembros del
Jurado Adhoc para la revision y dictamen del Proyecto de Tesis Colectivo intitulado, “LA PROMOCION
TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de
pregrado, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César SANTACRUZ
CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, de la Facultad de Ciencias Administrativas y
Turismo, conformados por los profesores, Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES GALARZA, Metoddlogo y la
Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ , Especialista;

Que con Resolucion de Decano N° 329-2019-UNHEVAL/FCAT., de 20.JUN.2019, se aprobo el Proyecto de
Tesis Colectivo y su estructura de desarrollo titulada, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS
NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de pregrado, Christian Miguel
Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera
Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo;

Que con solicitud en FUT N° 0504007 de fecha 09.0CT.2019, los tesistas de pregrado, Bachilleres en
Turismo y Hoteleria, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César
SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Turismo, solicitan designacion de los miembros del Jurado de Tesis, encargados de revision y
dictamen sobre su Borrador de Tesis Colectivo titulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS
NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, acompaiiando el INFORME N° 02-2019-JJCH-D-FCAT, del
profesor Mg. Johny José Calderén Cahue, Asesor de tesis colectivo de los recurrentes, copia de la Resolucion
que aprueba el proyecto de tesis, dos (2) copias del grado académico de bachiller y tres (3) ejemplares del
Borrador de tesis; ' '

Que con Resolucion de Consejo Universitario N° 2846-2017-UNHEVAL, de fecha 03.AG0.2017, se aprobo el
Reglamento General de Grados y Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco, instrumento
legal en el cual, en el Articulo 17° sefiala: “Una vez que el tesista ha elaborado el Borrador de Tesis, con el
visto bueno de su Asesor, y obtenido el grado de bachiller, solicitar4 al decano, en el Formato Unico de
Trémite, se designe al Jurado de Tesis, adjuntando a su solicitud, la copia de la resolucién que aprueba
el Proyecto de Tesis y cuatro (4) ejemplares del Borrador de Tesis, un ejemplar para cada miembro del
Jurado”; Art. 18° sefiala: “El Jurado de tesis es designado por el Decano, integrado por cuatro (04)
profesores ordinarios, tres (03) seran titulares y uno(1) accesitario...”, Asimismo, el Articulo 19° sefiala’
“El Jurado de Tesis tendra la responsabilidad de dictaminar en un plazo que no exceda quince (15) dias
habiles, acerca de la suficiencia del trabajo. Si el Trabajo fuera declarado insuficiente, lo devolvera para
que el tesista lo corrija en un plazo que no exceda los treinta (30) dias habiles”:
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Estando a las atribuciones conferidas al Decano de la Facultad por la Nueva Ley Universitaria N° 30220, por
el Estatuto de la UNHEVAL, aprobado con Resolucion Asamblea Universitaria N° 0001-2018-UNHEVAL, de
29.ENE.2018, por el Reglamento General de la UNHJEVAL, aprobado con Resolucion de Consejo Universitario
N° 2547-2018-UNHEVAL, de 10.JUL.2018; por la Resolucion N° 052-2016-UNHEVAL-CEU de fecha 26 de
agosto 2016, que reconoce la eleccion Dr. David Julio Martel Zevallos como Decano Titular de la Facultad de
Ciencias Administrativas y Turismo; y por la Resolucion N° 2780-2016-SUNEDU de fecha 02.set.2016, que
resolvié la inscripcion del Decano de la FCAT de la UNHEVAL, en el Registro de Firmas de Autoridades
Universitarias, Institutos y Escuelas de Educacion Superior de la SUNEDU;

SE RESUELVE:

1° DESIGNAR a los miembros del Jurado de Tesis, para la revision y dictamen del Borrador de Tesis Colectivo
titulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”,
presentado por los-tesistas de pregrado, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL
CRISPIN y César SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad
de Ciencias Administrativas y Turismo, conformados por los profesores siguientes, por lo expuesto en los
considerandos de la presente Resolucion:

Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES GALARZA Presidente
Dr. Juvenal Auberto OLIVEROS DAVILA Secretario
Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ Vocal

Lic. TH Ulises Reenier GUANILO LUNA Accesitario

2° DISPONER para que en un plazo maximo de 15 dias habiles, sea revisado y dictaminado por los miembros
del Jurado de Tesis designados, caso contrario seran cambiados automaticamente.

3° DAR A CONOCER Ia presente Resolucion a los miembros del Jurado de tesis, Docente Asesor de tesis, a los
interesados y a quienes correspondan.

Distribucién:

- Jurados de tesis (4)
- Asesor de tesis (1)
- Interesados (3)

- Archivo
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RESOLUCION DE DECANO N° 635-2019-UNHEVAL/FCAT.
Cayhuayna, 03 de diciembre de 2019

Visto los documentos que se acompaiian en cinco (05) folios mas tres ejemplares del borrador de tesis;
CONSIDERANDO:

Que con RESOLUCION N° 746-2018-UNHEVAL/FCAT-D., de fecha 15.0CT.2018, se designd al profesor
Mg. Johny José CALDERON CAHUE como Docente Asesor de Tesis Colectivo de los ex alumnos,
CHRISTIAN MIGUEL ANGEL HARO SOBERO, ALEX HABRAN PIMENTEL CRISPIN y CESAR
SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria;

Que con RESOLUCION Ne 089-2019-UNHEVAL/FCAT-D, de 18.MAR.2019, se designo a los miembros
del Jurado Adhoc para la revision y dictamen del Proyecto de Tesis Colectivo intitulado, “LA PROMOCION
TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas
de pregrado, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César
SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Turismo, conformados por los profesores, Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES
GALARZA, Metoddlogo y la Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ , Especialista;

Que con Resolucion de Decano N° 329-2019-UNHEVAL/FCAT., de 20.JUN.2019, se aprobo el Proyecto
de Tesis Colectivo y su estructura de desarrollo titulada, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS
NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de pregrado, Christian Miguel
Angel HARO SOBEROQ, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César SANTACRUZ CAMPQS, de la Carrera
Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo;

Que con RESOLUCION DE DECANO N° 532-2019-UNHEVAL/FCAT., de 14.0CT.2019, se DESIGNO 2
los miembros del Jurado de Tesis, para la revision y dictamen del Borrador de Tesis Colectivo titulado, “LA
PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado
por los tesistas de pregrado, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y
César SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Turismo, conformados por los profesores; Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES
GALARZA, Presidente; Dr. Juvenal Auberto OLIVEROS DAVILA, Secretario; Mg. Filomena RAMOS
CHAVEZ, Vocal y el Lic. TH Ulises Reenier GUANILO LUNA, Accesitario;

Que con INFORME N° 102-2019-FCAYT-EAP-TH-QNCG, recepcionado el 02.DIC.2019, del Dr.
Quintidiano  Napoleon Céspedes Galarza, Presidente: INFORME N° 010-2019-FCAYT-EAP-TH,
recepcionado el 27.NOV.2019, del Dr. Juvenal Auberto Oliveros Davila, Secretario y el Inf. No.22-2019-
FRCH / EP TH-FCAT-UNHEVAL, recepcionado el 23.0CT.2019, la Mg. Filomena Ramos Chéavez, Vocal, en
sus condiciones de miembros fitulares del jurado de tesis, habiendo revisado el borrador de tesis, han
dictaminado acerca de la suficiencia del trabajo de Tesis Colectivo titulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y
LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de pregrado,
Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César SANTACRUZ
CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo;

Que con solicitud en FUT N° 0511808, de 03.DIC.2019, los tesistas de pregrado, Bachilleres en Turismo y
Hoteleria, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César
SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, solicitan se fije hora, lugar y
fecha para la sustentacion en acto pablico de su Tesis Colectivo titulada, “LA PROMOCION TURISTICA Y
LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, toda vez que los jurados han informado
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acerca de la suficiencia del trabajo de tesis; por lo que proponen que el acto publico de sustentacion sea el
dia jueves 05 de diciembre de 2019, a las 04:00 p.m.;

Que, el Reglamento General de Grados y Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan, aprobado con Resolucion Consejo
Universitario N° 2846-2007-UNHEVAL, de fecha 03.AG0.2017, Articulo 24° que sefiala: “El interesado presentara en el Formato Unico de
Tramite una solicitud dirigida al Decano pidiendo se fije hora, lugar y fecha para el acto de sustentacion, adjuntando los documentos
sefialados en el Articulo 10° del presente Reglamento”. Asimismo, el Articulo 25° sefiala: “Una vez que los miembros del Jurado hubieran
informado al Decano acerca de la suficiencia del trabajo de tesis, el Decano emitira la resolucion fijando dia, hora y lugar para la
sustentacién y aprobacion de la tesis en acto publico, dando a conocer este hecho en un lugar visible a la comunidad Valdizana en
general y a la comunidad de la facultad en particular”;

Estando a las atribuciones conferidas al Decano de la Facultad por la Nueva Ley Universitaria N° 30220, por el Estatuto de la UNHEVAL,
aprobado con Resolucion Asamblea Universitaria N° 0001-2018-UNHEVAL, de 29.ENE.2018, por el Reglamento General de la UNHJEVAL,
aprobado con Resolucion de Consejo Universitario N° 2547-2018-UNHEVAL, de 10.JUL.2018; por la Resolucion N° 052-2016-UNHEVAL-CEU de
fecha 26 de agosto 2016, que reconoce la eleccion Dr. David Julio Martel Zevallos como Decano Titular de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Turismo; y por la Resolucién N° 2780-2016-SUNEDU de fecha 02.set.2016, que resolvié la inscripcion del Decano de la FCAT
de la UNHEVAL, en el Registro de Firmas de Autoridades Universitarias, Institutos y Escuelas de Educacion Superior de la SUNEDU;

SE RESUELVE:

1°  FIJAR hora, lugar y fecha, para el acto de sustentacion de Tesis Colectivo fitulada, “LA PROMOCION
TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los
tesistas de pregrado, Christian Miguel Angel HARO SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y
César SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera Profesional de Turismo y Hoteleria, para el dia jueves 05
de diciembre de 2019, a las 04:00 p.m., en el Auditorio de la Facultad de Ciencias Administrativas y
Turismo, 5to. Piso — Pabellén VB, por lo expuesto en los considerandos de la presente Resolucion.

2° RECOMENDAR a los siguientes miembros del jurado calificador el cumplimiento del articulo 31° y 32°
del Reglamento de Grados y Titulos de la UNHEVAL:

Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES GALARZA Presidente
Dr. Juvenal Auberto OLIVEROS DAVILA Secretario

Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ Vocal

Lic. TH Ulises Reenier GUANILO LUNA Accesitario

3° DAR A CONOCER la presente Resolucion a quienes correspondan  a los interesados.

Distribucion:
Jurados de tesis (4)
Asesor de Tesis (1)
Interesados (3)
Archivo.
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ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS
PARA OPTAR EL TiTULO PROFESIONAL DE LICENCIADO (A) EN ADMINISTRACION TURISTICA
Y HOTELERA
MODALIDAD DE TESIS

- ¢ \ 7 3 I"

En la ciudad universitaria de Cayhuayna, a 105’6“’\«66/ dias del mes de.Q(CLMH {) 1 del afio 2019,
siendo a horas. 4/.2¢. X/l en merito a la RESOLUCION DE DECANO N° 635-2019-UNHEVAL/FCAT. De fecha,
03.DIC.2019, con el cual se FIJA hora, lugar y fecha, para el acto de sustentacion de Tesis Colectiva, se reunieron en la
Sala de Grados de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo, los miembros integrantes del Jurado Examinador de

la Tesis Colectivo intitulado, “LA PROMOCION TURISTICA Y LOS RECURSOS NATURALES EN
UCHIZA, TOCACHE - 2019”, presentado por los tesistas de pregrado, Christian Miguel Angel HARO
SOBERO, Alex Habran PIMENTEL CRISPIN y César SANTACRUZ CAMPOS, de la Carrera
Profesional de Turismo y Hoteleria, de la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo, siendo Asesor
de Tesis el profesor Mg. Johny José CALDERON CAHUE, designado con RESOLUCION N° 746-2018-

UNHEVAL/FCAT-D., de fecha 15.0CT.2018. Procediendo a dar inicio al Acto de Sustentacin de tesis para optar el
Titulo Profesional de Licenciado (a) en Administracion Turistica y Hotelera, siendo los Miembros del Jurado de tesis, los
siguientes Profesores, designados con RESOLUCION DE DECANO N° 532-2019-UNHEVAL/FCAT. De fecha14 de octubre
de 2019:

Dr. Quintidiano Napoleén CESPEDES GALARZA Presidente
Dr. Juvenal Auberto OLIVEROS DAVILA Secretario

Mg. Filomena RAMOS CHAVEZ Vocal

Lic. TH Ulises Reenier GUANILO LUNA Accesitario

Finalizado el Acto de Sustentacion de Tesis, se procedio a deliberar y verificar la calificacion,
habiendo obtenido la nota y resultados siguientes:

* 7 3 | PROMEDIO | _ PROMEDIOEN
TESISTA Miembro | Miembro | Miembro |  FINAL LETRAS

ggrBlsé;:g Miguel Angel HARO ’ A / 4: / L / Q Df.\(,f Cg%{l_ g
Alex Habran PIMENTEL CRISPIN | / § IS [ [5] |5 lé/conce
César SANTACRUZ CAMPOS 14 /S [& L5 [ wnnce
OBSERVACIONES:

Se da por concluido el Acto de Sustentacion de Tesis a horas.ﬁ:fz.@.f:.“,)en fe de lo cual

firmamos.
g //
¢
Dr. Quintidiano\Napdlein Céspedes Galanra Dn. , Oli Divila
PRESIDENTE SECRETARIO
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