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RESUMEN

La presente investigacion titulada: EI costo de produccion y la determinacion de
precios de las empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco — afio 2018; tuvo
como objetivo general, determinar en qué medida el costo de produccién determina los
precios de venta de las empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco.

En esta investigacion se buscd conocer como el costo de produccion de bienes y
servicios determina los precios de venta en el mercado teniendo en cuenta de que son

productos derivados de metales y de esta manera regulando el precio en el sector.

En tal sentido se realizd la investigacion, encuestando a 42 propietarios y
usuarios que laboran en este rubro. Basado en ello se formularon preguntas relacionadas

al costo de produccion y a los precios de venta de los productos de metalmecanica

La investigacion se realizd en base a una metodologia aceptada obteniendo
informacidn de diversas fuentes, como documentos internos y externos de las empresas
metalmecénicas utilizando metodologias como encuestas, observaciones y una revision
de literatura. Se analizaron dos variables a lo largo de la investigacion
Lo anterior favoreci6 para la formulacion de conclusiones, las cuales pretenden ayudar a
las empresas, a obtener un mejor rendimiento de produccién y satisfaccion econémica en

estas condiciones actuales.

Palabras clave: Materia prima, mano de obra, gastos de fabricacién, punto de

equilibrio, precios de venta



ABSTRACT

This research entitled: The cost of production and the determination of prices of
metalworking companies in the province of Huanuco - year 2018; Its general objective
was to determine to what extent the cost of production determines the sales prices of
metalworking companies in the province of Huanuco.

In this research, it was sought to know how the cost of production of goods and services
determines the sale prices in the market, taking into account that they are products

derived from metals and in this way regulating the price in the sector.

In this sense, the research was carried out, surveying 42 owners and users who work in
this area. Based on this, questions were formulated related to the cost of production and

the sales prices of metalworking products.

The research was carried out based on an accepted methodology obtaining information
from various sources, such as internal and external documents of metalworking
companies using methodologies such as surveys, observations and a literature review.
Two variables were analyzed throughout the investigation

The foregoing favored the formulation of conclusions, which are intended to help
companies to obtain better production performance and economic satisfaction in these

current conditions.

Keywords: Raw material, labor, manufacturing costs, breakeven point, selling prices
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INTRODUCCION

La investigacion titulada: El costo de produccion y la determinacion de precios de las
empresas metalmecéanica en la provincia de Huanuco — afio 2018; actualmente es una
investigacion de actualidad en las empresas dedicadas a metalmecanica, los mismos que
constituyen un conjunto de actividades de procesamiento y de primera necesidad, ya que
de ello va a depender la industrializacién de nuestra ciudad.

La presente investigacion fue estructurada en 5 capitulos que son los siguientes:
CAPITULO I: Referido a la Fundamentacion del Problema, donde se consignd la
formulacién del problema general y especificos, los objetivo general y especificos, la
justificacion e importancia y las delimitaciones.

CAPITULO II: Referido a la Hip6tesis y Variables donde se consignd la hipétesis
general y especificos, las variables y la operacionalizacion de variables

CAPITULO IlI: Referido al Marco Te6rico, donde se consigné los siguientes aspectos:
antecedentes, bases tedricas y definicion de términos basicos.

CAPITULO IV: Referido al Marco Metodoldgico, donde se consignan los siguientes
aspectos: Nivel y tipo de investigacion, métodos, disefios, poblacion y muestra, técnicas
e instrumentos de recoleccion de datos y presentacion de datos.

CAPITULO V: Referido a los Resultados y Discusion, donde se consignaron los
siguientes aspectos: Resultados del trabajo de campo, Contrastacion o prueba de
hipétesis y la discusion de resultados con los referentes bibliogréaficos.

Finalmente se presentan las conclusiones arribadas y las sugerencias postuladas en base

a las conclusiones.


http://www.monografias.com/trabajos11/norma/norma.shtml
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CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Fundamentacion del problema de investigacion

El sector metalmecénico ocupa un prestigioso lugar dentro de la
economia nacional, particularmente debido a que forma parte de la cadena de
suministros mas importante del Per( y sus regiones, industrias pilares de la
economia peruana, por lo que la presente investigacion se realiza para analizar la
gestion de costos de produccion de las empresas metalmecéanicas registradas
segun directorio de la Municipalidad provincial de Huanuco, especificamente las
pertenecientes al renglon de puertas enrollables y otros.
Las organizaciones que se dedican a este rubro, ademés de sus objetivos
mercantiles, tienen el compromiso de trabajar intensamente en liderar y
promover entre sus miembros las iniciativas de accion social, cumpliendo los
principios y lineamientos establecidos por el gobierno y las diferentes
organizaciones mundiales. Lo que significa que la accion social debe estar
enfocada en areas comunes de intereses tanto para el gobierno como para las
empresas, como la educacion, la cultura, la economia local, deportes, salud,
ambiente e infraestructura, entre otras, es decir, velar por el desarrollo endogeno,
a través de la estrategia ganar-ganar para alcanzar un desarrollo autosustentable,
para mejorar la calidad de vida de los peruanos y particularmente en la region
donde se esté operando, en este caso el sector de la industria metalmecanica en la

provincia de Huanuco.
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La metodologia del trabajo consiste en estudiar las siete empresas
metalmecanicas que fabrican bienes, ubicadas en la provincia de Huanuco.

Dado que existe en el sector metalmecanico gran competencia, tanto a nivel
nacional como internacional, en este mundo globalizado, es imprescindible que
las empresas realicen una planificacion y un control de los costos de
manufactura, a través de las actividades para crecer tanto en el sector como en el
mercado, tomando en cuenta el desarrollo de la region donde se encuentren
inmersas.

Algunas de las empresas medianas no poseen las ventajas con las que cuentan las
compafiias grandes, lo que impide a que tengan un desarrollo, un crecimiento y
sobresalgan para una mayor competitividad. Es importante afirmar que la
competitividad de la empresa depende fundamentalmente de sus costos, ya que
repercuten directamente en los precios, de su calidad que debe corresponder con
las expectativas del cliente, el servicio que debe proporcionar a sus clientes y la
oportunidad, que esta relacionada con el tiempo de respuesta a las demandas del
mercado, tanto en cuanto a tiempos de entrega como al desarrollo oportuno de
nuevos productos. El conocimiento, el analisis y el control de los costos en una
empresa son vitales para su éxito. Aunque nadie puede dudar de que los costos
existan y que son reales, esto no implica que sean conocidos y comprendidos en
todas las empresas. Tradicionalmente, se lleva una contabilidad encaminada en
primer término a las declaraciones fiscales de la empresa, y en un segundo lugar,

a proporcionar informacién mas o menos oportuna de su estado financiero-
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contable. Es poco frecuente que se tenga un buen sistema de costos, el cual puede
constar de los siguientes componentes: estimacion de costos, determinacion de
costos estandar, centros de costo o de responsabilidad, control presupuestal y
costeo basado en la actividad (ABC), entre otros. Con la elaboracion de este
trabajo se pretende manifestar que la debida utilizacion de los sistemas de costos
apoyaria en gran medida con informacién veraz y oportuna que le permita
desarrollar estrategias para un crecimiento sostenido y competitivo. Sin embargo,
aunque se pudiera determinar en un primer momento que todas las empresas
deberian adoptar nuevas tendencias de gestion, existen variables que afectan esta
decisién, como el tipo de informacién que requieren los clientes en sus
pretensiones con referencia al sistema de costes, a las caracteristicas operativas
de la empresa, el andlisis financiero, que determina la inversién de cualquier
proyecto, son datos relevantes que determina la eleccion e implantacion de un
sistema adecuado.

Desde el advenimiento de la industrializacion y sus variadas inversiones de
equipo Yy areas, solo se conocian dos costos de importancia: los de material y los
de manos de obra directa, llamados costos primos, que por su importancia eran
los Unicos que se inventariaban. Pero una vez que las inversiones se expandieron
y se desarrollaron las organizaciones, surgid el concepto de costos indirectos de
fabricacion, y fue entonces cuando se hizo notable la diferencia entre costos
directos e indirectos. Hace muy poco tiempo los contadores comenzaron a tomar

en cuenta estas diferencia entre costos; anteriormente solo se pensaba en costos


https://www.monografias.com/trabajos12/cntbtres/cntbtres.shtml
https://www.monografias.com/trabajos4/costos/costos.shtml
https://www.monografias.com/trabajos6/napro/napro.shtml
https://www.monografias.com/trabajos10/teca/teca.shtml
https://www.monografias.com/trabajos901/evolucion-historica-concepciones-tiempo/evolucion-historica-concepciones-tiempo.shtml
https://www.monografias.com/trabajos/produccion/produccion.shtml
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de producciény de no produccion; por lo que el problema que pretendemos
investigar es el siguiente: ¢ En qué medida el costo de produccion determina los
precios de venta de las empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco —

afno 20187

FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1 Problema General
¢En qué medida el costo de produccion determina los precios de venta de
las empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco — afio 2018?
1.2.2 Problemas Especificos:
a. ¢En qué medida los precios de compra de materias primas
influyen en la determinacién del punto de equilibrio de las
empresas metalmecanicas en la provincia de Huanuco — afio 2018?
b. ¢De qué manera los costos de produccion influyen en la demanda
de mercado de las empresas metalmecéanica en la provincia de
Huanuco — afio 2018?
C. ¢Como es que los gastos de fabricacion influyen en la
determinacion del precio de venta de las empresas metalmecanica

en la provincia de Huanuco — afio 2018?


https://www.monografias.com/trabajos/produccion/produccion.shtml
https://www.monografias.com/trabajos54/produccion-sistema-economico/produccion-sistema-economico.shtml
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1.3 OBJETIVOS:
1.3.1 Objetivo General
Determinar en qué medida el costo de produccidn determina los precios

de venta de las empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco.

1.3.2 Objetivos especificos

a. Conocer en qué medida los precios de compra de materias primas
influyen en la determinacion del punto de equilibrio de las
empresas metalmecénicas en la provincia de Huanuco — afio 2018.

b. Determinar de qué los costos de produccion influyen en la
demanda de mercado de las empresas metalmecanica en la
provincia de Huanuco — afio 2018.

C. Analizar cdmo es que los gastos de fabricacion influyen en la
determinacion del precio de venta de las empresas metalmecanica

en la provincia de Huanuco — afio 2018.

1.4 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA
1.4.1 Justificacion
Con los resultados del presente trabajo de Investigacion se
pretende determinar cual es el costo de los gastos de produccion de
productos terminados de metalmecanica para luego incentivar a los

empresarios mantener su permanencia en el mercado de libre
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competencia. Por otra parte, se desea contribuir al mejor conocimiento de
los costos de produccion, distribucion y rentabilidad de productos

terminados de las empresas Industriales de metal mecéanica

Importancia

Se hace importante el presente trabajo porque servird, a los
empresarios dedicados a la actividad Industrial de metalmecanica
determinar el costo de produccién real de los productos terminados, para
ampliar sus conocimientos sobre los costos de produccion y proyectar su
rentabilidad, también podrd servir a aquellas personas que estan

interesadas en desarrollar actividades futuras en este tipo de empresas.

DELIMITACIONES

Entre las delimitaciones que se puede sopesar al desarrollar la tesis tenemos:

151

153

Delimitacion espacial

La investigacion tendra influencia en las empresas metalmecanicas de la
provincia de Huanuco

Delimitacion temporal

El periodo de estudio para la presente investigacion fue el ejercicio 2018,

en la que se tomara en cuenta los hechos ocurridos durante todo el afio
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1.5.4 Delimitacion conceptual
La investigacion comprendera a las dos variables propuestas incluyendo

sus dimensiones e indicadores.



CAPITULO II
HIPOTESIS Y VARIABLES
21  HIPOTESIS
2.1.1 Hipotesis general
El costo de produccién determina los precios de ventas de las empresas
metalmecéanica en la provincia de Huanuco
2.1.2 Hipotesis especificas
a. Los precios de compras de materias primas influyen en la
determinacion del punto de equilibrio de las empresas
metalmecéanicas en la provincia de Huanuco — afio 2018.
b. Los costos de produccién influyen en la demanda de mercado de
las empresas metalmecénica en la provincia de Hu&nuco — afio
2018.
C. Los gastos de fabricacién influyen en la determinacion del precio
de venta de las empresas metalmecéanica en la provincia de

Huénuco — afio 2018.

2.2 VARIABLES
2.2.1 Variable independiente
X: Costo de produccion
2.2.2 Variable dependiente

Y: Determinacion del precio de venta



2.3

Operacionalizacion de variables
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PRINCIPAL

DIMENSIONES

INDICADORES

Costo de produccion
También [lamados costos de
operacion) son los gastos
necesarios para mantener un
proyecto, linea de procesamiento
0 un equipo en funcionamiento.

La primera es que para
producir bienes uno debe gastar;

esto significa generar un costo.

Materias primas

Mano de obra directa

Gastos de fabricacion

Buen producto
Buena calidad

Bajo precio

salarios
Sueldos

Jornales

Material indirecto
Trabajo indirecto
Otros gastos

indirectos

Determinacién del precio de
venta

es simplemente determinar el
costo que tu producto o servicio
tendra en el mercado para el
consumidor. Una de las
férmulas es la suma de
los costos de produccién y sus
porcentajes, ademas los gastos,
tanto fijos como variables, mas
el porcentaje de beneficio que se

espera obtener con la venta.

Punto de equilibrio

Demanda de mercado

Precio de venta

Nivel de ventas
Costos fijos
Costos variables

Precio
Cantidad de clientes

Buen producto

Producto
Servicio

Costo
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO
Antecedentes de la investigacion
Antecedentes internacionales
Tesis “Los Costos de Producciéon y la Fijacion de los Precios de Venta en la
Empresa Impactex”, Titulo a optar: Ingeniera en Contabilidad y Auditoria Autor:
Lissette Adriana Jacome Jacome Universidad: Universidad Técnica de Ambato
Afo: 2015
Objetivo General: Estudiar la incidencia de los Costos de Produccion en la
Fijacion del Precio de Venta para la determinacion real de la utilidad en la
empresa Impactex.
Obijetivos Especificos:
a) Analizar los Costos de Produccion con la finalidad de detectar falencias que
permitan tomar medidas correctivas en la empresa Impactex.
b) Diagnosticar la variabilidad del Precio de Venta para la verificacion del
margen de utilidad en la empresa Impactex.
c) Proponer el disefio de un Sistema de Costos por Ordenes de Produccion para la
apropiada determinacion del Costo en la empresa Impactex
Conclusiones:
1. La empresa no cuenta con informacion veraz de los costos incurridos durante
el proceso productivo, lo que imposibilita la correcta la fijacion del precio de

venta. A la vez la Empresa no cuenta con un adecuado control de Materia Prima
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Directa, Mano de Obra Directa y Costos Generales de Fabricacion; lo que no
permite conocer la cantidad de recursos empleados en la produccién y el costo
que generan los mismos.

2. No cuentan con un sistema definido para la fijacion del precio de venta, que
permita obtener informacion acerca de su variabilidad y sirva de patron para
verificar su comportamiento a traves de la determinacion del margen de utilidad.

3. Para controlar los elementos del costo no se ha determinado documentos y
formatos que permitan presentar de de forma resumida los costos y a su vez el
faciliten el registro de las transacciones y presentacion del estado de costos de
produccion y estados financieros.

4. No existe un sistema de costos apropiado que permita determinar de forma
mas sencilla y exacta los costos de produccion, a través de la utilizacion de
documentos contables y registros que permitan obtener informacion oportuna y
veraz.

Antecedente Nacional

Tesis: "Costo de Produccion y Determinacion de Precios en la Empresa
Metalmecénica, Distrito Villa El Salvador, 2016.” Titulo a optar: Contador
Pablico Autor: Lily Tantalean Tocto Universidad: Universidad Cesar Vallejo
Afo: 2017

Objetivo General: Determinar la relacion entre el costo de produccion y
determinacion de precios en una empresa metalmecanica, Distrito Villa El

Salvador, 2016.
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Objetivos Especificos:
Determinar la relacién entre los costos de materiales directos y determinacién de
precios en una empresa metalmecénica, Distrito Villa EI Salvador, 2016.
Determinar la relacion entre la mano de obra directa y determinacion de precios
en una empresa metalmecanica, Distrito Villa El Salvador, 2016.
Determinar la relacion entre los costos indirectos de fabricacion y determinacién
de precios en una empresa metalmecénica, Distrito Villa EI Salvador, 2016.
Analizar los costos de produccion en una empresa metalmecénica, Distrito Villa
El Salvador, 2016.
Conclusiones:
Para el primer objetivo se determind que si existe relacion entre los costos de
materiales directos y determinacion de precios en una empresa metalmecéanica,
Distrito Villa El Salvador, 2016; dado que en los resultados se logré observar que
este elemento del costo tiene mayor participacion en el costo del producto y por
ende influye significativamente en la determinacion del precio. Por tal razén,
consideramos que es importante optimizarlo o reducirlo sustantivamente para
ofrecer precios mas competitivos e incrementar la participacion de la empresa en
el mercado.
Para el segundo objetivo se determind que no existe relacion entre la mano de
obra directa y determinacion de precios en una empresa metalmecanica, Distrito
Villa El Salvador, 2016; dado que en nuestro trabajo de estudio no representa un

elemento de participacion relevante en el costo del producto y por ende no
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influye significativamente en la determinacién del precio. Por ello, queda
elucidado que la mano de obra directa es usada en su maxima capacidad en la
actividad empresarial de la empresa en estudio.

Para el tercer objetivo se determind que no existe relacion entre los costos
indirectos de fabricacion y determinacion de precios en una empresa
metalmecénica, Distrito Villa El Salvador, 2016; dado que no representa un
elemento de participacion relevante en el costo del producto y por ende no
influye significativamente en la determinacion del precio.

En consecuencia, queda elucidado que dicho elemento del costo es distribuido de
forma dptima entre todas las 6rdenes de trabajo basados en el nimero de horas
hombres. Para finalizar en el cuarto objetivo se analizé los costos de produccién
en una empresa metalmecanica, Distrito Villa El Salvador, 2016 porque a través
de ella podemos identificar y controlar que elementos del costo tiene mayor
participacién en el costo del producto y buscar alternativas y/o estrategias que
nos permitan, optimizar y hacer més eficiente estos elementos involucrados en el
costo de produccion.

Antecedente Local

Tesis: “Los Costos de Produccion Para la Determinacion del Precio de Venta, en
las Empresas Artesanales del Rubro de Ceramicas de Arcilla, en la Ruta
Urubamba — Ollantaytambo Periodo 2017 Titulo a optar: Contador Publico
autorizado Autor Gonzalo Gutiérrez Vargas - José Antonio Huamén Conde

Universidad: Universidad Andina del Cusco Afo: 2018
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Objetivo general: Establecer los costos de produccion y fijacion el precio de
venta, en las empresas artesanales del rubro de ceramica de arcilla, en la ruta
Urubamba —Ollantaytambo, periodo2017. Objetivos especificos:

a) Establecer los costos directos de produccion en las empresas artesanales del
rubro de ceramica de arcilla, en la ruta Urubamba —Ollantaytambo, periodo2017
b) Establecer los costos indirectos de produccion las empresas artesanales del
rubro de cerdmica de arcilla, en la ruta Urubamba —Ollantaytambo, periodo2017
c) ldentificar la fijacion del precio en las empresas artesanales del rubro de
ceramica de arcilla, en la ruta Urubamba —Ollantaytambo, periodo2017
Conclusiones:

1 Los propietarios de las empresas del rubro de ceramica de arcilla determinan su
costo de produccién de manera empirica, debido a que tienen un nivel bajo de
conocimiento acerca de los costos de produccion (tabla

2), ya que la mayoria al desarrollar su proceso de produccion no realizan un
registro de sus costos (tabla3), asi mismo tienen establecido un precio de venta
de mercado (tabla 21), lo que implica que no saben sus costos reales y peor aun
no pueden determinar su precio de venta, por ello se realiz6 una estructura de
costos detallado cada elemento involucrado en la produccion de ceramica, con el
cual comparamos el alcance de los costos y el precio de venta que tienen los
propietarios e identificamos que hay una perdida en sus ingresos, esto se puede

comprobar en la tabla 36.37 y 38.
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3. Los artesanos determinan sus costos directos de produccion de forma empirica,
ellos tenian un desconocimiento de sus costos directos, pero al explicarles los
elementos que lo conforman, nos sefialaron la arcilla, la arena y la mano de obra
(familiar y contratado), en este Gltimo, nos marcaron que la mano de abra
familiar n percibe una remuneracion. Asi mismo al notar en nuestra ficha de
registro de datos (anexo5), comprobamos que algunos de sus datos son mas
estimaciones que ellos tienen de cada elemento de los costos directos, esto
porque la mayoria no hace un seguimiento puntual. De modo que al desarrollar
nuestra estructura pudimos reconocer el costo exacto d cada elemento de los
costos directos y el grado de importancia que tienen debido a que, sin ello, no
podremos hallar el costo total de produccion.

4. Actualmente los artesanos manejan un precio de venta segun el mercado (tabla
21), esto debido a que cuando a que cuando empezaron con sus empresas en el
valle sagrado, el precio de venta de cada articulo de cerdmica que predominaba,
lo obtuvieron estatico este precio, conformandose segun ellos con una buena
rentabilidad , lo cual no se ve reflejado en las tablas 36,37 y 38, en donde
pudimos comprobar que los precios de mercado de los 5 articulos son bajos de
acuerdo a la comparacion con nuestra estructura d lo costos en la cual su costo de
produccidn real es elevado y por ese motivo agregamos una margen un margen
de utilidad bruta que pueda obtener un precio de venta ideal que permita
aumentar sus ganancias una vez teniendo un precio de venta ideal se compara

con el precio existente, obteniendo un incremento en sus ganancias, el cual nos
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muestra una gran diferencia en cuanto a las ganancias que las empresas de

ceramica tienen hoy por hoy.

BASES TEORICAS

3.2.1 Costos de produccion
Warre, Reeve, Wes (2002) Es la valoraciéon monetaria de los gastos
incurridos y aplicados en la obtencion de un bien. Incluye el costo de los
materiales, mano de obra y los gastos indirectos de fabricacidn cargados a
los trabajos en su proceso. Se define como el valor de los insumos que
requieren las unidades econdmicas para realizar su produccion de bienes
y servicios; se consideran aqui los pagos a los factores de la produccion:
al capital, constituido por los pagos al empresario (intereses, utilidades,
etc.), al trabajo, pagos de sueldos, salarios y prestaciones a obreros y
empleados, asi como también los bienes y servicios consumidos en el
proceso productivo (materias primas, combustibles, energia eléctrica,
servicios, etc.).
Elementos del costo de produccion
Materia prima
Mano de obra
Costos indirectos

Costos de produccion
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Materia prima.
Se define como materia prima todos los elementos que se incluyen en la
elaboracion de un producto. La materia prima es todo aquel elemento que
se transforma e incorpora en un producto final. Un producto terminado
tiene incluido una serie de elementos y subproductos, que mediante un
proceso de transformacion permitieron la confeccion del producto final.
La materia prima es utilizada principalmente en las empresas industriales
que son las que fabrican un producto. Las empresas comerciales manejan
mercancias, son las encargadas de comercializar los productos que las

empresas industriales fabrican.

Mano de obra

Se entiende por mano de obra el coste total que representa el montante de
trabajadores que tenga la empresa incluyendo los salarios y todo tipo de
impuestos que van ligados a cada trabajador. La mano de obra es un
elemento muy importante, por lo tanto su
correcta administracion y control determinard de forma significativa el

costo final del producto o servicio.

Hansen y Mowen (1995) Tipos de mano de obra
. Mano de obra directa: es la mano de obra consumida en las areas

que tienen una relacién directa con la produccion o la prestacion


https://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml
https://www.monografias.com/trabajos36/administracion-y-gerencia/administracion-y-gerencia.shtml
https://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
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de algun servicio. Es la generada por los obreros y operarios
calificados de la empresa.

. Mano de obra indirecta: es la mano de obra consumida en las
areas administrativas de la empresa que sirven de apoyo a la
produccion y al comercio.

. Mano de obra de gestion: es la mano de obra que corresponde
al personal directivo y ejecutivo de la empresa.

. Mano de obra comercial: es la mano de obra generada por el area

comercial de la empresa y la constructora.

Costos indirectos

Son todos los costos que no estan clasificados como mano de obra directa
ni como materiales directos. Aunque los gastos de venta, generales y
de administraciéon también se consideran frecuentemente como costos
indirectos, no forman parte de los costos indirectos de fabricacion, ni son
costos del producto.

Ejemplos de costos indirectos:

. Mano de obra indirecta y materiales indirectos.

. Calefaccion, luz y energia de fabrica.

. Arrendamiento del edificio de fabrica

. Depreciacion del edificio y del equipo de fabrica.

. Impuesto sobre el edificio de fabrica.


https://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml
https://www.monografias.com/trabajos16/acto-de-comercio/acto-de-comercio.shtml
https://www.monografias.com/trabajos11/fuper/fuper.shtml
https://www.monografias.com/trabajos12/curclin/curclin.shtml
https://www.monografias.com/Administracion_y_Finanzas/index.shtml
https://www.monografias.com/trabajos5/natlu/natlu.shtml
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Al contabilizar los CIF se presentan dos problemas:

. Una parte importante de los CIF es de naturaleza fija. Como
consecuencia, el CIF por unidad aumenta a medida que disminuye
la produccion, y disminuye cuando ésta se incrementa.

. A diferencia de los costos de materiales y de mano de obra, el
conjunto de los CIF es de naturaleza indirecta y no puede
identificarse  facilmente con departamentos o productos
especificos.

3.2.2 Los costos de produccion

Chjarles T. Horngre, Sritan M , Data y Madhav V. Rajan (1996) El costo

de produccion tiene dos caracteristicas opuestas, que algunas veces no

estan bien entendidas en los paises en vias de desarrollo. La primera es
que para producir bienes uno debe gastar; esto significa generar un costo.

La segunda caracteristica es que los costos deberian ser mantenidos tan

bajos como sea posible y eliminados los innecesarios. Esto no significa el

corte o la eliminacién de los costos indiscriminadamente.

Costos historicos

Son aquellos que se obtienen después de que el producto ha sido

elaborado, es decir, son costos que se han incurrido y cuya cuantia es

conocida.


https://www.monografias.com/trabajos15/calidad-serv/calidad-serv.shtml#PLANT
https://www.monografias.com/trabajos36/naturaleza/naturaleza.shtml
https://www.monografias.com/trabajos29/costo-produccion/costo-produccion.shtml
https://www.monografias.com/trabajos29/costo-produccion/costo-produccion.shtml
https://www.monografias.com/trabajos12/desorgan/desorgan.shtml
https://www.monografias.com/trabajos16/configuraciones-productivas/configuraciones-productivas.shtml
https://www.monografias.com/trabajos7/coad/coad.shtml#costo
https://www.monografias.com/trabajos4/costos/costos.shtml
https://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
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Costeo absorbente
Es el sistema de costeo mas utilizado para fines externos e incluso para
la toma de decisiones, trata de incluir dentro del costo del producto todos
los costos de lafuncion productiva, independientemente de
su comportamiento fijo o variable. El argumento en que se basa dicha
inclusion es que para llevar a cabo la actividad de producir se requiere de
ambos. Los que proponen este método argumentan que ambos tipos de
costos contribuyeron para la produccion y, por lo tanto, deben incluirse
los dos, sin olvidar que los ingresos deben cubrir los variables y los fijos,
para reemplazar los activos en el futuro.
Costos directos
Son aquellos que tienden a fluctuar en proporcion al volumen total de la
produccion, de ventade articulos o la prestacion de un servicio, se
incurren debido a la actividad de la empresa.
Son aquellos cuya magnitud fluctda en razon directa o casi directamente
proporcional a los cambios registrados en los volumenes de produccion o
venta, por ejemplo: la materia prima directa, la mano de obra directa
cuando se paga destajo, impuestos sobre ingresos, comisiones
sobre ventas.
Costos fijos o periddicos: Son aquellos que en su magnitud permanecen
constantes o casi constantes, independientemente de las fluctuaciones en

los volumenes de produccion y/o venta.
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https://www.monografias.com/trabajos16/comportamiento-humano/comportamiento-humano.shtml
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https://www.monografias.com/trabajos54/produccion-sistema-economico/produccion-sistema-economico.shtml
https://www.monografias.com/trabajos7/cofi/cofi.shtml
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https://www.monografias.com/trabajos14/costosbanc/costosbanc.shtml#MATER
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Resultan constantes dentro de un margen determinado de volimenes de
produccion o venta.

Ejemplos:  depreciaciones (método en linea recta), primas
de seguros sobre las propiedades, rentas de locales, honorarios

por servicios, etc.

Costos predeterminados

Charles T Horngren, George Foster y Sritant M. Data (2012) Son los que
se calculan antes de realizar la produccion sobre la base de condiciones
futuras especificadas y las mismas se refieren a la cantidad de articulos
que se han de producir, los preciosa que lagerenciaespera pagar
los materiales, el trabajo, los gastos y las cantidades que se habran de usar
en la produccion de los articulos.

Los costos estimados

Representan Unicamente una tentativa en la anticipacion de los costos
reales y estan sujetos a rectificaciones a medida que se comparan con los
mismos.

Este sistema consiste en:

1.Predeterminar los costos unitarios de la produccion estimando
el valor de la materia prima directa, la mano de obra directa y los cargos

indirectos que se consideran se deben obtener en el futuro,
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https://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
https://www.monografias.com/trabajos3/gerenylider/gerenylider.shtml
https://www.monografias.com/trabajos14/propiedadmateriales/propiedadmateriales.shtml
https://www.monografias.com/trabajos/fintrabajo/fintrabajo.shtml
https://www.monografias.com/trabajos10/rega/rega.shtml#ga
https://www.monografias.com/trabajos14/nuevmicro/nuevmicro.shtml
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2. Comparando posteriormente los costos estimados con los reales y
ajustando las variaciones correspondientes.

3. Constituyen un sistema de costos predeterminados tomando en
consideracion la experiencia de ejercicios anteriores.

Hoja de costos estimados.

Para la implantacion de un sistema de costos estimados deberan seguirse
las etapas siguientes:

Obtencibn de la hoja de costos estimados  unitaria.
La valuacion de la produccion terminada a costo estimado.
La wvaluacion de la produccion vendida a costo estimado.
La valuacién del inventario final de produccidon en procesoa costo
estimado.

La determinacion de las variaciones existentes, su estudio y su
eliminacion.

La correccion a la hoja de costos estimados unitaria.
En la hoja de costos estimados segun las experiencias pasadas se debera
calcular: a) La cantidad y el valor de los materiales necesarios para el
volumen de produccion.

b) El tiempo fijado  para el volumen de produccion.
c) En relacion al volumen de produccion y al tiempo fijado se

predetermina el importe de lossueldos y salarios fabriles.


https://www.monografias.com/trabajos11/conin/conin.shtml
https://www.monografias.com/trabajos14/administ-procesos/administ-procesos.shtml#PROCE
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d) En relacién de los puntos anteriores se calculan los cargos indirectos de

produccion.

Costo estandar

Es la cantidad que, segin la empresa, deberia costar un producto o la
operacion de un proceso durante cierto periodo, sobre la base de ciertas
condiciones de eficiencia, econémicas y de otros factores.

(También Illamados costos de operacion) son los gastos necesarios para
mantener un proyecto, linea de procesamiento 0 un equipo en
funcionamiento. En una compafiia estandar, la diferencia entre el ingreso
(por ventas y otras entradas) y el costo de produccién indica el beneficio
bruto.

Esto significa que el destino econémico de una empresa esta asociado
con: el ingreso (por ej., los bienes vendidos en el mercadoy
el precio obtenido) y el costo de produccion de los bienes vendidos.

Tipos de costos estandar

. Estandares circulares, corrientes o actuales;

. Estandares fijos, basicos o de medida.
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ESTIMADOS

ESTANDAR

Los costos estimados se ajustan a los
histdéricos

Los costos historicos se ajustan alos
estandares

Las variaciones modifican el costo
estimado mediante una rectificacion a las
cuentas afectadas

Las desviaciones no modifican al
costo estandar. deben analizarse
para determinar sus causas

El estimado se basa en experiencias
adquiridas y un conocimiento de la
empresa

El estandar hace estudios profundos
cientificos para fijar sus cuotas

Es mas barata su implantacion y mas
caro su sostenimiento

Es mas cara su implantacion y mas
barato su sostenimiento

El costo estimado indica lo que “puede”
costar un producto

El costo estandar indica lo que “debe’
costarun producto

El costo estimado es la técnica primaria
de valuacion predeterminada

El costo estandar es la técnica
maxima de valuacion
predeterminada

Para la implantacion del costo estimado. no
es indispensable un extraordinario control
interno

Para la implantacion del costo estandar
es indispensable un extraordinario
control interno

Diferencias entre los costos estandar y los estimados

Estandares de precio de los materiales directos

Los estandares de precios son los precios unitarios con los que se
compran los materiales directos. Aunque los costos estdndares se
expresan sobre una base por unidad, la gerencia debe estimar las ventas
totales para el proximo periodo, antes de que puedan fijarse los estandares
individuales. El presupuesto de ventas es de suma importancia porque
determinard primero el total de unidades de articulos terminados que
tendran que producirse y luego la cantidad total de materiales directos que
se adquiriran durante el siguiente

periodo. La mayoria de

los proveedores ofrecera descuentos por cantidad, basados en el
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incremento de las cantidades de materiales directos que se espera
ordenaran para todo el periodo.

La gerencia ademas debera fijar estdndares de calidad y entrega antes de
que pueda determinarse el precio por unidad.

Estandares ideales

Estos presentan el nivel de funcionamiento que se alcanzaria con la mejor
combinacion posible de factores, es decir la maxima produccion al
minimo costo.

Determinacion de las tasas de aplicacion de los costos indirectos de
fabricacion

Una vez que el nivel de produccién y el total de costos indirectos de
fabricacion se hayan estimado para el periodo siguiente, se podra calcular
la tasa predeterminada de aplicaciéon de costos indirectos de fabricacion
correspondientes a ese periodo. Las tasas de aplicacion de costos
indirectos se fijan (por lo general) en términos de délares por unidad de la
actividad estimada de alguna base (denominada actividad denominador).
No hay reglas fijas para determinar cual de las bases se debera usar como
denominador. Sin embargo, tiene que haber una relacion directa entre la
base y los costos indirectos de fabricacion. Ademas, el método utilizado
para determinar la tasa de aplicacion de los costos indirectos de
fabricacion deberia ser lo mas sencillo y menos costoso de calcular y

aplicar. Una vez estimados los costos indirectos de fabricacion totales y
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escogida la base, se debe estimar el nivel de capacidad normal con el fin
de calcular la tasa de aplicacion de los costos indirectos de fabricacion.
La formula para calcular la tasa, la cual es la misma independientemente
de la base escogida, es la siguiente:

Las siguientes cinco bases se usan por lo general en el célculo de la tasa

de aplicacion de los costos indirectos de fabricacion:

1. Unidades de produccién

2. Costo de materiales directos
3. Costo de mano de obra directa
4. Horas de mano de obra directa
5. Horas maquina

A continuacion, se presenta el formato para el Estado de Costo de Produccion y

Ventas:

ESTADO DE RESULTADOS

Del __ de al__ de de

Compras Netas Materias Primas XXX

Mas: Inventario Inicial Materias Primas XXXX
Menos: Inventario Final Materias Primas XXXX
Igual: Materia Prima Utilizada XXX
Mas: Mano de obra directa XXX
Igual: CostoPrimo XXX
Mas: Gastos Indirectos de Fabricacion XXXX
Igual: Costo Total de Manufactura XXX
Mas: Inventario Inicial Producciéon en Proceso XXX
Menos: Inventario Final Produccion en Proceso XXX
Igual: Costo Total de Articulos Producidos XXX
Mas: Inventario Inicial Productos Terminados XXXX
Menos: Inventario Final Productos Terminados XXXX
Igual: COSTO DE VENTAS XKXXX


https://www.monografias.com/trabajos7/caes/caes.shtml
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Para tener un mejor control de los costos en cualquier empresa industrial,
ser recomienda mas contar con un sistema de costos estandar, por ser mas
conveniente ya que nos permitira no solo determinar un costo anticipado
de la produccidn, sino el costo que realmente debe mantenerse durante el
proceso productivo y con ello analizar las desviaciones que hubiesen
podido surgir en el periodo para evitarlas en el siguiente.

La implantacién de este sistema es muy costosa debido a que se tiene que
hacer con mucha precaucién, cuidando que no se excluya ningln aspecto
importante que deba considerarse en la determinacion del costo por
unidad.

Por lo anterior y de acuerdo a la capacidad que tenga la empresa debe
tenerse mucho cuidado al decidir implantar este tipo de sistema; de lo

contrario seria conveniente establecer el sistema de costos estimados.

Determinacion de precios

El precio

Philip Kotler (2001) El precio es la cantidad de dinero en que se valora un
bien o servicio

¢ Como establecer los precios?

Las empresas hacen estudios para poder sacar su producto en el mercado
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Factores que influyen en la determinacion del precio interno
Supervivencia Maximizacion de las utilidades actuales Liderazgo en
participacion del mercado Liderazgo en calidad del producto. Externos
Mercado de competencia Pura Mercado de Competencia Monopolista
Mercado de Competencia Oligopolista: Mercado de Monopolio Puro
Significado de oferta y demanda oferta:
La oferta es la cantidad de productos o servicios ofrecidos en el mercado.
En la oferta, ante un aumento del precio, aumenta la cantidad ofrecida.
Demanda
La demanda es la cantidad de bienes o servicios que los compradores
intentan adquirir en el mercado.
Oferta y demanda
La ley de la oferta y demanda es un modelo econémico bésico postulado
para la formacion de precios de mercado de los bienes, usandose para
explicar una gran variedad de fendbmenos y procesos tanto macro como
microecondémicos. Ademas, sirve como base para otras teorias y modelos
economicos.
El modelo se basa en la relacion entre el precio de un bien y las ventas del
mismo y asume que en un mercado de competencia perfecta, el precio de
mercado se establecera en un punto —llamado punto de equilibrio— en el
cual se produce un vaciamiento del mercado, es decir, todo lo producido

se vende y no queda demanda insatisfecha.
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¢ Cémo fijo mi precio de venta?
Métodos basados en la demanda Métodos basados en la competencia
Métodos de mercado
Los administradores que utilizan estos métodos se refieren al mercado
externo para determinar el precio. Deben de investigar el mercado, revisar
si se han registrado cambios en la oferta y la demanda del sector al que
pertenece.
Métodos de mercado
Este método determina el precio conforme a la demanda del producto, si
existe una demanda elevada para el producto, entonces se puede
determinar un precio alto y viceversa, ejemplo: las empresas de
telecomunicaciones, las empresas proveedoras de electricidad, etc.
Método basado en la demanda
Este método determina el precio con base al precio que ofrecen los
competidores, ejemplo si la competencia reduce el precio, entonces quiza
la administracion debera ajustar el precio para hacerle frente a la
competencia.
Meétodo basado en la competencia
Costo total Costo variable total Costo total de produccion
Meétodos del costo adicional
Consiste en determinar el costo total de adquirir el producto incluyendo

fletes, maniobras e impuestos de importacion, todos disponibles en los
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registros contables. El paso siguiente es sumar los gastos de ventas y
administrativos estimados al costo total de adquirir el producto. Después
se calcula el costo unitario (costos totales /unidades totales que se espera
vender). Posteriormente es determinar el margen de utilidad, el cual se
expresa como un porcentaje del costo. Por Gltimo, la cantidad de margen
de utilidad se suma al importe del costo unitario para obtener el precio de
venta

Método del costo total

La fijacion de precios basados en la competencia consiste en el
establecimiento de un precio al mismo nivel de la competencia. Este
método se apoya en la idea de que los competidores ya han elaborado
acabadamente su estrategia de fijacion de precios. En cualquier mercado,
muchas empresas venden productos iguales o similares, y, de acuerdo con
la economia clésica, el precio de estos productos deberia, en teoria, ya
estar en equilibrio (o, al menos, en un equilibrio local). Por lo tanto, al
establecer el mismo precio que la competencia, una empresa de reciente
creacion puede evitar los costos de prueba y error del proceso de
establecimiento de precios. Sin embargo, cada empresa es diferente, y asi
lo son también sus costos. Teniendo esto en cuenta, el principal limite del
método de fijacion de precios basados en la competencia es que no logra
dar cuenta de las diferencias en los costos (produccion, compra, fuerza de

ventas, etc.) entre empresas individuales. Como resultado, este método de
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fijacion de precios puede ser potencialmente ineficaz y generar menores

ganancias.

Por ejemplo, una empresa necesita poner un precio a su nueva cafetera.
Los competidores de la empresa la venden por $25, y la empresa
considera que el mejor precio para la nueva cafetera es $25. Esta empresa
decide establecer este precio para su producto. Ademas, este método de
fijacion de precios también puede utilizarse en combinacion con otros
métodos, como la fijacion de precios por penetracion, que consiste en
establecer el precio por debajo del de la competencia (por ejemplo, en
este caso, establecer el precio de la cafetera en $23).

Concepto y ventajas

Como se menciond anteriormente, la fijacién de precios basados en la
competencia consiste en utilizar los precios de los competidores para
establecer el propio. De acuerdo con los objetivos de la empresa en
términos de marca, tacticas de penetracion o agresividad de mercado, el
nivel de precio exacto puede variar. Por ejemplo, si una empresa quiere
ganar cuota de mercado, su objetivo es tener uno de los precios mas bajos
del mercado. Al contrario, si una empresa quiere crear una imagen de
marca exitosa, seria mas efectivo que vendiera productos de precio mas

alto para comunicar una sefial de calidad a sus consumidores.
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Ademas, este método de fijacion de precios se utiliza a menudo dentro de
mercados bien establecidos y altamente competitivos. Esto se debe a la
suposicion de que el nivel de equilibrio del precio ya se ha alcanzado en
este tipo de mercado, lo que significa que los competidores estan
estableciendo sus precios al precio de equilibro. Este método es simple en
términos de teoria econdmica y acarrea un riesgo bajo de establecer un
precio ineficaz, lo que le permite a la empresa avanzar hacia un equilibrio
econémico.

Este método es simple porque los precios de los competidores casi
siempre se muestran publicamente y, por lo tanto, resulta facil copiarlos.
Cuando los productos son idénticos 0 muy similares (como sucede muy a
menudo en las industrias minoristas) generalmente es més simple copiar
los precios de los competidores que implementar otra estrategia de
fijacion de precios. Con este método, la empresa hace que sean sus
competidores quienes incurran en los costos de establecer un precio
optimo.

Este método acarrea un riesgo bajo. Si los precios utilizados por los
competidores no los llevan a la quiebra, probablemente sucedera lo
mismo con otras empresas del mercado. Y, si bien podria haber algunas
ineficiencias puntuales (en algunos productos especificos) como resultado
de este método que luego podrian expandirse a todo el mercado, ese tipo

de situaciones es raro.
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Este método lleva al equilibrio. En la industria minorista, existen millones
de clientes y millones de ventas que tienen lugar a diario. Por lo tanto,
suponiendo que la mayoria de los actores minoristas en el mercado
utilizan el método de fijacién de precios competitivo, todo el mercado
puede alcanzar un precio de equilibrio estabilizado.

La empresa "A" ha estado vendiendo cafeteras durante afios y tiene 2
productos distintivos: un producto basico de $25 y un producto de alta
calidad de $50. La empresa experimentd con diferentes precios durante
afios antes de alcanzar este equilibrio. Si el producto basico fuera mas
barato, la empresa "A" perderia margen; y si fuera mas caro, perderia
cuota de mercado. Lo mismo sucede con la cafetera de alta calidad. Otra
empresa —llamémosle "B"— ingresa al mercado con dos cafeteras, una
bésica y otra de alta calidad. Los mejores precios que la empresa "B"
puede utilizar ya fueron establecidos por la empresa "A", ya que la
empresa "B" puede suponer que "A" ha identificado los mejores precios
destinados a maximizar su ganancia y a alcanzar un equilibrio de precio.
Vale la pena mencionar que el mercado para las cafeteras esta maduro y

que las preferencias de los consumidores son conocidas.

Limites de la fijacion de precios basados en la competencia
La fijacion de precios competitiva solo funciona cuando los productos

vendidos por diferentes empresas a los mismos clientes son practicamente
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idénticos. Al contrario, si los productos son solo parcialmente similares y
no exactamente idénticos, el precio raramente es transferible de un
producto a otro.
En este sentido, los principales desafios se producen al definir quién es la
competencia, establecer la congruencia entre productos y recopilar y
analizar datos.
Definicion de congruencia: De acuerdo con la economia clésica, dos
productos son congruentes si un consumidor puede de alguna manera
reemplazar la cantidad de un producto por la cantidad de otro producto
sin experimentar ninguna pérdida en la utilidad del producto. En la
realidad, puede resultar bastante dificil para un minorista definir la
congruencia al comparar sus productos con los de sus competidores. ¢Son
el tltimo Apple iPhone y el tltimo Samsung Galaxy congruentes? Definir
la congruencia es la parte dificil de la fijacion de precios basados en la
competencia.
Definicion de competidores: Definir la competencia es esencial para
saber qué precios tiene que analizar la empresa. Pero la competencia
puede adoptar diferentes formas: un minorista en linea y un minorista
offline pueden ser competidores en determinados casos, pero no en otros.
Por ejemplo, es probable que vendedores de libros en linea y offline sean
competidores, ya que sirven esencialmente a los mismos clientes. Pero los

vendedores de alimentos en linea y offline no pueden verse como
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competidores, ya que su mercado objetivo no es exactamente el mismo.
Por lo tanto, antes de poder establecer un precio competitivo, la empresa
tiene que identificar atentamente a sus competidores relevantes.
Recopilacion y analisis de datos: una vez que se han definido los
productos y los competidores, el paso siguiente consiste en recopilar
datos de precios relevantes. De un modo u otro, la mayoria de los precios
de los competidores se muestran en Internet y pueden "extraerse"
utilizando la tecnologia necesaria. La frecuencia de la extraccion tiene
que estar bien definida, porque varia considerablemente entre un sector
comercial y otro. Por ejemplo, en Amazon, los precios a veces pueden
cambiar casi a cada minuto, pero la mayoria de los minoristas no cambian

sus precios tan a menudo.

¢ Cuéles son los principales problemas de la fijacién de precios basados en
la competencia?

Los principales problemas con la fijacion de precios basados en la
competencia es que puede derivar en la pérdida de oportunidades, ya que
puede crear una situacion en la que todos los actores de un determinado
mercado acaban por utilizar ciegamente la misma estrategia de fijacion de
precios. Esto tiene como resultado un mercado estatico y también puede

crear una guerra de precios o una carrera hacia el abismo.
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Los precios de los competidores pueden llevar a establecer un precio
no optimo. Algunas empresas deben enfrentarse a costos fijos que son
més altos que los de sus competidores, lo que significa que,
potencialmente, pueden necesitar vender volimenes mayores para
amortizar los costos fijos en cuestion. Por lo tanto, al utilizar la fijacion
de precios basados en la competencia y establecer los mismos precios que
sus competidores (que no necesariamente tienen los mismos costos fijos),
estas empresas se encuentran en una situacion en la que obtienen un nivel
suboptimo de ganancias. Tomando un ejemplo levemente distinto, si un
competidor establece un precio incorrecto debido puramente a un error
humano (por ejemplo, agregando un cero adicional por error vy
estableciendo el precio en $1400 en lugar de $140), el precio

"competitivo™ equivocado seria obviamente subodptimo.

Practicamente todos los actores del mercado utilizan la fijacion de
precios basados en la competencia. EI mercado puede volverse estatico
como resultado, y si el equilibrio de precio del mercado es suboptimo, la
ganancia de todo el mercado se vera reducida. El precio se mantendra en
el mismo nivel "competitivo” hasta que las ganancias alcancen un valor

nulo.
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La fijaciébn de precios competitiva agresiva puede llevar a una
carrera hacia el abismo. Por ejemplo, una empresa puede decidir
emplear una politica de fijacion de precios agresiva combinando la
fijacion de precios basados en la competencia con la fijacion de precios
por penetracion, estableciendo el precio un 10 % por debajo del de sus
competidores. Si otro competidor decide hacer lo mismo, el precio total
del mercado de a poco ird disminuyendo y las ganancias también
disminuiran. El nuevo equilibro serd uno con menores ganancias y, por lo

tanto, ampliamente subdptimo.

La fijacion de precios competitiva también puede llevar a una
carrera en infinito ascenso. Por ejemplo, Amazon vende libros
"impresos a pedido" que los agentes de busqueda (que también operan en
el Amazon Marquet Place) pueden luego vender a un precio mas alto. Si
un cliente estd dispuesto a pagar el precio mas alto propuesto por el
agente de busqueda, este simplemente comprara el libro a Amazon y
obtendrd una ganancia sobre el precio de Amazon. Como resultado, el
agente de busqueda que pretende maximizar su ganancia establecera su
precio cada mas alto, y otros agentes de bdsqueda utilizaran el método de
fijacion de precios basado en la competencia para establecer los mismos

precios mas altos que, a su vez, llevaran a una carrera en infinito ascenso.
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Definicion de términos
Costo. Es el gasto econémico que representa la fabricacion de un producto o la
prestacion de un servicio. Al determinar el costo de produccién, se puede
establecer el precio de venta al publico del bien en cuestion (el precio al publico
es la suma del costo mas el beneficio).
Costos fijos. Son aquellos costos que la empresa debe pagar independientemente
de su nivel de operacion, es decir, produzca o no produzca debe pagarlos.
Costos variables. Son aquellos gastos que varian en proporcion a la actividad de
la empresa. El costo variable es la suma de todos los costos marginales por
unidades producidas.
Fabricacion. Confeccion o elaboracion de un producto a partir de la
combinacion de sus componentes, especialmente en serie y por medios
mecanicos.
Inventario final. Mercancias que se encuentran en existencia, disponibles para la
venta al final del periodo contable. Presenta el importe del recuento de
mercancias una vez concluido el ejercicio social de la empresa.
Inventario inicial. Es el saldo de tu cuenta de inventario al inicio de un periodo
contable, mientras que el inventario finales el saldo al final del periodo.
El inventario inicial refleja tu saldo antes de que compres inventario adicional o
antes de que vendas el inventario existente durante el periodo.
Material indirecto. Son aquellos necesarios y que son utilizados en la

elaboracion de un producto, pero no son facilmente identificables o que no
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amerita llevar un control sobre ellos y son incluidos como parte de los
costos indirectos de fabricacion como materiales indirectos.

Materias primas disponibles. Es todo bien que es transformado durante un
proceso de produccion hasta convertirse en un bien de consumo.

Nivel de ventas. Es una magnitud contable que agrega todos los ingresos que
una empresa o unidad contable ha tenido, con motivo de su actividad ordinaria,
en un periodo de tiempo determinado.

Otros gastos indirectos. Son aquellos en que incurre una organizacion pero que
son dificiles de asignar o identificar a parte de la actividad productiva de la
organizacion

Precio. Cantidad de dinero que permite la adquisiciéon o uso de un bien o
servicio.

Producto. Cosa producida natural o artificialmente, o resultado de un trabajo u
operacion.

Servicio. Trabajo, especialmente cuando se hace para otra persona.

Trabajo indirecto. El trabajo efectuado por individuos que no estéa directamente
comprometido con la produccién, pero se requiere para efectuarla, se llama mano
de obraindirecta, que se convierte en parte de los costos indirectos de

fabricacion.
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CAPITULO IV
MARCO METODOLOGICO

Nivel y Tipo de investigacion

411

41.2

Nivel de investigacion

El nivel de investigacion fue de tipo correlacional y su tipo de analisis
predominantemente fue cuantitativo; pero con calificaciones e
interpretaciones cualitativas sobre la mutua relacion para saber como se
puede comportar una variable al conocer el comportamiento de la otra
variable correlacionada cuantitativamente, pero siendo también
importante la interpretacion cualitativa.

Tipo de investigacion

La investigacion, fue de tipo “aplicada”; porque su interés radicd en
determinar en qué medida el costo de produccion determina los precios de

venta de las empresas metalmecéanica en la provincia de Huanuco

Método

i igacié i : itico” tomando un disefio no
La investigacion aplico el método “analitico” t d d

experimental, porque se basd en determinar en qué medida el costo de

produccidén de termina los precios de venta de las empresas metalmecanica en la

provincia de Huanuco

Disefio

Disefio

y esquema de investigacion.

En la presente investigacion se utilizo el disefio correlacional.
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Esquema

Donde las variables se manejaron bajo el siguiente esquema:

M = Ox r Oy

Donde:

M = Es la muestra de la investigacion
X = Variable Independiente

Y = Variable Dependiente

O = Observacion

r = Relacion de cada evento

Poblacion y muestra

4.4.1 Poblacion
De acuerdo a Sierra (2006) Es el conjunto total de individuos, objetos o
medidas que poseen algunas caracteristicas comunes observables en un
lugar y en un momento determinado. Cuando se vaya a llevar a cabo alguna
investigacion debe de tenerse en cuenta algunas caracteristicas esenciales

como son homogeneidad, tiempo, espacio y/o cantidad.
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La poblacion o universo para la presente investigacion lo constituyeron las
empresas metalmecanicas que vienen operando en la provincia de Huanuco

y que se muestran segun cuadro adjunto:

FUNCIONARIOS Y EMPLEADOS

N° Nombre de la empresa Propietarios | Usuarios | Total

1 | Constructora metélica de aluminio 1 5 6
Pardo

2 | Metal mecénica Yardi S.R.L 1 5 6

3 | Famin Metalmecanica 1 5 6

4 | Grupo Cubillas S.A.C. 1 5 6
Metalmecénica

5 | Estructuras Metalicas Pillco Mozo 1 5 6

6 | Disefio Metalicos Rimac 1 5 6

7 | Alex Mar estructuras Metélicas 1 5 6
TOTAL 7 35 42

Fuente. Municipalidad provincial de Huanuco

4.4.2 Muestra.
Seglin CARRASCO DIAZ S. (2009:243) Muestras intencionadas: el
investigador procede a seleccionar la muestra en forma intencional,
eligiendo aquellos elementos que considera convenientes y cree que son
los mas representativos”.
Se tomdé como muestra al total de la poblacion con sus propietarios y

usuarios que suman 42 personas.
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Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Para lograr el cumplimiento de los objetivos de estudio se acudio al empleo de
técnicas de recoleccion y tratamiento de datos y como instrumento para medir la
situacion actual, se aplico el cuestionario disefiado por la escala de Likert, y asi
poder determinar en qué medida el costo de produccion de termina los precios de
venta de las empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco
451 Técnicas:
a) La encuesta: que se aplico al total de la muestra que se muestra
en el cuadro anterior.
b) La observacion: que se aplico al proceso de produccion de los
establecimientos de la muestra
4.5.2 Instrumentos
Los instrumentos de recoleccion de datos nos permitieron extraer
informacion respecto a las variables de estudio, a través de ellos se
sintetizo toda la labor previa a la investigacion. Se resumieron todos los
aportes del marco teorico al seleccionar los datos que corresponden a los
indicadores y, por lo tanto, a las variables o conceptos utilizados.
- Cuestionarios

- Guia de observacién
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4.6. Procesamiento y presentacion de datos

4.6.1

4.6.2

Procesamiento:

Para el procesamiento de datos se usaron las herramientas de software
informéatico como Ms Office, para la elaboracién de los graficos y
cuadros, teniendo en cuenta las variables de la presente investigacion.
Durante el proceso se ejecutaron las operaciones necesarias para convertir
los datos en informacion significativa. Los datos fueron presentados en
tablas, cuadros, figuras y graficos analizados con la aplicacion de la

estadistica descriptiva.

. Ordenamiento y clasificacion

. Gréficas estadisticas

. Procesamiento computarizado con Excel
. Procesamiento computarizado con SPSS

Presentacion de datos:

Se utiliz6 la estadistica descriptiva para analizar la existencia de
asociaciones entre variables para cada uno de los indicadores. Ademas, se
utilizo el andlisis de correlacion simple para medir el grado de relacion
entre las variables independiente y dependiente para arribar a la

demostracion de la Hipotesis.



CAPITULO V
RESULTADOS Y DISCUSION
5.1 Resultados del trabajo de campo
ENCUESTAS

5.1.1 Control de produccion y determinacion de precios de venta

Interrogante.
¢Esta de acuerdo usted que, el control de la produccién determina el

precio de los productos de las empresas metalmecanica en la provincia de

Huanuco?
TABLA 01
Control de produccion y determinacion de precios de venta
. Frecuencia
Frecuencia orcentual
Alternativa absoluta p__ ;
(fi=ni/N)en
( Ni) %
Muy de acuerdo 25 60%
Algo de acuerdo 5 12%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 14%
Algo en desacuerdo 4 9%
Muy en desacuerdo 5%
Total = (fi) 42 100.00%

Elaboracion : Propia

Interpretacion:

Del total de 42 personas encuestadas, obtuvimos:

e 25 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 60% del
total.

e 5 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 12% del total
encuestado.

e 6 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el

14%.
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e 4 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 9%

e 2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

La mayoria de los encuestados estan de acuerdo con que el control de la
produccion determina el precio de los productos de las empresas
metalmecéanica en la provincia de Huanuco. Hubo algunos encuestados
que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros que

respondieron en desacuerdo.
Titulo del grafico
B Muy de acuerdo
Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

Elaboracion : Propia

Figura 1

El buen producto y el nivel de ventas

Interrogante:

¢ Esta de acuerdo usted, con que el buen producto fija el nivel de ventas
en las empresas metalmecénicas en la provincia de Huanuco?

TABLA N2 02

El buen producto y el nivel de ventas

. Frecuencia
Frecuencia orcentual
Alternativa absoluta b L
(n (fi=ni/N)
h en %
Muy de acuerdo 20 48%
Algo de acuerdo 8 19%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 4 9%
Algo en desacuerdo 6 14%
Muy en desacuerdo 4 10%
\ Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia



56

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

e 20 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 48% del
total.

¢ 8 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 19% del total
encuestado.

e 4 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el 9%.

e 6 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 14%

e 4 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 10%

Observando los resultados obtenidos notamos claramente que el buen

producto fija el nivel de ventas en las empresas metalmecanicas en la

provincia de Huanuco. Hubo algunos encuestados que respondieron ni

de acuerdo ni en desacuerdo y otros que respondieron en desacuerdo.

Titulo del grafico

B Muy de acuerdo
m Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

Elaboracién : Propia

Figura 2
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5.1.3 La buena calidad y los costos fijos
Interrogante:
¢Esta de acuerdo usted que, la buena calidad de los productos considera
costos fijos en su produccion de las empresas metalmecanicas de la
provincia de Huanuco?
TABLA N203
La buena calidad y los costos fijos

. Frecuencia
Frecuencia orcentual
Alternativa absoluta P T
(n (fi=ni/N)
h en %
Muy de acuerdo 23 55%
Algo de acuerdo 5 12%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 4 9%
Algo en desacuerdo 6 14%
Muy en desacuerdo 4 10%
\ Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia

Interpretacion:

De todos los encuestados, 42 personas, se dieron como resultados los
siguientes:
e 23 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 55% del

total.

5 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 12% del total
encuestado.

¢ 4 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el 9%.

e 6 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 14%

e 4 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 10%

Observando los resultados, notamos que, la buena calidad de los

productos considera costos fijos en su produccién de las empresas

metalmecéanicas de la provincia de Huanuco. Hubo algunos encuestados
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que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros que

respondieron en desacuerdo.

Titulo del grafico

Elaboracién : Propia4

Figura 3

El bajo precio y los costos variable

Interrogante:

B Muy de acuerdo
Algo de acuerdo
Ni de acuerdo ni en

desacuerdo

Algo en desacuerdo

¢ Esta de acuerdo usted que, el bajo precio de los productos influye en los

costos variables de las empresas metalmecénicas de la provincia de

Huanuco?
TABLA N2 04
El bajo precio y los costos variable
. Frecuencia
_ Frecuencia tual
Alternativa absoluta p.‘lrc‘?“
(n (fi=ni/N)en
i) %
Muy de acuerdo 21 50%
Algo de acuerdo 5 12%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6 14%
Algo en desacuerdo 6 14%
Muy en desacuerdo 4 10%
| Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia
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Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

e 21 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 50% del
total.

e 5 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 12% del total
encuestado.

e 6 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el
14%.

e 6 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 14%

e 4respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 10%

La mayoria de los encuestados estan “totalmente de acuerdo” con que,

el bajo precio de los productos influye en los costos variables de las

empresas metalmecanicas de la provincia de Huanuco. Hubo algunos

encuestados que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros

que respondieron en desacuerdo.

Titulo del grafico

B Muy de acuerdo
Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Algo en desacuerdo

Elaboracion : Propia
Figura 4
Los salarios y la demanda de precios

Interrogante:
¢ Esté de acuerdo usted, que los salarios de los trabajadores influyen en la
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demanda de precios de los productos metalmecanica en la provincia de

Huénuco?
TABLA N205
Los salarios y la demanda de precios
: Frecuencia
_ Frecuencia tual
Alternativa absoluta p_(zrce_:n
(n (fi=ni/N)en
I) %
Muy de acuerdo 24 57%
Algo de acuerdo 4 9%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 8 19%
Algo en desacuerdo 4 10%
Muy en desacuerdo 2 5%
| Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracion : Propia

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

24 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 57% del
total.

4 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 9% del total
encuestado.

8 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el
19%.

4 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 10%

2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

Todas las personas encuestadas estan de acuerdo que que los salarios de

los trabajadores influyen en la demanda de precios de los productos

metalmecéanica en la provincia de Huanuco. Hubo algunos encuestados

que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros que

respondieron en desacuerdo.
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Titulo del grafico

B Muy de acuerdo
Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Elaboracion : Propia
Figura 5
5.1.6 Los sueldos directos y la cantidad de clientes
Interrogante:
¢ Esta de acuerdo usted que, los sueldos directos rebajados influyen en la
cantidad de clientes de las empresas metalmecénicas en la provincia de
Huanuco?
TABLA N2 06

Los sueldos directos y la cantidad de clientes

£ . Frecuencia
recuencia
Alternativa absoluta p_circgntual
(n (fi=ni/N)en
i) %
Muy de acuerdo 20 47%
Algo de acuerdo 10 24%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 5 12%
Algo en desacuerdo 5 12%
Muy en desacuerdo 2 5%
\ Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:
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20 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 47% del

total.

10 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 24% del total

encuestado.

5 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el
12%.

e 5 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 12%

e 2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

La mayoria de los participantes respondieron “totalmente de acuerdo”,
que, los sueldos directos rebajados influyen en la cantidad de clientes de
las empresas metalmecéanicas en la provincia de Huanuco. Hubo algunos
encuestados que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros

que respondieron en desacuerdo.

Titulo del grafico

B Muy de acuerdo
Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Elaboracion : Propia
Figura 6

Los jornales y la demanda del buen producto

Interrogante:

¢ Esta de acuerdo usted que, los jornales de los trabajadores tienen que ver
con la demanda del buen producto en las empresas metalmecanica de la

provincia de Huanuco?
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TABLA N2 07
Los jornales y la demanda del buen producto
. Frecuencia
_ Frecuencia tual
Alternativa absoluta po_rfer!
(n (fi=ni/N)
) en %
Muy de acuerdo 24 57%
Algo de acuerdo 7 17%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6 14%
Algo en desacuerdo 3 7%
Muy en desacuerdo 2 5%
Total = (fi) 42 100.% |

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

total.

encuestado.

14%.

24 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 57% del

7 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 17% del total

6 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el

3 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 7%

2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

En concordancia con el item anterior, la mayoria de encuestados

manifestaron estar de acuerdo que, los jornales de los trabajadores tienen

que ver con la demanda del buen producto en

las empresas

metalmecéanica de la provincia de Huanuco. Hubo algunos encuestados

que respondieron ni de acuerdo ni en desacuerdo y otros que

respondieron en desacuerdo.
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Titulo del grafico

B Muy de acuerdo
M Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Algo en desacuerdo

Elaboracion : Propia

Figura 7

El material indirecto y el precio del producto

Interrogante:

¢Estad de acuerdo usted que, el material directo influye en el precio del
producto de metalmecanica en la provincia de Huanuco?

TABLA N2 08

El material indirecto y el precio del producto

. Frecuencia
_ Frecuencia tual
Alternativa absoluta p_clrcgn
(n (fi=ni/N)en
i) %
Muy de acuerdo 23 55%
Algo de acuerdo 7 17%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6 14%
Algo en desacuerdo 4 9%
Muy en desacuerdo 2 5%
Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:
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total.

encuestado.

14%.

¢ 4 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 9%

e 2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%
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23 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 55% del

7 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 17% del total

6 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el

De acuerdo a los resultados que se muestran, la mayoria de

participantes sefialaron estar “totalmente de acuerdo”, que, el material

directo influye en el precio del producto de metalmecénica en la provincia

de Huénuco. Hubo una minoria de encuestados que manifestaron no estar

de acuerdo y otros que se mostraron en desacuerdo.

Titulo del grafico
B Muy de acuerdo
m Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Algo en desacuerdo

Elaboracion : Propia

Figura 8

El trabajo indirecto y la prestacion de servicios

Interrogante:

¢ Esta de acuerdo usted que el trabajo indirecto repercute en la prestacion

de servicios de las empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco?
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TABLA N2 09
El trabajo indirecto y la prestacién de servicios
. Frecuencia
Frecuencia
Alternativa absoluta p_(ircgntual
(n (fi=ni/N)en
i) %
Muy de acuerdo 22 53%
Algo de acuerdo 6 14%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6 14%
Algo en desacuerdo 6 14%
Muy en desacuerdo 2 5%
| Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracion : Propia

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

e 22 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 53% del

total.

encuestado.

6 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 14% del total

6respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el 14%
6 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 14%

2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

Con respecto a la interrogante planteada, los participantes adujeron

estar de acuerdo con que el trabajo indirecto repercute en la prestacion de

servicios de las empresas metalmecanica en la provincia de Huénuco.

Hubo una minoria de encuestados que manifestaron no estar de acuerdo y

otros se mostraron en desacuerdo.
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Titulo del grafico

Elaboracion : Propia
Figura 9
5.1.10 Los otros gastos indirectos y el costo del producto

Interrogante:

B Muy de acuerdo

Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

¢Esta de acuerdo usted que, los otros gastos indirectos de produccion

tienen que ver con el costo del producto de las empresas metalmecéanica

en la provincia de Huanuco?

TABLA N2 10 Los otros gastos indirectos y el costo del producto

: Frecuencia
Frecuencia

absoluta p_orcgntual

(n (fi=ni/N)en
i) %
Muy de acuerdo 25 53%
Algo de acuerdo 6 14%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 7 14%
Algo en desacuerdo 2 14%
Muy en desacuerdo 2 5%
| Total = (fi) 42 100.00% |

Elaboracién : Propia

Interpretacion:

Del total de personal encuestado, 42 personas, se obtuvo los siguientes

resultados:

e 25 respondieron “Muy de acuerdo”, los cuales alcanzaron el 53% del

tota
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6 respondieron “algo de acuerdo”, quienes fueron el 14% del total

encuestado.

7 respondieron “ni de acuerdo ni en desacuerdo”, que sumaron el
14%.

2 respondieron “algo en desacuerdo” los cuales alcanzaron el 14%

2 respondieron “muy en desacuerdo” los que sumaron el 5%

La mayoria de encuestados manifestaron estar totalmente de acuerdo que,
los otros gastos indirectos de produccién tienen que ver con el costo del
producto de las empresas metalmecénica en la provincia de Huéanuco.
Hubo una minoria de encuestados que manifestaron no estar de acuerdo y

otros se mostraron en desacuerdo.

Titulo del grafico

B Muy de acuerdo

Algo de acuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Elaboracién : Propia

Figura 10

Contrastacion o prueba de hipdtesis

5.2.1 Prueba de hip6tesis general

Hipotesis alterna

El costo de produccion determina los precios de ventas de las empresas

metalmecanica en la provincia de Huanuco
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El costo de produccion no determina los precios de ventas de las

empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco

El costo de produccidn y la determinacion del precio de venta

ESCALA
VARIABLES
51 4] 3 2 1
a b C d e
1. Control de produccion y determinacion
de precios de venta 25 | 5 6 4 2
2. El buen producto y el nivel de ventas | 20 | 8 4 6 4
3. Labuena calidad y los costos fijos 23 | 5 4 6 4
4. El bajo precio y los costos variable 21 | 5 6 6 4
5. Los salarios y la demanda de precios | 24 | 4 | 8 | 4 | 2
6. Los sueldos directos y la cantidad de 5 2
clientes 20 | 10 | 5
7. Los jornales y la demanda del buen 3 2
producto 24 | 7 6
8. El material indirecto y el precio del 4 2
producto 23 | 7 6
9. El trabajo indirecto y la prestacion de 6 2
servicios 22 | 6 6
10. Los otros gastos indirectos y el costo del 2 2
producto 25 | 6 7
TOTALES 227 | 63 | 58 | 46 | 26
a b c d e N
Oi 227 | 63 58 46 26 420
Ei 84 84 84 84 84 420
X? = 313.9761905

Numero de filas (n) = 10
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Numero de columnas (M) =5

Probabilidad a = 0.05

Grado de Libertad, gl = 36

El valor critico de la prueba, considerando 36 grados de libertad y la
probabilidad a = 0.05 es 50.99846017

Como la X% = 313.9761905 > a X*C = 50.99846017 entonces se acepta la
hipotesis planteada

Interpretacion:

Dado que el valor calculado de la prueba X? es mayor al valor critico, se
acepta la hipétesis planteada, a la probabilidad de a = 0.05, de margen de

error.

5.2.2 Contrastacion de las hipotesis especificas
Hipotesis especifica N° 1
Hipotesis alterna
Los precios de compras de materias primas influyen en la
determinacion del punto de equilibrio de las empresas
metalmecanicas en la provincia de Huanuco — afio 2018.
Hipotesis nula
Los precios de compras de materias primas no influyen en la
determinacion del punto de equilibrio de las empresas

metalmecanicas en la provincia de Huanuco — afio 2018.
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Las materias primas y el punto de equilibrio

VARIABLES ESCALA

1123|415
a b C d e

1. Control de produccién y determinacion
de precios de venta 25 | 5 6 4 2
2. El buen producto y el nivel de ventas | 20 | 8 4 1 6 | 4
3. Labuena calidad y los costos fijos 23 | 5 4 6 4
4. El bajo precio y los costos variable 21 | 5 6 6 4
TOTAL 89 |23 |20 | 22| 14

Oi 89 23 20 22 14 | 168

Ei 33.6 | 33.6 | 33.6 | 33.6 | 33.6 | 168

X* = 115.6309524

Numero de Filas (r) =4

Numero de Columnas (C) =5

Probabilidad a = 0.05

Grado de Libertad, gl = 12

El valor critico de la prueba, considerando 12 grados de libertad y la
probabilidad a = 0.05 es 21.02607

Como la X? = 115.6309524 > a X?C = 21.02607 entonces se acepta la

hipétesis planteada.

Hipotesis especifica N° 2

Hipotesis alterna

Los costos de produccién influyen en la demanda de mercado de las
empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco — afio 2018.
Hipatesis nula

Los costos de produccion no influyen en la demanda de mercado de las

empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco — afio 2018.
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La mano de obra directa y la demanda del mercado

VARIABLES ESCALA

1 2 3 4 5

a b c d e

5. Los salarios y la demanda de precios 24 | 4 8 4 2

6. Los sueldos directos y la cantidad de

clientes 20 | 10 | 5 5 2
7. Los jornales y la demanda del buen
producto 24 | 7 6 3 2
TOTALES 68 | 21 | 19 | 12 | ©
H1
Opciones a b c d e N
Oi 68 21 19 12 6 126
Ei 25.2 | 25.2 | 25.2 | 25.2 | 25.2 | 126

X? = 96.46031746

Numero de Filas (r) = 3

Numero de Columnas (C) =5

Probabilidad a = 0.05

Grado de Libertad, gl =8

El valor critico de la prueba, considerando 8 grados de libertad y la
probabilidad a = 0.05 es 15.5073131

Como la X? = 96.46031746 > X?c = 15.5073131 entonces se acepta la

hipotesis planteada




Hipotesis especifica N° 3

Hipotesis alterna
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Los gastos de fabricacion influyen en la determinacion del precio de

venta de las empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco — afio

2018.

Hipotesis nula

Los gastos de fabricacion no influyen en la determinacién del precio de

venta de las empresas metalmecéanica en la provincia de Huanuco — afio

2018.

Los gastos de fabricacion y el precio de venta

VARIABLES ESCALA
1 2 31415
a b C d | e
8. El material indirecto y el precio del
producto 23 | 7 6 4 | 2
9. El trabajo indirecto y la prestacion de
Servicios 22 | 6 6 6 | 2
10.Los otros gastos indirectos y el costo del
producto 25 | 6 7 2 | 2
TOTALES 70 119 |19 |12 | 6
H1
Opciones a b C d e N
Oi 70 | 19 | 19 | 12 6 126
Ei 25.2 | 25.2 | 25.2 | 25.2 | 25.2 126

X27104.2380952
Numero de Filas (r) =3

Numero de Columnas (C) =5

Probabilidad a = 0.05
Grado de Libertad, gl =8




5.3

74

El valor critico de la prueba, considerando 8 grados de libertad y la
probabilidad a = 0.05 es 15.507313

Como la X? = 104.2380952. > X?c = 15.507313 entonces se rechaza
la Ho

Discusion de resultados

Jacome Jacome (2015) concluye en los siguiente:
1. La empresa no cuenta con informacién veraz de los costos incurridos durante
el proceso productivo, lo que imposibilita la correcta la fijacion del precio de
venta. A la vez la Empresa no cuenta con un adecuado control de Materia Prima
Directa, Mano de Obra Directa y Costos Generales de Fabricacion; lo que no
permite conocer la cantidad de recursos empleados en la produccion y el costo
que generan los mismos.
2. No cuentan con un sistema definido para la fijacion del precio de venta, que
permita obtener informacion acerca de su variabilidad y sirva de patron para
verificar su comportamiento a traves de la determinacion del margen de utilidad.
3. Para controlar los elementos del costo no se ha determinado documentos y
formatos que permitan presentar de de forma resumida los costos y a su vez el
faciliten el registro de las transacciones y presentacion del estado de costos de
produccion y estados financieros.
4. No existe un sistema de costos apropiado que permita determinar de forma
mas sencilla y exacta los costos de produccion, a través de la utilizacion de
documentos contables y registros que permitan obtener informacion oportuna y
veraz.
Durante el proceso de investigacion se corrobor6 la hip6tesis planteada que dice
Los precios de compras de materias primas influyen en la determinacion del
punto de equilibrio de las empresas metalmecéanicas en la provincia de Huanuco
—afo 2018.
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Tantalean Tocto (2016) Concluye en lo siguiente:
Se determind que si existe relacién entre el costo de produccion y determinacion
de precios en una empresa metalmecanica, Distrito Villa ElI Salvador, 2016;
porque al obtener el costo real de produccion a traves de un adecuado proceso de
costos, entonces podemos definir cuanto es el beneficio que la empresa desea
obtener para asi determinar el precio de su producto 0 servicio.
Para el primer objetivo se determind que si existe relacion entre los costos de
materiales directos y determinacion de precios en una empresa metalmecanica,
Distrito Villa El Salvador, 2016; dado que en los resultados se logré observar que
este elemento del costo tiene mayor participacion en el costo del producto y por
ende influye significativamente en la determinacion del precio. Por tal razén,
consideramos que es importante optimizarlo o reducirlo sustantivamente para
ofrecer precios mas competitivos e incrementar la participacion de la empresa en
el mercado.
Para el segundo objetivo se determind que no existe relacion entre la mano de
obra directa y determinacion de precios en una empresa metalmecénica, Distrito
Villa El Salvador, 2016; dado que en nuestro trabajo de estudio no representa un
elemento de participacion relevante en el costo del producto y por ende no
influye significativamente en la determinacion del precio. Por ello, queda
elucidado que la mano de obra directa es usada en su maxima capacidad en la
actividad empresarial de la empresa en estudio.
Para el tercer objetivo se determind que no existe relacién entre los costos
indirectos de fabricacion y determinacion de precios en una empresa
metalmecéanica, Distrito Villa El Salvador, 2016; dado que no representa un
elemento de participacion relevante en el costo del producto y por ende no
influye significativamente en la determinacion del precio.
En consecuencia, queda elucidado que dicho elemento del costo es distribuido de
forma Gptima entre todas las ordenes de trabajo basados en el numero de horas

hombres. Para finalizar en el cuarto objetivo se analiz6 los costos de produccion
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en una empresa metalmecanica, Distrito Villa El Salvador, 2016 porque a traves
de ella podemos identificar y controlar que elementos del costo tiene mayor
participacion en el costo del producto y buscar alternativas y/o estrategias que
nos permitan, optimizar y hacer mas eficiente estos elementos involucrados en el
costo de produccion.

Durante el proceso de investigacion se corroboré la hipotesis planteada que: Los
costos de produccién influyen en la demanda de mercado de las empresas

metalmecanica en la provincia de Huanuco — afio 2018.

Gutiérrez Vargas - Antonio Huaméan (2017) Concluye en lo siguiente.

1 Los propietarios de las empresas del rubro de ceramica de arcilla determinan su
costo de produccion de manera empirica, debido a que tienen un nivel bajo de
conocimiento acerca de los costos de produccion (tabla

2), ya que la mayoria al desarrollar su proceso de produccién no realizan un
registro de sus costos (tabla3), asi mismo tienen establecido un precio de venta
de mercado (tabla 21), lo que implica que no saben sus costos reales y peor ain
no pueden determinar su precio de venta, por ello se realiz6 una estructura de
costos detallado cada elemento involucrado en la produccion de ceramica, con el
cual comparamos el alcance de los costos y el precio de venta que tienen los
propietarios e identificamos que hay una perdida en sus ingresos, esto se puede
comprobar en la tabla 36.37 y 38.

3. Los artesanos determinan sus costos directos de produccion de forma empirica,
ellos tenian un desconocimiento de sus costos directos, pero al explicarles los
elementos que lo conforman, nos sefialaron la arcilla, la arena y la mano de obra
(familiar y contratado), en este Ultimo, nos marcaron que la mano de abra
familiar n percibe una remuneracion. Asi mismo al notar en nuestra ficha de
registro de datos (anexo5), comprobamos que algunos de sus datos son mas
estimaciones que ellos tienen de cada elemento de los costos directos, esto

porgue la mayoria no hace un seguimiento puntual. De modo que al desarrollar
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nuestra estructura pudimos reconocer el costo exacto d cada elemento de los
costos directos y el grado de importancia que tienen debido a que, sin ello, no
podremos hallar el costo total de produccion.

4. Actualmente los artesanos manejan un precio de venta segun el mercado (tabla
21), esto debido a que cuando a que cuando empezaron con sus empresas en el
valle sagrado, el precio de venta de cada articulo de cerdmica que predominaba,
lo obtuvieron estatico este precio, conformandose segun ellos con una buena
rentabilidad , lo cual no se ve reflejado en las tablas 36,37 y 38, en donde
pudimos comprobar que los precios de mercado de los 5 articulos son bajos de
acuerdo a la comparacion con nuestra estructura d lo costos en la cual su costo de
produccion real es elevado y por ese motivo agregamos una margen un margen
de utilidad bruta que pueda obtener un precio de venta ideal que permita
aumentar sus ganancias una vez teniendo un precio de venta ideal se compara
con el precio existente, obteniendo un incremento en sus ganancias, el cual nos
muestra una gran diferencia en cuanto a las ganancias que las empresas de
ceramica tienen hoy por hoy.

Durante el proceso de investigacion se corroboré la hipotesis planteada que: Los
gastos de fabricacion influyen en la determinacion del precio de venta de las

empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco — afio 2018.



CONCLUSIONES

De acuerdo a los resultados obtenidos se concluye que el costo de
produccién determina los precios de ventas de las empresas

metalmecanica en la provincia de Huanuco

De acuerdo a los resultados obtenidos se concluye que los precios de
compras de materias primas influyen en la determinacion del punto de
equilibrio de las empresas metalmecanicas en la provincia de Huanuco —
afio 2018.

De acuerdo a los resultados obtenidos se concluye que los costos de
produccién influyen en la demanda de mercado de las empresas

metalmecéanica en la provincia de Huanuco — afio 2018.

De acuerdo a los resultados obtenidos se concluye que los gastos de
fabricacion influyen en la determinacién del precio de venta de las

empresas metalmecénica en la provincia de Huanuco — afio 2018.



RECOMENDACIONES

Se recomienda que los propietarios implementen adecuadamente un
sistema de costo de produccion, la cual le va a ayudar a determinar los precios
de sus productos para ser expendidos a los usuarios o clientes en la provincia de

Huanuco

Se recomienda que las materias primas sean adquiridas teniendo en
cuenta el precio de mercado ya que ello va a repercutir en el punto de
equilibrio de la produccion para llegar con un buen precio a los

clientes en la provincia de Huéanuco.

Se recomienda minimizar al maximo los costos de producciéon de los
productos de metalmecanica de tal manera que el precio bajo de produccion
atraiga mayor demanda en el mercado de empresas metalmecanica en la

provincia de Huanuco.

Se recomienda que los gastos de fabricacion sean utilizados minimamente, ya
que ello podria incrementar los precios de los productos de metalmecanica en la

provincia de Huanuco.
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA
TITULO: EL COSTO DE PRODUCCION Y LA DETERMINACION DE PRECIOS DE LAS EMPRESAS METALMECANICA EN LA PROVINCIA DE HUANUCO - ANO
2018
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES METODOLOGIA
General: General: General: Independiente Nivel de investigacion:

¢(En qué medida el costo de
produccion determina los precios de
venta de las empresas
metalmecanica en la provincia de
Huénuco — afio 2018?

Determinar en qué medida rl costo
de produccion de termina los
precios de venta de las empresas
metalmecéanica en la provincia de
Huénuco

El costo de produccion determina
los precios de ventas de las
empresas metalmecanica en la
provincia de Huanuco

X: Costo de produccion

Dependiente

Y: Determinacion de
precios de venta

Especificos:

b. ¢En qué medida los precios
de compra de materias primas
influyen en la determinacion del
punto de equilibrio de las empresas
metalmecanicas en la provincia de
Huénuco - afio 2018?

Especificos:

b. Conocer en qué medida los
precios de compra de materias
primas influyen en la
determinacién del punto de
equilibrio de las  empresas
metalmecénicas en la provincia de
Huénuco - afio 2018.

Especificas:

a. Los precios de compras de
materias primas influyen en la
determinaciéon del punto de
equilibrio de las empresas
metalmecénicas en la provincia
de Huénuco - afio 2018.

Dimensiones
- Materias primas

- Punto de equilibrio

Buen producto
Buena calidad
Bajo precio
Nivel de ventas
Costos fijos
Costos variables

b. ¢De qué manera los costos de
produccién influyen en la demanda
de mercado de las empresas
metalmecanica en la provincia de
Huénuco — afio 2018?

b. Determinar de qué los costos
de produccién influyen en la
demanda de mercado de las
empresas metalmecanica en la
provincia de Huanuco — afio 2018.

H. Los costos de produccion
influyen en la demanda de
mercado de las empresas
metalmecénica en la provincia de
Huénuco — afio 2018.

- Mano de obra directa

- Demanda del mercado

salarios

Sueldos

Jornales

Precio

Cantidad de clientes
Buen producto

e. ¢(Como es los gastos de
fabricacion  influyen en la
determinacién del precio de venta
de las empresas metalmecénica en
la provincia de Huanuco - afio
2018?

d. Analizar como es que los
gastos de fabricacion influyen en la
determinacién del precio de venta
de las empresas metalmecénica en
la provincia de Huanuco - afio
2018.

d. Los gastos de fabricacion
influyen en la determinacion del
precio de venta de las empresas
metalmecénica en la provincia de
Huénuco — afio 2018.

- Gastos de fabricacion

- Precio de Venta

Material indirecto
Trabajo indirecto
Otros gastos indirectos
Producto

Servicio

Costo

Correlacional

Tipo de investigacion:
Aplicada

Método de investigacion:
Analitico

Disefio de investigacion:
Correlacional

Poblacién:
Empresas metalmecénicas

Muestra:
Propietarios y usuarios de las
empresas




Anexo 2
CUESTIONARIO

INSTRUCCIONES:

La presente técnica de la encuesta, tiene como finalidad recabar informacién
relacionada con la investigacion sobre EL COSTO DE PRODUCCION Y LA
DETERMINACION DE PRECIOS DE LAS EMPRESAS
METALMECANICA EN LA PROVINCIA DE HUANUCO - ANO 2018; al
respecto, se le solicita que frente a las preguntas que a continuacion se les
presentan, marque con un aspa (X) en la alternativa que usted considera
correcta. Se le agradece su participacion:

1. ¢Esta de acuerdo usted que, el control de la produccion determina el precio
de los productos de las empresas metalmecanica en la provincia de
Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO
ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

2. ¢ Esta de acuerdo usted, con que el buen producto fija el nivel de ventas en
las empresas metalmecénicas en la provincia de Huanuco?
MUY DE ACUERDO
ALGO DE ACUERDO
NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO
ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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¢ Esta de acuerdo usted que, la buena calidad de los productos considera
costos fijos en su produccion de las empresas metalmecanicas de la
provincia de Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

¢ Esté de acuerdo usted que, el bajo precio de los productos influye en los
costos variables de las empresas metalmecanicas de la provincia de
Huénuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

¢ Esta de acuerdo usted, que los salarios de los trabajadores influyen en la
demanda de precios de los productos metalmecénica en la provincia de
Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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¢ Esta de acuerdo usted que, los sueldos directos rebajados influyen en la
cantidad de clientes de las empresas metalmecanicas en la provincia de
Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

¢ Esté de acuerdo usted que, los jornales de los trabajadores tienen que ver
con la demanda del buen producto en las empresas metalmecanica de la
provincia de Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

¢ Esta de acuerdo usted que, el material directo influye en el precio del
producto de metalmecanica en la provincia de Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO



10.
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¢ Esta de acuerdo usted que el trabajo indirecto repercute en la prestacion de
servicios de las empresas metalmecanica en la provincia de Huanuco?

MUY DE ACUERDO

ALGO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO NI EN DESACUERDO

ALGO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO

¢ Esté de acuerdo usted que, los otros gastos indirectos de produccion tienen
que ver con el costo del producto de las empresas metalmecanica en la

provincia de Huanuco?



NOTA BIBLIOGRAFICA

DATOS PERSONALES
Nombres y Apellidos
Fecha de Nacimiento
Lugar de Nacimiento
Huanuco

Domicilio
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Estado Civil

DNI

RUC

Celular

Correo Electronico

ESTUDIOS REALIZADOS

Educaciéon Primaria
Lugar
Ao :
Centro Educativo:
Educacién Secundaria
Lugar
Ao
Centro Educativo
Céceres Lugar
Ao
Centro Educativo
Educacién Superior
Lugar
Ao
Centro Educativo
—UNHEVAL
Carrera Profesional

GRADO
Bachiller
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Edel Bernardo Coz "/
18 de junio de 1992

Jivia— Lauricocha -

Jr. Los Rosales N°

Soltero
47824027
10478240274
962763377
bernard-20@hotmail.com

Jivia
1999 - 2004
I.E. N° 32362

Yarumayo
2005 — 2006
I.E. Andrés Avelino
Ambo
2007 — 2009
I.E. Juan José Crespo y Castillo

Pillco Marca — Huanuco - Huanuco
2012-2018
Universidad Nacional “Hermilio Valdizan’

Ciencias Contables y Financieras

Ciencias Contables y Financieras

CONOCIMIENTOS INFORMATICOS

[0 Microsoft Office
[0 Microsoft Excel
(1  Microsoft Word
[1  Microsoft PowerPoint

EXPERIENCIA LABORAL

Coordinador de innovacién y soporte tecnoldgico
Participacion en INEI como OPERADOR INFORMATICO - EDNOM

2017

Participacion en el ONPE como COORDINADOR DE MESA ECE 2020
Participacion en INEI como OPERADOR INFORMATICO - EDNOM

2017
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Participacién en INEI como APLICADOR (NIVEL PRIMARIA) ECE 2018
Participacion en JNEE como FLV de ELECCIONES 2018
VI. CERTIFICACION OBTENIDA
Operador de computacion office e internet
SIAF bésico
Ofimatica
Siga basico
Contrataciones del estado
VIl. ESPECIALIZACIONES
Ensamblaje y mantenimiento de computadoras
SIAF
[1  Ofimatica 2019
VIll. HABILIDADES
[1  Trabajo en Equipo
[1  Trabajo Bajo Presion
[1  Eficacia
(1 Puntualidad
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l. DATOS PERSONALES
Nombres y Apellidos
Hilario
Fecha de Nacimiento
Lugar de Nacimiento
Lauricocha - Huanuco
Domicilio
225
Estado Civil
DNI
RUC
Celular
Correo Electronico

1. ESTUDIOS REALIZADOS
Educacién Primaria
Lugar
Ao :
Centro Educativo:
Educacién Secundaria
Lugar
Ao
Centro Educativo
Educacién Superior
Lugar
Afo
Centro Educativo
—UNHEVAL
Carrera Profesional

Il. GRADO
Bachiller
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Miuller Morales

06 de abril de 1995
Rondos —

Jr Huallaga C2 N°

Soltero
71641070
10716410701
931445209

miuller.mh.06@gmail.com

Rondos
2001 - 2006
I.E. N° 32272 de Rondos

Rondos

2007 - 2011
I.E José Antonio Encinas Franco
Pillco Marca — Huanuco - Huanuco
2014 - 2018

Universidad Nacional “Hermilio Valdizan”

Ciencias Contables y Financieras

Ciencias Contables y Financieras

V. CONOCIMIENTOS INFORMATICOS

» Microsoft Office

» Microsoft Excel

» Microsoft Word

» Microsoft PowerPoint
V. EXPERIENCIA LABORAL

VI.

Asistente Administrativo en la CONSTRUCTORA JARAMILLO
INGENIEROS S.A.C (02 de enero 2017 hasta el 31 diciembre 2017)
APLICADOR (NIVEL SECUNDARIO) en la Evaluacién Censal y Muestral
de Estudiantes 2019 en el departamento de Huanuco, noviembre del 2019

CERTIFICACION OBTENIDA

Asistente en el “1° Seminario Nacional e Internacional de formulacién y
evaluacion de proyectos, SNIP y Planeamiento Estratégico, Organizado
por la Facultad de Ciencias Administrativas y Turismo de la Universidad
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VII.

VIII.
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Hermilio Valdizan, llevado a cabo el 15 de noviembre del 2014.

Participacion en el Curso de Actualizacion Profesional denominado

“Tributacion y Fiscalizacion Municipal”, realizado del 06 al 17 de octubre

del 2018.

Asistente en el SEMINARIO — TALLER “Nuevas Tendencias Tributarias

Laboral y Empresarial 2018”, realizado en la Facultad de Ciencias

Contables y Financieras de la UNHEVAL, el dia 23 de noviembre del

2018.

Participaciéon en el Curso de Actualizacion Profesional denominado

“Tributacion y Rentas en el Gobierno Nacional y Local”, realizado del 14 al

25 de setiembre del 2019.

ESPECIALIZACIONES

» Especializaciéon en Sistema Integrado de Administracién Financiera —
SIAF, realizado en la Camara de Comercio e Industrias de Huanuco y
la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad de Huanuco,
del 24 de julio al 31 de agosto del 2020

HABILIDADES

Trabajo en Equipo

Comunicacion Efectiva

Buen Comportamiento

Trabajo Bajo Presion

Eficacia

Puntualidad
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DATOS PERSONALES

Nombres y Apellidos Condezo Oscategui

Juan Orlando

Fecha de Nacimiento 01 de octubre de

1991

Lugar de Nacimiento Santa Ana de Tusi —

Daniel A. Carrion — Pasco.

Domicilio Av. Universitaria 1581, Urb. Los Bancarios
— Cercado de Lima - Lima

Estado Civil Casado

DNI 47376924

RUC 10473769242

Celular 942021061

Correo Electrénico juanco091@hotmail.com

ESTUDIOS REALIZADOS
Educacién Primaria

Lugar : Santa Ana de Tusi- Pasco
Afo : 1997 - 2002
Centro Educativo: I.E. N° 34145 “José Carlos Mariategui”
Educaciéon Secundaria
Lugar : Santa Ana de Tusi
Afio : 2003 - 2007
Centro Educativo : I.LE. “General Cordova”
Educacién Superior
Lugar : Pillco Marca — Huanuco - Huanuco
AfRo : 2013 - 2017
Centro Educativo : Universidad Nacional “Hermilio Valdizan”
—UNHEVAL
Carrera Profesional : Ciencias Contables y Financieras
GRADO
Bachiller Ciencias Contables y Financieras
CONOCIMIENTOS INFORMATICOS
» Microsoft Office
» Microsoft Excel
» Microsoft Word
» Microsoft PowerPoint

EXPERIENCIA LABORAL

Analista Contable en la Empresa DEL ROSARIO, IPINCE & ASOCIADOS
SOC. CIVIL - septiembre 2017 a la fecha — Lima.

Auxiliar Contable en la Empresa ASESORES CONTABLES & CIA S.R.L.
- marzo - setiembre 2017, Lima.

Asistente Contable en el ESTUDIO CONTABLE ROCCA VALVERDE -
abril 2016 a enero de 2017 - Huanuco.

Practicante Contable en el ESTUDIO CONTABLE ANDIA & ANDIA
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VI.

VII.
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SOCIEDAD CIVIL - enero a marzo de 2016 - Lima.
v" Practicante contable en el ESTUDIO CONTABLE ROCCA VALVERDE -
febrero de 2013 a abril de 2014 - Huanuco

CERTIFICACION OBTENIDA
=“] CAPACITACION EN DERECHO TRIBUTARIO” - EQUIPO DE
DERECHO TRIBUTARIO DE LA FACULTAD DE DERECHO DE LA
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU.
Diciembre 2020 — Asistente
= ‘I CURSO DE PLAN CONTABLE GENERAL EMPRESARIAL 2020”
— CENTRO DE PRODUCCION — CEPROCON DE LA FACULTAD
DE CIENTAS CONTABLES DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
MAYORDE SAN MARCOS.
Febrero — marzo 2020
=XIlI JORNADA DE DERECHO TRIBUTARIO - GRUPO DE
ESTUDIOS FISCALES “GEF”
Noviembre 2019 - Asistente
=[] SIMPOSIO TRIBUTARIO EN LIMA - GRUPO CONTABLE
CONSULTORES Y ASOCIADOS
Octubre de 2016 — Asistente
»| SEMINARIO NACIONAL DE CONTABILIDAD — HUANUCO 2016,
CIRCULO ESTUDIANTIL UNIVERSITARIO CIENTIFICO CULTURAL
CONTABLE “Edwin Ortega Galarza”
Octubre de 2016 — Asistente
=SEMANA CONTABLE 2016, COLEGIO DE CONTADORES
PUBLICOS DE HUANUCO, CCPH
Setiembre de 2016 - Asistente
*PDT INTEGRAL T - REGISTROS, PLAME, COLEGIO DE
CONTADORES PUBLICOS DE LIMA, CCPL
Noviembre — diciembre de 2015
» CONCAR BASICO Y LIBROS ELECTRC)NICOS, COLEGIO DE
CONTADORES PUBLICOS DE LIMA, CCPL
Noviembre — diciembre de 2015
= ENCUENTRO UNIVERSITARIO-SUNAT
Setiembre de 2014 — Asistente
=SISTEMA PRIVADO DE PENSIONES Y SU IMPACTO EN LA
ECONOMIA NACIONAL- SUNAT Y UNEVAL.
Agosto de 2011- Asistente
= | JORNADA TRIBUTARIA - SUNAT
Junio 2010 — Asistente
ESPECIALIZACIONES
v Manejo de Microsoft Office Professional (Excel, Word, Power Point, entre
otros) CEPS - UNI.
HABILIDADES
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Capacidad de Andlisis y Trabajo en Equipo
Responsable

Perseverante en el logro de objetivos.
Trabajo Bajo Presion

Eficacia

Puntualidad y Aprendizaje Continuo.
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

HUANUCO -PERU

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES Y FINANCIERAS
DECANATO

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE
CONTADOR PUBLICO

En la Ciudad de Huanuco, a los 23 dias del mes diciembre 2020, a horas 4:00 p.m., reunidos a través del aplicativo
Cisco Webex Meeting, en las instalaciones de su casa del bachiller, JUAN ORLANDO CONDEZO OSCATEGUI de la
Facultad de Ciencias Contables y Financieras, el Jurado de Tesis de la Tesis itulada: EL COSTO DE PRODUCCION Y
LA DETERMINACION DE PRECIOS DE LAS EMPRESAS METALMECANICA EN LA PROVINCIA DE HUANUCO -
ANO 2018; designado con la Resolucion N° 530-2020-UNHEVAL-FCCyF-D, del 26.NOV.2020.

Procedieron a dar inicio el acto publico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Pdblico; siendo
los miembros del Jurado de Tesis los siguientes docentes:

Dr. Cayto Didi Miraval Tarazona Presidente
Dr. Elmer Jaimes Omonte Secretario
Mg. Teodomiro Arias Flores Vocal

Que con Resolucion de Consejo Universitario N°0970-2020-UNHEVAL, de fecha 27 de mayo del 2020, se prueba la
Directiva de ASESORIA Y SUSTENTACION VIRTUAL DE PRACTICAS PREPROFESIONALES, TRABAJOS DE
INVESTIGACION Y TESIS EN PROGRAMA DE PREGRADO Y POSGRADO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
HERMILIO VALDIZAN DE HUANUCO;

Procedieron a dar inicio el acto pblico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Publico.

Segtin el Reglamento de Grados y Titulos. CAPITULO VI DEL ACTO PUBLICO, Art. 31° sefiala: La sustentacion se
efectuara en acto publico, el dia y lugar previamente sefialados en la correspondiente resolucion. En dicho acto
participara en forma obligatoria el Asesor de Tesis, con derecho a voz; el (los) sustentante (s) debera (n) exponer
oralmente el contenido de la referida tesis y absolver las preguntas que les formulen los miembros del Jurado. Las Actas
de sustentacion deberan ser llenadas y firmadas por los miembros del Jurado y entregadas por el secretario del Jurado
a la Secretaria del Decanato, juntamente con los ejemplares de la Tesis. Y en el Art. 32° Independientemente que la
tesis fuera de elaboracion individual o colectiva, el Jurado evaluara y calificara a cada tesista por separado. Para ser
aprobado el sustentante debera tener nota aprobatoria minima de catorce (14) del promedio de los miembros del Jurado.
Los promedios de trece (13) hacia abajo se consideran DESAPROBADO con el calificativo DEFICIENTE. De catorce
hasta dieciséis, APROBADO, con el calificativo de BUENO. Las notas promedio de diecisiete y dieciocho se califican
MUY BUENO; y con el calificativo de EXCELENTE las notas promedio de diecinueve y veinte.

Finalizada la sustentacion de la tesis, se procedio a evaluar y calificar al tesista, obteniendo el resultado siguiente:

APROBADO POR DESAPROBADO POR

Unanimidad

En consecuencia, de acuerdo al Articulo 31° del Reglamento de Grados y Titulos de la UNHEVAL, y al Art. 30° del
Reglamento Interno de Grados y Titulos de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, el sustentante ha obtenido
la nota de Quince (15), considerandose el calificativo de: Bueno

Finalmente se dio por concluido el acto publico de sustentacion a horas 545 p.m., firmando el presente en sefial de
conformidad.

-,.l'_f'.’

PRESIDENTE
. DNI N° 08631228
,‘
A >
7Y
SECRETARIO VOCAL

DNI N° 22412223 DNI N° 20713458



UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

HUANUCO -PERU

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES Y FINANCIERAS
DECANATO

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE
CONTADOR PUBLICO

En la Ciudad de Huanuco, a los 23 dias del mes diciembre 2020, a horas 4:00 p.m., reunidos a través del aplicativo
Cisco Webex Meeting, en las instalaciones de su casa del bachiller, MIULLER MORALES HILARIO de la Facultad de
Ciencias Contables y Financieras, el Jurado de Tesis de la Tesis titulada: EL COSTO DE PRODUCCION Y LA
DETERMINACION DE PRECIOS DE LAS EMPRESAS METALMECANICA EN LA PROVINCIA DE HUANUCO - ANO
2018; designado con la Resolucion N° 530-2020-UNHEVAL-FCCyF-D, del 26 NOV.2020.

Procedieron a dar inicio el acto publico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Publico; siendo
los miembros del Jurado de Tesis los siguientes docentes:

Dr. Cayto Didi Miraval Tarazona Presidente
Dr. Elmer Jaimes Omonte Secretario
Mg. Teodomiro Arias Flores Vocal

Que con Resolucion de Consejo Universitario N°0970-2020-UNHEVAL, de fecha 27 de mayo del 2020, se prueba la
Directiva de ASESORIA Y SUSTENTACION VIRTUAL DE PRACTICAS PREPROFESIONALES, TRABAJOS DE
INVESTIGACION Y TESIS EN PROGRAMA DE PREGRADO Y POSGRADO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
HERMILIO VALDIZAN DE HUANUCO;

Procedieron a dar inicio el acto publico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Piblico.

Segin el Reglamento de Grados y Titulos. CAPITULO VI DEL ACTO PUBLICO, Art. 31° sefiala: La sustentacion se
efectuara en acto publico, el dia y lugar previamente sefialados en la correspondiente resolucién. En dicho acto
participara en forma obligatoria el Asesor de Tesis, con derecho a voz; el (los) sustentante (s) debera (n) exponer
oralmente el contenido de la referida tesis y absolver las preguntas que les formulen los miembros del Jurado. Las Actas
de sustentacion deberan ser llenadas y firmadas por los miembros del Jurado y entregadas por el secretario del Jurado
a la Secretaria del Decanato, juntamente con los ejemplares de la Tesis. Y en el Art. 32° Independientemente que la
tesis fuera de elaboracion individual o colectiva, el Jurado evaluara y calificara a cada tesista por separado. Para ser
aprobado el sustentante debera tener nota aprobatoria minima de catorce (14) del promedio de los miembros del Jurado.
Los promedios de trece (13) hacia abajo se consideran DESAPROBADO con el calificativo DEFICIENTE. De catorce
hasta dieciséis, APROBADO, con el calificativo de BUENO. Las notas promedio de diecisiete y dieciocho se califican
MUY BUENO; y con el calificativo de EXCELENTE las notas promedio de diecinueve y veinte.

Finalizada la sustentacion de la tesis, se procedio a evaluar y calificar al tesista, obteniendo el resultado siguiente:

APROBADO POR DESAPROBADO POR

Unanimidad

En consecuencia, de acuerdo al Articulo 31° del Reglamento de Grados y Titulos de la UNHEVAL, y al Art. 30° del
Reglamento Interno de Grados y Titulos de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, el sustentante ha obtenido
la nota de Quince (15), considerandose el calificativo de: Bueno

Finalmente se dio por concluido el acto publico de sustentacion a horas 545 pm., firmando el presente en sefial de
conformidad.
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PRESIDENTE
DNI N° 08631228
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

HUANUCO -PERU

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES Y FINANCIERAS
DECANATO

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE
CONTADOR PUBLICO

En la Ciudad de Huanuco, a los 23 dias del mes diciembre 2020, a horas 4:00 p.m., reunidos a través del aplicativo
CiscoWebex Meeting, en las instalaciones de su casa del bachiller, EDEL BERNARDO COZ de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, el Jurado de Tesis de la Tesis titulada: EL COSTO DE PRODUCCION Y LA DETERMINACION
DE PRECIOS DE LAS EMPRESAS METALMECANICA EN LA PROVINCIA DE HUANUCO - ANO 2018; designado
con la Resolucion N° 530-2020-UNHEVAL-FCCyF-D, del 26.NOV .2020.

Procedieron a dar inicio el acto publico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Publico; siendo
los miembros del Jurado de Tesis los siguientes docentes:

Dr. Cayto Didi Miraval Tarazona Presidente
Dr. Elmer Jaimes Omonte Secretario
Mg. Teodomiro Arias Flores Vocal

Que con Resolucion de Consejo Universitario N°0970-2020-UNHEVAL, de fecha 27 de mayo del 2020, se prueba la
Directiva de ASESORIA Y SUSTENTACION VIRTUAL DE PRACTICAS PREPROFESIONALES, TRABAJOS DE
INVESTIGACION Y TESIS EN PROGRAMA DE PREGRADO Y POSGRADO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
HERMILIO VALDIZAN DE HUANUCO;

Procedieron a dar inicio el acto publico de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Contador Publico.

Segtn el Reglamento de Grados y Titulos. CAPITULO VI DEL ACTO PUBLICO, Art. 31° sefiala: La sustentacion se
efectuard en acto publico, el dia y lugar previamente sefialados en la correspondiente resolucion. En dicho acto
participara en forma obligatoria el Asesor de Tesis, con derecho a voz; el (los) sustentante (s) debera (n) exponer
oralmente el contenido de la referida tesis y absolver las preguntas que les formulen los miembros del Jurado. Las Actas
de sustentacion deberan ser llenadas y firmadas por los miembros del Jurado y entregadas por el secretario del Jurado
a la Secretaria del Decanato, juntamente con los ejemplares de la Tesis. Y en el Art. 32° Independientemente que la
tesis fuera de elaboracion individual o colectiva, el Jurado evaluara y calificara a cada tesista por separado. Para ser
aprobado el sustentante debera tener nota aprobatoria minima de catorce (14) del promedio de los miembros del Jurado.
Los promedios de trece (13) hacia abajo se consideran DESAPROBADO con el calificativo DEFICIENTE. De catorce
hasta dieciséis, APROBADO, con el calificativo de BUENO. Las notas promedio de diecisiete y dieciocho se califican
MUY BUENO; y con el calificativo de EXCELENTE las notas promedio de diecinueve y veinte.

Finalizada la sustentacion de la tesis, se procedié a evaluar y calficar al tesista, obteniendo el resultado siguiente:

APROBADO POR DESAPROBADO POR

Unanimidad

En consecuencia, de acuerdo al Articulo 31° del Reglamento de Grados y Titulos de la UNHEVAL, y al Art. 30° del
Reglamento Interno de Grados y Titulos de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, el sustentante ha obtenido
la nota de Quince (15), considerandose el calificativo de: Bueno

Finalmente se dio por concluido el acto ptblico de sustentacion a horas 545 p.m_, firmando el presente en sefial de
conformidad.

.V.A'.

PRESIDENTE
DNI N°08631228
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
HUANUCO-PERU

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES Y FINANCIERAS
DECANATO

RESOLUCION N° 162-2020-UNHEVAL-FCCyF-D

Hudnuco, 20 de febrero de 2020,

‘ViSTO, Ig solicitud de fecha 1~9.FEB.2020, Reg. 395, presentada por los bachilleres de la Facultad de Ciencias
C.omaoles y Financieras, sefiores Edel Bemardo Coz, Miuller Morales Hilario y Juan Orlando Condezo Oscategut,
pidiendo de Asesor de tesis colectivo;

CONSIDERARDO:

. Que, mediante la Resolucian N° 052-2016-UNHEVAL-CEU, del 26.A60.20186, se proclama y credita al Dr, Cayto
Didi MIRAVAL TARAZONA, como Decano de la Facultad de Ciencias Coniables y Financieras de la UNHEVAL, 2
pariir ¢el 02.SET.2016 hasta el 01.8ET 2020

Que, con la Solicitud de fecha 19.FEB.2020, los los bachilieres de la Facultad de Clencias Contables y Financieras,
sefiores Edel Bernardo Coz, Miuller Morales Hilario y Juan Orlando Condezo Oscategui piden nombramiento de Asesor
de Tesis para {a elaboracion de su Tesis colectiva;

Que, revisado el cumpiimiento de ios requisitos estipulados en el Reglamento de Grados y Titulos de le UNHEVAL y
en el Reglamento inferno de Grados y Titulos de fa Facultad de Clencias Contables y Financieras, ef Decano de la
Facultad considera procadente atender la peticion de los recurrentes y dispone sl nombramiento dei Asesor de Tesis al
docents Dr. Jasue Canchari de la Cruz;

tstando & las atribuciones conferidas al Decano de Facultad de Clencias Contables y Financieras por fa Ley
Universitaria N° 30220, y a los reglamentos internos,

SE RESUELVE:
40 NOMBRAR al docente, Dr. Josue Canchari de la Cruz como Asesor de Tesis, de los bachilieres de la Facuitad de
Ciencias Contables y Financieras, sefiores Edel Bernardo Coz, Miuller Morales Hilario y Juan Orlando Condezo
Oscategui; por lo expuesto en los considerandos de ia presente Resolucion.

2° DAR A CONOCER a las instancias comespondientes y 4 ios inferesados.

Registrese, comunigs rchivese.

QOBAL fige
. @S [.Oﬂ(aé/;z/(é

Dislribuctén:
Asesor
Interesados
Archivo
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