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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion, tiene como propésito el Disefio de un
Mercado Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huécar,
como solucion a la inexistencia de una infraestructura comercial adecuada que
garantice el protagonismo de la infraestructura en un horizonte de larga duracion,
desarrollando un nivel de investigacion Descriptivo con un enfoque Cuantitativo
puesto que se pretende obtener la recoleccion de datos para lograr medir el fendmeno

en estudio y asi encontrar soluciones.

Se determino la problematica a partir de un Analisis situacional en el Distrito,
donde se identifico a la actividad comercial, como la segunda actividad econémica
mas realizada por la poblacion, lo cual no cuenta con una adecuada infraestructura
para atender esta necesidad, puesto que en estos ultimos afios, los “supermercados”
vienen cobrando mas valor bajo el concepto de comercializacion “moderna”,
reemplazando a los mercados convencionales, se propone a la polivalencia como

atractivo de la infraestructura, adaptandose a las nuevas preferencias de los clientes.

Finalmente, ante este panorama, se presenta la oportunidad de proponer un
proyecto arquitecténico que garantice la estabilidad de la infraestructura comercial
en el largo tiempo, y no quede de lado con la aparicion de los supermercados, se opto
por hacer del Mercado en un espacio Polivalente que respondan la necesidad de la
poblacion, planteando espacios que sirvan para la actividad comercial y a su vez para
la actividad cultural, desarrollandose asi ambas actividades en el mismo

establecimiento.

Palabras Claves: Mercado Minorista, Espacios Polivalentes



ABSTRACT

The purpose of this research project is the Design of a Municipal Retail
Market with Multipurpose spaces in the District of Huacar, as a solution to the lack
of an adequate commercial infrastructure that guarantees the protagonism of the
infrastructure in a long-term horizon, developing a Descriptive research level with a
Quantitative approach since it is intended to obtain data collection in order to

measure the phenomenon under study and thus find solutions.

The problem was determined from a situational analysis in the district, where
commercial activity was identified as the second most economic activity carried out
by the population, which does not have an adequate infrastructure to meet this need,
since in these in recent years, "supermarkets" have been gaining more value under
the concept of "modern" marketing, replacing conventional markets, proposing

versatility as an attractive infrastructure, adapting to new customer preferences.

Finally, in the face of this panorama, the opportunity arises to propose an
architectural project that guarantees the stability of the commercial infrastructure in
the long term, and is not left aside with the appearance of supermarkets, it was
decided to make the Market in a Multipurpose space that respond to the needs of the
population, proposing spaces that serve for commercial activity and in turn for

cultural activity, thus developing both activities in the same establishment.

Keywords: Retail Market, Multipurpose Spaces
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INTRODUCCION

Un Mercado no solo se considera un lugar de intercambio econémico, sino
también de encuentro social. El Distrito de Huécar, actualmente no cuenta con una
infraestructura comercial, cuenta con bodegas y tiendas comerciales, lo cual no
tienen en cuenta los criterios minimos de disefio para su adecuado funcionamiento.
Hoy en dia, en algunos paises, los Mercados convencionales estan siendo

reemplazados por los supermercados y en otros estan en proceso de recuperacion.

Ante la falta de una infraestructura comercial y ante la evolucion
Arquitectonica de los Mercados, se desarrolla el proyecto de Mercado Minorista
Municipal con aspectos Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021, el

desarrollo del presente trabajo de Investigacién se desarroll6 de la siguiente manera:

En la fase 1: investigativa, en el Capitulo | (Problema de investigacion), se
plantea el problema, se establecieron los objetivos, la justificacion e importancia de
la investigacion, la viabilidad y limitaciones; en el Capitulo 11, (Marco Tedrico), se
describe los antecedentes de tesis realizadas, referentes construidos, libros,
normativas y definicion de términos que nos sirvan de guia y sustento; en el Capitulo
I11 (Metodologia de la Investigacion), se describe el tipo de investigacion, poblacion
y muestra, los métodos, técnicas, instrumentos empleados describiendo como y para
qué se emplearon, una vez recolectado la informacion de los cuestionarios, se
establece el procesamiento de datos con sus respectivas interpretaciones por cada

item del cuestionario.

En la fase 2: proyectual, se tiene el Capitulo IV (Analisis del sitio y del
contexto), en este capitulo se describe la ubicacion del proyecto, se realiza un analisis
de sitio y del contexto; en el Capitulo VV (Marco Referencial), se describe los
aspectos funcionales, formales, estéticos y tecnologicos de los referentes del
proyecto; en el Capitulo VI (Normativa y programacion Arquitectonica), se describe
la normativa aplicada al proyecto y se realiza la programacion arquitectonica; en el

Capitulo VII ( Ideacion Gréfica), se contempla el proceso de disefio del proyecto.
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En la fase 3: Solucién del proyecto arquitectdnico, se tiene el Capitulo VI
(Proyecto arquitectonico), se describe el disefio arquitectonico, estructuras,

instalaciones eléctricas y sanitarias.

En la fase 4: Presentacion del proyecto arquitectonico, se tiene el Capitulo 1X

(Elaboracion de planos Arquitectonicos).

En la fase 5: Presupuesto, se tiene el Capitulo X (Presupuesto estimado).
Finalmente se describen las conclusiones y sugerencias, para luego describir las

bibliografias empleadas en este presente trabajo de investigacion.



22

|. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del problema

Los Mercados de Abastos, son una de las fuentes de comercializacién mas
antiguas a nivel mundial, cumplen un rol importante en el desarrollo de las ciudades,

asimismo son la principal fuente de distribucién comercial de las familias.

En las dltimas décadas, los Mercados convencionales en los paises
desarrollados han desaparecido o se estan recuperando, todo esto, debido a la
aparicion de los Supermercados bajo el concepto de comercializacion “moderna”
poniendo en una situacion de incertidumbre hacia el futuro a los mercados de abastos
tradicionales. Un claro ejemplo en Madrid, segun Salinas (2016), en su articulo
titulado: “transformacion de mercados municipales de Madrid. De espacio de
consumo a espacio de esparcimiento”, sefiala que ante las situaciones complicadas
que atraviesan los mercados municipales en Madrid, se propone la reconfiguracion
de los establecimientos para lograr la preferencia de la poblacion, ejemplo de ello es
el caso del Mercado San Antén, que ante el deterioro y la poca concurrencia, se
plantea la transformacién y renovacion, generando espacios de esparcimiento, para

enfrentar las nuevas preferencias de la poblacion.

En el Perd, segun el Censo Nacional de Mercados de Abastos (Cenama)
efectuado por el INEI en el afio 2016, en las dltimas dos décadas los mercados de
abastos han evidenciado un crecimiento de 138,1%, siendo un importante
movimiento en la economia a nivel nacional, pese a las condiciones precarias e
insalubres en la cual funcionan la mayoria de los mercados de abastos, mientras que
los supermercados han evidenciado un crecimiento de 21.1%. Elguera (2018), afirma
que “los supermercados en el Peru estan captando un mayor porcentaje de la venta,
pero no han logrado lo que en otros paises del mundo, convertirse en el formato lider

de la comercializacion de alimentos” (p. 28).
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En el distrito de Huécar, la principal actividad econdmica es la agricultura,
seguido de la actividad comercial, que representa el 6% de la PEA. Segun la
Municipalidad Distrital de Huacar, la ciudad de Huacar cuenta con 48 medianos
comerciantes formales, el cual no abastece a toda su poblacién de productos de
primera necesidad, muchas veces la poblacion tiene que trasladarse hacia la
provincia de Ambo o distritos adyacentes para realizar sus compras, lo que genera

pérdida de tiempo en los pobladores e incremento de costos en los pasajes.

Siendo la Agricultura, la principal actividad econémica del distrito, no cuenta
con un equipamiento comercial donde realizar la venta directa de sus productos,
puesto que los pobladores tienen que trasladarse hacia la capital de la provincia,
disminuyendo asi sus ganancias. Huacar cuenta con una poblacion de 7643
habitantes, siendo 19 tejedores adultos mayores que se dedican a los tejidos
artesanales con lana de carnero, algodon e hilo, a su vez ensefian a la poblacion,
generando una fuente de ingreso para la poblacién desempleada, puesto que segun el
INEI 120 personas se encuentran desocupadas. EI municipio tratando de generar un
movimiento econdmico en la poblacion dedicada a este rubro, realiza ferias donde
los tejedores exhiben y venden sus productos. estas exhibiciones y ventas se realizan
mensualmente en el frontis de la municipalidad y calles principales, generando
aglomeracion de personas puesto que no se cuenta con un equipamiento adecuado

para la exhibicién y venta de los productos.

El problema es que no se ha desarrollado un disefio de Infraestructura
comercial adecuado en el distrito y por consecuencia el desabastecimiento comercial
a toda la poblacion. Ante esta problematica, se plante6 el disefio de un “Mercado
Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco
2021 donde se pretende asegurar la presencia del Mercado en un horizonte de larga
duracion, creando espacios Polivalentes culturales enfocados a la artesania textil del
Distrito.
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1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Problema General

v' ¢Como se desarrollara el disefio Arquitecténico de un Mercado
Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de
Huécar, Huanuco 2021?

1.2.2. Problemas especificos

v" ¢Cuadles son las actividades comerciales en el Mercado Minorista
Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huécar,
Huanuco 2021?

v ¢Cuales son las actividades que se desarrollaran en los espacios
Polivalentes en el Mercado Minorista Municipal con espacios

Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021?

v ¢Como sera la distribucion espacial del Mercado Minorista Municipal

con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021?
1.3. Formulacion de objetivos generales y especificos
1.3.1. Objetivo General

v" Proponer el Disefio de un Mercado Minorista con espacios

polivalentes en el distrito de Huacar, Huanuco 2021.
1.3.2. Objetivos Especificos

v Determinar las actividades comerciales que se desarrollan en el
Mercado Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito

de Huécar, Huanuco 2021.
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v Determinar las actividades que se desarrollaran en los espacios
polivalentes en el Mercado Minorista Municipal con espacios

Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021.

v" Determinar la distribucidon espacial del Mercado Minorista Municipal
con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021.

1.4. Hipotesis general y especificos

Segun (Hernandez y Mendoza, 2018) en su libro titulado Metodologia de la

Investigacion: las rutas cuantitativa, cualitativa y mixta, sefiala que:

No siempre debemos establecer hipdtesis. Formulamos o no hipotesis
dependiendo del alcance inicial del estudio, el cual, a su vez, depende del
planteamiento del problema. Las investigaciones cuantitativas que formulan hipotesis
son solamente aquellas que tienen un alcance correlacional o explicativo, o las que
tienen un alcance descriptivo, pero que intentan pronosticar una cifra, un dato o un
hecho. (p. 124)

El presente proyecto de investigacion, es una investigacion Cuantitativa con
alcance descriptivo, que no se plantea hipotesis, puesto que no pronostica un hecho o
una cifra. “Solamente se plantean cuando se pronostica un valor” (Hernandez y

Mendoza, 2018, p. 124).
1.5. Justificacion e importancia
1.5.1. Justificacion

La presente investigacion sirvio para proponer un proyecto Arquitectonico de
un Mercado Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar,
Huanuco 2021, donde los principales beneficiarios fueron la poblacion total, tanto
vendedores como consumidores, ademas con la creacion de espacios Polivalentes, se
pretendid beneficiar también a la Poblacién Econdmicamente Activa dedicada a la

artesania.
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Se planteo llenar el vacio de equipamiento Comercial, lo cual carecia el
Distrito, creando un Mercado con espacios polivalentes, el cual tiene la capacidad de
cambiar de funciones, puesto que se propuso espacios que se utilicen como un
Mercado y los fines de semana o fechas esporédicas, se conviertan en centros de

capacitacién y exhibicién cultural.

convirtiendo al presente proyecto, en un proyecto diferente ya que la mayoria
de los proyectos publicos estan enfocados a responder solo una necesidad a la vez, su
funcion muchas veces no es variable; la presente investigacion puede ayudar a

encaminar futuras tesis o estudios parecidos en beneficio de la poblacion.
1.5.2. Importancia
¢Por qué se investiga?

El motivo por el que se realizé la presente investigacion, es porque el sector
comercial es uno de los pilares basicos en una ciudad, siendo un pilar fundamental en
una ciudad, el Distrito carece de una Infraestructura Comercial, por lo que para
asegurar la permanencia del Mercado en un largo tiempo y la necesidad de atractivo
para que la poblacién no opte por otros centros comerciales, se planteé a la
polivalencia como espacio multifuncional que desarrolle distintas actividades,

garantizando asi el buen funcionamiento del establecimiento.
¢Para qué se investiga?

Para solucionar la necesidad de toda una poblacion que carece de un Disefio
Arquitectdnico de Mercado Minorista Municipal con Espacios Polivalentes en el

distrito de Huécar.
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1.6. Limitaciones
1.6.1. Limitacién Interna

Limitacion de recursos econdmicos, puesto que no se dispone de suficientes
recursos econdmicos para la adecuada revision de proyectos existentes, se procedera

a revisarlos mediante internet y libros.

Limitacion temporal ya que el presente estudio de investigacion tiene una
duracion temporal de 6 meses, dificultando el desarrollo profundo de la

investigacion.
1.6.2. Limitacion Externa

Limitada informacidn por parte de la Municipalidad Distrital ante los

requerimientos para el presente estudio.

La pandemia (COVID 19) dificulto el proceso de la recoleccion de datos en el

lugar de estudio.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la investigacion
2.1.1. Tesis

Para encaminar la presente investigacion, se opto por revisar diferentes tesis
realizadas tanto como Internacionales, Nacionales y Locales, puesto que
principalmente sus objetivos y conclusiones nos ayudaron a realzar y darle una

mayor credibilidad a nuestra investigacion.
2.1.1.1. Internacional

Hernandez (2017) en su tesis titulada: Plaza de Mercado para el Municipio
de Malaga, Santander, presentada para optar el grado de titulo profesional de
Arquitecto en la facultad de Arquitectura de la Universidad Santo Tomas de Aquino
de Bucaramanga, Colombia, tuvo como objetivo general “crear una propuesta de
disefio para la plaza de mercado del municipio de Méalaga - Santander, para el uso de
actividades comerciales, agricolas y gastrondémicas, que promuevan un desarrollo

cultural” Hernandez (2017). Se concluye que:

— Propone en su disefio espacios permanetes y espacios flexibles. Los espacios
flexibles lo clasifica en 2 grupos: flexible con frecuencia semestral (espacios
con la capacidad de mutar de manera no tan permanente) y flexible con
frecuencia diaria (espacios con la capacidad de mutar de manera diaria). En el
espacio permanente, considera a las areas de locales comerciales, médulos de
granos, locales de viveres, servicios y accesos, en el espacio flexible
semestral, considera al area de frutas y verduras el cual también permite
adaptarse a necesidades futuras de la poblacion, en el espacio flexible diario
considera areas exclusivas del mercado campesino.

— Ensudisefio, realiza el uso de ejes para definir los recorridos de la plaza de
mercado, genera la conexion directa con la plazuela a través del espacio

publico y segun el concepto de flexibilidad del espacio, crea 3 zonas de la
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plaza de mercado, una gran zona permanente que a su vez alberga a las otras

dos, generando multiples espacios en una misma infraestructura.

Aporte: Esta tesis sirvio como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que la tesista demostro que el proyecto se adapta a las necesidades de la
poblacidn a través de los espacios flexibles. En el presente proyecto de investigacion,
se pretende proponer espacios polivalentes para uso comercial y cultural, donde
funcionen ambas actividades a la vez o de manera separada, transformando y

adaptando los espacios segun la necesidad de la poblacion.

Yanza (2018) en su Tesis titulada: Redisefio Arquitectonico del Mercado
Municipal del Cantén y Cabecera Cantonal de Zaruma, presentada para optar el
grado de titulo profesional de Arquitecto en la facultad para la ciudad, el paisaje y la
arquitectura de la Universidad Internacional del Ecuador, Loja, tuvo como objetivo
general “Redisefiar un proyecto arquitectonico del mercado municipal, destinado a la
organizacion de espacios acorde a la comercializacion, para el desarrollo urbano,

econdmico y social de la ciudad de Zaruma” Yanza (2018). Se concluye que:

— En su propuesta del redisefio, crea espacios permanentes y espacios flexibles
temporales, los espacios permanentes, destinados a espacios comercial
(mercado) y los espacios temporales, destinados a ferias libres, en este
espacio la poblacién podra realizar otro tipo de actividades de acuerdo a las
necesidades.

— Se zonifico la zona en 3 modulos, 2 médulos para el espacio comercial
(mercado) y un modulo central en el cual se ubica la feria libre, destinado
para el espacio publico, se plantean circulaciones verticales, para que siempra
todos los médulos se unan al médulo central, generando una sola
infraestructura funcional con circulaciones fluidas y ordenado.

— Se realizo un plan de necesidades y estudio de areas para determinar las zonas
especificas, definiendo los espacios a utilizar segun la necesidad de la
poblacién y se realiz6 el célculo de areas de acuerdo a los reglamentos

establecidos.
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Aporte: Esta tesis sirvié como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que se pretende realizar un plan de necesidades de la poblacion de Huacar
para determinar las zonas y ambientes a plantear, también se realizara el célculo de

areas de cada ambiente de acuerdo al RNE.

Enriquez (2015) en su Tesis titulada: Recinto Polivalente, Mercado para
Puerto Quito, presentada para optar el grado de titulo profesional de Arquitecto en la
facultad de Arquitectura Disefio y Artes de la Pontificia Universidad Catolica del
Ecuador, Quito, tuvo como objetivo “Disefiar un espacio polivalente en donde
converjan tipologias comerciales, recreativas y turisticas, mediante madulos
estructurales cuya funcién varie segun el uso, para que las actividades especificas de
los actores al mezclarse produzcan un intercambio de experiencias, se difunda el
trabajo comunitario, se cumplan necesidades y se puedan recrear mediante esta

interaccion” Enriquez (2015). Se concluye que:

- Al contar con dos tipologias el Mercado de Puerto Quito, una de tipologia
comercial, que es la mas marcada y la segunda de tipologia recreativa, la cual
fue implementada por los mismos pobladores al instalar una cancha de voley.
El mercado se encontraba bastante desorganizado y la cancha de Voley, no
contaba con las medidas reglamentarias, por lo que la tesista propone un
nuevo programa Arquitecténico que sea adecuado para el uso del usuario.

- la cancha de voley, no solo sera una cancha, puede transformarse en un
espacio polifuncional donde se pueden realizar multiples actividades,
generando que el Mercado se mueva con las actividades que se realicen en el
espacio polivalente.

- Finalmente, la tesista plantea como solucion, la circulacion infinita La
circulacion nunca es interrumpida porque es la que genera la dindmica del
lugar, aunque se cierre la actividad, el movimiento no se detiene Enriquez
(2015).

Aporte: Esta tesis sirvio como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que con la presencia de los espacios polivalentes, se pretende que el proyecto

arquitectonico se mueva con las multiples actividades que se puedan realizar en estos
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espacios, asimismo se planteard la circulacion infinita en el proyecto arquitectonico,
aunque una de las dos actividades (comercial y cultural) se cierre o deje de funcionar,

el movimiento en la infraestructura nunca se detiene.
2.1.1.2. Nacional

Stockli (2016) en su tesis titulada: Mercado y Alojamiento para Huacho:
Espacios Polivalentes como Medio de Integracion entre la Arquitectura y la Ciudad,
presentada para optar el grado de Titulo Profesional de Arquitecta de la Universidad
Peruana de Ciencias Aplicadas Lima, Perd, tuvo como Problema general “Déficit del
equipamiento bésico en la ciudad de Huacho tanto para los pobladores como para los
turistas™ Stockli (2016). Se concluye que:

- Propone el disefio de una plaza polivalente, que se ubicara al centro de la
infraestructura, siendo este, un espacio vinculador entre el hotel y el mercado.

- Se analizé las necesidades para poder plantear la distribucion de dos grandes
paquetes como son el Mercado y el Hotel, estos dos programas se
subdividieron segun las actividades que se desarrollaran dentro de cada uno,

Ilegando a definir las areas y zonas con que contara cada paquete.

Aporte: Esta tesis sirvié como aporte en el presente trabajo de investigacion,
ya que se pretende analizar las actividades que se desarrollaran tanto en el Mercado
como en los espacios polivalentes para luego definir las zonas de acuerdo a las

actividades que se desarrollan dentro de cada actividad (comercial y cultural).

Morales (2019) en su tesis titulada: Centro Polivalente «Mercado Surquillo
N°2», presentada para optar el grado de Titulo Profesional de Arquitecto en la
Facultad de Arquitectura y Urbanismo de la Universidad Ricardo Palma Lima, Perd,
tuvo como objetivo general “Insertar un nuevo referente urbano arquitectonico que
permita integrar actividades comerciales con otros servicios y equipamientos para el

bienestar del distrito de Surquillo” Morales (2019). Se concluye que:
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- El proyecto combina el uso del mercado con el de equipamiento colectivo
(Polideportivo Biblioteca y Plaza aérea) usos que aseguren el rol protagonico
del mercado de abastos en el largo plazo.

- El proyecto esta dividido en dos bloques, al medio de estos dos bloques se
encuentra un pasaje, en el primer nivel est4 ubicado las zonas comerciales, en
el segundo nivel cuenta con la misma distribucion, con la diferencia que se
encuentra dos puentes y dos rampas mecanicas que unen a los dos bloques, en
el tercer nivel se encuentra muebles a manera de huerto urbano y en el cuarto
nivel el polideportivo y biblioteca, de esta manera pretende que al colocar al
polideportivo y biblioteca en un nivel superior, funcione como iméan de los

usuarios, asegurando la visita de un determinado publico.

Aporte: Esta tesis sirvio como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que también se pretende realizar un adecuado programa y disefio
arquitectonico, para lograr mezclar el equipamiento comercial y cultural en una
misma infraestructura, generando asi que los mercados tradicionales no
desapareceran en el futuro si lo reinventamos con otros usos, lo cual asegure el

protagonismo del Mercado en un largo periodo.

Balvin y Miranda (2020) en su tesis titulada: Espacio Polivalente como
Atractivo en un Mercado Municipal del Distrito La Esperanza 2020, presentada para
optar el grado de Titulo Profesional de Arquitecto en la Escuela Profesional de
Arquitectura de la Universidad César Vallejo Trujillo, Per(, tuvo como objetivo
general “analizar el espacio polivalente como atractivo en un mercado municipal del

distrito La Esperanza 2020 Bavin y Miranda (2020). Se concluye que:

- Ante el temor de que la sociedad empiece por optar otros equipamientos
comerciales, dejando de lado al mercado tradicional, los tesistas proponen
que el Mercado de abastos tenga un atractivo mas, es por eso que plantean a
la polivalencia como espacio multifuncional donde se puedan realizar
actividades como ferias en fechas festivas, lo cual se puedan realizar en los

mismos espacios del Mercado, repotenciando asi al desarrollo comercial.
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- Se analizé la cantidad de comerciantes informales en el distrito para
reubicarlos en el nuevo Mercado Municipal, ademéas para mejorar la
zonificacion y organizacion de cada giro o seccion de venta, en un primer
nivel planted a las zonas humedas y semi humedas y en los niveles superiores
las zonas secas.

- Se implementaron caracteristicas Arquitectonicas modernas en el Mercado,
para que la poblacion no opte por los centros comerciales modernos, con
circulacion amplia de 3 a 4 metros, ingresos munumentales, iluminacion en
voladizos y aplicacion de materiales como metal, madera y vidrios.

- Planted al espacio polivalente como un espacio central, imponente, de doble
altura, cerca al ingreso principal, que sea un espacio visible y que capte la

atencion del usuario.

Aporte: Esta tesis sirvié como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que se pretende analizar la cantidad de bodegas y comerciantes formales e
informales de la ciudad de Huacar para plantear la cantidad de puestos y secciones de
ventas, ademas de crear espacios polivalentes, espacios que sirvan como espacio
comercial y a la vez como espacios para centros de capacitacion y exhibicion
cultural. Se considerard en el disefio a las zonas himedas y semi humedas en un
primer nivel y de facil acceso a la poblacion, ademas de plantear circulaciones
amplias, espacio publico principal de doble altura, logrando captar la atencién y

preferencia del usuario.
2.1.1.3. Local

Duefias (2019) en su tesis titulada: Mercado minorista con una arquitectura
ecoldgica en la zona el tingo -Huanuco 2018, presentada para optar el grado de
Titulo Profesional de Arquitecto en la Escuela profesional de Arquitectura de la
Universidad Nacional Hermilio Valdizan, Huanuco, tuvo como objetivo general
“Proponer el disefio de un mercado minorista con una arquitectura ecologica en la

zona Predio el Tingo- Huanuco” Duefias (2019). Se concluye que:



34

- El tesista mediante la revisién de documentos, anélisis y encuestas, plantea un
programa Arquitectonico en base al analisis de actividades de la poblacion en
estudio, de acuerdo al programa Arquitecténico, disefia la zonificacion y
organigrama funcional del proyecto para una adecuada funcion del

establecimiento.

Aporte: Esta tesis sirvié como aporte en el presente trabajo de investigacion,
puesto que se pretende analizar las actividades comerciales de la ciudad de Huacar
para poder plantear un adecuado Programa Arquitectonico, asimismo realizar
diagramas de flujograma, organigrama, cuadro de relaciones y zonificacion que

garantice una adecuada funcion espacial en la infraestructura.

Barrueta (2021) en su tesis titulada: Propuesta Arquitecténica del mercado
municipal con espacios de integracion en el distrito de pillco marca, periodo 2020,
presentada para optar el grado de Titulo Profesional de Arquitecta del Programa
Académico de Arquitectura de la Universidad de Huanuco, tuvo como objetico
general “ldentificar la manera en que la que se puede articular los espacios de
integracion en la propuesta arquitectonica del mercado del distrito de Pillco Marca”

Barrueta (2021). Se concluye que:

- Mediante encuestas realizadas a los vendedores y consumidores, obtuvo
como resultado la incomodidad de los usuarios puesto que no cuentan con las
comodidades necesarias, los usuarios optan por un centro con atrayentes
espacios de encuentro.

- Espacios libres y de recreacién con circulaciones amplias, que se integre con
los espacios dentro y fuera, dandole un carécter integrador al proyecto.

- Formay color para los modulos de venta para que los clientes diferencien las

zonas rapidamente.

Aporte: Esta tesis sirvio como aporte en el presente trabajo de investigacion,
ya que se pretende proponer un programa arquitectonico y zonificacion que permita

ordenar los productos exhibidos por sectores debidamente diferenciados por formay
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color, con espacios articulados lo cual permita en su interior espacios atractivos de

encuentro.

2.2. Bases Teoricas

En cuanto a las bases tedricas, se revisaron revistas que contribuyan a la

fundamentacion del presente trabajo de investigacion:

En la revista DEARQ, cuyo titulo es: Arquitectura y comercio (2015),
refiere que el comercio ha modificado el estilo de vida por muchos
siglos, es fundamental conocer el estilo de vida de una poblacion para
entender los futuros cambios en gustos y preferencias de un ser
humano.

Apreciacién: Este articulo de revista nos sirvid para comprender que
el comercio se encuentra en constante variacion de acuerdo al estilo
de vida que va tomando el ser humano, para ello debemos evaluar y
pensar en las futuras demandas al momento de plantear nuestro disefio
arquitecténico.

En la revista ESDIMA, cuyo titulo es: ¢Qué es la arquitectura
efimera? (2013), refiere que la arquitectura efimera es aquella que se
disefia para mostrarse de forma temporal, siendo sus principales

caracteristicas lo temporal, flexible, econémico e innovador.

Apreciacién: Este articulo de revista nos sirvio para conceptualizar
mejor la idea espacios polivalentes, que parte de un tipo de
arquitectura efimera, adaptandose con facilidad a las necesidades del

momento y espacio.

En la revista AD, cuyo titulo es: Conseguir espacios polivalentes en
casa (2021), refiere al ejemplo del disefio de una casa, logrando que
sus ambientes se transformen en espacios que necesiten sus
habitantes, para ello, hizo el uso de muebles cambiantes y divisores de

espacio, consiguiendo aprovechar sus espacios al maximo.



36

Apreciacion: Este articulo de revista nos sirvié para conceptualizar
mejor la idea de divisores de espacio en espacios polivalentes,
mediante el uso de paneles mdviles o correderos, el cual tiene la
propiedad de conectar o dividir espacios, se puede generar espacios de

acuerdo a la necesidad del habitante.

o El arte de proyectar en arquitectura (Neufert, 2013), para el andlisis de
las areas que ocupan los camiones de carga en cuanto al radio de giro.
e Enciclopedia Plazola volumen 7 (Plazola Cisneros, 1990), para los

datos técnicos de un mercado.
2.3. Bases conceptuales o Definicion de términos basicos
2.3.1. Mercado Minorista

Establecimiento en el que comerciantes distribuidos en puestos venden a
usuarios finales y en pequefias cantidades productos agropecuarios, productos
hidrobioldgicos, abarrotes, productos de limpieza y otros productos
tradicionales, alimenticios y no alimenticios y/o brindan servicios menores
complementarios, que no atenten contra la sanidad e inocuidad del

establecimiento?.
2.3.2. Mercado Municipal

“Aquellos mercados de propiedad/y o administracion de los consejos
municipales, que adjudican los puestos a los comerciantes mediante un contrato de
arrendamiento a plazo fijo” ( Stockli, 2016, p. 136).

1 https://elperuano.pe/NormasElperuano/2021/02/11/1927103-1/1927103-1.htm
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2.3.3. Espacios Polivalentes

“Los espacios polivalentes son espacios que se caracterizan por ser
multifuncionales, y se adaptan a las necesidades de los usuarios, esto es importante
puesto que pone como protagonista al usuario sobre el espacio satisfaciendo

primordialmente la necesidad del usuario” (Balvin y Miranda, 2020, p. 41).
2.3.4. Disefio Arquitectonico

“Es el que busca satisfacer las necesidades de espacios habitables para el ser
humano. Algunos de los aspectos que se tiene en cuenta son la creatividad, la escala,
proporcion, organizacion, el entorno fisico, la funcionalidad y sistemas
constructivos” (Marulanda, 2018, p. 44).

2.3.5. Actividad Comercial
Castro como se cité en Duefias (2019), sefiala que:

Se denomina actividad comercial, al modo, que consiste en el intercambio de
mercancias o de bienes simbolicos. El dinero es el medio de cambio habitual,
una persona adquiere ciertos productos entregando dinero, y a su vez obtiene

dinero al ofrecer el fruto de su trabajo (p. 16).
2.3.6. Adaptacion

“Se entiende como espacios que son capaces de responder facilmente a
diferentes funciones, modelos de uso y necesidades especificas, esta se basa en

asunto de uso y funcién” (Mogollon, 2016, p. 15).
2.3.7. Transformacion

“Es aquella que se va transformando, adoptando diferentes configuraciones
en su forma y técnica a lo largo del tiempo, en las cuales sufre transformaciones
como afadir, sustituir, quitar, ampliar o reducir elementos que configuran la

espacialidad de la vivienda” (Mogollon, 2016, p. 14).
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2.3.8. Programa Arquitectonico

El programa Arquitectonico, es esencialmente un estudio y recopilacion de

necesidades espaciales, la conexion y jerarquia de espacios y elementos.?
2.3.9. Funcion

La funcion debe ser entendida tanto a nivel individual como social; por tanto,
debe satisfacer las necesidades de la persona o personas que vayan a habitar
un determinado edificio y al mismo tiempo debe ser acorde con el espiritu de

la época y la sociedad (Lizondo, 2011, p. 4).

2.3.10. Forma

“La forma es la caracteristica principal de los objetos, se trata de una
descripcion geométrica con lineas, puntos, curvas y planos. La combinacion de todos

estos proporciona una gran variedad de posibilidades” (Vidal, 2016, p.13).

2 https://arquinetpolis.com/programa-arquitectonico-000096/
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111. METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1. Nivel y Tipos de Investigacion
3.1.1. Nivel de Investigacién

El nivel de investigacion de esta tesis es Descriptiva puesto que se realiz6 un
analisis e interpretacion descriptivo de los datos planteados en el Proyecto de
Investigacion, con el propdsito de comprender y solucionar los problemas

importantes.

Gonzales et al. (2011) afirman que "la Investigacion descriptiva, describe los
datos y caracteristicas de la poblacion o fenémeno en estudio. Este nivel de
investigacion responde a las preguntas: ¢quién, qué, donde, cuando y como?” (p.
142).

3.1.2. Tipo de Investigacion

El proyecto corresponde a una Investigacién Aplicada debido a que busca
conocer para hacer y para actuar, dentro de esta investigacion se utilizo las tesis,
libros y referentes construidos, comprendidos en un Marco Tedrico, e identificamos
soluciones de los problemas presentes en el Distrito de Huacar para poder encaminar

el proyecto eficientemente.

Para Gonzales et al. (2011) “La Investigacion Aplicada, persigue fines de
aplicacion directos e inmediatos. Busca la aplicacion sobre una realidad
circunstancial antes que el desarrollo de teorias. Esta investigacion busca conocer

para hacer y para actuar” (p. 141).
3.1.3. Enfoque de Investigacién

El presente trabajo de investigacion tiene un enfoque Cuantitativo, segun
Hernandez y Mendoza, (2018):

Actualmente, representa un conjunto de procesos organizado de manera

secuencial para comprobar ciertas suposiciones. Cada fase precede a la
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siguiente y no podemos eludir pasos, el orden es riguroso, aunque desde
luego, podemos redefinir alguna etapa. Parte de una idea que se delimita y,
una vez acotada, se generan objetivos y preguntas de investigacion, se revisa

la literatura y se construye un marco o perspectiva tedrica. (p. 5-6)
3.1.4. Disefio de la Investigacion

El Disefio de la Investigacion es no experimental o disefio ex post facto, ya
que la Investigacion realiza como una propuesta el disefio de un Mercado que se basa
en la observacion de situaciones ya existentes en el presente tiempo, sin alterar el
entorno ni el fendmeno en estudio por lo que no se realiza ningun tipo de

experimentos. Como lo conceptualizan los autores Gonzales et al. (2011):

Son aquellos disefios donde las variables independientes no son manipuladas
deliberadamente. Con estos disefios se hacen investigaciones donde los
sujetos, los fendbmenos y los procesos se estudian tal como se dan y por lo
tanto solo se pueden saber que algo es causa de algo, si esto es observable
después que sucedid, por lo que se le denomina EX POST FACTO (después

que acontecid) (p. 105). El esquema es el siguiente:

M-O

Donde:
M: Muestra de usuarios que brindaran y utilizaran el servicio
O: Observacion directamente
3.2. Poblacion
3.2.1. Determinacion del Universo/Poblacion
3.2.1.1. Universo

El Universo poblacional de la presente investigacion, esta conformado por la

poblacion de la ciudad de Huécar.
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Levin (como se citd en Gonzales et al. 2011) afirma que:

La poblacion o Universo es el conjunto de individuos que comparten por lo
Menos una caracteristica, sea una ciudadania comun, la calidad de ser
miembros de una asociacion voluntaria o de una raza, la matricula en una

misma universidad, o similares. (p. 142)
3.2.1.2. Poblacion

Para el reconocimiento de la poblacién, se tendra en cuenta dos grupos

involucrados que son:

Poblacion 1

Para el reconocimiento de la poblacién, se tuvo en cuenta a la Poblacion

Econdmicamente Activa de 14 afios a méas, segun rama de actividad econdmica,

siendo
sean fo

propio.

un total de 48 personas de medianos comerciantes de la ciudad de Huacar ya

rmales e informales que se dedican al comercio por menor, segun analisis

Tabla 1

Poblacion 1

POBLACION 1 48 PERSONAS

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
Poblacion 2

Se tuvo en cuenta a las personas que se dedican a las actividades artisticas,

especificamente a la artesania, siendo un total de 14 personas, segun Municipalidad

distrital de Huacar.

Se incluye también dentro de la poblacion a funcionarios de la municipalidad

distrital de Huéacar, siendo un total de 5 personas, segun Municipalidad distrital de

Huécar.
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Tabla 2

Poblacion 2

POBLACION 2 19 PERSONAS

Nota. Fuente: Municipalidad distrital de Huacar.
3.3. Muestra
3.3.1. Seleccién de la Muestra

Segun Vara (2012) “Es el conjunto de casos extraidos de la poblacién,

seleccionados por algin método racional, siempre parte de la poblacion” (p. 221).
3.3.1.1. Tipo de Muestreo.

Tipo de muestreo NO PROBABILISTICA O DIRIGIDA, para Herndndez y
Mendoza (2018) “en las muestras no probabilisticas, la eleccion de las unidades no
depende de la probabilidad, sino de razones relacionadas con las caracteristicas y

contexto de la investigacion” (p. 200).

Para lo cual se ha determinado de manera intencional una muestra para

realizar nuestras encuestas que nos ayudaran en nuestro estudio.

Aqui el procedimiento no es mecanico o electronico, ni con base en formulas
de probabilidad, sino que depende del proceso de toma de decisiones de un
investigador o de un grupo de investigadores y, desde luego, las muestras
seleccionadas obedecen a otros criterios. (Herndndez y Mendoza, 2018, p.
200)

» Parala Poblacion 1 se determiné el tamafio de la muestra de 48 medianos
comerciantes de la ciudad de Huacar.

» Para la Poblacion 2 se determin0 el tamafio de la muestra de 14 artesanos y 5
funcionarios de la municipalidad distrital de Huacar, siendo un total de 19
muestras.
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3.4. Linea de investigacion

El presente trabajo de investigacion se ubica en la linea de investigacion de
URBANISMO Y DISENO ARQUITECTONICO.

3.5. Técnicas de recojo de datos
3.5.1. Fuentes, Técnicas
3.5.1.1. Fuentes.

Segln Gonzales et al. (2011) “Se considera fuente cualquier documento

objeto que proporciona un conocimiento util para la construccion de una ciencia” (p.

65).

Para la presente Investigacion se tomd en cuenta fuentes primarias y

secundarias para el procesamiento de datos.

Las fuentes primarias, son documentos originales, suelen ser fuentes
primarias las enciclopedias, los diccionarios, los textos y las revistas;
mientras que las fuentes secundarias, son la reelaboracion de un documento
con informacién que proviene de fuente primaria, las fuentes secundarias son
las revisiones, resefias de guias bibliogréaficas, informacion sobre tesis y

técnicas audiovisuales. (Gonzales et al.,2011)

3.5.1.2. Técnicas.

“A las técnicas e instrumentos de recogida de datos se le exige confiabilidad
y validez a fin de garantizar la objetividad de la informacidn obtenida” (Gonzales et

al. 2011, p. 29). Las técnicas que se emplearan en la investigacion, son las siguientes:

— Analisis de documentos y encuestas.
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3.6. Instrumentos de recoleccidon de datos
3.6.1. Instrumentos.

Los Instrumentos que se utilizaron en la presenta Investigacion son los

siguientes:
— Andlisis de contenido y Cuestionario digital.
3.7. Validacion del instrumento

Se realizé la validacion de instrumento por tres jueces o expertos (arquitectos
con grado de magister), para lo cual se le proporciond una carta de presentacion al
profesional, matriz de consistencia, los instrumentos y el formato de validacion para

la decision del experto (ver Anexo 2).
3.8. Tabulacion y andlisis de datos

Una vez recaudada la informacion del cuestionario N.° 01 y N.° 02, para un
mejor andlisis de datos, se procedié a organizar la informacion en tablas de doble
entrada (constituidas por filas y columnas) y graficos de barra, donde se calcularon el
porcentaje y la frecuencia de cada una de las preguntas de los cuestionarios.

3.9. Consideraciones éticas

Las encuestas fueron realizadas y procesadas Unicamente por la
investigadora, la informacion recolectada no sera expuesto a otros sin su

consentimiento.



3.10. Procesamiento y presentacion de datos

3.10.1. Procesamiento

Las encuestas realizadas en la presente investigacion, fueron realizadas

mediante

cuestionario digital debido a la circunstancia actual de la COVID-19.
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Una vez recolectado la informacion del cuestionario N.° 01 dirigido a los medianos

comerciantes de la ciudad de Huécar (48 encuestas segun muestreo) y del

cuestionario N.° 02 dirigido a los artesanos y funcionarios de la municipalidad (19

encuestas segin muestreo), se procedio a utilizar el programa EXCEL para tabular

los datos obtenidos, obteniendo los siguientes resultados:

Tabla 3

Caodificacion con respecto a los indicadores

Variable Dimension Indicador Cadigo items
I11-Cuadro de Necesidades V1-D1-11 2
D1-Programa I2-Cuadro de Actividades  V1-D1-12 6
Arquitectonico
I3-Cuadro de Areas V1-D1-13 3
V1- .
Mercado 14-Flujograma V1-D2-14 1
Minorista D2-Funcion 15-Organigrama V1-D2-15 1
Municipal
16-Zonificacion V1-D2-16 1
17-Proporcion V1-D3-17 1
D3-Forma
18-Organizacion V1-D3-18 1
Comercial V2-D1-19-1 1
19-Cuadro
V2-Espacios D1-Necesidad de
Polivalentes Actividades  Cultural V2-D1-19-2 2
D2-Adaptacion 110-Equipamiento movil V2-D2-110 1
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111-Equipamiento fijo V2-D2-111

112-Tabiqueria mavil V2-D3-112
D3-Transformacion

113-Proporcion aurea V2-D3-113

Nota. Elaboracion propia.
3.10.2. Presentacion de datos
Variable 01: Mercado Minorista Municipal
V1-D1-11: Cuadro de Necesidades

Item 01 ¢Estaria Ud. de acuerdo con la propuesta de un Mercado
Minorista Municipal en la ciudad de Huéacar?

Tabla 4
V1-D1-11 Cuadro de Necesidades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 95.80% 46
NO 4.20% 2
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.



47

Figura 1
V1-D1-11 Cuadro de Necesidades

MERCADO MINORISTA MUNICIPAL

6000.00% 46 48
4000.00%
2000.00%
95.80% %% 2 100.00%
Sl Rk i
0.00% ]
Si NO TOTAL
B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 2 y figura 1, el 95.8% de la poblacién indica que
esta de acuerdo con la propuesta de un Mercado minorista municipal. Segln esta
interrogante de la encuesta, se evidencia también la viabilidad y aceptacién del
proyecto, ya que Huécar no cuenta con una infraestructura comercial, se considera
necesario disefiar un mercado minorista municipal acorde a las necesidades de la

poblacion.

Por lo tanto, de acuerdo al calculo de aforo, se propone un disefio de Mercado
minorista municipal con una capacidad promedio de 153 personas que frecuentaran

diariamente el Mercado.
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Item 02 ¢ Le gustaria a Ud. contar con espacios en donde pueda realizar

sus actividades comerciales y a la vez sirva de espacios culturales?

Tabla 5
V1-D1-11 Cuadro de Necesidades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 100.00% 48
NO 0.00% 0
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 2
V1-D1-11 Cuadro de Necesidades

ESPACIOS COMERCIALES Y A LA VEZ ESPACIOS

CULTURALES
6000.00% 48 A
4000.00%
2000.00% 100.00% 0.00% 0 100.00%
- | - - 4 -
0.00% ,
S| NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 3 y figura 2, el 100 % de la poblacidn encuestada
indica que le gustaria contar con espacios donde pueda realizar sus actividades

comerciales y a la vez sirva de espacios culturales.
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Segun esta interrogante de la encuesta se evidencia la aceptacion de parte de
la poblacion para contar con espacios polivalentes, donde se puede dar multiusos a

un determinado espacio dentro del mercado minorista municipal.
V1-D1-12: Cuadro de Actividades

Item 01 ¢ Considera Ud. importante el comercio en la venta de verduras,

carney abarrotes?

Tabla 6
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 95.80% 46
NO 4.20% 2
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 3
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

VENTA DE VERDURAS, CARNES Y ABARROTES

46 48
5000.00%
Q, oo 2 . o,
95.80% 4.20% 100.00%
0.00% .
Sl NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 4 y figura 3, el 95.8% de la poblacidn encuestada
afirma que la venta de verduras, carnes y abarrotes en un mercado, es importante. Es
asi que se propondra en el disefio 3 zonas importantes, tales como: zona de vegetales,

carnes y abarrotes de primera necesidad.
Item 02 ¢ Considera Ud. importante el comercio en la venta de ropa?

Tabla7
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 87.50% 42
NO 12.50% 6
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracién propia.

Figura 4
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

VENTA DE ROPA

6000.00% 42 48
4000.00% l
2000.00% 4 o, B .
87.50% 12,50% sy 100.00%
0.00% , —
si NO TOTAL

E PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 5 y figura 4, el 87.5% de la poblacién encuestada
afirma que la venta de ropa, es importante dentro de un mercado. Es asi que se
propondra en el disefio una zona para este tipo de mercaderia ya que es una de las

mas aceptadas por la poblacion.

Item 03 ¢ Considera Ud. importante el comercio en la venta de articulos
de limpieza?

Tabla 8
V1-D1—I2 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 97.90% 47
NO 2.10% 1
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 5
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

VENTA DE ARTICULOS DE LIMPIEZA

6000.00% 47 28
4000.00%
2000.00%  97.90% 2.10% 1 100.00%
A p- - 4 A
0.00% ,
Si NO TOTAL

® PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 6 y figura 5, el 97.9% de la poblacidn encuestada
afirma que la venta de articulos de limpieza, es importante dentro de un mercado. Es
asi que se propondra en el disefio una zona para este tipo de mercaderia ya que es una

de las mas aceptadas por la poblacion.

Item 04 ¢ Considera Ud. importante el comercio en la venta de materiales

de construccion?

Tabla 9
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 83.30% 40
NO 16.70% 8
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 6
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

VENTA MATERIALES DE CONSTRUCCION

48
5000.00% ﬁ
O, 8 o,
83.30% 1670%¢ mgy  100.00%
0.00% ,
s NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 7 y figura 6, el 83.3% de la poblacidn encuestada
afirma que la venta de materiales de construccion, es importante dentro de un
mercado, ya que es una de las mas aceptadas por la poblacién, es asi que se
propondré en el disefio una zona de venta de local comercial externo para este tipo de

mercaderia para su facil accesibilidad de los materiales

Item 05 ¢ Considera Ud. importante el comercio en la venta de juguetes?

Tabla 10
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 83.30% 40
NO 16.70% 8
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 7

V1-D1-12 Cuadro de Actividades

VENTA DE JUGUETES

40 48
5000.00% 1
9 o, 8 o
83.30% 16.70_ 100.00%
0.00% )
Sl NO TOTAL

® PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 8 y figura 7, el 83.3% de la poblacidn encuestada
afirma que la venta de juguetes, es importante dentro de un mercado. Es asi que se

propondra en el disefio una zona para este tipo de mercaderia ya que es una de las
mas aceptadas por la poblacion.

Item 06 ¢ Los espacios libres que pueda tener un mercado, debe
considerarse mayores areas verdes?

Tabla 11
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 93.80% 45
NO 6.30% 3
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 8
V1-D1-12 Cuadro de Actividades

MAYORES AREAS VERDES
45 48
5000.00%
93.80ﬂ 6.30%3 100.0(ﬂ
0.00% ™ — -
Si NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 9 y figura 8, el 93.8 % de la poblacién encuestada
indica que los espacios libres que pueda tener un mercado, se consideren mayores
areas verdes. Es asi que se propondra un disefio donde las areas verdes seran

imprescindibles, considerando plantas o &rboles caracteristicos de la zona.
V1-D1-13: Cuadro de Areas

item 01 ¢Para Ud. en un mercado, las areas de los stands de venta deben

de ser acordes a la funcién comercial que realizan?

Tabla 12
V1-D1-13 Cuadro de Areas

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 95.80% 46
NO 4.20% 2
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 9
V1-D1-13 Cuadro de Areas

AREAS DE VENTA ACORDES A LA FUNCION COMERCIAL

46 48
5000.00%
95.80% 4.20% 2 100.00%
| A |
0.00%
Si NO TOTAL

E PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 10 y figura 9, el 95.8 % de la poblacion
encuestada indica que las areas de los stands de venta dentro de un mercado, se
planteen segun su funcion comercial que realicen. Por lo tanto, se propondra un
disefio donde cada stand de venta, contara con sus debidas areas reglamentarias de
acuerdo a la funcion que realice.

Item 02 ¢Un mercado debe contar con estacionamiento exterior de uso
rapido y fluido?

Tabla 13
V1-D1-13 Cuadro de Areas

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 91.70% 44
NO 8.30% 4
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 10
V1-D1-13 Cuadro de Areas

ESTACIONAMIENTO EXTERIOR RAPIDO Y FLUIDO

44 48
5000.00%
91.70% BLO%A' 100.00%
0.00% ]
Si NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 11 y figura 10, el 91.7 % de la poblacion

encuestada indica que el estacionamiento en el mercado sea de uso rapido y fluido,

S7

de tal manera que se puedan movilizar rapidamente los productos para abastecer los

diferentes stands de venta. Se respetara en el disefio la cantidad de estacionamiento

segun lo indicado en el reglamento (1 estacionamiento Cada 10 personas), pero por

la realidad de la zona también se propondra estacionamiento para vehiculos menores

(motocicletas y trimoviles).

Item 03 ¢ Un mercado debe contar con almacenes amplios?

Tabla 14
V1-D1-13 Cuadro de Areas

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 91.70% 44
NO 8.30% 4
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracién propia.

Figura 11

V1-D1-13 Cuadro de Areas

ALMACENES AMPLIOS

44 48
5000.00% -I -I
91.70% 8.30% _4 100.00%
0.00% ]
Si NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 12 y figura 11, el 91.7 % de la poblacion
encuestada indica que se debe considerar almacenes amplios en un mercado, de tal
manera que los comerciantes puedan hacer uso de los almacenes, conservando sus

productos en Gptimas condiciones.
V1-D2-14: Flujograma

Item 01 ¢En un mercado el pasillo principal debe ser amplio y conectar

de manera rapido a los pasillos secundarios, escaleras, puestos de venta, etc.?

Tabla 15
V1-D2-14 Flujograma

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 93.80% 45
NO 6.30% 3
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 12
V1-D2-14 Flujograma

PASILLO PRINCIPAL AMPLIO Y CONECTAR DE MANERA

RAPIDO
6000.00% 45 a8
4000.00%
2000.00%  93.80% 6.30% Sy  100,00%
0.00% )
Si NO TOTAL
® PORCENTAJE (%) Ne DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 13 y figura 12, el 93.8 % de la poblacion
encuestada indica que el pasillo principal debe ser amplio y conectar de manera
rapido a los pasillos secundarios, escaleras, puestos de venta, buscando garantizar
una rapida evacuacién ante un peligro. Se respetara en el disefio lo establecido en el
RNE de la norma técnica A.070 donde indica que el ancho minimo del pasaje
principal sea de 3.00 m y permanezca libre de mobiliarios, mercaderia o cualquier

obstaculo.
V1-D2-15: Organigrama

item 01 ¢Ud. cree que el Mercado debe estar clasificado por zonas para

una rapida identificacion de los productos?

Tabla 16
V1-D2-15 Organigrama

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
si 95.80% 46
NO 4.20% 2
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 13
V1-D2-15 Organigrama

CLASIFICADO POR ZONAS

46 48
5000.00% -l -l
95.80% 4.20% 2 100.00%
| A——— A
0.00% ]
Si NO TOTAL
® PORCENTAJE (%) N2 DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 14 y figura 13, el 95.8 % de la poblacion
encuestada indica que el mercado debe estar clasificado por zonas para facilitar la
identificacion de los productos a los usuarios. Por lo tanto, las zonas de venta a

plantearse en el disefio seran: zona humeda, semi himeda y seca.
V1-D2-16: Zonificacion

Item 01 ¢ Cree Ud. que los productos como la verdura y carne deben
estar préximos a la adquisicion, por lo tanto, deberian ubicarse en un primer

nivel en el mercado?

Tabla 17
V1-D2-16 Zonificacion

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 89.60% 43
NO 10.40% 5
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracién propia.

Figura 14
V1-D2-16 Zonificacion

PRODUCTOS COMO LA VERDURA Y CARNE
PROXIMOS A LA ADQUISICION

5000.00% 1
[¢) o 5 o,
O 10y 1000
0.00% ,
Sl NO TOTAL

® PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 15 y figura 14, el 89.6 % de la poblacion
encuestada indica que los productos como la verdura y carne deben estar proximos a
la adquisicion, por lo tanto, se ubicaran en un primer nivel en el mercado para su
facil accesibilidad.

V1-D3-17: Proporcion

Item 01 ¢ Le gustaria a Ud. contar con un disefio donde el acceso

principal al mercado sea amplio y se pueda identificar facilmente?

Tabla 18
V1-D3-17 Proporcion

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 97.90% 47
NO 2.10% 1
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracién propia.

Figura 15
V1-D3-17 Proporcion

ACCESO PRINCIPAL AMPLIO Y FACIL DE IDENTIFICAR

47 48
5000.00%
97.90% 2.10% 1 100.00%
A Ay AN
0.00% ,
si NO TOTAL

H PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 16 y figura 15, el 97.9 % de la poblacion
encuestada indica que le gustaria contar con un disefio arquitecténico donde el
acceso principal al mercado sea amplio y se pueda identificar facilmente, generando

caracter arquitectdnico al mercado minorista municipal.
V1-D3-18: Organizacion

Item 01 ¢Ud. cree que los espacios interiores del mercado deben de ser

amplios y altos para una adecuada ventilacion?

Tabla 19
V1-D3-18 Organizacion

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 97.90% 47
NO 2.10% 1
TOTAL 100.00% 48

Nota. Elaboracion propia.

Figura 16
V1-D3-18 Organizacion

ESPACIOS INTERIORES AMPLIOS Y ALTOS

47 48
5000.00%
97.90% 2.10% 1 100.00%
AN A AN
0.00% ]
Sl NO TOTAL

E PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 17 y figura 16, el 97.9 % de la poblacion
encuestada indica que le gustaria contar con espacios interiores dentro del mercado

que sean amplios y altos para una adecuada ventilacion natural.
Variable 02: Espacios Polivalentes
V2-D1-19-1: Cuadro de Actividades - Comercial

Item 01 ¢ Esta Ud. de acuerdo con la infraestructura actual que

proporcionan las tiendas o bodegas?

Tabla 20
V2-D1-19-1 Cuadro de Actividades -Comercial

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
si 21.10% 4
NO 78.90% 15
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracion propia.
Figura 17

V2-D1-19-1 Cuadro de Actividades - Comercial

DE ACUERDO CON LA INFRAESTRUCTURA ACTUAL DE LAS
TIENDAS O BODEGAS

19
2000.00% 15
4
1000.00% 0 78.90% 100.00%
. ooo/o ey e —
Si NO TOTAL

® PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 18 y figura 17, el 78.9 % de la poblacion
encuestada indica que no esté de acuerdo con la infraestructura actual que
proporcionan las tiendas o bodegas. Segun esta interrogante de la encuesta, se
evidencia la aceptacion del proyecto, ya que la mayoria de la poblacion, no esté de
acuerdo con la infraestructura actual de las tiendas, los pobladores no pueden realizar

sus actividades en Optimas condiciones.
V2-D1-19-2: Cuadro de Actividades - Cultural

Item 02 ¢ Existe en su ciudad, algun centro de capacitacion cultural

(artesania)?

Tabla 21
VV2-D1-19-2 Cuadro de Actividades — Cultural

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 0.00% 0
NO 100.00% 19
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracién propia.

Figura 18
V2-D1-19-2 Cuadro de Actividades - Cultural

EXISTE ALGUN CENTRO DE CAPACITACION CULTURAL

(ARTESANIA)
19 19
O, o, O, O,
2000.00%  0.00%0 1020701 10&)7"o
0.00% o
Si NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 19 y figura 18, el 100 % de la poblacion
encuestada indica que la ciudad de Huécar no cuenta con un centro de capacitacion
cultural (artesania). Segun esta interrogante de la encuesta, se evidencia la aceptacion
del proyecto, ya que se propondré en el disefio espacios polivalentes que no solo
responderan a una necesidad, proponiendo espacios multifuncionales, cambiando de

espacios comerciales a espacios culturales.

Item 03 ¢La municipalidad distrital realiza frecuentemente exhibiciones
o ferias esporadicas culturales (artesania)?

Tabla 22

V2-D1-19-2 Cuadro de Actividades - Cultural

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 73.70% 14
NO 26.30% 5
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracion propia.

Figura 19

V2-D1-19-2 Cuadro de Actividades - Cultural

EXHIBICIONES O FERIAS ESPORADICAS CULTURALES

(ARTESANIA)
14 19
2000.00% 73.7o°7-|° 26.30° 100.00%
A | AN
0.00%
Si NO TOTAL
® PORCENTAJE (%) N2 DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 20 y figura 19, el 73.7 % de la poblacion

66

encuestada indica que la municipalidad distrital realiza frecuentemente exhibiciones

o ferias esporadicas culturales (artesania). Al no tener un espacio adecuado para

desarrollar tales actividades, lo realizan en la via publica.

V2-D2-110: Equipamiento Movil

Item 01 ¢ Le gustaria a Ud. que los espacios a proponer para la zona

cultural (artesania) deban de ser multifuncionales, cambiando de uso de una

sala de capacitacion a una sala de exhibicion?

Tabla 23
V2-D2-110 Equipamiento Movil

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 89.50% 17
NO 10.50% 2
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracion propia.

Figura 20
V2-D2-110 Equipamiento Movil

ESPACIOS MULTIFUNCIONALES

17 12
2000.00%
1000.00% 89.50% o/ 2 100.00%
e 10y
NO

0.00% ,
si TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 21 y figura 20, el 89.5 % de la poblacion
encuestada indica que le gustaria contar con espacios multifuncionales en la zona
cultural (artesania), cambiando de uso de una sala de capacitacion a una sala de
exhibicion. Por lo tanto, se propondré en el disefio, equipamiento movil tales como

mesas Y sillas que puedan trasladarse de manera &gil ahorrando espacio y tiempo.
V2-D2-111: Equipamiento Fijo

Item 01 ¢Ud. cree que dentro del Mercado se deben proyectar espacios

para uso cultural?

Tabla 24
V2-D2-111 Equipamiento Fijo
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ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 94.70% 18
NO 5.30% 1
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracién propia.

Figura 21
V2-D2-111 Equipamiento Fijo

ESPACIOS PARA USO CULTURAL

18 19
2000.00%
1000.00% 94.70% 5.30% qi 100.00%
AN -y L
0.00% ,
Si NO TOTAL

B PORCENTAJE (%) N° DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 22 y figura 21, el 94.7 % de la poblacion
encuestada indica que dentro del Mercado se deben proyectar espacios para uso
cultural. Se propondré en el disefio bancos fijos de manera permanente en la zona

cultural.
V2-D3-112: Tabiqueria Movil

Item 01 ¢ Le gustaria a Ud. que mediante el uso de tabiqueria o panel
mavil los espacios se puedan dividir o ampliar, transformandose en espacios

comerciales y a la vez culturales?

Tabla 25

V2-D3-112 Tabiqueria Movil

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 94.70% 18
NO 5.30% 1
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracion propia.

Figura 22

V2-D3-112 Tabiqueria Movil

ESPACIOS QUE SE PUEDAN DIVIDIR O AMPLIAR

18 19
2000.00%  94.70% 5.30%1  100.00%
A A |
0.00% ,
Si NO TOTAL
® PORCENTAJE (%) Ne DE PERSONAS

Nota. Elaboracion propia.



69

INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 23 y figura 22, el 94.7 % de la poblacion
encuestada indica que le gustaria que mediante el uso de tabiqueria o panel movil los
espacios se puedan dividir o ampliar, transformandose en espacios comerciales y a la
vez culturales. Se propondra en el disefio rieles, perfiles y accesorios para tabiques
moviles deslizantes de aluminio, de esta manera dividir o ampliar los espacios y

transformarlos de un determinado uso a otro.
V2-D3-113: Proporcion Aurea

Item 01 ¢Ud. cree que es necesario la proporcionalidad (area y altura) de

los espacios interiores para lograr un adecuado disefio?

Tabla 26
V2-D3-113 Proporcion Aurea

ALTERNATIVA PORCENTAJE (%) FRECUENCIA
Si 84.20% 16
NO 15.80% 3
TOTAL 100.00% 19

Nota. Elaboracion propia.

Figura 23
V2-D3-113 Proporcion Aurea

PROPORCIONALIDAD DE LOS ESPACIOS INTERIORES

16 19
2000.00% —l
84.20% %3 100.00%
R iy %20 I
0.00% ,
Si NO TOTAL

E PORCENTAJE (%) N¢ DE PERSONAS

Nota. Elaboracién propia.
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INTERPRETACION

Segun los datos de la tabla 24 y figura 23, el 84.2 % de la poblacion
encuestada indica que es necesario la proporcionalidad (area y altura) de los espacios
interiores para lograr un adecuado disefio. Se tendra en cuenta la proporcion aurea ya
que se trabajaré con figuras geométricas para el disefio de la planta y para la altura
del mercado.

3.11. Interpretacion de Resultados respecto a Objetivos

Para lograr con el objetivo general y especificos, se realizaron encuestas a los
medianos comerciantes de la ciudad de Huécar (48 segun muestreo) y a la PEA
mayores de 14 afios que se dedican a las actividades artisticas (artesania), junto a los
funcionarios de la municipalidad distrital de Huacar (19 segin muestreo).

Obteniendo los siguientes resultados:
3.11.1. Objetivo general

Objetivo general: Proponer el disefio de un mercado minorista municipal

con espacios polivalentes en el distrito de Huacar, Huanuco 2021.

Tabla 27
Interpretacion Respecto al Objetivo General

Preguntas Interpretacion

El 95.8% de la poblacién indica que esta de acuerdo con
la propuesta de un Mercado minorista municipal, asi

¢Estaria Ud. de acuerdo con la mismo, segln esta interrogante de la encuesta, se

propuesta de un Mercado evidencia la viabilidad y aceptacion del proyecto, ya que
Minorista Municipal en la Hudcar no cuenta con una infraestructura comercial, es
ciudad de Huéacar? asi que se considera necesario disefiar un mercado

minorista municipal acorde a las necesidades de la

poblacion.
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Segun el calculo de aforo, se propone un disefio de
Mercado minorista municipal con una capacidad
promedio de 153 personas que frecuentaran diariamente

el Mercado.

¢Le gustaria a Ud. contar con
espacios en donde pueda
realizar sus actividades
comerciales y a la vez sirva de

espacios culturales?

El 100 % de la poblacion encuestada indica que le
gustaria contar con espacios donde pueda realizar sus
actividades comerciales y a la vez sirva de espacios
culturales, asi mismo, segln esta interrogante de la
encuesta se evidencia la aceptacion de parte de la
poblacion para contar con espacios polivalentes, donde se
puede dar multiusos a un determinado espacio dentro del

mercado minorista municipal.

¢Esta Ud. de acuerdo con la
infraestructura actual que
proporcionan las tiendas o

bodegas?

El 78.9 % de la poblacion encuestada indica que no esta
de acuerdo con la infraestructura actual que proporcionan
las tiendas comerciales. Segun esta interrogante de la
encuesta, se evidencia la aceptacion del proyecto, ya que
la mayoria de la poblacion, no esta de acuerdo con la
infraestructura actual, los pobladores no pueden realizar

sus actividades en Optimas condiciones.

Nota. Elaboracion propia.

3.11.2. Objetivo Especifico 1

Objetivo especifico 1: Determinar las actividades comerciales que se

desarrollaran en el Mercado Minorista Municipal con espacios Polivalentes en

el Distrito de Huécar, Huanuco 2021.



Tabla 28
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Interpretacion Respecto al Objetivo Especifico 1

Preguntas

Interpretacién

¢Considera Ud. importante el comercio en la

venta de verduras, carne y abarrotes?

El 95.8% de la poblacién encuestada afirma
que la venta de verduras, carnes y abarrotes
en un mercado, es importante. Es asi que se
propondra en el disefio 3 zonas importantes,
tales como: zona himeda, zona semi himeda
y zona seca para una facil accesibilidad de
los productos.

¢Considera Ud. importante el comercio en la

venta de ropa?

El 87.5% de la poblacién encuestada afirma
gue la venta de ropa, es importante dentro de
un mercado. Es asi que se propondré en el
disefio una zona seca para este tipo de
mercaderia ya que es una de las mas

aceptadas por la poblacion.

¢Considera Ud. importante el comercio en la

venta de articulos de limpieza?

El 97.9% de la poblacién encuestada afirma
que la venta de articulos de limpieza, es
importante dentro de un mercado. Es asi que
se propondra en el disefio una zona seca para
este tipo de mercaderia ya que es una de las

mas aceptadas por la poblacion.

¢Considera Ud. importante el comercio en la

venta de materiales de construccion?

El 83.3% de la poblacién encuestada afirma
que la venta de materiales de construccion,
es importante dentro de un mercado. Es asi
que se propondré en el disefio en una zona de
venta de local comercial externo para su facil

accesibilidad de los materiales.
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¢Considera Ud. importante el comercio en la

venta de materiales de construccion?

El 83.3% de la poblacion encuestada afirma
que la venta de juguetes, es importante
dentro de un mercado. Es asi que se
propondra en el disefio una zona seca para
este tipo de mercaderia ya que es una de las
mas aceptadas por la poblacion.

Nota. Elaboracion propia.

3.11.3. Objetivo Especifico 2

Objetivo especifico 2: Determinar las actividades que se desarrollaran en

los espacios polivalentes en el Mercado Minorista Municipal con espacios

Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021.

Tabla 29

Interpretacion Respecto al Objetivo Especifico 2

Preguntas

Interpretacion

¢Existe en su ciudad, algun centro de

capacitacion cultural (artesania)?

El 100 % de la poblacién encuestada indica
que la ciudad de Huécar no cuenta con un
centro de capacitacion cultural (artesania).
Segun esta interrogante de la encuesta, se
evidencia la aceptacion del proyecto, ya que
se propondra en el disefio espacios
polivalentes que no solo responderan a una
necesidad, proponiendo espacios
multifuncionales, cambiando de espacios

comerciales a espacios culturales.

¢La municipalidad distrital realiza
frecuentemente exhibiciones o ferias

esporadicas culturales (artesania)?

El 73.7 % de la poblacion encuestada indica
que la municipalidad distrital realiza
frecuentemente exhibiciones o ferias

esporadicas culturales (artesania). Al no
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tener un espacio adecuado para desarrollar
tales actividades, lo realizan en la via
publica. Es asi que en esta interrogante se
evidencia la aceptacion del proyecto, ya que,
al proponer la zona cultural en los espacios
polivalentes, respondemos a una necesidad
mas que tiene la poblacion, contribuyendo a
impulsar la cultura del distrito.

Nota. Elaboracion propia.

3.11.4. Objetivo Especifico 3

Objetivo especifico 3: Determinar la distribucion espacial del Mercado

Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar,

Huanuco 2021.

Tabla 30

Interpretacion Respecto al Objetivo Especifico 3

Preguntas

Interpretacion

¢Para Ud. en un mercado, las areas de los
stands de venta deben de ser acordes a la

funcién comercial que realizan?

¢Ud. cree que el Mercado debe estar
clasificado por zonas para una réapida

identificacion de los productos?

El 95.8 % de la poblacion encuestada indica
que las areas de los stands de venta dentro de
un mercado, se planteen segun su funcién
comercial que realicen. Por lo tanto, se
propondra un disefio donde cada stand de
venta, de acuerdo a la funcion que realice,
contara con su area reglamentaria establecida
por la norma técnica A.070 (comercio) del
RNE.

El 95.8 % de la poblacion encuestada indica
gue el mercado debe estar clasificado por

zonas para facilitar la identificacion de los
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¢Le gustaria a Ud. que los espacios a
proponer para la zona cultural (artesania)
deban de ser multifuncionales, cambiando de
uso de una sala de capacitacion a una sala de

exhibicion?

productos a los usuarios. Por lo tanto, las
zonas de venta a plantearse en el disefio
serdn 3: zona humeda, zona semi himeda y

Z0na seca.

El 89.5 % de la poblacion encuestada indica
que le gustaria contar con espacios
multifuncionales en la zona cultural
(artesania), cambiando de uso de una sala de
capacitacion a una sala de exhibicién. Por lo
tanto, se propondra en el disefio,
equipamiento movil tales como mesas y
sillas que puedan trasladarse de manera agil
ahorrando espacio y tiempo, de tal manera

gue se pueda ampliar o dividir el espacio.

Nota. Elaboracion propia.
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IV. ANALISIS DEL SITIO Y DEL CONTEXTO

4.1. Ubicacion Politica del Proyecto

Figura 24
Ubicacion del Proyecto

o

‘4\ |
HUANUCO ’
% 4

HUACAR

Nota. Se puede apreciar en la figura la ubicacidn nacional, departamental y

distrital del proyecto. Fuente: Elaboracion propia.
4.2. Criterios de seleccion del terreno

SEGUN LA NORMA TECNICA DE DISENO DE MERCADOS DE
ABASTOS MINORISTAS.

Articulo 8.1. No se permite en un radio de 15 metros de la edificacion, la
presencia de chatarra, desperdicios, humo, escombros cualquier otro tipo de

contaminante. El terreno elegido, cumple con lo indicado en el presente articulo.

Articulo 8.3. Los mercados deben de estar ubicados en areas que cuenten con
factibilidad de servicios. En este caso, el terreno cuenta con redes de agua, desagle y

servicio de alumbrado publico.
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Articulo 9. Las edificaciones de mercados de abastos minoristas, deben estar
ubicados segun los planes de desarrollo urbano de cada localidad. En este caso, el
distrito de Huécar, no cuenta con un plan de desarrollo urbano, se procedera a
disefiar segun lo establecido en los parametros urbanisticos y edificatorios del

reglamento nacional de edificaciones.

SEGUN LA NORMA TECNICA DE DISENO DE MERCADOS DE
ABASTOS.

Articulo 7 Clasificacion. Los mercados de abastos minoritas se deben
clasificar segun la cantidad de poblacion, el proyecto esta clasificado en la categoria
de comercio vecinal (CV).

Figura 25

Clasificacion de Mercados

Radio de

Categoria | Zonificacion Compatible iy Poblacion Atendida
Accion (m)
1 Comercio Vecinal (CV) De 200 a 400 Menor de 5,000 habitantes
mﬁg:::t: Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 habitantes

Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 | De 10,000 a 50,000 habitantes

Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a 1500 De 50,000 a 200,000 habitantes
Comercio Metropolitano (CM) | Mayor a 1,500 De 200,000 a mas habitantes

[210 BE = I 5

Nota. El proyecto se encuentra en la categoria de Comercio Vecinal, con
radio de accion de 200 a 400 m. Fuente: norma técnica de disefio de mercados de

abastos minoristas.

Segun la poblacion, el proyecto se encuentra en la categoria 1, siendo el radio
de accion de 200 a 400 m.
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Figura 26
Radio de Accién del Proyecto

Google Earth

alt. ojo  3.87 km

Nota. Se puede visualizar en la figura que el radio de accion abarca a casi

toda la poblacion de la ciudad de Huacar. Fuente: Google Earth.
4.3. Ubicacion y Localizacion

El terreno propuesto, se encuentra ubicado en la ciudad de Huécar, en una

esquina entre los jirones Miguel Grau y Libertad.

Propiedad de la sefiora Mildreda Santa Maria Hidalgo, en la actualidad esta

considerado como un area agricola, sin uso.

Cuenta con un area de 6,701.98 metros cuadrados, con un perimetro de
331.45 metros y es de forma irregular, asimismo posee 1 via de acceso principal por
el jiron Miguel Grau y 2 vias de acceso secundario por los jirones Libertad y

Solitario.
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Figura 27

Ubicacion del Terreno

Google Earth

0jo_3.39 km

Nota. Fuente: Google Earth.

Figura 28

Plano de Trazado y Lotizado - Area a intervenir

Nota. En la figura se puede apreciar el terreno de la propuesta Arquitectonica.

Fuente: Elaboracion propia.
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4.4. Topografia

El terreno presenta un desnivel aproximado de 5.03%, colinda con propiedad
de terceros por el Este y Norte, asimismo cuenta con angulos interiores de 85°, 95°,
90°y 90°.

Figura 29
Topografia del Terreno

Nota. En la figura se puede apreciar la topografia del terreno, angulos y las

medidas perimétricas. Fuente: Elaboracion propia.
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4.5. Accesos

Figura 30

Acceso al Terreno

Acceso Principal

JR. DOS DE MAYO T

OIgVIITOS “df |
1
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|
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§ |

£ ooy

Nota. El terreno cuenta con un acceso principal por el jr. Miguel Grau y dos

accesos secundarios por los jirones Libertad y Solitario. Fuente: Elaboracién propia.
4.6. Asoleamiento

El proyecto fue ubicado, de tal manera que el recorrido solar no ingrese
directamente a los puestos de venta, protegiendo a los productos de los rayos del sol.



Figura 31
Analisis de Asoleamiento
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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V. MARCO REFERENCIAL

5.1. Referentes Construidos

A continuacion, se presentan los referentes construidos, con el propésito de
conocer y entender todos los aspectos necesarios para la buena realizacion del
Proyecto. Debido a que el proyecto Mercado con espacios Polivalentes, es
considerado Multifuncional, se ha encontrado algunos proyectos el cual disponga de

ambas actividades.
5.1.1. Internacional.

Arquitecto MVRDV (2009 -2014) en su proyecto titulado: Markthal
Rotterdam, Réterdam, Paises bajos, Area: 100.000 m2. El proyecto es
sorprendentemente simple, consta de una base subterranea y una béveda donde la
parte central se ubica la plaza de mercado, donde suceden todas las actividades
comerciales, este espacio, es un espacio vacio que genera un gran volumen, ésta gran
plaza de mercado, esta rodeado por un edificio en forma de arco, donde se
encuentran unidades habitacionales que tienen una vista hacia el exterior que es la
ciudad y hacia el interior que es la plaza de mercado. Toda la actividad logistica
sucede en el sotano, ahi es donde ingresan todos los productos para abastecer la plaza
de mercado, el mercado central funciona durante el dia, después de sus horas de
cierre, se mantiene vivo el funcionamiento debido a los restaurantes que tiene en su

primer piso. 3

Su forma, colorido interior y altura lo convierten en todo un espectaculo, lo
excepcional de esta edificacion no solo es su tamafio y forma, sino la manera en que

integra todas sus funciones. *

3 Fuente:
https://es.wikiarquitectura.com/edificio/markthal-rotterdam/

4 https://www.archdaily.pe/pe/734117/markthal-rotterdam-slash-mvrdv
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Interpretacion: El proyecto integra diferentes funciones, en la parte central,
suceden todas las actividades comerciales, el cual esté cubierto por un arco donde se
ubican las viviendas, todo completamente integrado. Gracias a su forma se tiene

espacios muy iluminados, pero no con luz
5.1.2. Nacional.

Mercado central Ramon Castilla, Centro de Lima, Peru, el proyecto consta de
10000 m2 aproximadamente, cuenta con cuatro accesos peatonales y dos accesos
vehiculares. Existe un proyecto para actualizar la infraestructura e instalaciones del
Mercado, el cual constara de tres niveles y una azotea, planteando un restaurante en
el tltimo piso, se plantea también una nave central, mejorar las zonas de
estacionamientos, ampliar la circulacién, se implementaran rampas y escaleras
mecanicas, se mejorara la sefialética y se implementaran nuevos accesos desde la
calle (Morales, 2019).

Interpretacion: EI Mercado central, es el mas representativo del Perd, el cual

fue reconstruido en dos oportunidades, esta nueva propuesta plantea la extensién del
mercado hacia la azotea, a través de nuevas escaleras mecanicas y rampas, generando
mas espacios comerciales y un restaurante en el ultimo piso de la infraestructura,

prolongando el espacio publico.

Mercado N°1 Surquillo, Perd, el mercado cuenta con puestos comerciales,
tiendas municipales, camaras frigorificas, depositos, rampas y servicios higiénicos,
los mddulos de venta son de 2.00 x 3.00m, los médulos de las tiendas municipales
son de 6.00 x 8.00m, las circulaciones principales son de 4.00m de ancho, las
circulaciones secundarias son de 2.00m de ancho y las rampas peatonales miden
4.00m de ancho. Actualmente cuenta con 3 niveles, el primer nivel dispone de
puestos de ventas, el segundo nivel esta abandonado, funciona como deposito, el
tercer nivel dispone de algunos puestos de comida, los demas estan abandonados
(Meza, 2017).

Interpretacion: EI Mercado de Surquillo, en un claro ejemplo de lo que ocurre

con la mayoria de mercados tradicionales en el Perd, la infraestructura deteriorada y



desordenada, genera que la poblacion opte por otros equipamientos comerciales
modernos, dejando de lado y en el olvido a los mercados Tradicionales.

5.1.3. Local.

No existen referentes construidos a nivel local, la mayoria de proyectos
publicos estan disefiados para responder solo una necesidad, muchas veces su
funcion no es variable, como es el caso de los mercados tradicionales en la region

donde su uso es netamente comercial.
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VI.NORMATIVA Y PROGRAMACION ARQUITECTONICA

6.1. Determinacién de Usuarios

Segun el censo efectuado por el INEI, al afio 2017 se tiene una cantidad de
2019 habitantes en la ciudad de Huécar, para el afio 2027 la poblacion futura

mediante el método geometrico, se estima una cantidad de:
P = N x (1 + r) (P final-P inicial)
P = 2019 x (1.0.35)(2030-1995)
P = 2863 hab.
Donde:
N: nimero de habitantes.
r: Tasa de crecimiento.

Considerando que son 4 miembros por una familia, se divide la cantidad de

habitantes entre 4, teniendo como resultado:
2863hab. / 4 = 716 familias.

Teniendo el criterio de que nunca las personas van solas se tomara 1.5

personas de cada familia es la que frecuenta a hacer sus compras, se tiene:
716 x 1.5 (persona /familia) = 1074 compradores.

Se propone que el mercado atienda de lunes a domingo (7 dias a la semana),

por lo tanto, se tiene:
1074 compradores / 7dias= 153 compradores por dia

Por lo tanto, se tiene que los usuarios que frecuentaran el mercado por dia,

seran de 153 personas.
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6.2. Normativa relacionada al Proyecto

6.2.1. Normativa para la propuesta Arquitectonica
6.2.1.1. Zona Administrativa
Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica A 080. Oficinas
Capitulo 1. Condiciones de Habitabilidad y Funcionalidad

Articulo 6. EI nimero de ocupantes de una oficina se calculara a razén de

una persona cada 9.5m2.

Articulo 15. Estaran provistas de servicios sanitarios para empleados, el cual,
la zona administrativa cuenta con 6 empleados, por ende, se considerara 1U, 11, 1L

para hombres y 1L, 11 para mujeres.

Figura 32
Dotacidn de Servicios Sanitarios

Nimero de ocupantes Hombres Mujeres Mixto
De 1 a 6 empleados 1L, 1u, 11
De 7 a 20 empleados 1L, 1u, 11 1L, 11
De 21 a 60 empleados 2L, 2u, 21 2L, 21
De 61 a 150 empleados 3L, 3u, 3l 3L, 3l
Por cada 60 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1L,11

L: Lavatorio U: Urinario I: Inodoro

Nota. Fuente: norma técnica A. 080.

Articulo 16. Los servicios sanitarios, deben estar diferenciados para hombres

y para mujeres, y estar a una distancia no mayor de 40m desde la oficina mas lejana.
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6.2.1.2. Zona Polivalente

6.2.1.2.1. Sub Zona Comercial

Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica A 070. Comercio
Capitulo 1V. Dotacion de Servicios

Articulo 17.2. La dotacion de estacionamientos para mercados minoristas es

de 1 estacionamiento cada 10 personas para personal y publico.

Figura 33

Dotacioén de Estacionamientos

|Mercac|o de ahastos
|Mercado de abastos mayorista
Mercado de abastos minorista
I

1 est cada 10 pers. 1 est cada 10 pers

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.
Célculo de estacionamiento para publico

El mercado cuenta con aforo aproximado de 153 usuarios por dia, los
espacios polivalentes (zona cultural) cuenta con un aforo de 14 personas, se cuenta
con aforo total de 167 usuarios en toda la infraestructura. La norma indica que, por
cada 10 personas, se considera 1 estacionamiento, entonces se calcula un total de 16

estacionamientos para el publico general.

Segun la realidad de la zona, no solo se propone estacionamiento para

vehiculos, sino también para motocicletas y bicicletas.

La norma indica del total de estacionamientos, en este caso 16, se debe

considerar lo siguiente:




Figura 34

Porcentaje requerido de Estacionamientos para publico

Tipo de vehiculo I Porcentaje requerido
| Autos 60%
'_ Motos ' 10%
Vehiculos menores ‘ 30%

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.

Obteniendo un total de 9 estacionamientos para vehiculos, 4 para

motocicletas y 3 para bicicletas.

Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica A 010.

Condiciones Generales de Disefio

Capitulo X. Estacionamientos.

Articulo 54.2. Las dimensiones libres de los estacionamientos seran de

2.50m vy el largo de 5m. El ancho minimo de la calle sera de 3,50m.

Figura 35

Dimensiones de los Estacionamientos

89

6.00m(*)

P, Ancho de Largo de
Descripcion S ce%én
Estacionamiento individual 300m
02 Estacionamientos conliguos 280m 500m ()
03 0 més estacionamientos contiguos 250 m
Estacionamiento en paralelo 950 m

Altura
libre

210m

210m

Nota. Fuente: norma técnica A. 010.
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Figura 36

Ancho minimo de los Estacionamientos

Angulo | Ancho minimo calle | Ancho minimo calle sentido
A sentido Unico doble
90 540 m.
60 400 m
45 350m 6,00 m.
30 3,00 m.
0 3,00 m.

Nota. Fuente: norma técnica A. 010.
Célculo de estacionamiento para personal

El célculo de estacionamiento para el personal de trabajadores del mercado
minorista, se realiza segun la cantidad de personal total del Mercado, segun analisis
de cada ambiente, se realiza un conteo total del personal, obteniendo la cantidad de
113 usuarios permanentes (personal). La norma indica que, por cada 10 personas, se
considera 1 estacionamiento, entonces se calcula un total de 11 estacionamientos

para el personal.

Segun la realidad de la zona, no solo se propone estacionamiento para

vehiculos, sino también para motocicletas y bicicletas.

La norma indica del total de estacionamientos, en este caso 11, se debe

considerar lo siguiente:

Figura 37

Porcentaje requerido de Estacionamientos para personal

Tipo de vehiculo Porcentaje requerido
Autos 60%
 Motos ' 10%
Vehiculos menores ' 30%

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.
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Obteniendo un total de 6 estacionamientos para vehiculos, 3 para
motocicletas y 2 bicicletas.

Norma Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos Minoristas

Articulo 12.17. EI minimo de espacios para vehiculos de carga, sera de
acuerdo al area techada. El proyecto consta de 1696.20 m2 de area techada por lo que

se considera 3 estacionamientos.

Figura 38

Estacionamiento para vehiculos de carga

Area Techada Estacionamientos
De 1 a 500 m? 1
De 501 a 1,500 m? 2
De 1,501 a 3,000 m? 3
Méas de 3,000 m? 4

Nota. Fuente: norma técnica para el disefio de mercados de abastos

minoristas.
El 4rea minima de estos espacios sera de 3.8m x 10m
Estacionamiento para vehiculos de carga= (3.8x10) x 3
Estacionamiento para vehiculos de carga= 114m2
Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica A 070. Comercio
Capitulo 1. Condiciones de Habitabilidad y Funcionalidad

Articulo 9. La altura minima desde el piso terminado hasta el fondo de viga,
no debe ser menor a 2.10m, para los ambientes de servicio higiénico, deposito no

debe ser menor a 2.40m.
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Capitulo I11. Caracteristicas de los Componentes

Articulo 14. Las &reas minimas de los puestos de carnes, pescado y
productos perecible, abarrotes y merceria sera de 4m2. Para cocina el area minima

sera de 6m2, para otros productos se considerard un area minima de 5mz2.

Figura 39
Areas minimas de los puestos de venta

Tipo de ambientes Area minima
Cames, pescado v prodwctos perecibles, abamotes, mercer(a - 4 mr#
Cocina g ré
Citros productos 5 ms

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.
Capitulo 1V. Dotacion de Servicios

Articulo 16.6. Para mercado de abastos minorista, deben estar provistas de

servicio sanitario para empleados, considerando 10m2 por persona.

Figura 40
Dotacion de servicios para el personal

NUmero de empleados Hombrea Muleres
D= 1 hasta 5 empleados 1L, 1U, 1
D 6 hasta 20 empleados iL, U, 11 1L, 1
D 21 hasta 60 empleados 2L, 20, 21 2L, 2
D 61 hasta 150 empleados aL, 3u, 3l iL 3
Por cada 300 empleados adcionales iL, 1U 11 1L, 1

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.

El mercado, cuenta con un total de 113 usuarios permanentes (personal) por

lo que se considerara 3L, 3U, 31 para hombres y 3L, 3l para mujeres.
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Figura 41

Dotacidn de servicios para el publico

Nimero de perasnzs Hombres Muleres
De 1 hasta 100 personas (piblco) iL, 1, 1l iL1
De 101 hasta 250 personas (pdilios) 2L, 3, 2 ZL, 2
Por cada 200 personas adcionslss 1L, 1, 11 iL 1

Nota. Fuente: norma técnica A. 070.

El mercado cuenta con aforo aproximado de 153 usuarios por dia, los
espacios polivalentes (zona cultural) cuenta con un aforo de 14 personas, se cuenta
con aforo total de 167 usuarios en toda la infraestructura, por lo que se considerara

2L, 2U, 21 para hombres y 2L, 21 para mujeres.

Articulo 18.1. Los espacios para deposito de mercaderia, se considera como

minimo el 20% del total de area de ventas.
Areaventa=1, 181.7m2
209% de 1, 181.7 = 236.34 m2

Articulo 18.4. El ambiente para el acopio y evacuacion de residuos solidos,
se determinara en base al area de venta. Para mercados minorista el acopio y

evacuacion de residuos solidos sera de 0.02 m3 por m2 de area de venta.
Areaventa =1, 181.7m2
0.02x1, 181.7=23.63 m3
6.2.1.2.2. Sub Zona Cultural

Para el calculo del aula de teoria de la zona polivalente- cultural, se tomo
como referencia el libro “El arte de proyectar en la Arquitectura” de Ernst
Neufer, en el cual indica que para aulas de ensefianzas se considerara 2m2

por persona.
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Figura 42
Céalculo de area aula de teoria

Ambiente M2/alumno Area

Aula de ensefianza (20 artesanos) 2.00 40.00

Nota. Elaboracion propia.

Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica A 090. Servicios
Comunales

Capitulo 1. Condiciones de Habitabilidad y Funcionalidad

Articulo 11. Para el calculo de los pasajes de circulacion, el indice de
ocupacion para la sala de exposicién de artesania es de 3m2 por persona.
Para los casos que no estan considerados en la lista, se tomaré el uso méas

parecido.

Figura 43

Calculo de area Sala de Exposicién

Ambientes para oficinas administrativas 10,0 m2 por persona
Asilos y orfanatos 6.0 m2 por persona
Ambientes de reunidn 1.0 m2 por persona
Area de espectadores de pie 0,25 m2 por persona
Recintos para culto 1.0 m2 por persona
Salas de exposicion 3.0 m2 por persona
Bibliotecas. Area de libros 10.0 m2 por persona
Bibliotecas. Salas de lectura 4.5 m2 por persona
Estacionamientos de uso general 16.0 m2 por persona

Nota. Fuente: norma técnica A. 090.

6.2.2. Normativa para la Propuesta Urbana

Para la propuesta urbana (disefio de vias y ciclovias), se tomé en cuenta a lo

establecido en el Reglamento Nacional de Edificaciones puesto que el distrito de

Huacar, no cuenta con un Plan de Desarrollo Urbano, asimismo se procedera a

disefar teniendo en cuenta la realidad del lugar.
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Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma GH. 020. Componentes
de Disefio Urbano (Actualizado 2011)

Capitulo I1. Disefio de Vias

Articulo 5. El disefio de las vias de una habilitacion urbana debera integrarse
al sistema vial establecido en el Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad, respetando
la continuidad de las Vias existentes. El sistema vial esta constituido por vias

expresas, vias arteriales, vias colectoras, vias locales y pasajes.

Articulo 6. Las vias seran de uso publico libe e irrestricto. Las caracteristicas

de las secciones de las vias varian de acuerdo a su funcion.

Articulo 7. Las caracteristicas de las secciones de vias que conforman el
sistema vial primario de la ciudad seran establecidas por el Plan de Desarrollo

Urbano y estaran constituidas por vias expresas, vias arteriales y vias colectoras.

Articulo 8. Las secciones de las vias locales principales y secundarias, se
disefiaran de acuerdo al tipo de habilitacion urbana, en base a mddulos de vereda de
0.60m., mddulos de estacionamiento de 2.40m., 3.00m., 5.40m. Y 6.00m., asi como
maodulos de calzada de 2.70m., 3.00m., 3.30m., 3.60m., tratdndose siempre de dos

maodulos de calzada de acuerdo al siguiente cuadro:
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Figura 44

Secciones de las vias segun tipo de habilitaciéon urbana

Usos
TIPOSDEVIAS VIVIENDA COMERGAL INDUSTRIAL EPEOALES
MASLOCALESPRINOPALES
ACERASO VEREDAS 1,80 240 3,00 3,00 240 3,00
ESTAQONAMIENTO 2,40 240 3,00 3.00 - 6.00 3,00 3.00 - 6.00

9N SPARADOR  CONSEPARADORCENTRAL | SNSEPARADOR | SNSEPARADOR | SNSEPARADOR
CENTRAL |2 MODULOS A CADA LADO DH| 2MODULOSDE | 2MODULOSDE | 2 MODULOSDE

PISTASOCALZADAS

2MODULOSDE SPARADCR 3,60 3,60 3.30 - 3.60

3,60 3,00 | 330 CON SEPARAD. CENTRAL: 2 MODULOSA Q' LADO
MASLOCALES SEDUNDARIAS
ACERASO VEREDAS 1,20 240 1,80 1.80 - 240
ESTACIONAMIENTO 1,80 540 3,00 2.20 - 540
AISTASO CALZADAS DOSMODULCSDE 2MODULOSDE | 2MODULOSDE | 2MODULOSDE
270 3,00 3,60 3,00

Nota. Fuente: norma GH. 020.

Articulo 13. Las vias locales Secundarias de acceso Unico vehicular con una
longitud no mayor de 100 ml. tendran tendran en su extremo interior un ensanche de
calzada, a manera de plazoleta de volteo, con un didmetro minimo de 12m., que

permita el giro y retroceso de un vehiculo.

Articulo 23. En las esquinas e intersecciones de vias se colocaran rampas
para discapacitados para acceso a las veredas, ubicandose las mismas sobre las
bermas o los separadores centrales. La pendiente de la rampa no serd mayor al 12% y
el ancho minimo libre sera de 0.90m. De no existir bermas se colocaran en las

propias veredas, en este caso la pendiente podréa ser hasta de 15%.

Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma Técnica CE. 030. Obras

especiales y complementarias (Incorporado 2014)
Capitulo I: Disefio y Construccion de Ciclovias

6.1 En el Plan de Desarrollo Urbano Municipal Provincial y/o en el Plan de
Desarrollo Urbano Municipal Distrital se pueden establecer las vias urbanas que

incluiran ciclovias, para las cuales se debe tener en cuenta lo siguiente:
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Para la ciclovia dispuesta a un solo lado de la Via (a fin de segregar al ciclista
del transporte motorizado), se deberé considerar un ancho minimo efectivo de 2.00m.

6.3 Las ciclovias que se ubiguen junto a las veredas deberan incluir elementos
de segregacion (por ejemplo: diferencia de nivel, bolardos, jardines, etc.) para

separarse de estas.

6.5 Toda ciclovia debe contar con dispositivos de control de transito, asi
como con sefializacion horizontal y vertical a fin de garantizar la seguridad y salud

de los peatones y del ciclista.

6.7 En caso se proyecte infraestructura para bicicletas en una via Publica de
una habilitacién urbana, por seguridad del ciclista debera optarse por alguna de las

siguientes cuatro alternativas:

Si la ciclovia se ubica entre la vereda y la pista, debe estar delimitada y
protegida delimitada y protegida de los riesgos que pueden producir los vehiculos
motorizados en movimiento. Asi mismo, la vereda debe estar delimitada y protegida
de los riesgos que pueden producir los ciclistas a los peatones. Esta delimitacion y
proteccion se debe dar mediante espacios de aislamientos o elementos de segregacion
que estén sustentados técnicamente por el profesional responsable. Para este caso
debe considerar y respetare el uso de paraderos.

Figura 45

Vista frontal de Ubicacién de Ciclo vias

VEREDA CICLOVIA PISTA

EJEMPLO DE ELEMENTO DE SEGREGACION
(Tachones entre dos franjas pintadas de un ancho de 10 cm.)

Nota. Fuente: Norma técnica CE. 030.
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Figura 46
Vista en planta de ubicacion de Ciclo vias

LIMITE DE PROPIEDAD

VEREDA | CICLOVIA PISTA

EJEMPLO DE ELEMENTO DE SEGREGACION
(Tachones entre dos franjas pintadas y de un ancho de 10 cm.)

Nota. Fuente: Norma técnica CE. 030.
6.3. Programa Arquitectdnico

Tabla 31

Programa Arquitectonico

PROGRAMA ARQUITECTONICO "MERCADO MINORISTA MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021"

N.° DE
5 CAN | USUARI N.° DE AR SUB
Z SUB A | TIDA OS USUARIO | FREC NORM EA TOT
(0] ZON AMBIENTE R | DDE | PERMA S UENC ATIV MOBILIARI To AL
N A E | AMBI | NENTE TEMPORA IA DE A O TA ’DE
A A | ENTE | (TRABA | L(PUBLIC | USO L ARE
S JADORE 0) AS
S)
- Médulo de
Sala de 38. Diario/ . - 38.
. Segln
espera/secretaria | 00 ! ! 3 publico |g escritorio, 00
= a butacas
O norma
< Q — técnica
E é Sala de reuniones %Z) 1 6 - D&s;;gé A 080- Mesa, sillas 502
< | 5 P oficinas
= el
%2} = Oficina A ndmero <
= g administracion 12. 1 1 ) Diario/ de Modulo de 12. | 174.00
S | < 00 privado escritorio 00
g 0 general ocupant
< [a) es se
< | £ 12 Diario/ | calcular [ Médulode | 12
pd 1 : R ) .
% o Tesoreria 00 1 1 privado | a2 escritorio 00
N E razén
2 Oficina 2] . ) Diario/ rf'eeréjo”ni Modulode | 12.
operatividad 00 privado cada escritorio 00
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de

Archivo 20. 1 1 Diario/ | 9.5m2. Estante, 20.
00 privado fotocopiadora | 00
- 15. Diario/ | Segun 15.
Topico 00 1 1 piblico la Cama, estante 00
norma
e técnica
sS. HH. Damas | %% | 1 - &'g{i‘% de 10, 1L oS
disefio
25 Diario/ e 25
$S. HH. Varones | | 1 - ,'glr.'o mercad | 111U, 1I ;
publico | g el 0
area
minima
que
debe de
SS. HH. 3.0 Diario/ | tener 3.0
Discapacitados | 0 ! ) piblico | un L1010 0
topico
esde
15m2
TOTAL DE PERSONAS 12
AREA
HUMEDA
4.0 Diario/ Mesa, estante, | 24.
Pescados 0 6 6 publico lavadero 00
cames rojas 4.0 6 6 Diario/ Mesa, estante, | 24.
0 publico Segtin lavadero 00
la
6.0 Diario/ | norma | Mesa, estante, | 48.
carnes blancas 0 8 8 publico | técnica lavadero 00
A 070-
Jugos 60 9 Diario/ | COMEIC ["Mesa, estante, | 12.
9 0 publico | 10 las lavadero 00
areas
6.0 Diario/ minima Mesa, estante, | 24
i i : s de los J ' :
m 2‘ Animales vivos 0 4 4 publico puestos lavadero 00
l_ —
= ) , de
w X AREA SEMI carne,
< = HUMEDA pescad 1358.0
> |9 oy
& b duct 0
@) < iari pro
o Z Frutas 6.0 5 5 D’|ar_|o/ 0s Mesa, estante 30.
< e) 0 publico . 00
Z N perecib
8 S Diario] les,
2] verduras 6.0 5 5 1ariol - aparrot Mesa, estante 30.
0 publico | g y 00
merceri
6.0 Diario/ | ason 12.
Flores 0 2 2 piblico de Mesa, estante 00
am2.
AREA SECA
12. Diario/ Estantes, 180
Abarrotes | {5 | 15 15 piiblico vitiinas | .00
Ropa 12. 5 5 Diario/ Estantes, 60.
P 00 publico vitrinas 00
12. Diario/ Para Estantes, 60.
Zapatos 00 5 5 publico | puestos vitrinas 00
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Articulos del 15. 4 } Diario/ | comida, Estantes, 60.
hogar 00 pUblico | el area vitrinas 00
minima
Avrticulos de 15. 4 Diario/ | Serade Estantes, 60.
limpieza 00 . publico 6m2. vitrinas 00
Productos de 12. 2 ) Diario/ Estantes, 24,
belleza 00 publico vitrinas 00
Jugueteria 15. 2 ) Diar_io/ Locales Es_ta_ntes, 30.
00 publico | comerc vitrinas 00
iales
AREA DE tienen
COMIDA un area
minima
de
6m2,
P sin
Area de mesas %% - 60 %g”g{l) incllui_r Mesas, sillas %%
depdsit
0.
Area de cocinay | 15. 5 ) Diario/ | Segin | Mesa, cocina, | 75.
servicios 00 publico la lavadero 00
norma
LOCAL A 070,
COMERCIAL los
EXTERNO Servicio
s
- — sanitari
Materiales de 45. Diario/ Estantes, 180
> 4 - e 0s para >
construccion 00 publico plblico vitrinas .00
seran
SERVICIOS en
funcién
ss. it Damas | 2% ] ] Diario/ | 2 'f"d _— 40,
ahk 00 plblico | cantida ' 00
dde
20 Diario/ persona 40
. iari .
SS. HH. Varones 00 - - pliblico conss’ide 2L, 2U, 21 00
rando
SS. HH. 5.0 Diario/ | 10m2/P 11 1L 10.
Discapacitados | 0 ) . publico . ' 00
. 40. Diario/ | Segun - 40.
Aula de teoria 00 - 20 plblico la Mesas, sillas 00
norma
A090-
Sa!a d_e taller 60. Diario/ | Servici Mesas, 60.
técnica de 00 - 20 L '
. publico 0s estantes, sillas | 00
1 artesania
< comuna
% P les,
= Sala de exposicién 00 ) 40 Diario/ | Para el | Exhibidores, | 120
5 de artesania : publico | calculo estantes .00
O 0 de sala
g de
O exposic
; ion, se
o) conside
@ Almacén 25. ) ) Diario/ | raré Repisas, 25.
00 privado | 3m2/ estantes 00
por
persona
TOTAL DE PERSONAS 80 140




Caseta de 6.0 } Diario/
vigilanciass. Hh. | 0 privado
80 L
. . Diario/
Patio de maniobra 0(.)0 - privado
Anden de 78. ) Diario/
descarga 00 privado
24, Diario/
Control de pesos 00 - privado
. 24, Diario/
Control de calidad 00 - privado
Hall de ingreso al | 60. 30 Diario/
mercado 00 privado
Céamara frigorifica | 12. Diario/
de carnes 00 privado
Céamara frigorifica | 12. ) Diario/
carne blanca 00 privado
Cémara frigorifica | 12. ) Diario/
de pescados 00 privado
Area de 28. i Diario/
mantenimiento | 00 privado
Cuarto de residuos | 24. ) Diario/
solidos 00 privado
Deposito de 23 Diario/
6.3 - .
puestos de venta 4 privado
5.0 Diario/
Montacarga 0 - privado
Dep6sito de 12. ) Diario/
limpieza 00 privado
SS. HH. Damas | 30. ) Diario/
(personal) 00 privado

Segln
la
norma
A 070,
la
dimensi
6nde la
camara
frigorifi
cade
pescad
o,
permiti
raun
volume
n
minimo
de
0.06m3
por m2
de area
de
venta,
para
carnes
0.02
m3 por
area de
venta.

El
cuarto
de
residuo
S
solidos,
permiti
raun
volume
n
minimo
de
0.02m3
por m2
de
espacio
de
comerc
io.

Segln
la
norma
A 070,
los
servicio
s
sanitari
0s para
emplea
dosy
publico
seraen
funcién
ala
cantida
dde
persona
S,
conside

Cama silla | &0
0
) 800
.00
) 78.
00
Control de 24,
pesos, balanzas | 00
Estantes, sillas, | 24.
exhibidores 00
) 60.
00
Lavadero, 12.
frigorifico 00
Lavadero, 12.
frigorifico 00
Lavadero, 12.
frigorifico 00
P 28.
Maquinas 00
Contenedores

24,

de colores,
00

lavadero
236
Estantes e
) 5.0
0

12.
Lavadero 00
30.
31, 3L 00
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749.34




SUB ZONA DE PARQUEO

SS. HH. Varones | 30. Diario/
(personal) 00 privado

. 42. Diario/
Cisterna 00 privado

. 42. Diario/

Grupo electrégeno 00 privado
Sub estacion 42 Diario/
eléctrica 00 privado

L 30. Diario/
Deposito 00 privado

Estacionamiento

Diario/

camiones descarga 0 privado
Estacionamiento | 11 Diario/
Vehiculos 25 iblico
(Publico) 0 p
(Pablico) 00 publico
Eta. vehiculos | Dieriol
(Pablico) 2 publico
Estacionamiento .
Vehiculos 5. Dl_ano/
00 privado
(personal)
Estacionamiento .
motocicletas 5 D'.a”O/
0 privado
(personal)
Esta. Vehiculos -
bicicletas 2.2 D'.a”O/
8 privado
(personal)
Estacionamientos | 27. Diario/

discapacitados

publico

rando
10m2/P

Segln
la
norma
técnica
de
disefio
de
mercad
0s, para
el
célculo
de
almace
namien
to de
agua,
se
conside
ra
1o00L/d
para
puestos
de
aliment
0s
pereced
€ros.

Segln
la
norma
A 070,
el
ndmero
de
estacio
namien
tos es
del
est.
Cada
10
persona
s para
persona
ly
publico

30.

3L, 3U, 31 00
scorion, | 42
cisterna. 00
Mo | a2
electrdgenos 00
Subestacion 42,
eléctrica 00
30.

Estantes 00

.00

112
.50

10.

34

75.
00

75
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352.20




103

AREA TOTAL 2,633.
54
30% MUROS Y CIRCULACION 790.06
AREA TOTAL TECHADA 3,423.
60
AREA TOTAL TECHADA ENTRE DOS NIVELES 1,711.
80
AREA LIBRE 30 % DEL AREA TOTAL DEL TERRENO (6, 701.98M2) 2,010.
59
AREA TOTAL REQUERIDA 3,722.
39

Nota. Fuente: Elaboracion propia




VII. IDEACION GRAFICA

7.1. Metodologia proyectual
7.1.1. Diagrama de relacion de actividades

Figura 47

Flujograma General

ZONAS GENERALES

ZONA ADMINISTRATIVA

PONDERACION

ZONA POLIVALENTE-SUB ZONA

. RELACION DIRECTA

COMERCIAL

D RELACION INDIRECTA

ZONA POLIVALENTE-SUB ZONA
CULTURAL

o RELACION NULA

ZONA DE SERVICIO

ZONA COMPLEMENTARIA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 48

Flujograma Zona Administrativa

ZONA ADMINISTRATIVA
sAlLADE N[ PONDERACK o
ESPERA/SECRETARIA
@ reanon oimeca
SALADE REUNIONES
() eLnaon nemecra
ADMINISTRACION
GEMNERAL O LLLLLLLLLLL

TESORERIA

OFICINA OPERATIVIDAD

ARCHIVD

TOPKD

55. HH. DAMAS

55. HH. VARONES

55. HH. DISCAPACITADD S

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 49
Flujograma Sub Zona Comercial

ZONA POLIVALENTE

SUB ZONA COMERCIAL
. nnnnnnnnn
) reLacion mDmRECTA
O nnnnnn A
Nota. Fuente: Elaboracion propia.
Figura 50
Flujograma Sub Zona Cultural
ZONA POLIVALENTE
SUB ZONA CULTURAL
AULA DE TEORIA ° .m NNNNNN -
O e O pype—
SALA DE B(PUSE‘IU NES . O NNNNNNNNNN
DE ARTESANIA ‘}
ALMACEN DE ARTESANIA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 51
Flujograma Zona de Servicio

ZONA DE SERVICIO

CASETA DE VIGILANCIA
4+ 55.HH.

PATIO DE MANMIOBRA

AMNDEM DE DESCARGA

CONTROL DE PESDS

CONTROLDE CALIDAD

HALL DE INGRESD AL MERCADOD

DEPOSITO DE PUESTOS DE VENTA

MONTACARGA

DEPOSITO DE LIMPIEZA

55. HH, DAMAS (PERSONAL)

55 HH. VAROMES (PERSOMAL)

CISTERNA

GRUPD ELECTROGENO

SUB ESTACION ELECTRICA

DEPOSITO DE ZOMA TECNICA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.



Figura 52

Flujograma Zona Complementaria

ZONA COMPLEMENTARIA

ESTAQONAMIENTO

CAMIONES DESCARGA FONDERACION

ESTACIDNAMIENTO VEHICULOS

. .REMGW DIRECTA
(POBLICO)

ESTACIONAMIENTO ) reLamon INDIRECTA

MOTOCICLETAS [PUBLICO)
ESTACION AMIENTO BICICLETAS

OREuac« NULS

(POBLCD)

ESTACIONAMIENTO VEHICULOS
(PERSONAL)

ESTACIONAMIENTO
MOTO CICLETAS (PERS OMAL)

ESTACONAMIEENTO BICICLETA
(PERSONAL)

ESTACIONAMIENTO
DISCAPACITADOS

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
7.1.2. Organigrama

Figura 53

Organigrama Zona Administrativa

§5. HH. DAMAS |,
Y CABALLEROS
SALA DE
REUNIONES
ARCHIVO |« TESORERIA
- » OPERATIVIDAD
ADMINISTRACION
SALA DE
SECRETARIA ESPERA
TOPICO

HALL DE RECEPCION

[ i

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 54
Organigrama Sub Zona Comercial
LOCALES
COMERCIALES ‘ AREA HUMEDA
EXTERNOS
AREA SEMI
HUMEDA
AREA SECA
HALL DE RECEPCION
Nota. Fuente: Elaboracion propia.
Figura 55
Organigrama Sub Zona Cultural
TALLER DE EXPOSICION AL
ARTESANIA ——| AIRE LIBRE
.| EXPOSICION Y
EXHIBICION
AULA DE
TEORIA
HALL DE RECEPCION

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 56

Organigrama Zona de Servicio

CUARTO DE
RESIDUOS SOLIDOS
PATIO DE ‘ ‘ SUB ZONA
SS. HH. DAMAS | —— :
MANIOBRA Sl
‘ss. HH. CABALLEROS ‘——
AREA DE
ANDEN DE __‘ e oE }_, MANTENIMIENTO
DESCARGA
CONTROL DE LEotlo
CALIDAD
MONTACARGA
CAMARAS
FRIGOROFIAS

‘ HALL DE RECEPCION

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 57

Organigrama Zona Complementaria

VEHICULOS

ESTACIONAMIENTO |

ESTACIONAMIENTO
MINUSVALIDOS

ESTACIONAMIENTO
MOTOCICLETAS

ESTACIONAMIENTO
BICICLETAS

PLAYA DE

ESTACIONAMIENTO

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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7.2. Proceso de Disefio
7.2.1. Idea rectora
Conceptualizacion

La Cruz de molle, es uno de los lugares turisticos que tiene el distrito de
Huécar, conocido asi, puesto que en el lugar el arbol de molle, empezd de manera

natural a tomar la forma de una cruz.

Figura 58

ldea Rectora

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Geometrizacion

La elaboracion de la geometrizacion parte de la geometria para delimitar
porciones del espacio. Una vez tomado el referente, se procedié a modular logrando

obtener piezas rectangulares proporcionales.
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Figura 59
Geometrizacion de la Idea Rectora

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 60
Descomposicion de Figuras

gl

[]
+

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 61
Propuesta de Geometrizacion para la planta general

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Para lograr que el referente la Cruz de molle resalte mé&s en el proyecto, se

considera en el disefio elevaciones donde resalte el referente de la cruz de molle.

Figura 62

Referente en fachada

Nota. En la figura se puede visualizar la fachada principal en forma de una

cruz. Fuente: Elaboracidon propia.
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7.2.2. Zonificacion

Figura 63

Zonificacion primer nivel

JB. MIGUEL GRAU

Qv ErrsEavsig (v) R |

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 64

Zonificacion segundo nivel

| O
O,

JR. MIGUEL GRAU .

-
0 o
| ZONA POLIVALENTE - COMERCIAL | 6

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

=/
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VIIl. PROYECTO ARQUITECTONICO

8.1. Estudio del analisis solar aplicado a la propuesta

El proyecto, en relacion al sol, se encuentra ubicado estratégicamente de
norte a sur, de tal manera que el recorrido solar, no ingrese directamente a los

puestos de venta, protegiendo a los productos de los rayos del sol.
8.2. Disefio arquitectdnico

El disefio arquitecténico del proyecto de investigacion, se encuentra
conformado por 4 zonas (zona administrativa, zona polivalente, zona de servicios y
zona complementaria) especificados en el programa arquitectonico, distribuidos en
dos niveles; el referente principal del proyecto es la cruz de molle, la cual se puede

apreciar mejor en la fachada principal.
8.3. Disefio de la estructura

El disefio estructural concerniente a placas y columnas del presente proyecto,
estan en relacion a lo sefialado en la NORMA E 0.10 del reglamento nacional de
edificaciones, se emplearon estructuras verticales de 0.60m x 0.30m, placas de 0.25m
x 1.00m, 0.30m x 1.20m, 0.30m x 0.80m, asimismo juntas de dilatacion de 0.05m a

una distancia no mayor de 30 ml.
8.4. Disefo de las instalaciones eléctricas

Las instalaciones eléctricas se realizaron de acuerdo a lo estipulado en la
NORMA EM.010 del reglamento nacional de edificaciones, el cual, la fuente de
alimentacion nace de la red publica. Para dar energia al mercado, se cuenta con un
suministro eléctrico de 220kw incluyendo tomacorrientes, iluminacion, cajas de
distribucion, etc.; para lo cual se empled alturas recomendadas para salidas

eléctricas.

El tablero general, posee el conductor de superior tamafio, puesto que cuenta

con un calibre de 70mm2.
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El presente proyecto, contempla el disefio de instalaciones eléctricas, a nivel
de disefio de redes exteriores del proyecto, alimentadores a los tableros de

distribucién e instalaciones de interiores.
8.5. Disefo de las instalaciones sanitarias

Las instalaciones sanitarias se realizaron de acuerdo a lo estipulado en la
NORMA 1S.010 del reglamento nacional de edificaciones, identificando dos tipos de

red, red de agua y red de desague.

Red de agua: para la instalacion de red de agua, se empleo tuberias de '4”,
¥y 17, teniendo en cuenta que la tuberia que abastece a los ramales es el

alimentador.

Red de desagie: para las instalaciones de desaglie, se emplearon tubos
recolectores principales de 4”, para las ramificaciones se emple6 tuberia de 2, con

pendientes de 17y 1.5” respectivamente, considerando empalme en angulos de 45°.
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IX. ELABORACION DE PLANOS ARQUITECTC)NICOS
9.1. Planos de distribucion
9.1.1. Planta General y propuesta urbana

En la planta general y propuesta urbana, se muestra la distribucion de la
planta general del proyecto arquitectonico y la propuesta urbana del entorno del
proyecto, que consta del disefio de ciclovias y vias con direccion de transito
vehicular y sefiales informativas.

Figura 65

Planta general y propuesta urbana

RI0 HUACARMAYO

PROPIEDAD
DE TERCEROS

YpROPIEDAD

PROPIEDAD
DE TERCEROS

-
LEYENDA

PROPEDAD
| oeTercenos

oy |
mox |
n

—

*)

Nota. La figura muestra el disefio del proyecto arquitectonico y la propuesta
urbana del entorno del proyecto. Fuente: Elaboracion propia.

9.1.2. Planta General Primer Nivel

La planta general del primer nivel, cuenta con dos accesos para el usuario en

general, el acceso principal por el jiron Miguel Grau y el acceso secundario por el
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jiron Libertad, asimismo cuenta con un ingreso para los camiones de carga por el
jiron Libertad. Préximos a los accesos principales y secundarios, se ha planteado la
zona polivalente, que consta de dos sub zonas comercial y cultural, estratégicamente
ubicados de tal manera que mediante paneles moviles se puede dividir las sub zonas

y funcionar por separado 0 ambas a la vez.

En la sub zona comercial se encuentran los diversos puestos de venta;
también se ha planteado locales comerciales externos destinados a la venta de
materiales de construccion. En la sub zona cultural, se encuentran las aulas de teoria,
talleres de artesania y zona de exposicién y exhibicién dentro de la infraestructura y
al aire libre. Se cuenta con una zona de servicio que se encuentra en la parte posterior
del terreno, cercano al ingreso de los camiones de carga, el cual permite mayor

facilidad para el control de calidad de los productos que ingresan al mercado.

Figura 66

Planta General primer nivel
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Nota. La figura muestra la distribucion de la planta general primer nivel.

Fuente: Elaboracion propia.
9.1.3. Planta segundo nivel

El segundo nivel cuenta con la zona administrativa, con el area seca de la sub
zona comercial, en esta area seca se encuentran los puestos de ropa, zapatos,
jugueteria y articulos del hogar, cuenta con un &rea de cocina y area de mesas,
asimismo cuenta con dos terrazas, la primera donde se puede visualizar los ingresos
al proyecto y la segunda que nos da una vista al interior del proyecto, el cual nos

conecta con el area verde interior del proyecto.

Figura 67

Planta segundo nivel

4

Nota. La figura muestra la distribucion del segundo nivel. Fuente:

Elaboracion propia.



9.1.4. Cortes

Figura 68

Cortes generales
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Nota. La figura muestra los cortes generales A-A y B-B del proyecto. Fuente:

Elaboracion propia.
9.1.5. Elevaciones

Figura 69

Elevacion Frontal

EL’E V?IC 9ON FRONTAL

Eseala 1/550

Nota. La figura muestra la elevacion principal del proyecto. Fuente:

Elaboracion propia.
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Figura 70
Elevacion lateral derecho

.
N

® EZEVACION LATERAL DERECHU

Eseala t/50

Nota. La figura muestra la elevacion lateral derecho del proyecto. Fuente:

Elaboracion propia.

Figura 71

Elevacion posterior

Sl L)L L o e

ELEVACION POSTERIOR,
Escala 1 /g0

Nota. La figura muestra la elevacion posterior del proyecto. Fuente:

Elaboracion propia.
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9.2. Vistas 3D del Proyecto

Figura 72

Vista 3D de la Fachada Principal

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 73

Vista 3D del acceso secundario

|
g
i
:

Nota. La figura muestra la vista 3D del acceso a la zona polivalente — sub

zona Cultural. Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 74
Vista 3D lateral

Nota. La figura muestra la vista 3D del acceso al estacionamiento interior del

proyecto. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 75
Vista 3D lateral acceso de vehiculos de carga

Nota. Fuente: Elaboracion propia.



123

Figura 76
Vista 3D del area de exposicion y exhibicion al aire libre

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 77
Vista 3D de la fachada posterior del proyecto

Nota. Fuente: La figura muestra la vista 3D posterior del proyecto y el
desplazamiento de los vehiculos de carga hacia la zona de servicio. Elaboracion

propia.
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Figura 78
Vista 3D panoramica del proyecto

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 79

Vista 3D interior de la sub zona comercial

Nota. La figura muestra el area social de la sub zona comercial, se puede
apreciar la doble altura del ingreso principal del proyecto. Fuente: Elaboracion

propia.
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Figura 80
Vista 3D de la terraza exterior

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 81
Vista 3D del area de mesas

Nota. La figura muestra el area de mesas de los puestos de restaurant, al

fondo se puede apreciar la terraza con vista al exterior. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 82
Vista 3D de los paneles méviles

Nota. La figura muestra la vista 3D de los paneles moviles de la sub zona

cultural. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 83
Vista 3D de los paneles méviles

Nota. La figura muestra la vista 3D de los paneles mdviles, el cual pueden
transformar las aulas de teoria y taller en una sala de exposicion y exhibicion

cultural. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 84
Vista 3D en los paneles moviles en la sub zona comercial

Nota. La figura muestra la vista 3D de los paneles mdviles, el cual,
desplazandolos, pueden dividir la zona comercial de la zona cultural, permitiendo
que ambas zonas funcionen juntas o separadas en la misma infraestructura. Fuente:

Elaboracion propia.

Figura 85
Vista 3D interior del acceso a la zona de exhibicion al aire libre

Nota. La figura muestra la vista 3D de la sub zona comercial con un acceso

hacia la zona de exhibicion al aire libre. Fuente: Elaboracion propia.
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X. PRESUPUESTO ESTIMADO

10.1. Presupuesto del Proyecto

El presupuesto realizado en la presente investigacion, se realiz6 de acuerdo a
los valores unitarios para el desarrollo del afio fiscal 2022, el cual fue aprobado el 29

de octubre del afio 2021, el cual se presenta a continuacion.

Tabla 32

Presupuesto del proyecto

Item Modulo Total
1 Zona Administrativa S/ 380,713.06
2 Zona Polivalente - Sub zona Comercial S/ 5,644,206.00
3 Zona Polivalente - Sub zona Cultural S/ 724,048.51
4 Zona de Servicio S/ 636,597.73
5 Moédulo de Vigilancia S/ 14,734.22
COSTO DIRECTO S/ 7,400,299.52
GASTOS GENERALES 5% S/ 370,014.98
UTILIDAD 7% S/ 518,020.97
SUB TOTAL S/ 8,288,335.46
IGV 18% S/ 1,491,900.38
PRESUPUESTO DE OBRA S/ 9,780,235.85

Nota. Elaboracion propia.
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CONCLUSIONES

Se llegd a las siguientes conclusiones con relacion a los problemas, objetivos

planteados en la presente investigacion.

» Con respecto al primer objetivo especifico “Determinar las actividades
comerciales que se desarrollan en el Mercado Minorista Municipal con
espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco 2021”

El mercado minorista municipal est4 determinado por las diferentes
actividades comerciales que se desarrollaran dentro de ella, éstas actividades
son: la venta personalizada en los puestos clasificados por zona himeda, zona
semi himeda y zona seca (zona comercial); las actividades de descarga,
control de calidad de los productos, depdsitos de puestos de venta, seleccion
de residuos solidos (zona de servicio); las actividades de estacionamientos
para publico general, para el personal administrativo y personal de trabajo
(zona de parqueo); las actividades de operatividad, tesoreria, y demas
actividades administrativas (zona administrativa). Todas estas actividades
mencionadas fueron analizadas segun las necesidades de la poblacion, para
luego ser planteadas en un programa arquitecténico.

» Con respecto al segundo objetivo especifico “Determinar las actividades
que se desarrollaran en los espacios polivalentes en el Mercado Minorista
Municipal con espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Huanuco
2021~
Los espacios polivalentes al ser caracterizados por ser multifuncionales,
permitira el desarrollo de diferentes actividades culturales (artesanales) como:
aulas de teoria para la clase teorica de los artesanos, sala de taller técnica de
artesania y salas de exposicion y exhibicion de artesania, también se pretende
gue este espacio sea usado en fechas esporadicas como una sala de juntas de
los comerciantes del mercado, estos espacios polivalentes fueron planteados
con la finalidad de atraer clientes a la infraestructura, funcionando también

como un atractivo del mercado. Se planted espacios polivalentes culturales en
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base a la necesidad de la poblacion, puesto que la ciudad de Huécar, no
cuenta con un equipamiento cultural.

Con respecto al tercer objetivo especifico “Determinar la distribucion
espacial del Mercado Minorista Municipal con espacios Polivalentes en el
Distrito de Huacar, Huanuco 2021”

Los espacios fueron distribuidos de tal manera que funcionen ambas
actividades (comercial y cultural) a la vez o de manera separada en un mismo
espacio. Las areas comerciales fueron distribuidas en el primer y segundo
nivel, el area destinada para los espacios polivalentes también se encuentra en
un primer nivel, junto al &rea comercial.

La zona donde se ubica los espacios polivalentes, cuenta con un acceso
principal y un acceso secundario, se planteé paneles maéviles para lograr
dividir y ampliar los espacios culturales o separarlo el &rea cultural del area
comercial, segun lo requieran, ubicando de manera estratégica a algunos
puestos comerciales colindantes a los espacios polivalentes ya que, si se
requiere usarlo de manera independiente, a una de estas actividades ningun
puesto se vea afectado y funcione con normalidad.

Cuenta con circulaciones amplias y predominantes, tanto verticales como
horizontales logrando conectar todos los espacios del establecimiento, cuenta
con espacios de esparcimiento y espacios de espera para que los usuarios

puedan descansar o socializar segun lo requieran.
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SUGERENCIAS

» A los futuros investigadores, se sugiere realizar investigaciones enfocadas a
responder no solo una necesidad a la vez, sino varias necesidades, puesto que
la mayoria de proyectos publicos estan enfocados a responder solo una
necesidad, su funcion muchas veces no es variable.

» Se sugiere a la poblacién seguir conservando y revalorizando la préctica de
atencion personalizada, de espacio social e intercambio que ofrecen los
mercados de abastos tradicionales o convencionales a diferencia de los
supermercados. Para que la poblacion no opte por otros supermercados bajo
el concepto de comercializacion “moderna”, se sugiere dotar, a las nuevas
infraestructuras de mercado, de una arquitectura moderna, mejorando asi la
experiencia de compra a los usuarios, con espacios iluminados, amplios, con
areas verdes y con un atractivo como la polivalencia.

» Lazona polivalente debe de estar ubicado en una zona importante, cerca al
acceso principal, debe ser monumental, con espacios amplios, logrando
captar la atraccién de los usuarios que acudan al establecimiento.

» El uso de los espacios polivalentes es cambiante, por lo que se sugiere
disponer de mobiliarios moviles que se puedan armar, desarmar y trasladar
facilmente, de esta manera los espacios se pueden adaptar a su funcién con
mayor facilidad.

» Se sugiere a las autoridades del distrito de Huacar capacitar constantemente al
personal encargado de mantenimiento de las instalaciones, a los vendedores y
personal de servicio en general para lograr prestar un adecuado servicio a los
usuarios.

» Se sugiere ejecutar el proyecto a corto plazo con el fin de dotar lo méas pronto
posible de una infraestructura comercial idénea a la poblacion del distrito de

Huécar.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

ANEXO 01
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“Mercado Minorista Municipal con Espacios Polivalentes en el Distrito de Huacar, Hudnuco 2021”

FORMULACION ] METODOLOGIA POBLACION Y
OBJETIVOS VARIABLES HIPOTESIS DIMENSIONES INDICADORES TECNICA INSTRUMENTO DE .
DEL PROBLEMA INVESTIGACION MUESTRA
Anélisis de documentos Andlisis de contenido
PROBLEMA GENERAL Cuadro de
necesidades
Encuesta Cuestionario digital UNIVERSO
OBJETIVO SINIVERSD
VARIABLE 1
GENERAL
Anélisis de documentos Andlisis de contenido Poblacién total de
é_Cémo ::\e desarrollara deI broponer Mercado ;:cl:?d'rt?ades de NIVEL DE la ciudad de Huacar
isefio Arquitecténico de o Minorista o i L INVESTIGACION 2019 habitantes
un Mercado Minori_sta el Disefio de un Merca_do Municipal Programa Arquitectonico Encuesta Cuestionario digital —_— ( )
Municipal con espacios M|r_10r|sta con  espacios )
Polivalentes en el Distrito  polivalentes en el distrito Las . o i Descriptiva: POBLACION 1
de Huacar, Huanuco 2021? de Huéacar, Huéanuco investigacion Anélisis de documentos Anélisis de contenido —_—
2021. es Cuadro de areas
cuantitativas . SN Porque describe la  Estd  conformada
El Mercado es  que formulan Encuesta Cuestionario digital situacion actual que por la PEA
un hipétesis son dan origen al problema  mayores de 14
equipamiento aquellas cuyo Andlisis de documentos Andlisis de contenido en estudio. anos, — que  se
comercial planteamient Fluiograma dedican a la
fundamental en o define un log actividad
la formacion de  alcance Encuesta Cuestionario digital economica
PROBLEMA . .
ESPECIFICO 1 OBJETIVO la ciudad, es ladescriptivo, comercial.
i base de
ESPECIFI 1 pero que . Ao .
SPECIFICO sustentacion y intentan Anélisis de documentos Andlisis de contenido TI—I\IISCI;SI?I'EIGACION .
¢Cules son las actividades abastecimiento pronosticar Organigrama —— POBLACION 2
comerciales en el Mercado Determin de primera  una cifra o un - . S
Minorista Municipal con ar las actividades necgsjdad en Ias hecho Funcién Encuesta Cuestionario digital Aplicada Esti  conformada
espacios Polivalentes en el ~ comerciales que se  familias (Balvin  (Hernandez y por los funcionarios
Distrito  de  Huacar, ~desarrollan —en el 'y Miranda,  Mendoza Analisis de documentos Anélisis de contenido de la Municipalidad
Huanuco 20217 Mercado Minorista ~ 2020). 2018). Zonificacis por la PEA
Municipal con espacios oniticacion Y
Polivalentes  en el i io digital mayores _de 14
1V ~
Distrito de  Hudcar Encuesta Cuestionario digital ENFOOUE DE afios, que se
. ' INVESTIGACION dedican a las
Huanuco 2021. L
P - . actividades
Anélisis de documentos Andlisis de contenido .
PROBLEMA ., artisticas,
ESPECIFICO 2 Proporcion Cuantitativo especificamente la

Encuesta

Cuestionario digital

artesania.
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¢Cudles son las actividades
que se desarrollaran en los
espacios Polivalentes en el
Mercado Minorista
Municipal con espacios
Polivalentes en el Distrito
de Huécar, Huanuco 2021?

PROBLEMA
ESPECIFICO 3

¢Como serd la distribucion
espacial del  Mercado
Minorista Municipal con
espacios Polivalentes en el
Distrito de Huécar,
Huénuco 2021?

OBJETIVO
ESPECIFICO 2

Determin
ar las actividades que se
desarrollaran  en  los
espacios polivalentes en
el Mercado Minorista
Municipal con espacios
Polivalentes  en el
Distrito de  Hudcar,
Huénuco 2021.

OBJETIVO
ESPECIFICO 3

Determin
ar la distribucion
espacial del Mercado
Minorista Municipal con
espacios Polivalentes en
el Distrito de Huécar,
Huénuco 2021.

VARIABLE 2

Espacios
Polivalentes

Espacios con la
capacidad  de
transformarse y
ser  adaptados
para distintos
usos en funcion
a las
necesidades
(Balvin Garcia
& Miranda
Bazan, 2020).

Forma Anélisis de documentos Anélisis de contenido
Organizacion
Encuesta Cuestionario digital
Cugd_ro de Anélisis de documentos Anélisis de contenido
actividades
Necesida U.g) Encuesta Cuestionario digital
d
Anélisis de documentos Anélisis de contenido
Cuadro de
actividades
Encuesta Cuestionario digital
Equipamiento
.. moévil
Adaptacion

Equipamiento fijo

Anélisis de documentos

Encuesta

Andlisis de contenido

Cuestionario digital

Transformacion

Tabiqueria mévil

Proporcién aurea

Anélisis de documentos

Encuesta

Anélisis de contenido

Cuestionario digital

DISENO DE LA
INVESTIGACION

No experimental o
dirigida

LINEA DE
INVESTIGACION

Disefio Arquitecténico

MUESTRA 1

48 personas.

MUESTRA 2

(19 personas)

Conformada por 14
artesanos y
funcionarios.

TIPO DE
MUESTRA

PROBABILISTIC
A, Para la cual se
ha determinado de
manera intencional
una muestra para
realizar  nuestras
encuestas que nos
ayudaran en
nuestro estudio.

Nota. Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO 2

Variable 1: Mercado Minorista Municipal
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DIMENSIONES

INDICADORES

ITEM

AFIRMACIONES

ESCALA

NO

PROGRAMA
ARQUITECTONICO

CUADRO DE
NECESIDADES

01

+ (Estaria Ud. de acuerdo con
la propuesta de un Mercado
Minorista Municipal en la
ciudad de Huécar?

02

* ;Le gustaria a Ud. contar con
espacios en donde pueda
realizar sus actividades
comerciales y a la vez sirva de
espacios culturales?

CUADRO DE
ACTIVIDADES

03

« ;Considera Ud. importante el
comercio en la venta de
verduras, carne y abarrotes?

04

+ ;Considera Ud. importante el
comercio en la venta de ropa?

05

« ;Considera Ud. importante el
comercio en la venta de
articulos de limpieza?

06

« ;Considera Ud. importante el
comercio en la venta de
materiales de construccion?

07

» ;Considera Ud. importante el
comercio en la venta de
juguetes?

08

« ¢;Los espacios libres que
pueda tener un mercado, debe
considerarse  mayor  &reas
verdes?

« ¢Para Ud. en un mercado, las
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CUADRO DE
AREAS

09

areas de los stands de venta
deben de ser acordes a la
funcién comercial que
realizan?

10

* ¢Un mercado debe contar con
estacionamiento  exterior de
uso rapido y fluido?

11

« :Un mercado debe contar con
almacenes amplios?

FUNCION

FLUJOGRAMA

12

* (En un mercado el pasillo
principal debe ser amplio y
conectar de manera rapido a
los  pasillos  secundarios,
escaleras, puestos de venta,
etc.?

ORGANIGRAMA

13

» ¢Ud. cree que el Mercado
debe estar clasificado por
zonas para una rapida
identificacion de los
productos?

ZONIFICACION

14

« ¢Cree Ud. que los productos
como la verdura y carne deben
estar préximos a la
adquisiciéon, por lo tanto,
deberian ubicarse en un primer
nivel en el mercado?

FORMA

PROPORCION

15

« ¢Le gustaria a Ud. contar con
un disefio donde el acceso
principal al mercado sea
amplio y se pueda identificar
facilmente?

ORGANIZACION

16

« ;Ud. cree que los espacios
interiores del mercado deben
de ser amplios y altos para una
adecuada ventilacién?
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Variable 2: Espacios Polivalentes

DIMENSIONES INDICADORES ITEM AFIRMACIONES ESCALA

SI | NO

 ¢Esta Ud. de acuerdo con la

infraestructura actual que proporcionan
CUADRO DE | COMERCIAL 17 las tiendas o bodegas?

ACTIVIDAD
ES - (Existe en su ciudad, algln centro de

capacitacion cultural (artesania)?
NECESIDAD 18

CULTURAL » ;La municipalidad distrital realiza
frecuentemente exhibiciones o ferias
19 esporédicas culturales (artesania)?

« ¢Le gustaria a Ud. que los espacios a
proponer para la zona cultural
(artesania) deban de ser
) multifuncionales, cambiando de uso de
EQUIPAMIENTO MOVIL 20 | una sala de capacitacion a una sala de

exhibicion?

ADAPTACION

» ¢Ud. cree que dentro del Mercado se

deben proyectar espacios para uso
EQUIPAMIENTO FIJO 21 cultural?

 ¢Le gustaria a Ud. que mediante el
uso de tabiqueria o panel mdvil los
espacios se puedan dividir o ampliar,

. ) transformandose en espacios
TRANSFORMA TABIQUERIA MOVIL 22 | comerciales y a la vez culturales?

CION
« ¢Ud. cree que es necesario la

o proporcionalidad (area y altura) de los
PROPORCION AUREA 23 espacios interiores para lograr un

adecuado disefio?
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ANEXO 03

VALIDACIONES DE INSTRUMENTOS POR EXPERTOS

VALIDACION 1

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN _\\_
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ‘

“MCRCADD MRNORETA MUAICIPAL CON ESPACIE ROUVALERTES N [L ISTRITD DF HUACAR, HUAKLUCO 2001 =

VALIDACION FOR JUECES O EXPERTOS

Hojpa de mstruccion para la validacion.

CATEGORIA CALIFICACION INDICADOR

|- Mo cumiple con el eriterip | EI fem puede ser eliminado sin que se vea afectada b medicion de la dimensida

RELEVANCIA . ] ] ] ] ] ]
El ftem o ssencial o 21.- Bajo nivel El ftem tiene alguna relevancia, pero ofro ftem pusde estar incluyendo lo que mide este.
importaie, es docir, debe ser - - ) ;
J inclido 3.- Moderado nivel El ftem es relativamente imporiante.
4.- Alio navel El ftem es muy relevante v debe ser incluido.
N |- Mo cumple con el eriterip | EI fem puede ser eliminado sin que se vea afectada b medicion de la dimensidn

COHERENCIA

El item tiene relacion logica | 2.- Bajo nivel El ftem tiene una relacidn tangencial con la dimensidn.

co la dimension o indicador [ 5 yaodermdo ivel

ot idicnd El ftem tiene una relacidn moderada con la dimensidn que se esth midiendo.
Que estan midiend

4.- Alto nivel El fiem tieme una relacion logica con la dimensitn,

1.- No cumple con el criterio Los items no son suficientes para medi la dimension,

SUFICIENCIA

Los fiems miden algin aspecto de la dimensidn, pero bo corresponden con la dimensitn
Los fems que perenecena | 5

. e 2 .- Bajo nivel fotal.
uma st dimension bastan 1

para obiener la medicibn de Se debe merementar algunos fiems para poder evaluar la dimensidn completamente.

3.- Moderado nivel

esta
4~ Ali mivel Los items son suficientes.
|- Nov cumiple con ] criterio | El fem no es claro.
CLARIDAD El ftem requiere bastantes modificaciones o una modificacion muy grande en ¢l uso de las
El item se comprende 2.+ Bajo nivel palabras que uiilizan de acuerdo a su significado o por la ordenaciin de los mismos.
fhcilmente, e decie, sus
sifitdeticas ¥ sermdnticas son - — . - .
adecuadas 3. Moderado mivel Se requicre una modificacidn muy especifica de algunos términos del iem.
4 Alto sivel el item e claro, fete semdntica y sintaxis adecuada.

8

Firma y sello del experto




®

Nombre del experto;

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

MERCADD MIMORSTA MURICIPAL COM ESPACIH ROUWALERTES EN ELIONSTRITD DE HUACAR, HUARLICO 30EL°

VALIDACION DE INSTRUMENTO 1

Marco Antonio Linares Oriega

(

%,

\.I./'

Especialidad: Arquitectura
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“Calificar con 1, 2, 1 0 4 caaa item de acuerdo a los criferios de relevancia, coerencia, suficiencia y clarigad ™.

Variable 1: Mercado Minorista Municipal

DIMENSION

ITEM

AFIRMACIONES

RELEVANCIA

COHERENCIA

SUFICIENCIA

CLARIDAD

PROGRAMA
ARQUITECTONICO

01

+ ;Estania Ud. de acverdo con la
propuesta de un Mercado Minonsta
Municipal en la cindad de Hoacar?

+ ;Le gustaria a Ud contar con
espacios en donde pueda realizar sus
actividades comerciales ¥ a la vez
sirva de espacios culturales?

+ Considera Ud. imponante el
comercio en [a venta de verduras,
came y abarrotes?

Lk

+ Considera Ud. imponante el
comercio en la venta de ropa?

Lk

+ Considera Ud. imporiante el
comercio en la venta de articulos de
limpieza?

Lk

U

+ Considera Ud. imporianie el
comercio en la venta de matenales
de construccion”?

Lk

o7

+ Considera Ud. imponante el
comercio en la venta de juguetes”

Lk

L]

+ ;Los espacios libres que pueda
tener un mercado, debe considerarse
mayor aress verdes”

L]

+ ;Para Ud. en un mercado, las areas
de los stands de venta deben de ser
acordes a la funcion comercial que
realizan?

+ ;Un mercado debe contar con
estacionamiento  extenior de  uso
rapido y fluido?

Lk




UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘_“.
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA AL /"

TMERCADC MBNCRETA MUMCIPAL CON CSPACKE FOUNALLRTES EN EL DISTRITE CE HUACAR, HUARLICO 20017

+ ;Un mercado debe contar con
almacenes amplios?

k]

3 3
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FUNCION

+ jEnun mercado el pasillo principal
debe ser ample v conectar de
mancra rapido & los  pasillos
secundarios, escaleras, puestos de
venta, ete.?

+ ;Ud. eree que ¢l Mercado debe
estar clasificado por zonas para una
rapida  identificacion  de  los
productos?

+ /Cree Ud. que los productos como
la wverdura y came deben estar
proximos a la adquisicion, per lo
tanto, deberian ublcarse enun primer
nivel en el mercado?

Lk
fad

FORMA

+ ;Le gustaria a Ud. contar con un
diseiio donde el acceso principal al
mercado sea amplio v se pueda
identificar facilmente?

Lk
.

+ Ud cree que los cspacios
interiores del mercado deben de ser
amplios v altos para una adecuada
ventilacion?

Lk
.

Interrogante:

1.- ;Hay alguna dimension o item que no foe evaluada 81 j NO(x )? En caso de 51, ;qué dimension o item falta?

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado SL{ x )NO{ ).

£y 1A
e e T
[ o LT

Firma y s e.*'a el experto
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] UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘\.
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA xl_ /"
“MERCADD MICRETA M_RICIPAL [0 ESPACKE ROUVALERTES IN EL DESTRITDIDE HUACAR, HUARLICO 201" ==
VALIDACION DE INSTRUMENT(O 2
Variahle 2: Espacios Polivalentes
DIMENSION iTEM AFIRMACIONES RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
tHE (Esth Ud. de scuerde con la infracstruciurs 4 3 4 4
actual que proporcionan las tiendas o bodegag?
TRk sExiste en su ciudad alghn centro de 4 4 4 4
NECESIDAD capacitacibn cultural (artesania)?
(La  municipalidad  distrital  realiza
19 | frecueniemente  exhibiciones o ferias 4 4 4 4
esporidicas culurales (anesania)?
& Le gustarks a Ud. que bos espacios 3 propodnet
20 para 13 zona cultural (artesania) deban de ser 3 P 4 4
ADAPTACION I!lﬂ'[tfljlf.tﬁﬂ!.ﬂl.th. cambiando de Imbd.u. u?m:ala
di capacitacidn a una sala de exhibicidn?
i | JUd. eree que dentro del Mercado se deben 1 4 4 4
- piRoyeClar espacios par uso cultural?
Lo pustarta a Ud que mediante el uso de
ay | tabigueria o panel movil los espacios se pusdan
2 L . . 3 4 4 4
) dividir & ampliar, transformindose en espacios
TRAMSFORMACION comerciales y a la vez culiurales?
o U eree gque & pecesano  la
23 | proporcionalidad (frea y altura) de los espacios 3 3 4 4
itteriones para loarar un adecuado diseio?
Interrogante:

1.- ;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada 31{ ) NO{ x )7 En caso de S, ;qué dimension o item falta?
DECISION DEL EXPERT(O: El instrumento debe ser aplicado 51 { x ) NO{ ).

Firma y sello del experta



UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDLEZAN f I’f |
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA { "

“WERCADD MINDFASTA LURICPAL ODM DIPADDS POLIVALENTES [ L DISTRITO DE FUACAR, HUANLUOD 3031

CONSTANCIA DE VALIDACION

145

Quien suscribe, Arg. Marco Antonio Linares Ortega, con documento de identidad N® 16634783, de

profesion Arquitecto con Grado de Magister, ejerciendo actualmente como docente, en la Universidad

Macional “Hermilio Valdizan™.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento

{encuesta). a los efectos de su aplicacion en la tesis de pregrado de la facultad de ingenieria Civil v

Arquitectura, Escuela Profesional de Arnquitectura.

Lucgo de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes apreciaciones.

No cum_ple_ Bajo nivel Mud_i Alto nivel
con el criterio mivel
RELEVANUIA X
COHERENCIA X
SUFICIENCIA X
CLARIDALD X
Fecha: 27 de agosto del 2021
]
||I I|'|II
/Y |

Firma v HJ.H.-J del experto
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VALIDACION 2

{ UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN \\.
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ‘_

“MERCADCMNCAETA MUMDIFAL CDM CSRUCION FOUMALERTES EN CL DETRITD DE HUACAR, HUARLTO HO1 =

VALIDACION PORJUECES 0 EXPERTOS

Hoja de instruccion para la validacion.

CATEGORIA CALIFICACION INDICADOR
- No cumple con ¢l eriterio | El ftem puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicidn de la dimensida

RELEVANCILA . - ] - ] - -
El it o5 ssencial o 1.- Bajo nivel El ftem tiene alguna relevancia, pero otro ltem puede estar incluyendo bo que mide este.
importante, ¢s decir, debe ser _ _ i -
P incluids 3.~ Moderado nivel El item es relativamente importante.
4.+ Alto nivel El ftem es muy relevante v debe ser incluido.

COHERENCIA | - No cumple con ¢l eriterio | EI item puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicion de la dimensidn

El item tiene rebacion logica | 2.- Bajo nivel El ftem tiene una relacidn tangencial con ba dimensidn.
con la 'J:mc',h'""", “",”"'J”'"'"d“ 3.- Moderado nivel El item tiene una relacidn moderada con la dimensidn que se estd midiende.
que estin midiendo - - - — - —
4.+ Alto nivel El ftem tiene una relacidn lbgica con la dimension.
|- No cumple son ol eriterio Los ftems no son suficientes para medir la dimensiGn,
SUFICIENCTA

Los ftems miden algin aspecto de la dimensidn, pero no corresponden con la dimensida
Laos items QUi perlnecena | 5

. . I 1.- Bajo nivel todal.
una s dimension bastan d

para obiener la mediciin de Se debe incrementar algunos items para poder evaluar b dimersidn completamente.

3.- Moderado nivel

cala.
4~ Alto givel Los items son suficientes.
|- Ne comple con el eriterio | El item no es elaro.
CLARIDAD El ftem requicre bastantes modificaciones o una modificacidn muy grande en ¢l uso de las
Y&
El item s comprende 2.- Bajo nivel palabras que utilizan de acuerdo a su significado o por la ordenaciin de los mismos.

ficilmente, es decir, sus

sinitheticas y sermdnticas son

adecuadas 1. Moderado aivel Se requiere una modificacidn muy especifica de algunos tnminos del ftem.
4~ Alio nivel el item o3 claro, tene sembntica v sintaxis sdecuada.
[ & =
] e J
w—'-
p—— .
R i
AEUTICE
LA D18

Firma y sello del experia



“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item de acuerdo a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad ™

Nombre del experto;

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

MLRCADD MRCRITA MURICIFAL COM ESRACHTS FOUMMLERTES EN EL GETRITO OE HUACAR, HUARLICD Ho1

VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Wariahle 1: Mercado Minorista Municipal

«(

)

J

147

Especialidad: Arguitectura v Urhanismo

DIMENSION

ITEM

AFIRMACIONES

RELEVANCIA

COHERENCIA

SUFICIENCIA

CLARIDAD

PROGRAMA
ARQUITECTONICO

01

+ ;Estaria Ud. de acuerde con la
propuesta de un Mercado Minonsta
Municipal en la ciundad de Huacar?

Lk

Lok

# ;Le pustaria & Ud. contar con
espacios en donde pueda realizar sus
actividades comerciales v a la vez
sirva de espacios culturales”?

Rk

Lk

+ Considera Ud. importante el

comercio en la venta de verduras,
came y abarrotes?

Pk

Lk

ik

+ Considera Ud importante el
comercio en la venta de ropa?

[

Rk

Lk

03

+ Considera Ud importante el
comercio en la venta de articulos de
limpieza?

[

Lk

ik

06

+ Considera Ud importante el
comercio en la venta de matenales
de construccion?

b

ik

Lk

a7

+ Considera Ud. importante el
comencio en la venta de juguetes?

Pk

Lk

ik

LI

* ;Los espacios libres que pueda
tener un mercade, debe considerarse
mayor areas verdes?

+ ;Para Ud. en un mercado, las arcas
de los stands de venta deben de ser
acordes a la funcion comercial que
realizan?

Lk

[Led




ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

“MCACADD MBCRIATA MUMCIRAL CON ESPACKE FOUMALIRTES EN [L GETRTE O HLLACKA, HUAKLOD 01"
+ JUn mercado debe contar con
10 | estacionamiento  extenior de  uso 3 3 3
rapido y fludo?

@ UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘_“.
Y

Rk

148

+ ;Un mercado debe contar con

11 . 3 2 i 3
almacenes amplios?
+; Enun mercado ¢l pasillo pnncipal
debe ser amplio v conectar de

12 |mancra rapdo a los  pasillos 3 2 3 3
secundarios, escaleras, puestos de
venta, ete.”
+ Ud. cree que ¢ Mercado debe 3

FUNCION 13 estar clasificado por zonas para una 3 3 3

rapida  identificacion  de  los
productos?

+ /Cree Ud. que los productos como
la verdura y came deben estar
14 | proximos a la adquisicion, por lo 3 2 3 2
tanto, deberian ubicarse en un primer
nivel en el mercado?

+ ;Le gustaria a Ud. contar con un
disefio donde el acceso principal al
mercedo sea amplio v ose pueda

= a
FORMA identificar facilmente?

« Ud cree que los espacios
interiores del mercade deben de ser
amplios v altos para una adecuada
ventilacion?

Interrogante:
1.- ;Hay alguna dimension o item que ne fue evaluada S { ) NO [ x )7 En caso de 81, ;qué dimension o item falta®
DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado 81 x )NO{ ).

pm——]

[k 0110
Firma y sello del experta
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN 1.
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA . ‘_ '
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“MALRCADD MPCRETA MURIOPAL [DM ESFRCNE FOUVALERTES [N EL DETRITD D HUACRR, HUARLICD ML P
Variable 2: Espacios Polivalentes
DIMENSION ITEM AFIRMACIONES RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
171" cEstd Ud. de acuerde con la infraestructura 3 - 3 3
) aciual que proporcionan las tendas o bodegas? -
I8 # cExiste en su cindad, algin centro de 3 5 3 3
NECESIDAD capacitacibn culiural (artesania)? -
JLa  municipalidad  distrital  realiza
19 | frecucntemente  exhibiciones o ferias i 3 i 3
caporidicas culturales (artesania)?
* ; Le gustaria a Ud. que los espacios a proponer
- para la zona cultural (aresania) deban de ser
20 o : i 3 i 3
ADAFTACION |!||.|J.|I!|.f|41|.t.:|.ibu!.a..|l.‘h. cambiando de use d-L W sala
de capacitacidn a una sala de exhibicion?
a1 o Ud eree que deitro del Mereado s diben 4 5 3 3
- proyectar espacios para uso culral? -
+ ;Le gustaria a Ud gque mediante o] wso de
21 tabiquerta o panel mdvil los espacios se pusdan 3 5 3 3
_ dividir o ampliar, transformindose en espacios -
TRAMSFORMACION comenciales y a la vez cultugales?
= oUd eree que e necesario  la
23 | proporcionalidad (&rea y altura) de los espacios i 3 i 3
interiones para lograr un adecusdo disefio?
Interrogante:

1.- ;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada S1{ ) NO{ x )7 En caso de 51, ;qué dimension o item falta?

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado 51({ x )NO{ ).

Firma y sello del experto
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UNIVERSIDAD NACTONAL HERMILIO VALDIZEAN It'
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA g\‘l /

“RERCADD MINDRSTA WUKICIFL OOR CPADDS AOUWALENTES [N IL DISTRITD DE MUACAR, FUANLCD 3231

CONSTANCIA DE VALIDACLON

Tecnologica del Pend.

Quien suscribe, Mg, Renato Edu Barzola Gomez, con documento de identidad N° 41570884, de

profesion Arquitecto con Grado de Magister, ejerciendo actualmente como docente, en la Universidad

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento

Arquitectura, Escuela Profesional de Arquitectura.

{encuesta), a los efectos de su aplicacion en la tesis de pregrado de la facultad de ingenieria Civil y

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes apreciaciones.

o cum_plt_ Bajo nivel Mul!eradu Alto nivel
con el criterio mivel
RELEVANCIA X
COHERENCIA X
SUFICIENCIA X
CLARIDAD X
Fecha: 0] de Setiembre del 2021
" - Yy
t T e ——
e e e i
HEOUTEZID
AR, st

Firma y Sello del experio
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VALIDACION 3

{ UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘_"r
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA 1

b
“MEIRCADD MPCRABTA MUNDIFAL OO ESFACICT FOUMALIKTES EN L DETRITD! D0 HLUAC AR, FILAM LICO 30017 ==

VALIDACION POR JUECES O EXPERTOS

Hoja de mstruccion para la validacion.

CATEGORIA CALIFICACION INDICADOR

- Mo cumple con ol eriterio | El item puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicion de la dimensidn

RELEVANCLA

El item es esencial o 1.- Bajo nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro fiem puede estar incluyendo bo que mide este.
wnportante, ¢a decir, debe s i - i i
¥ incluide 3.- Moderado nivel El item es relativamente importante.
4.- Alto nivel El item es muy relevante y debe ser incluido.
COHERENCIA - No cumphe eon o eriterip | El item puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicidn de la dimensiin
El item tiene relacidn Wgica | 2- Bajo nivel El ftem tiene una relacidn tangencial con la dimension.
con la lJ:II'ILu:r..bILII:I.LI.IJI.IJ:II.':I.dJ.II.' .- Moderado nivel El item tiene una relacidn moderada con la dimensidn que se estd midiendo.
que estin midiendo - - - — - —
4.- Al nivel El ftem tiene una relacidn ldgica con la dimensida,

|- Mo cumple con ¢l criterio Lo ftems no son suficientes para medir la dimensidn.

SUFICIENCIA

Los items miden algin aspecto de la dimensidn, pero no comesponden con la dimensidn
Los ftems que perteneeena | 5 =

. . I 1.- Bajo nivel fotal.
una risma dimension bastan L

para obiener la medicidn de Se debe merementar algunos fems para poder evaluar la dimensidn completamente,

.- Moderado nivel

[1HE
4.~ Alto nivel Lo items son suficientes.
|- Mo cumple con el eriterio | El item no es claro,
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o una modificacion muy grande en el uso de las
El item se comprende 2 - Bajo nivel palabras que utilizan de acoerdo a su significado o por ka ordenacitn de los mismos.
ficilmente, es decir, sus
sinticticas y semdnticas son - N — N — N
adecu: 1.- Moderado nivel Se requiere una modificacidn muy especifica de algunos thrminos del fiem.
4. Alto nivel el item es claro, tiene semintica y sintais adecoada,

)

Ll |

S| i

Firma y sello del experta
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- UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘ \.
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA "'a (,-'

“MERCADD MMCAETA MUNCIPAL COR ESPACICS POLMALERTES EN CL DVETRITO) D HUAC AR, FIAN LICO 2051 =

VALIDACION DE INSTRUMENTO 1
Nombre del experto; BETHSY LILIANA SERRANO MARINO Especialidad: ARQUITECTIEA

“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada ilem ae acuerdo @ los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia v claridad .

Variable 1: Mercado Minorista Municipal

DIMENSION iTEM AFIRMACIONES RELEVANCLA | COHERENCIA | SUFICIENCLA | CLARIDAD

+ ;Estaria Ud. de acuerdo con la

Ul | propuesta de un Mercado Minonsta

Municipal en la ciudad de Hodear?

v ;Le pustaria a Ud. contar con

espacios en donde pueda realizar sus

actividades comerciales v a la vez

sirva de espacios culturales?

+ jConsidera Ud. importante el

U3 | comercio en la venta de verduras,

came y abarrotes?

+ jConsidera Ud. importante el

comercio en la venta de ropa’

+ ;Consdera Ud. imporante o

05 | comercio en la venta de articulos de

PROGRAMA limpieza?

ARQUITECTONICO + ;Considera Ud. importante el

U6 | comercio en la venta de materiales

de construceion?

+ ;Considera Ud. importante o

comercio en la venta de juguetes?

+ ;Los espacios libres que pueda

U8 | tener un mercado, debe considerarse

mayor areas verdes?

+ ;Para Ud. en un mercado, las areas

de los stands de venta deben de ser

acordes 4 la funcion comercial que

reglizan?

+ ;Un mercado debe contar con
Epiri I | estacionamiento  exterior de uso

Tl a rapido v fluido?

Lk
ad
ad
ad

Lk
b
b
b

Lk
b
b
b

L
[P
[P
[P

L
[P
[P
[P

L
[P
[P
[P

7

ik
[
[
[

ik
[
[
[

Lk
ad
ad
ad

Lk
ad
ad
ad
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USIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ‘_‘;..
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ‘x\ /;"

TMERCADD MBSORTA MUNKIPAL DO ESRACET POUMALERTES IN ELOETRITE DF HUACAR, HUAN IO 2001°
+ ;Un mercado debe contar con
almacenes amplios?

- @

* ; En un mercado el pasillo principal
debe ser amplio y conectar de
12 |manera rapido a los pasilos
secundanos, escaleras, puesios de
venta, ete.”

v Ud. cree que ¢l Mercado debe
estar clasificade por zonas para una
rapida  identificacion  de  los
productos?

+ ;Cree Ud. que los productos como
la verdura y came deben estar
14 | proximos & la adquisicion, por lo
tanto, deberian ubicarse enun primer
nivel en ¢l mercado?

ik
(e
e
[

FUNCION 13

ik
(e
e
[

L
Sk
Lk
[P

+ ;Le gustaria a Ud. contar con un
diseflo donde el acceso principal al
mercado sea amplio y se pueda
identificar faciimente?

v ;Ud cree que los espacios
interiores del mercado deben de ser
amplios y altos para una adecuada
ventilacion?

L
Sk
Lk
[P

FORMA

Lk
Lk
ek
ad

Interrogante:
1.- ; Hay alguna dimension o item que no fue evaluada SI{ YNO( X J? En caso de 51, ;que dimension o item falta
DECISION DEL EXPERT(: El instrumento debe ser aplicada S1{ X ) NO( ).

.
J.-""J.'-\.,\-, . Ll
WL [T
whay |

Firma y sello del é.rpma
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

.ﬂ.

“MERCADD MICRETA MUNEIPAL 0O ESPACIE POUNALERTES EN EL DETRTD DU HUACAR, FUANLCE 2071 =

Yariable 1: Espacios Polivalentes

154

DIMENSION | ITEM AFIRMACIONES RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
oA tEatd Ud. de acuerdo con la mfracstruciura
| actual que proporcionan ks tiendas o bodepas? | 3 i 3 B
s | (Existe en s ciudad, alghn centro dé
KECESIDAD eapacitaciin culural (aresania)? 3 i i 3
JLa municipalidad  distrtal  realiza
19 | frecoentemente  exhibicionss o fenas
esporidicas culirabes (anesania)? 3 i i 3
+ ;Lo pusiarta a Ud. que los espacios a proponer
N para la zona cultural (artesanta) deban de ser
bt 1 enultifuncionales, cambiando de uso de una sala
ADAFTACION de capacitaciin a una sala de exhibicidn? 3 i 3 B
a1l (Ui eree que dentro del Mercado e deben
= | proyestar espacios para wso culiusal? 3 1 L] b
o ;Le pustarta a Ud. que medianie o wo de
4y | tabiguerta o panel mivil los espacios se puedan
. = | dividir o ampliar, transforméndose en espacios
TRANSFORMACION eomerciales v a ba vez culturales? 3 i 3 B
JUd e que & neceare
23| proporcionalidad {dnea v aliuea) de los espacios
ineriores para lograr un adecuady diseio? 3 i 3 B
Interrogante:

1.- ; Hay alguna dimension o item que no fue evaluada S1{ JNO (X 17 En caso de 31, /que dimension o item falta?
DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicada S1{ X ) NO{ ).

.

H\.

i

{riy g

|

"

A%
A|L_erienal

Tt

Firma y sello del experia
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UNIVERSIDAD NACTONAL HERMILIO VALDLEAN It'
ESCUELA PROFESIOMAL DE ARQUITECTURA L o
“MERCADD MIKDRETA MUBSCIFAL CON ELAACIDS POUVALENTES EK 0L CXSTRITD CF HUACAR, MUANUCD 30310 e

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, BETHSY LILIANA SERRAMO MARINO, con documento de identidad No4154T088,

de profesion ARQUITECTA con Gradoe de MAGISTER, gjerciendo actualmente como DOCENTE en la

Universidad Macional “Hermilio Valdizan™.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacidn el Instrumento

(encuesta), a los efectos de su aplicacion en la tesis de pregrado de la facultad de ingenieria Civil y

Arquitectura, Escuela Profesional de Arguitectura.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes apreciaciones.

No cumple . Moderado .
con el criterio inge mve| mivel Ay mrvel
RELEVANCIA X
COHERENCLA X
SUFICIENCLA X
CLARIDAL X
Fecha: 003 de setiembre 2021
| -u.
Y |

Firma v Sello del experto
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ANEXO 4

BASE DE DATOS MUESTRA N.° 01

Cadigo Marca Nombres y Apellidos DNI Numero de Correo Electronico
temporal celular

MLOL 3902020 Jhonatan Adrian Mesias Flores 46186981 963035640
9/6/2021 . .

M1-02 16:19:50 Bertila Fretel Benitez 22663110 953397248

M1-03  OB202L Anaisabel, Panduro Nufiez 04074465 952995832
16:22:31

M1-04 9/6/2921 Neysha condezo aranda 73576830 935446447
16:26:04

M1-05 %6/228032 Giancarlos Antony Ruiz Mejia 71983736 918253916
9/6/2021 .

M1-06 16:48:00 Gilbert Ponce Morales 71143040 915900872

M1-07 002021 5oce | vis Sueldo Palermo 71862046 953000721

17:03:37
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9/6/2021 Marjorie Melissa Cespedes . .
M1-08 17:09:57 Monge 22675306 969626282 maryito0177@hotmail.com
M1-09 32021 Karen Lucila Villadeza Romero 71316004 935891235

9/6/2021 .
M1-10 17:20:46 Albina Luna Anaya 22650454 940142935
Mi-11 82021 gocinto Villanueva Valentin - 22670639 928203823

17:54:35
M1-12 ?/76{52502% Yonel Soto Iglesias 44463693 943270764 divicajhco@gmail.com
M1-13 9/6/2921 Enit benedicta ponce masgo 71303136 935102449

19:15:39

9/6/2021 : . :
M1-14 19:27-96 Tania roxana rojas celis 71326253 973272360

9/6/2021 : _ _
M1-15 20:30:19 Abraham lincol mory martel 71940696 948281291 morymartelabrahamadriano@gmail.com
M1-16 9/6/2021 Estefany Giomira Morales 79075660 945348110

21:41:31

Mendoza




158

M1-17 gg%zoogé Neyer Armin Aguirre Cardenas 72075679 910673726

9/6/2021 e
M1-18 931292 Silvia Nieto Inocenta 41012978 963616592

9/6/2021 . , . . .
M1-19 23:38:34 Erick Andrés Garcia Fano 10277330 956889274 fanoerick@hotmail.com
M1-20 9(4'70/592261 Antonia Echevarria Reynozo 73435932 914976259
M1-21 9/7/2921 Claudia T_eresa Santillan 70318997 962532521

9:58:44 Cisneros
Mi-22 712021 \atali Noris Trujillo Condezo 44096134 951221105

12:24:37
M1-23 9/7,/2921 Gomer, Echevarria Fabian 46944875 952144918

14:40:31
M1-24 %7/224023 Xiomara Yuleisy Agiiero Rivera 71317129 921890806

9/7/2021 s . .
M1-25 16:14:29 Reynaldo David Condor Simoén 46971920 944117577 reynaldo.condors@gmail.com
Mi-26 O/7/2021  Deniss Candelaria Chagua 71303270 992241773 denchagua@gmail.com

21:10:50

Huacho




159

M1-27 9(%52)95281 Victor Mory 44074981 978693122 Victormory@hotmail.com
9/8/2021 . .
M1-28 0:09:08 Edgar Arellano Cajas 22669644 943143479 arellanoedgar770@gmail.com
9/8/2021 921092988 Ricardo_yoel_2990@hotmail.com
M1-29 e Ricardo Yoel Aguirre Solorzano 46109668
10:15:40
9/8/2021 . . . .
M1-30 13:00:40 Noemi Isarra Martel 44668278 948909532 noemimagdalenaisarramartel@gmail.com
9/9/2021 Gustavo Jefferson Espinoza . i
M1-31 1151:19 Laus 72350228 940157017 jefftavo007@gmail.com
9/9/2021 Witmer Miguel Echevarria . .
M1-32 13:28:05 Morales 44774654 990111215 migeruperu_27@hotmail.com
9/9/2021 Gessly Yosely Melgarejo .
M1-33 14:4290 Chagua 71316082 935936859 gess3003@gmail.com
M1-34 91%%{;93251 Mishel sinti Camacho 47509732 963637720 Meish2611@gmail.com
9/13/2021 . . - .
M1-35 23:28:18 Jaime David Castro Bravo 45058911 962948150 jaime_10481@hotmail.com
M1-36 9/15/2021 David José Sdnchez Malpartida 22503130 962652325
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11:12:04
9/15/2021 . L.
M1-37 12:01:22 Julia Falcon Ricapa 22503161 945913602
9/15/2021 . . . . )
M1-38 15:51:41 Erick Cesar Julcarima Aliaga 45439463 931458068 erickson_1542@hotmail.com
M1-39 91/251/293211 Yessenia Fano Rojas 46524499 962805657 yfano@hotmail.com
9/15/2021 . _
M1-40 21:36:11 Ronald Miguel Cespedes Fano 71852145 941769262 M10_fano@hotmail.com
9/15/2021 976861704
M1-41 21-40:12 Lorena Leonor Cisneros Celis 73787412 Cisnerosceliz@gmail.com
9/15/2021 Maritza Nathalin Ynosencio .
M1-42 21-44:17 Garcia 45119492 991115483 Nathy 141@hotmail.com
9/15/2021 .
M1-43 29:41°57 Cyntia Soto Ureta 48348871 924270146
Mi-a4 /3512021 e astuvilea cisneros 40659991 947561321
23:39:33
9/15/2021 .
M1-45 23:41°10 Guillermo Bravo Alvarado 61370827

998811801
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9/16/2021

M1-46 95826 Abilio Balde6n Aguirre 22670661 982679004

M1-47 9/1,6/2921 Marielit Trujillo Escobal 45559290 967169041
10:02:39

M1-48 91%,61/292261 Judith belinda gonzales fabian 71316137 986516403

BASE DE DATOS MUESTRA N.°02

Cddigo  Marca temporal Nombres y Apellidos DNI Nlér;irlgrde Correo Electronico
9/6/2021
M2-01 Yahayra Espinoza Matos 77540412 935157597
23:10:04
9/6/2021
M2-02 Karin Yuneth Atapoma Luna 22670252 949737040
23:20:44

M2-03 9/7/2021 Vanesa Condezo Fano 71305959 989955121




162

16:27:51
9/7/2021
M2-04 Rosali Janet Ledn Puente 45376429 977168298 rolepuvirgo@gmail.com
16:30:52
M2-05 9/1_1/2921 Ursula Aliaga Echevarria 48254013 998571920
16:28:49
M2-06 91/(%_13{292201 Kelly yanet penadillo Bravo 22670258 915180628 Frida-75@hotmail.com
M2-07 9/11/2021 Judith estefani perez merlin 71310067 963886761
16:38:17
M2-08 9/11/2021 Yenitt Aranda ponce 22670221 921473439
16:48:17
M2-09 91/613'15/5'03241 Edith carmen albornoz tiburcio 80196007 951457626
9/11/2021 .. .
M2-10 165552 Sheyla trujillo ramirez 73574562 925708634
9/13/2021 .
M2-11 19:05:10 Yanet morales trujillo 45177117 921566960
M2-12 9/15/2021 Alex Jesus Nesterenko Cortes 40394609 932393942 alnescor@hotmail.com

15:59:12
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M2-13 91%?1/391201 Jose Manuel Morales Laveriano 46972312 989877750 jmorales.laverianol4@gmail.com
9/15/2021 . .
M2-14 16:11:21 Orlando Alex Falcon Ambrosio 47695642 962912057 alex-fal422@hotmail.com
9/15/2021 )
M2-15 16:12:24 Obed Calderon Pascual 40742670 984809100 obedcpc-1046@hotmail.com
M2-16 9/15/2021 Graciela bravo carbajal 40700318 962602316
21:26:25
9/15/2021 Midalit Miriam Carbajal
M2-17 91:32:23 Dominguez 40713338 959299891
9/15/2021 . . i .
M2-18 99-56:18 Rosario condezo retis 46612904 914221933 Rosariocondezo2018@gmail.com
9/6/2021
M2-19 Filder Joffre Fabian Fretel 42898814 956898877

18:06:58
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ANEXO 05
ENCUESTAS
M1-01
NI 1408 ERCUESTA KC* 01 Pafa La FEAL FAC0N DEL PROYECTO DE TESIS WMERCADD MRNORISTA MUNICIPAL CON ESIMal. .

ENCUESTA N.© 01 PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTO DE TESIS "MERCADO MINORISTA
MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021

Acepto voluntariamente participar en este estudio, he comprendido perfectamente la
informacién que se me ha brindado sobre las cosas que van a suceder sl participo en el
proyecto, tamblén entlendo que puedo decidir no participar v que puedo retitarme del
estudio en cualquler momento. *

@ Aceplo

r:'j Mo Acepta

Mombres y Apelidos *

Jhonatan Adrian Mesias Flares

Dl *

46186581

Mdrmeno de celular *

2E3035640

hitzackdocs googie comormads 1 408ceCT-A00 0, S0 a0 Fay il it hime v i Fnopome =S YOBHG2-a_aPRA-OLSEAK HSP ]
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ERROEET 14 ERCUESTA K® 01 fs L FEAL Fara0N DEL FROYECTO DE TESIS MERCADD MmMORISTA pMUMICIPaL SOM ESPal |

Correo Ekectromico

1. jEstaria Ud. de acuerdo con la propuesta de un Mercado Minorista Municipal en la cludad
de Huacar? *

@sr
[:]Hn

2. jLe gustaria & Ud. contar con espacios en donde pusda realizar sus actividades
comerciales y a la vez sirnva de espacios culturales? *

() si
|::| Mo

3. pConsidera Ud. importante el comercio en la venta de verduras, came y abarrotes? *

(™) =i
|::| Mo

4. jConsidera Ud. iImportante el comercio en la venta de ropa® *

() si
() Mo

hitpacVdoos googie comiormaia 1 S08ael T-H85yus, 80 aSel Fan e VORNa Rime |edwen'ediSrspormm=AC YOEHg F-a_a PR3- 0LCTAK HEP 5
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=i 1408 ERCUESTA K= 01 PaRS LA FEALFACON DEL PROYECTO DE TESS WERCADD MMNORIETA MUMICIPaL SO ESPal

5. jConsidera Ud. iImportante & comercio enla venta de articulos de limpleza® *

@sr
DHD

&. jConsldera Ud. importante & comercio en la venta de materiales de construccion? *

@sr
I:::IHn

7. iConsldera Ud. importante el comercio en la wenta de juguetes? *

(® si
DHn

8. jLos espacios libres que pusda tener un mercado, debe considerarse mayor areas
werdeg?

(® si
[::IHn

hilpacdocs googie comiformaid ] $0AosCT-308yus_SGaS0 PavHddn W Ophime fediwe acdifnopormee=A L YO8 Hla_aPRd3-DbGTAK P 3%
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R 14 ENCUESTA M 01 PARA LA REAL FAC0HN DEL PROYECTO DE TEEIS MEMLCALC MIMNUMIS TA MUSICIPAL TOM ESFAL

2. ;i Para Ud. en un mercado, las dreas de los stands de venta deben de ser acordes ala
funclon comercial gue realizan? *

(W) si
|:|H|:r

10, jUn mercado debe contar con estecionamliento exterior de uso rapldo y fluldo? *

(W) si
() Mo

11. jUn mercado debe contar con aimacenes amplios? *

(W) si
) Me

12. jEmun mercado el pasilic principal debe ser amplio y conectar de manera rapldo a los
pasilios secundarios, escaleras, puestos de wenta, stc.? *

() si
I:]Hl:r

izachoos googie comitormaid $08aeC T-A08 vl S0 a5 PavHoir O hime | v sdifnopoms=AC YOG E-a_a PRAI-DLGIAR P &%
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BT 148 ERCUESTA H® 01 PARS L& REAL FACIGH DEL PROYECTO OE TESIS MERCADD MMNORISTA MUKICIPAL S0N ESPALL

13 jUd. cree que el Mercado debe estar clasificado por zonas para una raplda identificacion
de los productos? *

() si
I:::Ihln

14, jCrea Ud. que los productos como 3 verdura y came deben estar prosimos ala
adquisician, por ko tanto, deberian ublcarse en un primer nhsed en el mercado? *

(@) si
) Ne

15. jLe gustaria a Ud. contar con un disefio donde el acceso principal al mercado sea amplio
¥ 52 pueda Identificar facilmentea? *

® si
[::l“l)

16. jUd. cree gue los espacios Interiores del mercado deben de ser amplios v altos para una
adecuada wentllacién? *

(™ si
I:_:IHD

Qoogls mo orad ni sprobd esie comben kb,
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M1-02

DI 1440 ENCUESTA F* 01 PARA L8 REALFACION DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD MPMORETA MUNKICIPAL COM ESPAC ..

ENCUESTA N.°© 01 PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTQO DE TESIS "MERCADO MINORISTA
MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021"

Apepto voluntarismente participar en este estudio, he comprendido perfectamente la
infarmacidn que se me ha brindado sobre lBs cosas que van a suceder sl participo en el
prowecto, tarmblén entlendo que puedo decidir no participar v que puedo retirarme del
estudio en cuslquler momento. *

IE:I fceplo

r:‘n Mo Acenta

Maombres y Apeiidos *

Bertila Fretel Benitez

D *

INEIN10

Mdrmero de celular *

SE339T248

Hipachivocs googie romformaia 1 4080l T-A05y0s, S50 Fayk i Vi hime T edwsadifnnpome A TOBNgwl scDNOSr S50 NHpd. . 178
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EN RO 144F ENCUESTA h* 01 PARS LA REALFACKN DEL PROYECTO DE TESIS MERCADD MMNORISTA MUNICIPAL OON ESPACL ..

Comeo Electrénmico

1. jEstaria Ud. de ecuerdo con la propuests de un Mercado Minorista Municipal en la cludsd
de Huacar? *

™) si
DHD

2. jLe gustaria a Ud. contar con espacios en donde puseda realizar sus actividades
comerciales y a la wez sinva de espacios culturales? *

(m =i
I::I Mo

3. yConsidera Ud. importante el comercio en la venta de verduras, carme y abarrotes? *

(m =i
I::I Mo

4. jConsidera Ud. importante el comerncio en la venta de ropa? *

=i
() Me

Hizacidoms gongie comibormass A0 nl T-AES A 815l Pas o aVOfn hime | e L HTIE L DS S AL W . 25
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M 1449 ENCUESTA N* 01 PARA LA REALZACON DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD UNORISTA MUNICIPAL CON ESPAL

5. jConsidera Ud. importante el comercio en la venta de articulos de limpieza? *

@® si
(O Neo

6. ;Considera Ud. importante el comercio en la venta de materiales de construccién? *

@® si
() No

7. (Considera Ud. importante el comercio en la venta de juguetes? *

@ si
() No

8. ;Los espacios libres que pueda tener un mercado, debe considerarse mayor areas
verdes? *

@ si
() No

1128 Vdoca goog + A0AECT-H28yuA G SO TavKaa VO ZaN  wdwaedtiporme=AL YOBNGWLscDNCSccSS XL KVH. .. 3%
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=T 144 ERCUESTS B 01 PARS LS FEAL 0N DEL PROYECTO DE TESS TMERTADS EIPDRIS [A MUNICEAL 50N EXFS0

9. jPara Ud. en un mercado, las areas de los stands de wenta deben de ser acordes ala
funcidn comercial gue reallzan? *

(®) si
I:IHD

10. jUn mercado debe contar con estacionamiento exterior de uso rapldo y fluldo? ©

() si
{_}Hn

1. jUn mercado debe contar con almacenss amplios? *

() si
O Ne

12. j Emun mercado el pasille principal debe ser amplio y conectar de manera rapldo a kbs
pasilios secundarios, esceleras, puestos de wenta, etc.? *

) si
I:IHD

Wipachdocs googin comTormais S08arC T-908yus,_ 85 aSe Fawvk e WO hime 1 edwas el Frcporme=AC DBl e cONOScr S8 XL W Hpd. .. &%
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[l r AW EE ] ERCUESTA W* 01 Pfa LA REALFACION DEL PROYECTO OE TESIS MERCADD WMORISTA MUNICIPAL CONM ESPACL .

13 jUd. cree que el Mercado debe estar clasificada por zonas para una rapida identificacian
de los productos? ©

@sr
[::IHn

14_ ;Cree Ud. que los productos como la verdura y came deben estar prdsimos a la
adquisicion, por lo tanto, deberian ublcarse en un primer nivel en el mercado? *

() si
3 Mo

15. jLe gustaria & Ud. contar con un disefic donde el acceso principal al mercado sea amplio
y =& pueda identificar faciimente? *

@sr
I::IHn

16. jUd. cree gue bos espacios interiores del mercado deben de ser amplios vy altos para una
adecuadsa ventilacion? *

() si
|:_:|Hn

Dooght g orad ni apnobd sie o onten e,

Hipachdocs googie comiformaid S0AcrC T-308yws,_SGaS Pav K odde VO bime | wiiwes edifnopore =4 ST OB Hgwl e cONCSa S KL HeU... - 55
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M1-03

A 1454 ENCUESTA W* 01 PARA LA REALIFACION DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD MPNORISETA MUNICIPAL CON ESPACL..

ENCUESTA N.© 01 PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTO DE TESIS "MERCADO MINORISTA
MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021

Acepto voluntar lamente participar en este estudio, he comprendido perfectamente la
infarmacidn que se me ha brindado sobre lBs cosas que van a suceder sl participo en el
proyecto, tamblén entlendo que puedo decidir no participar v que puedo retirarme del
estudio en cuslquler momento. *

IE_':I #ceplo

r:“:u Mo Acepta

Mombres y Apelidos *

funa Isabel, Pandura Mufiez

DL ™

04074465

Mdarmens de celular *

b F e

diacdacy googie comdommaid ] 308l T-HESy0s, 1% s Py VIS bime | wlwe adifnmpomm = Sy OBy F- B 1UWOBCETOT 1080 15
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RO 1454 ERCUESTA K 01 PR LA REALFACIOH DEL PROYECTO OE TESIS WMERCADDS WNORMESTA MUNICIPAL SON ESPALL ..

Correo Electrénico

1. jEstaria Ud. de acuerdo con la propussta de un Mercado Minorista Municipal en la cludad
de Huacar? *

@sr
DHD

2. jLe gustaria & Ud. contar con espacios en donde pueda reallzar sus actividades
commerciaes y a la wez sirva de espacios culturales? *

(®) =i
|::| Mo

3. jConsidera Ud. importante el comercio n la wenta de verduras, came y abarrotes? *

(®) si
|::| Mo

4. jConsldera Ud. importante el comercio en la venta de ropa? *

]
@Hn

dipacidocs googie comitormaid ] S08ael T- 8Tyt S5 el Faw ki WOpta b e wed 4 CRDEHgyF B 1 WOBCRTOT 1080, 25
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EICTT 1454 ERCUESTA K 01 PaRA La FEALFACION DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD WRNORISTA MURICIPAL CON ESPAC

5. jConsidera Ud. importante & comercio en la venta de articulos de limpleza® ©

) si
I'::IHD

4. jConsidera Ud. importante & comercio en la venta de materales de construccion? ©

iy &
I:E:I Mo

7 jConsidera Ud. importante el comencio en la venta de juguetes? *

) si
DHD

8. jLos espacios libres que pueda tener un mercado, debe considerarse mayor Sreas
werdes? *

) si
[:IHD

googie cor ASORoel TSy, 05 w5 e o w T b ] 1 CYOENgF-Bcll 1 e WOBCRTOT1u88.. 35
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ENIEE 1454 ERCUESTA W¥ 00 PARS LA REALFACONH DEL PROYECTO DE TESIS WMERCADD WNORISTA MURKICIPAL DON ESPAl)

9. j Fara Ud. en un mercado, las Greas de los stands de venta deben de ser acordes ala
funcidn comerclal gue reallzan? *

(™) si
I:Ihlu-

10, jUn mercado debe contar con estacionamiento exterior de uso rapldo y fluido? *

() si
() Mo

1. jUn mercado debe contar con almacenss amplios? *

(™) si
O Ne

12. jEnun mercado el pasillo principal debe ser amplio y conectar de manera rapldo a bs
pasilios secundarios, escakergs, puestos de wenta, etc.? *

) si
I:IHD

e 4 A0SRl T- A0Syl S0 e FayH ol WO ime | aliwes/ eddiresporme =40 YOS RpF Bl 1L OBGRTOT 1080 45
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ST 1454 ERCUESTA b® 01 PARS LA REAL FACGOH DEL PROYECTO DE TESIS MERCADT MMNORIETS MUKICIPAL SON ESPA0. .

13 jUd. cree que el Mercado debe estar clasificado por zonas para una raplda identificacian
de los productos? *

() si
I::]Hn

14, jCree Ud. que los productos comc i verdura y came deben estar prosimos a la
adquisician, por lo tanto, deberian ubdcarse en un primer nivel en e mescado? *

(@) =i
) Mo

15. jLe gustaria & Ud. contar con un disefic donde el acceso principal al mercedo sea amplio
y =& pueda Identificar faciimente? *

(® si
[:::IHD

16. jUd. crese gue bos espacios interlores del mercado deben de ser amplics v altos para una
adecusds ventilacidn?

(™ si
() Mo

Ooogle me crad ni sprobd esie conbenids.

hitzacVrioms gongie comiTormmasa 40AarCT-A08yUA_ S0 FwvKois oS hime | v adiSnnpome =45 YOBKGEyF B LAWOBGRTOT 1080 &%
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ENCUESTAS
M2-01
=i 1543 ERCUESTA BU¥ [ A L FEAL FACION DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD MMNORISTA MUSICIPAL COM BP0 ..

ENCUESTA N.© 02 PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTO DE TESIS "MERCADO MINORISTA
MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021"

Acepto voluntariamente participar en este estudio, he comprendido perfectaments la
infarmacidn que se me ha brindado sobre Bs Cosas que van a suceder sl participo en el
proyecto. tamblén entiendo que puedo decidir no participar y que puedo retitarme del
egtudio en cuakquier momento. *

I'E:I doepio

r:“:u Mo Acenta

Mombres y Apelidos *

Yahayra Espinoza Matos

Lol =

Tr540412

Mdmero de Celular =

235157597

ipachdocy googie corryFormada | aps-gF iR FSSKe00mbl K oft-reslaniL F st edi b esporme = A0 T DEMP=ICT G2 FossDCravEL -]
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ZINaCr 15403 ENCUESTA b® (0 PaRs LA FEAL FACI0K DEL PROYECTO DE TESIS WERCADD MNORIETS MUKICIPAL OON ESPal

Correo Electrénico

1. jEstd Ud. de acuerdo con k& infragstructura actual gue proporcionan las tiendas o
bodegas? *

O si
I[EI Mo

2. jExiste en su cludad, algdn centro de capacitacidn cultural (artesania)? *

O si
I[EI Mo

3. jLa municipalidad distrital realiza frecusntemente exhibiciones o ferias esporadicas
culturales (artesania)? *

) s
@Hn

4_;le gustaria a Ud. que los espacios a proponer para la zona culftural (artesania) deban de
ser multifuncionales, camblando de uso de una sala de capacitacin a una sala de
exhibiciin? *

(@) si
() Mo

hitpacires googie comilormeid ] aps-gF R FESXe00mbll oM reclanMLF s s edibnmpormse= A0 Y DEMP=IC T G20 Foab DN i e L o |
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=S 1543 ERCUESTS W" 2 PARS, La, REAL FACOH DEL PROYECTO DE TESIS MERCADD MMORIETA MUKICIPAL COOM ESPA0

5. jUd. cree gue dentro del Mercado se deben proyeciar espacios para uso cultural ? *

™ si
DHD

& jLe gustaria a Ud. gue mediante el uso de tablqueria o paned movil los espacios se
puedan dividir o ampliar, transformandose en espacios comerciales y a la vez culturales? *

m s
DHn

7. Ud. cres gue es necesarko la proporcionalidad (drea y altura) de los espacios interiores
pars lograr un adecuado disefo? ©

@sr
DHD

Dooghe mo orad nl aprobd aaie conben .

Fo | -
WIIOHIE T -

Hipachdocs googie. comiTormad | ape-p i ol T _FESSEe00mbl Lol -reelanMLF s ediSrceporme =80 Y DERPmIC TG00 Fosb DNSWVERL k]
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M2-02

=T 1508 ERCUESTA W¥ 2 PARS LA REALFACION DEL PROYECTO DE TESHS WERCADD WRNORISTA MURKICIPAL DON ESPAl..

ENCUESTA N.© 02 PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTO DE TESIS "MERCADO MINORISTA
MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES
EN EL DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021"

Acepto voluntariamente participar en este estudio, he comprendido perfectaments la
infarmacidn que se me ha brindado sobre lBs cosas que van a suceder sl participo en el
proyecto, también entlendo que puedo decidir no participar v que puedo retirarme del
estudio en cuslquier momento. *

IE:I foeplo

i3 Mo Acepta

Mombres y Apelidos *

KARIN YUNETH ATAPCMA LUMA

DNl

ZMGTO252

Mdmers de Celular *

S49TIT040
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Comeo Electronico

1. jEsta Ud. de acusrdo con la Infraestructura actual gue proporcionan las tiendas o
bodegas? *

O s
I[EI Mo

2. jExiste en su cludad, algln centro de capacitacidn cultural (artesania)? *

O s
I[EI Mo

3. jLa municipalidad distrital realiza frecuentements exhibiclones o ferlas esporddicas
culturales (artesania)? *

() s
@Hn

4. jLe gustaria a UMd. que los espacios a proponer para la zona cultural (artesania) deban de
ser multifuncionales, camblando de wuso de una sala de capacitackin a una sala de
exhibdcian? *

(®) si
|:|Hn
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5. jUd. cree que dentro del Mercado se delben proyectar espachos para uso cultural? *

() si
I'::IHD-

4. jLe gustara a Ud. gue mediante el uso de tablqueria o paned movil los espacios se
puedan dividir o ampliar, transformandose en espacios comerclales vy a la vez culturales? =

(W) si
() Mo

7. cres que es necesario la proporcionalidad (drea y altura) de los espacios Interkores
para lograr un adecuado disefo? *

@sr
DHn

Coorgha Mo ord Nl aprobd S5 comben k.

r | -
wOCHIIE M 5
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establecido en el Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad
Nacional Hermilio Valdizan.
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UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO VALDIZAN"

FACULTAD DE INGENIERIA CIVIL Y ARQUITECTURA
DECANATO

ACTA DE SUSTENTACION VIRTUAL DE TESIS

PARA OPTAR EL TiTULO DE ARQUITECTO

En la ciudad universitaria de Cayhuayna, a los 24 dias del mes de setiembre de 2022, siendo las 8.00
am, se dara cumplimiento a la Resolucion Virtual N°780-2022-UNHEVAL-FICA-D (Designando a la Comision de
Revision y sustentacion de tesis) y la Resolucion Virtual N°951-2022-UNHEVAL-FICA-D, de fecha 15.SET.2022
(Fijando fecha y hora de sustentacion virtual de tesis), en concordancia con el Reglamento de Grados y Titulos
de la Facultad de Ingenieria Civil y Arquitectura, para lo cual, en virtud de la Resolucion Consejo Universitario N*
0734-2022-UNHEVAL (Aprobando el procedimiento de la Sustentacion Virtual de PPP, Trabajos de Investigacion
y Tesis), los Miembros del Jurado van a proceder a la evaluacion de la sustentacion en acto publico presencial o
vitual de tesis titulada: MERCADO MINORISTA MUNICIPAL CON ESPACIOS POLIVALENTES EN EL
DISTRITO DE HUACAR, HUANUCO 2021, para optar el Titulo de Arquitecto del Bachiller PATRICIA JANETH
ALVARADO OSORIO de la carrera profesional de Arquitectura, a través de la plataforma virtual del Cisco Meeting
Webex.

Finalizado el acto de sustentacion virtual de tesis, se procedio a deliberar la calificacion, obteniendo luego
el resultado siguiente:

APELLIDOS Y NOMBRES DICTAMEN NOTA CALIFICATIVO
ALVARADO OSORIO PATRICIA JANETH BUENO 15 QUINCE

Dandose por finalizado dicho acto a las:  09:30 horas del mismo dia 24/09/2022 con lo que se dio por
concluido, y en fe de lo cual firmamos.
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