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RESUMEN

La investigacion de campo, observando falencias que existen en relacion a la
atencion a los visitantes y turistas. Recopilé informacién a través de la técnica de la
encuesta dirigida a los pobladores y el cuestionario a 10 representantes de familias y 5
autoridades, que sirvieron como orientacion para realizar la propuesta de la
elaboracion de una guia para optimizar el desarrollo turistico, la misma que determina
segun el diagndstico factores favorables y desfavorables que afectan a la comunidad y
que permitieron establecer los objetivos a lograrse. La tesis tiene como objeto
determinar la influencia del programa de capacitacion en turismo rural comunitario en
el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco,
2021. La investigacion es aplicada a nivel experimental; su disefio de estudio fue pre -
experimental. Terminando este informe con el respectivo andlisis e interpretacion de

los resultados de la investigacion realizada se ha llegado a una serie de conclusiones:
1) Los visitantes més frecuentes a la comunidad Umari son los turistas locales de
Huanuco, y en menor medida los turistas nacionales e internacionales. 2) Las
expresiones culturales que tradicionalmente caracterizan a una comunidad de Umari,
y reconocidas por la mayoria de sus habitantes, son aquellas que incluyen personajes
y objetos asociados a practicas y saberes culinarios, o comidas y fiestas tradicionales.
3) Los recursos naturales de la comunidad de Umari las mas reconocidas son aquellas
relacionadas con el bosque Monte Potrero cuyo propdsito de esta accion fue

la concientizacion sobre la importancia del bosque para la provision de servicios

eco sistémicos a las familias de la comunidad de Umari.

Palabras clave: Programa de capacitacion, turismo rural, comunitario y visitantes.



ABSTRACT

Field research, observing shortcomings that exist in relation to the attention to visitors
and tourists. | collected information through the survey technique addressed to the
residents and the questionnaire to 10 family representatives and 5 authorities, which
served as orientation to carry out the proposal for the elaboration of a guide to optimize
tourism development, the same one that determines According to the diagnosis, favorable
and unfavorable factors that affect the community and that allowed to establish the
objectives to be achieved.. The purpose of the project is to determine the influence of the
training program in rural community tourism on the tourism development of the
community of Umari, Province of Pachitea - Huanuco, 2021. The research is applied at
an experimental level; their study design was pre-experimental. Finishing this report with
the respective analysis and interpretation of the results of the investigation carried out, a
series of conclusions have been reached: 1) The most frequent visitors to the Umari
community are local tourists from Huéanuco, and to a lesser extent national and
international tourists. international. 2) The cultural expressions that traditionally
characterize an Umari community, and recognized by the majority of its inhabitants, are
those that include characters and objects associated with culinary practices and
knowledge, or traditional meals and festivals. 3) The most recognized natural resources
of the Umari community are those related to the Monte Potrero forest whose purpose of
this action was to raise awareness about the importance of the forest for the provision of

ecosystem services to the families of the Umari community.

Keywords: training program, rural tourism, community and visitors
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INTRODUCCION

El turismo rural comunitario es una forma de turismo responsable y sostenible. Se
define como una actividad realizada en zonas rurales con al menos una noche de estancia
con el fin de disfrutar de los atractivos del campoy de las posibilidades que estos
espacios ofrecen para satisfacer necesidades mas especificas. La TRC ha demostrado ser
un salvavidas para muchas comunidades rurales, pero su verdadero poder ain no ha
despegado por completo; ofreciendo oportunidades para todos, transformando vidas y

protegiendo el patrimonio cultural y natural que nos hace ser quienes somos.

Este estudio se organizd de la siguiente manera:Capitulo I: Estd referido al
planteamiento de problema, formulando la siguiente pregunta: ;Cual es el nivel de
influencia del programa de capacitacion en turismo rural comunitario en el desarrollo
turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huénuco, 2021?; como
objetivo general de la investigacion: Determinar la influencia del programa de
capacitacién en turismo rural comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de
Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.Hipdtesis general: El programa de
capacitacion en turismo rural comunitario influye significativamente en el desarrollo

turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huénuco, 2021.

Capitulo I1: ElI marco teorico referencial donde sefialé los antecedentes tanto a
nivel Internacional, Nacional como Local sobre el tema de investigacion, asimismo se
propone las teorias que sustenta la investigacion. Finalmente se definen los términos que

se utilicé en la presente investigacion.

Capitulo I11: Aspectos metodoldgicos de la investigacion, precisando que se trata
de una investigacion del nivel experimental, tipo aplicada, y enfoque cuantitativo.
Consideré a 15 pobladores de la comunidad de Umari como muestra. Utilice la encuesta

como técnica y el cuestionario como instrumento.



Capitulo 1V: Resultados del estudio obtenido con la aplicacion de la encuesta y
discusion de los resultados, teniendo en cuenta los fundamentos tedricos, para
finalmente destacar la verificacion de hipotesis a través de la prueba de hipotesis de
Wilcoxon en el software SPSS. Asimismo, conclusiones, sugerencias, bibliografia y

anexos.
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CAPITULO I. ASPECTOS BASICOS DEL PROBLEMA DE
INVESTIGACION

1.1 Fundamentacion del problema de investigacion

El mundo rural es uno de los mayores retos a los que se enfrenta la sociedad actual.
Dado que el mundo rural es tan volatil en nuestro tiempo, los desafios que enfrenta hoy
no tienen nada que ver con los desafios que enfrentd en el pasadoy las estrategias
para lograrlos, también es diferente a los desafios del pasado. Los espacios rurales son
cada vez mas multifuncionales, albergando un gran nimero de actividades econdmicas
diversas, tanto manufactureras como de servicios, cumpliendo funciones residenciales
(Martinez, 2000).

El Turismo Rural Comunitario (TRC) se define como el turismo que se realiza en
zonas rurales conal menosuna noche deestancia con el fin de disfrutar de los
atractivos del paisajey de las posibilidades que estos espacios ofrecen. El turismo ha
demostrado ser un salvavidas para muchas comunidades rurales, pero su verdadero poder
permanecer en brindar oportunidades para todos, transformar vidas
y proteger el patrimonio cultural y natural que nos hacen quienes somos (SECTUR,
2020).

El turismo rural es de gran importancia para ayudar a los paises a diversificar sus
mercados, al mismo  tiempo que enfatiza  proporcionando  una  experiencia
sensible y emocional para los visitantes, asi como beneficios para la comunidad misma.
El turismo rural en Sudamérica, apoyado por varios paises, tiene una vision para construir
un futuro més responsable y sostenible. En Brasil, el turismo rural se destaca con la
innovacion, la inversion y el poder del ecoturismo y el turismo de aventura, una
caracteristica tipica del turismo rural. Chile también estda comprometido con el uso

del turismo rural para apoyar a las comunidades rurales que sufren
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las consecuencias econdmicas, sociales y ambientales de la pandemia de COVID-19, por
lo que la TRC sera la respuesta, brindando a los turistas experiencias unicas (Segin OMT,
2020).

En los dltimos afios en los andes peruanos, el turismo rural comunitario ha ido de
manera creciente y esto ayuda a que se eleva la calidad de vida de la poblacion. Asi
también, ayuda a la conservacion de los espacios naturales y culturales. El incremento de
este fendmeno se debe al interés de todas las partes del turismo: comuneros autoctonos,
turistas (tanto extranjeros como nacionales) y mediadores, es decir, agencias turisticas que
estan viendo una alternativa de desarrollo para las comunidades.

Se tiene grandes emprendimientos del turismo rural comunitario y se desarrolla en
12 regiones y este afio ingresard en otras 7 regiones, porque siguen aumentando los
emprendimientos y las solicitudes de las familias para ser parte de estos procesos, asi
tenemos el caso de Chincheros en Cusco; La isla de los Uros, Taquile, Amantani en Puno;
Cafion del Colca en Arequipa; Granja Porcon en Cajamarca; que sobresalen en nuestro
pais, y es un excelente momento para potenciar el turismo rural con visitantes locales y
cercanos, porque hay un potencial inmenso en todas las personas que hacen viajes lejanos,
pero han desestimado conocer todo aquello que tienen cerca. Al mismo tiempo, para
garantizar la sostenibilidad del turismo rural en el escenario post-COVID-19”
(MINCETUR 2020).

Laregion Huanuco es la tercera region conla tasa de analfabetismo con un
12,5%. Pachitea tiene latasa de analfabetismo mas altade la region con el 45,1%
de la poblacién y Umari es un distrito con el 29% de la poblacién. La comunidad
de Umari también tiene 10 familias analfabetas (Segun INEI, 2020).

La principal actividad economicade la comunidad Umari esla
agricultura intensiva, especialmente el cultivo de granadillas, papasy maiz. Ganaderia
incluyendo vacunos, ovinos y porcinos en pequefias cantidades. Como tal, este
lugar también tiene un potencial turistico muy importante, como es

el bosque Monte Potrero, que ocupa una superficie de 875 hectareas, ubicado auna



12

altitud de 2400 a 2800 metros sobre el nivel del mar, en la cordillera oriental en los Andes
del norte, en el sector Huchog regién Hu&nuco.

Constituye el principal pulmén de oxigeno y biodiversidad de especies de
arboles como: ulcumanu, chagra, shiraka, picau, checchi, muchje, picahuay; Asi también
tenemos en la fauna: venados hasta tres especies, roedores,
marsupiales, mamiferos, reptiles, batracios e insectos propios de los bosques humedos de
montafia. Los mamiferos hallados son: picuros, achunis o cashunas, afiuje,
zorros, zorrillos y una variedad de aves de hermosos colores. Una variedad de orquideas
se puede observar en un recorrido por el bosque de Monte Potrero. Por lo tanto, me
interesa y sugiero una alternativa de solucion para el desarrollo social a través del turismo

rural comunitario.

Asimismo, es importante evaluar el impacto del desarrollo del turismo, porque
cuando se exponen a una nueva cultura (turistas), las personas de la comunidad absorben
un cambio cultural que les es innato, lo que es beneficioso en muchos sentidos
(Castroviejo, 1991). El desarrollo turistico se define especificamente como la provisién
y mejora de instalaciones y servicios que son apropiados para satisfacer las necesidades
de los turistas y estan mas claramente definidos, y también pueden
integrar efectos relacionados, asi como crear empleo o generar ingresos (Pearce, 1991).
Es necesario en el turismo que no se desarrolle uniformemente en el espacio, sino
que genere actividades focalizadas, siempre conectadas con las materias primas del
turismo, me refiero a los atractivos naturales y culturales.

Nuestro pais ha ganado cuatro titulos en los World Travel Awards (WTA)
Sudamérica 2021 como: Mejor Destino Culinario, Mejor Destino Cultural, Mejor
atraccion Turistica Machu Picchu y Mejor Oficina de Turismo de PromPer(. Estos
reconocimientos han reafirmado el estatus turistico del Pert en el mundo como un destino
conriqueza cultural y natural, destacando el esplendor de Machu Picchu como
destino turistico ganando por cuarto afio consecutivo. En ediciones anteriores, Machu
Picchu ha ganado esta categoria en 2018, 2019 y 2020 (World Travel Awards, 2021).
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De acuerdo con los avances en la vacunacion contra el COVID-19 en muchas
partes del mundo, la industria del turismo es una de las industrias méas afectadas por la
pandemia, razén por lacual  ahora finalmente se enciende laluz  de  un  tdnel
oscuro y largo, con la reanudacion de viajes personalizados y recreativos. Sin embargo,
varios desafios surgieron durante la reactivacionen el PerQ;las zonas rurales
han dado paso a las recuperaciones de las diferentes dimensiones
(ambiental, econdmica, cultural, politica social), por lo que puedo decir que con la
pandemia surge nuevas oportunidades para el desarrollo turistico y es un reto para las
comunidades de nuestro pais.

En este sentido, y de cara a los nuevos retos, estd en manos de los profesionales del
turismo, desde la posicién en la cual se encuentran identificar oportunidades para
proponer y desarrollar un plan de accion junto con los actores del Sector (Autoridades,
ONG, empresas, entre otros). La comunidad de Umari esta familiarizada con el desarrollo
del turismo rural comunitario, ya que cuenta con un albergue turisticoy guias
locales, ademas de conservar la cultura y tradiciones. Pero aln falta mejorar sus servicios
turisticos, no cuentan con amplia preparacion gque les ayudé desarrollar el turismo, ya que
los turistas son exigentes con la experiencia que estan buscando, por lo que implementé
un programa de capacitacion en turismo rural comunitario para preparar a la comunidad a

mejorar los servicios turisticos y desarrollar el turismo.

1.2 Justificacion

Nuestro pais es rico en cultura, sus pueblosy comunidades encierran
paisajes asombrosos y una historia que dejaron nuestros antepasados. El turismo rural
comunitario es un modelo de turismo desarrollado enlas zonas rurales de
forma planificada y sostenible, sobre la base dela participacion organizada de la
poblacion  local  enbeneficio de la  comunidad, siendola  cultura rural
el componente principal del producto. Esta caracteristica generd los principales ingresos
para las economias de los pueblos y es necesario continuar desarrollando actividades

turisticas en reas con menor aprovechamiento de sus recursos naturales y culturales
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para desarrollar y mejorar el sector turistico, creado una alternativa turistica en beneficio
de los pobladores, comunidades y centros poblados cercanos al bosque natural Monte
Potrero.

En estecaso, opté por emprendereste proyecto de investigacion para
promover el desarrollo turistico, al mismo tiempo que permitea la poblacion
local conocer una nueva forma de mejorar su situacion econdémica, social y cultural. La
investigacion contribuye al desarrollo de la comunidad de Umari a través de un programa
de capacitacion en turismo  rural comunitario, ya que aborda los aspectos
tedricos y practicos que capacitan a la comunidad para realizar los cambios y sugerencias
a las autoridades para que puedan implementar y contribuir a generar el
desarrollo turistico.

La comunidad de Umari, seha beneficiadode la capacitacion brindada, de
esta manera han adquirido conocimientos sobre  TRC 'y encontrarse listos para

recibir visitantes y asi generar ingresos econémicos en su comunidad.

1.3 Viabilidad de la Investigacién

La investigacion se desarrollé con una gran cantidad de informacion recopilada de
Internet: visitas a sitios web indexados, revistas electronicas, articulos académicos, libros
y disertaciones de investigacion. En cuanto al recurso humano, se cuenta con 15
pobladores de la comunidad de Umari, provincia de Pachitea, departamento de Huanuco,
quienes han sido capacitados en diversos aspectos que ayudaran a desarrollar el turismo
rural en su comunidad. En cuanto a la financiacion, es integramente financiado por la
tesista, por lo que no requiere financiacion mas alla de lo especificado en el proyecto de

investigacion.
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1.4 Formulacion del problema

1.4.1 Problema general
¢El programa de capacitacion en turismo rural comunitario influye en el
desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea -
Huanuco, 20217
1.4.2 Problemas especificos
PE:1 (EIl programa de capacitacion en Manifestaciones folcloricas influye en
el desarrollo econdmico de la comunidad de Umari, Provincia de
Pachitea - Huanuco, 2021?
PE2 ¢(El programa de capacitacion en Manifestaciones culturales influye en
el desarrollo socio cultural de la comunidad de Umari, Provincia de
Pachitea - Huanuco, 2021?
PEs ¢El programa de capacitacion en recursos naturales influye en el
desarrollo ambiental de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea

- Huanuco, 20217

1.5 Formulacion de objetivos

1.5.1 Objetivo general
Determinar la influencia del programa de capacitacién en turismo rural
comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de
Pachitea - Huanuco, 2021.

1.5.2 Objetivos especificos
OEiDeterminar la influencia del programa de capacitacion en
manifestaciones folcléricas en el desarrollo econémico de la comunidad

de Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.
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OE:Determinar la influencia del programa de capacitacion en
manifestaciones culturales influye en el desarrollo socio cultural de la

comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

OEsDeterminar la influencia del programa de capacitacion en recursos
naturales i en el desarrollo ambiental de la comunidad de Umari, Provincia
de Pachitea - Huanuco, 2022.
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CAPITULO II. SISTEMA DE HIPOTESIS

2.1 Formulacion de la hipotesis

2.1.1 Hipotesis general
El programa de capacitacion en turismo rural comunitario influye
significativamente en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari,

Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

2.1.2 Hipotesis especificas

HE1El programa de capacitacion en manifestaciones folcldricas influye
significativamente en el desarrollo econdmico de la comunidad de Umari,

Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

HE2El programa de capacitacion en Manifestaciones culturales influye
significativamente significativa en el desarrollo socio cultural de la

comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

HEsEl programa de capacitacion en recursos naturales influye
significativamente en el desarrollo ambiental de la comunidad de Umari,

Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.
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VARIABLE INDEPENDIENTE: Turismo rural comunitario

Dimension Indicadores Técnicas e Instrumentos
a) Mejora de la Gastronomia.
b) Mejora de la Artesania.
c) Valora su lengua nativa Técnica:
como el quechua. Encuesta
i . d) Valora sus costumbres y
Manifestaciones - .
- tradiciones, ancestrales. Instrumento:
folcloricas - . .
e) Valora sus danzas tipicas. Cuestionario
f) Valora su Musica tipica.
g) Valora sus Fiestas
Patronales.
a) Reconoce el Centro
Arqueoldgico Cruz Punta. o
Teécnica:
b) Reconoce el Centro de
: . : . Encuesta
Manifestaciones interpretacion.
culturales c) Valora la Medicina )
- Instrumento:
tradicional. Cuestionario
d) Reconoce la  Pintura
rupestre de su lugar.
a) Valora la Flora.
b) Reconoce las Quebradas.
c) Reconoce las Cataratas.
d) Reconoce los paisajes Técnica:
Recursos naturales. Encuesta
Naturales e) Reconoce el Bosque Monte
Potrero. Instrumento:
f) Reconoce el Mirador Cuestionario

natural del bosque Monte
Potrero.




VARIABLE DEPENDIENTE: Desarrollo turistico

Dimension Indicadores Técnicas e Instrumentos
a) Empleos por el turismo
rural comunitario. Técnica:
b) Ingresos por el Turismo Encuesta
Desarrollo .
Econémico rural comunitario.
c) Venta de productos de Instrumento:
artesania. Cuestionario
d) Mejora de nivel de vida.
a) ldentidad Cultural.
b) Servicio de alimentacion.
c) Servicio de alojamiento.
d) Valoracién de sus danzas.
e) Habla el idioma nativo, asi
como el quechua. Técnica:
f) Valoracion de sus fiestas Encuesta
Desarrollo
. patronales.
Socio cultural o _
g) Valoracién de su Instrumento:
gastronomia tipica. Cuestionario
h) Practica de su Medicina
tradicional.
a) Cuidado de sus recursos o
Teécnica:
naturales. Encuesta
Desarrollo b) Cuidado  del medio
Ambiental ambiente. )
. . Instrumento:
c) Manejo de sus residuos . :
Cuestionario
renovables.

2.3  Definicion operacional de variables

Gastronomia

La gastronomia es una parte muy importante de la comunidad de Umari donde
utilizan técnicas de cocina, datos nutricionales, manejo de sabores y aromas en la
elaboracion de sus platos tipicos para la alimentacion familiar, turistas que visitan

la comunidad durante todo el afio.
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Idioma Nativo

En la comunidad de Umari el idioma nativo es una herramienta cultural que se valen
de ella para nombrar las cosas y para preservar y transmitir los elementos culturales
acumulados de una generacion a otra, permitiéndoles hablar de todo lo que abarca
como: los productos audibles, visibles, comestibles, la historia, las actividades

cotidianas de las personas, etc.

Danzas tipicas

La danza tradicional es una actividad artistica y cultural especial, que ocurre cuando una o
varias personas ataviadas de forma especial hacen mover su cuerpo de un modo distinto al
que lo hacen cuando participan en los avatares ordinarios de la vida cotidiana de la
comunidad de Umari. Se observa que, en la comunidad, las personas muestran una gran
inclinacién a danzar en momentos considerados fundamentales en el devenir de su vida

social, sus actividades econdmicas y sus convenciones espirituales y religiosas.

Costumbres y tradiciones

En la comunidad de Umari las costumbres son formas
de comportamiento particular que asumeny que la distinguen de otras
comunidades; como sus danzas, fiestas, comidas, idioma o artesania.  Estas
costumbres se van transmitiendo de una generaciona otra, ya sea en forma
de tradicion oral o representativa en forma de reglas no escritas. Con el tiempo,

estas costumbres se convierten en tradiciones.

La Comunidad
La comunidad de Umari esta conformado por un grupo de seres humanos que
tienen elementos en comun, tales como el idioma, costumbres, valores, tareas,

vision del mundo, ubicacion geografica, estatus social o roles.


https://es.wikipedia.org/wiki/Comportamiento
https://es.wikipedia.org/wiki/Danzas
https://es.wikipedia.org/wiki/Fiesta
https://es.wikipedia.org/wiki/Gastronom%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Idioma
https://es.wikipedia.org/wiki/Artesan%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Generaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Tradici%C3%B3n_oral
https://es.wikipedia.org/wiki/Regla_no_escrita
https://es.wikipedia.org/wiki/Tradici%C3%B3n
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Medicina Tradicional

Las practicas curativas desarrolladas por la comunidad de Umari, juegan un papel
importante en el cuidado de la salud y por ende en el desarrollo local. Sin embargo,
la rapida pérdida de los recursos bioculturales y la introduccion de nuevos modelos
de desarrollo en el territorio siguen causando preocupacion en el futuro de la
cultura local. La medicina tradicional en la comunidad es reconocida hoy como un
recurso fundamental para la salud de miles de seres humanos, es una parte
importante de la cosmovisién de la comunidad y representa el conocimiento
milenario sobre la madre tierra y el uso de plantas medicinales que los pobladores

han resguardado.
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CAPITULO IIl. MARCO TEORICO

3.1 Antecedentes de investigacion
Internacionales

Garcia, Carrefio y Doumet (2016), en “Estrategias para el desarrollo turistico del
canton Bolivar Post terremoto del 16 de abril” Universidad Técnica de Manabi, Ecuador”,
concluye proponiendo siete estrategias para el desarrollo del turismo en el estado que son:
a) promover el dinamismo turistico racional en los &mbitos econdémico, social,
institucional y politico; b) crear un sistema de gobernanza favorable para el turismo a
través del fortalecimiento colectivo de los vinculos entre las agencias publicas y privadas,
c) desarrollo de productos y servicios locales; d) la preservacion de los campos
naturales y culturales; e) fomento de la promocién turistica y marketing de la ciudad;
gestién integrada de marketing para mejorarlo, f) formacion integral y capacitacion para
la preparacion técnico profesional y exdmenes de empleo en el sector turistico y, Q)

obtener incentivos econdémicos utilizando factores financieros y no financieros.

Esta contribucidn propone el desarrollo de productos y servicios locales que
atraigan a los turistas; capacitando a los residentes sobre: Cémo tratar y atender a los
turistas, asi como la formacion de habilidades para la fuerza laboral en el sector turistico.

De esta manera, se pueden desarrollar alternativas profesionales para ser un guia turistico.

Alfonso, Garcia y Rodriguez (2017) en “Promocion turistica basada en una
herramienta web para el canton Bolivar- Ecuador”, Universidad Técnica de Manabi.
Concluyen que es indispensable una estrategia de promocion turistica en linea para la
incorporacion de la informacion turistica del estado en los buscadores web, proponiendo

la creacién un hosting gratuito para promocionar sus recursos turisticos de forma integral.
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Nacionales:

Humpiri (2017) en “Oferta potencial de la comunidad de Molloco para el
turismo vivencial — 2015, de la universidad nacional del Altiplano, concluye que
cuando una poblacion estd planificada, organizada, preparaday el destino es
promovido por las autoridades a través de un departamento de turismo, se tendra el
desarrollo del turismo asi como el apoyo de las personas que quieren participar en
ella, la cual ven como un complemento econdémico a las actividades agricolas
y domésticas que realizan dia a dia.

Ponce (2017) en “Importancia del desarrollo turistico del circuito vivencial
amazonas y su influencia en la economia de la region - 20177, de la Universidad
San Martin de Porres. Demostré estadisticamente con la ayuda de la publicacion del
INEI la importancia del desarrollo del turismo de manera sostenible a largo plazo
en la region amazdnica un "paraiso perdido” en el noreste del Pert, menciona que
los visitantes y turistas buscan nuevas experiencias que son factores imprescindibles
en la toma de decisiones a la hora de viajar.

Idone (2017) en “El turismo rural comunitario y su contribucion a la
economia de las familias del comité de turismo Sinchimarka del Distrito de Laraos,
Yauyos 2016, de la Universidad Nacional del Centro del Perd. Concluye que el
Turismo Rural Comunitario esuna actividad econdémica importante para la
comunidad ya que va a contribuiral ingreso econdémico de las familias,

permitiéndoles mejorar su educacion y alimentacion.

Locales:

Pimentel, Tolentino y Zufiga (2015) en la ciudad de Hudnuco, en “El
Turismo rural comunitario como alternativa de desarrollo econémico en el Distrito
de Chavinillo —Huanuco 2015”. Resaltan el involucramiento de las instituciones
como del gobierno regional, DDC, e instituciones relacionadas al sector turismo y

cultura.
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3.2 Bases teoricas
3.2.1 Turismo rural
Se ha utilizado para describir algunas de las actividades que se desarrollan
en las zonas rurales, lo que ha dado lugar a un grupo de conceptos como “turismo
interior”, “turismo verde” o “ecoturismo”, “agroturismo”, “turismo de naturaleza”

...yestosno son mas que adjetivos en la amplia definicion de turismo
rural (Valdés, 2004).

También se define como una actividad turistica que se desarrolla
en zonas rurales con familias, cooperativas, asociaciones de
desarrollo comunitario, etnias indigenas y otras organizaciones colectivas que
gestionan la actividad turistica mediante la planificacion, gestion y cuidado de los
recursos naturales, culturales e histéricos que actian como atractivos en su
territorio. Los ingresos generados por la venta de productos y servicios se
distribuyen a la propia comunidad, constituyendo una forma mas equitativa de

turismo econdmico y social local. (Comision de las comunidades europeas 1990).

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT. 2020) define el turismo
rural: “Todas las actividades que se desarrollan en las zonas rurales, que van méas
alla del simple alojamiento y pueden convertirse en una fuente adicional de
ingresos por la dependencia del sistema de pueblos tradicionales de la industria,
para la poblacién de la zona, se convierte en un componente mas eficiente de los

agronegocios”

EI MINCETUR (2008) plantea que el turismo rural comunitario
esel turismo que serealizaen zonas rurales dotadas de recursos naturales
y culturales,  donde los lugarefios son  los  anfitriones y  los turistas
tienen diferentes intereses. Experiencias diferentes participando en actividades

rurales, disfrutando del paisaje, las costumbres y la
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gastronomia., observando animales y plantas en otras actividades comunales, o se
puede decir que TRC también se le conoce como turismo vivencial, porque
al hacer conocer ala comunidad los saberes de la comunidada los
turistas, se preserva no solo espiritualmente sino también en
la préctica, y este es un beneficio muy importante porque se evita que se pierda en

el transcurso del tiempo.

3.2.2 Manifestaciones Folcléricas

La palabra folclore fue acufiada por el arqueédlogo inglés William John
Thoms en 1846. Desde entonces, ese término fue usado para referirse a las
“creencias populares antiguas”. A partir de 1960 y en honor a Thoms, cada 22 de
agosto se celebra el Dia Mundial de Folclore, designado por la Organizacion de
las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura. Linglisticamente,
la raiz de la palabra proviene del folclore inglés, que significa folklore nacional y
tradiciones de conocimiento, que significa "conocer a la gente o lo que la gente
sabe"”, desde el principio, Krishna Camarena, profesoray exdirectora nacional
de educacidn artistica en el Instituto Nacional de Cultura (INAC).

El folclorista Cristobal Rodriguez agrega: “Juntos tenemos el folclor como
ciencia que estudiala gamade expresiones tradicionales de un pueblo vy
sus diversos fenomenos”. Por lo tanto, hablando de folklore, se incluyen todas
las manifestaciones deun grupo de personas asociadas a la vida
cotidiana, conocimientos y tecnologias que han ido pasando de generacién en

generacion, de modo que, con el tiempo, Camarena se expande.

3.2.3 Manifestaciones culturales
Son todas las expresiones y sentimientos que reflejan la identidad social y
cultural y los valores dela sociedad, que se transmiten de generacion en
generacion. Para entender el concepto de expresiones culturales es necesario

mencionar dos términos basicos: cultura e identidad cultural.
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La cultura se puede definir como el conjunto de caracteristicas fisicas,
mentales, emocionales e intelectuales de una sociedad o grupo social. Mientras
que la identidad cultural se refiere especificamente al conjunto de valores,
creencias y patrones de comportamiento que actian como un elemento cohesivo
paraun grupo de personas y dana los individuos un sentido de pertenencia
(Mendoza. Girén y Garrido, 2001).

a) Manifestaciones culturales tangibles o0 materiales.

Estas son todas manifestaciones fisicas y pueden ser preservadas o
restauradas de alguna manera. Por ejemplo, existen obras de arquitectura,
pintura, escultura, cerdmica, joyeria, indumentaria, adornos personales,
muebles, herramientas de trabajo, instrumentos musicales Y otras
formas de expresion cultural (UNESCO, 2003).

b) Manifestaciones culturales intangibles o espirituales.
Son personas materiales, que reflejan la forma de vida de esta
sociedad, asi como su historia, filosofia, valores y formas de pensar. Los
ejemplos incluyen variaciones del idioma, proverbios, mitos y leyendas,

y representaciones teatrales y de danza. (Gentil, 2019).

3.2.4 Desarrollo turistico

Puede definirse especificamente como “la provision y mejora de
instalaciones y servicios apropiados para satisfacer las necesidades de los turistas
y, de manera mas general, también puede incluir impactos relacionados con el
turismo, como la creacion de empleo o la generacion de ingresos” (Pearce, 1991:
14). Esta definicion se puede dividir en dos partes: la primerase refierea la
estructura social productiva, en los centros de acogida, que permite a los visitantes
disfrutar de los recursos que guian su recorrido.

La segunda parte trata sobre el impacto econémico del turismo, que genera
ingresos econdmicos a partir de los dos polos del turismo y la creacion de empleo.

Una caracteristica esencial del turismoes que su desarrollo no seda
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uniformemente en el espacio, sino que genera actividades
focalizadas, siempre asociadas a las materias primas del turismo, es decir,
atractivos naturales y culturales.

Esto quiere decir que si el turismo se concibe como el movimiento de
visitantes desde el centro de expedicion al centro de recepcion, la unidad de
analisis del desarrollo turistico es el destino. “Definimos el destino turistico de un
pais, region, estado, ciudad o lugar, como un area geografica determinada, que
posee caracteristicas propias en cuanto a clima, origen, infraestructura y servicios,
con cierta capacidad administrativa para desarrollar herramientas de planificacion
publica: Branding y marketing teniendo en cuenta sus caracteristicas comunes”
(\Valls 2004).

3.2.5 Recursos naturales
Estos recursos son ininterrumpidos por el ser humanoy constituyen
factores atractivos que permiten el desplazamiento de las personas con fines
turisticos y de ocio (Covarrubias, 2015). Por ejemplo, montafias, llanuras, parques
nacionales, etc. La legislacion nacional establece que los recursos naturales son
todos los componentes de la naturaleza que pueden utilizarse para satisfacer las
necesidades humanasy tienen un valorde mercado real o potencial. Esta
definicion permite identificar cuatro caracteristicas basicas de lo que constituye un
recurso natural:
a) unelemento natural que cumple ciertas condiciones para este
reconocimiento;
b) se puede utilizar como se conoce;
C) quesuuso esté orientadoa la satisfaccion de necesidades, lo que
implica una valoracion que se refleja en su valor actual o potencial,
d) estas caracteristicas determinan la naturaleza del recurso natural, su valor
econdmico, como la capacidad o posibilidad de satisfacer necesidades, y es

este nivel de valoracion el que determina el desarrollo del recurso natural.
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Por esta razon,no existe unaformula legislativa para regular lo
que constituye "positivamente” los recursos naturales. Paralos estandares
peruanos, algo subjetivo como un paisaje constituye un recurso natural en la
medida en que se utilice economicamentey, por lo tanto, debe
permitirse su aprovechamiento como recurso para este fin.

Andaluz sefiala que los recursos naturales se diferencian de los elementos
naturales en quelos recursos naturales constituyen todo loque Ila
naturaleza proporciona con independenciade su utilidad. Agregd que una
erupcion volcéanica es un componente natural, pero si usamos la energia
geotérmica de un volcan para satisfacer nuestras necesidades fisicas, la erupcion
se convertira en un recurso natural. EI grado de satisfaccion de esta necesidad es
el factor determinante para el nivel de evaluacion y en esta Andalucia se pone de
manifiesto que la necesidad puede ser fisica o mental, comprendiendo asi que
vincular los recursos naturales unicamente en funcion

del valor de mercado (precio) es incorrecto.

3.2.6 Desarrollo econémico

En el libro Turismo y cultura de Norma Fuller (2009), asi nos lo
cuenta; en términos  socioecondmicos, el turismo  tiene un impacto
significativo en los ingresos estatales, las divisas, el empleo y el valor de las
propiedades (Aspostolopoulos 1996 et al., Cohen 1996). Pese a ello, en
muchos casos, “especialmente en sociedades agrarias, crea y refuerza tendencias
inflacionarias al ejercer presion sobre ciertos
recursos, especialmente sobre ciertos productos como la agriculturay el valor de

la tierra.
Por lo tanto, si beneficia a los directamente afectados, puede resultar una
carga para el resto de la poblacién local, que encuentra fuera de su alcance los
precios de los alimentos, los servicios y la tierra (Cohen 1996). Afio tras afio, el

turismo genera beneficios econdmicos para el pais y asi abre espacios en los
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que se dinamiza laactividad y crea oportunidades de desarrollo para méas
personas. Para demostrarlo, el Consejo Mundial de Viajes y Turismo elabora
un informe anual que muestra el impacto econdémico del turismo en varios paises
(Fuller, 2009).

3.2.7 Desarrollo socio cultural

En el Manual de Turismo Sostenible, se escribid sobre el tema: Las
interacciones con los locales varian
mucho desde turistas que viajan en grupos, no conocen el idioma yvande un
lugar a otro sin ningan problema. Cualquier contacto con los vecinos del lugar,
van solos, no se apresure, hablencon la  gente, reGnanse con
ellos, compartan experiencias. En este sentido, la experiencia del viaje individual,
especialmente si se realiza en el extranjero, permite que el turista se convierta en
un verdadero turista, porque la soledad en si misma lo acerca al mundo, y por lo

tanto los residentes locales participan de su experiencia (Pérez de las Heras, 2004).

3.2.8 Desarrollo ambiental

Por lo tanto, el proceso de interaccion entre la naturaleza y la sociedad, y
el aspecto ecoldgico del desarrollo, adquiere un significado especifico a través
de la combinaciodn activa y consciente del desarrollo turistico con la proteccion del
medio ambiente. EI medio ambiente y la mejora de la calidad de vida - para ambos
anfitriones y visitantes- es fundamental para planificar estrategias de desarrollo
local para reducir los impactos negativos que puede generar el turismo (Gonzalez,
2006).
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3.3 Bases conceptuales
Turismo
Desde sus inicios, el término "viajar" se ha asociado con el
acto de "viajar por placer”. Incluso hoy, muchas personas solo lo entienden de
esta manera sin mirar sus motivos y otras dimensiones. Para la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT), el turismo incluye las actividades realizadas por las
personas durante los viajes y estancias en lugares distintos a su lugar de residencia
habitual por menos de un afio y con fines de ocio, negocios, estudio, etc. De hecho,

viajar es una forma especifica de pasar el tiempo libre y divertirse.

Actividad turistica

El turismo es una actividad multidisciplinar muy compleja que genera directa
e indirectamente una amplia gama de beneficios en los diferentes niveles de la
sociedad. Para ello, moviliza a diversos actoresy grupos sociales de forma
organizada y planificada. El turismo actual, con sus multiples influencias, es un
fenomeno social. Por ejemplo, es de naturaleza social, ya que tiene como
objetivo satisfacer las necesidades humanas. También es de caracter econémico, ya
que es capaz de generar divisaspara el pais anfitrion porlos flujos
turisticos; politico, porque responde a las tendencias y planes de desarrollo de los
sistemas de gobierno; cultural, porque permite conocer la vida y peculiaridades de
personas de diversas realidades geogréficas y educativas, enla medida en que

puede ser un medio de formacion personal e intelectual” (Jaafari, 2005).

El Agroturismo

Es decir, cultura, turismo y campo, “son conceptos que provienen del mismo marco
de referencia: todas las palabras que significan cultura provienen del campo. Sus
rasgos distintivos estan asociados a la presencia de la naturaleza, que se presenta, en
la mayoria de los casos, en forma de paisajes cultivados. El constante contacto de la

poblacion rural con la naturaleza  ha influido y definido su forma de
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vida, sistemas de  valores, tradiciones vy creencias, asi como reflejado en
sus logros materiales y patrimonio arquitectonico. El
agroturismo se puede considerar como un segmento que incluye el turismo
rural que incluye alojamiento, restauracion y actividades agricolas, que brindan al

turista productos naturales y el carécter local de su dieta” (Barrera 2006).

Turismo cultural o histérico

Es un tipo de turismo que destaca los aspectos culturales de un destino turistico en
particular, ya sea un pequefio pueblo, ciudad, region o pais. En los ultimos afios
ha ganado cierto protagonismo en zonas que han visto otro tipo de turismo
restringido: sol y playa, deportes, etc. Este tipo de turismo requiere el desarrollo de
recursos historicos y artisticos. Es mas exigente y menos estacional (V. Smith,
1992).

Turismo Etnico

Apoyan firmemente la comercializacion del turismo indigena o étnico,
y lo definiran de la siguiente manera: “Turismo en el que los pueblos indigenas se
involucran con su propio negocio o a través de la comercializacion de la cultura en
funcién de su aspecto turistico destacado y sus requisitos.

El turismo indigena incluye ofertas preparadas por los propios pueblos
indigenas, con temas indigenas que son el ndcleo de dichas ofertas. Una
caracteristica muy importante del turismo rurales que los beneficios
de esta actividad se pueden distribuir a diferentes sectores de la
sociedad. Asi, una finca grande puede beneficiarse de la venta de servicios
turisticos, pero una comunidad indigena también puede participar en el negocio.
Muchas comunidades indigenas cuentan con recursos atractivos para la explotacion
turistica. Se debe enfatizar que cualquier propuesta para el desarrollo del turismo

rural en estas comunidades debe involucrar a la comunidad desde su punto de vista,
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junto con una evaluacion de los impactos ambientales y culturales que se pueden
producir (Butler & Hinch 1996).

Turismo en Pueblos rurales.

Colectivamente, el proceso comienza con la crisis del sector agricola que deja a las
ciudades sin ~ jovenes yen  riesgo de desaparecer. Las  ciudades que
deciden pasarse al turismo no necesariamente cuentan con excelentes
recursos, sino que, por el contrario, las ciudades sucesivas carecen de atractivos

turisticos segun los criterios del turismo tradicional (TERRA, 2005).

Turismo Sostenible

Es aquella que satisface las necesidades del turista actual y de la zona de acogida, a
la vezque protege e incrementa las oportunidades futuras. Esto esta
disefiado para dar como resultado la gestion de todos los recursos para satisfacer las
necesidades econdmicas, sociales y estéticas, manteniendo la integridad cultural, los
procesos ecoldgicos esenciales, la biodiversidad y los sistemas de apoyo ala
vida (OMT, 2009).
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CAPITULO IV. MARCO METODOLOGICO

Ambito de estudio
La comunidad de Umari de la Provincia de Pachitea, en el Departamento de
Huanuco se ubica en la parte oriental de los andes de la region Huanuco, siendo sus
coordenadas MP 18L, 0384938 y UPM 8905157; tiene una superficie de 149,08
Kmz2 érea del bosque Monte Potrero es de 875 ha, ubicado entre los 2400 a 2800
msnm de la cordillera oriental de los Andes del Norte, sector de Huchog regién
Huanuco; es considerado ambientalmente como bosque humedo pre — montano sub
tropical segun la Escala de Holdridge —Regiones y zonas ecoldgicas del Pera. Se
ingresa por la carretera Jorge Basadre y en el kilometro 25 altura del puente Rancho
se gira a la derecha camino a Panao, una hora en promedio, hasta la comunidad

donde se puede ver la entrada al bosque Monte Potrero.

Tipo y Nivel de investigacion

4.2.1 Tipo de investigacion
Tipo Aplicada

Porque se recurrid a los conocimientos pre establecidos en las ciencias
sociales, turismo y ambientales para solucionar el problema de la influencia del
turismo rural comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari
provincia de Pachitea — Huanuco a través del programa de capacitacion. Sustentado
en Sanchez, H. y Reyes, C., (1998) “La investigacion aplicada busca conocer para
hacer, para actuar, para construir, para modificar, modifica la aplicacion inmediata
sobre una realidad circunstancial antes que el desarrollo de un conocimiento de valor

universal”

4.2.2. Nivel de investigacion
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Nivel Experimental

Experimental en su forma pre experimental con un solo grupo a quienes se
aplico el pre y post test sobre el turismo comunitario y los servicios ambientales que
ofrece la comunidad de Umari a los turistas que visitan dichos lugares. Sustentado en
Sanchez y Reyes (1998) “El método experimental es la organizacion deliberada
de condiciones, de acuerdo con un plan preliminar, parainvestigar posibles
relaciones de causa y efecto, exponiendo a uno o mas grupos experimentales al
desempefio de una variable experimental y comparando sus resultados con un

grupo de control o de comparacion”

4.3 Poblacién y muestra
4.3.1 Descripcion de la poblacion
Constituida por 500 familias y autoridades de la comunidad de Umari que
registran su residencia en dicha comunidad.
4.3.2 Muestray método de muestreo
Constituida por 10 representantes de familia y 05 autoridades de ambos
sexos de la comunidad de Umari.
4.3.3 Criterios de Inclusion y exclusion
a) Criterios de Inclusion
Se incluy6 a los pobladores y representantes de la comunidad de Umari
mayores de 10 a 64 afos que viven en dicha comunidad.
b) Criterios de Exclusion
A menores de 18 y mayores de 65 afios y quienes voluntariamente no

quisieron participar.

4.4 Disefio de Investigacion

Experimental y su forma pre experimental de un solo grupo constituido con pretest

y post test.
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G: O1-- B E——0 Y.

G: Grupo de estudio

O1: Prueba de entrada

X: Administracion del programa de turismo rural comunitario.
O2: Prueba de salida.

Consistié en reunir a la muestra de la poblacion sin criterios de exclusion a
quienes se les explico los objetivos de la investigacion, posteriormente se aplico el pre
test (prueba de entrada) constituida por 15 preguntas para determinar el nivel de
conocimientos que tienen los pobladores sobre turismo rural comunitario y servicios
ambientales, posteriormente se aplico el programa de capacitacion explicandoles la
importancia y conocimientos teoricos al respecto; antes de finalizar la capacitacion se
aplico el pos test (prueba de salida) cuyos resultados se expresan en las tablas

estadisticas de resultados.

4.5 Técnicas e instrumentos
451 Técnica
A) Técnicas bibliogréaficas
Fichaje. Sirvio para obtener informacién bibliogréafica y hemerograficas para
elaborar las referencias bibliograficas y redactadas segin modelo APA
(Asociacion de Psicologos Americanos).
Técnica: Encuesta
Aplicados a pobladores y autoridades para obtener informacion de slo

pobladores de la comunidad de Umari.

45.2 Instrumentos

Analisis de contenido
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Sirvié para elaborar el sustento tedrico con citaciones de paréfrasis y de bloque
(mayor y menor de 40 palabras) redactadas segin modelo APA (Asociacion

de Psicologos Americanos).

Cuestionario

El cuestionario (Pre y post Test) donde se registrd los conocimientos sobre el
nivel de cultura turistica de los pobladores, especificamente en la dimension
del servicio al visitante y turista manejo de la logica de la investigacion
cientifica antes (Pre Test) y después (Post Test) de la aplicacion de la variable
independiente. El cuestionario consto6 de 15 items, de los cuales 4 pertenece a
la dimension del desarrollo econémico, 8 al desarrollo socio cultural, 3 al

desarrollo ambiental. Cuyas respuestas fueron: no, a veces y si.

45.2.1. Validacion de los instrumentos para la recoleccion de datos
El instrumento fue validado por la técnica Delphi constituida por 05
expertos versados sobre el tema quienes emitieron su opinion de las
preguntas elaboradas para obtener la informacion de las variables e
indicadores.

4,5.2.2 Confiabilidad de los instrumentos para la recoleccion de datos
Para calcular la confiabilidad del instrumento se utiliza la prueba
estadistica Alfa de Cronbach, los resultados se presentan en la tabla

siguiente:
Tabla 1. Nivel de confiabilidad de instrumento
Variable/Dimensién Alfa de Cronbach
Desarrollo turistico 0.8725

Desarrollo econdmico 0.8131
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Desarrollo sociocultural 0.8923
Desarrollo ambiental 0.8437

Fuente. Prueba de entrada y salida tomados a pobladores de la comunidad

de Umari

El nivel de confianza del instrumento para la variable desarrollo turistico es de
0.8725, existiendo alta confiabilidad, es decir, existe consistencia
interna, y por ende los factores econdmicos, social, cultural y
ambiental con valores de 0.8131, 0.8923 y 0.8437, respectivamente.

4.6 Técnicas para el procesamiento y analisis de datos

Los datos fueron procesados estadisticamente a través de programa Excel y se

presentaron en tablas, analizados estadisticamente representados en figuras tipo barras.

4.7 Aspectos éticos para el procesamiento y analisis de datos

En la ejecucion del experimento se tuvo en cuenta los principios éticos expresados

en lo siguiente:

a)

b)

Principio de la justicia; que significa que la seleccion de la muestra de la
poblacién tuvo igualdad de trato sin criterios de exclusion arbitraria.

El principio de la autonomia; donde la autorizacion de los responsables de la
comunidad se respetd su autonomia. Se tuvo en cuenta sus decisiones emanadas
de sus valores, reconociendo la libertad de la poblacion y responsables de la
comunidad que dieron su consentimiento para la ejecucion y se informo sobre

la finalidad de la investigacion.

¢) Principio de la beneficencia y no mal eficiencia; donde no se expuso a dafios o

riesgos fisicos ambientales por el contrario contribuy6 a la conservacion del medio

ambiente.
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CAPITULO V. RESULTADOS Y DISCUCION

5.1 Andlisis descriptivo

Luego de culminar la investigacion de campo y obtener el conjunto de datos
relacionados con la variable dependiente, el cual se presenta a continuacion
debidamente procesada.

Enesta seccibnse presentan los datos procesados, utilizando técnicas

y métodos estadisticos descriptivos, como los que se detallan a continuacion.

5.1.1 Resultados del pre-test de la investigacion antes del programa de

capacitacién de turismo rural comunitario.

El programa de capacitacion en Manifestaciones folcldricas en el
desarrollo econémico de la comunidad de Umari.
Los resultados se indican en las tablas y figuras 2 al 5, y a continuacion el
analisis estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 2.

Empleo con referencia al turismo rural comunitario

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 13 86,7 86,7 86,7
AVECES 1 6,7 6,7 93,3
Sl 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 86,7% (13) pobladores indican que “No”, el 6,7% (1) “A veces”,y “Si”
respectivamente respecto al empleo del turismo rural comunitario. La realidad descrita
indica que el turismo en la comunidad no contribuye a crear empleo de los pobladores
debido probablemente a falta de incentivos econdémicos, culturales, educacionales,

capacitacion, etc.
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Empleo con referencia al turismo rural comunitario
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Tabla 3.
Ingresos econdmicos por el turismo rural comunitario
Porcentaje Porcentaje
Frecuencla  Porcentaje valido acumulado
Vilido NO 13 86,7 86,7 86,7
AVECES 1 6,7 6,7 93,3
Sl 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 86,7% (13) pobladores indican que “No”; el 6,7% (1) “A veces”, y “Si”

respectivamente respecto a los ingresos econémicos por el turismo rural comunitario. La

realidad descrita indica que el turismo en la comunidad no contribuye a que los pobladores

tengan ingresos probablemente por la falta de promocion turistica, inversién publica y

privada.
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Ingresos econémicos por el turismo rural comunitario.
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Tabla 4.
Venta de sus productos de artesanias
Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido  acumulado
Vlido NO 12 80,0 80,0 80,0
AVECES 2 13,3 13,3 93,3
8 1 6,7 67 100,0
Total 15 1000  100,0

El 80% (12) pobladores indican que “No”; el 13,3% (2) “A veces”; y el 6,7% (1)
dijo “Si” respecto a la venta de sus productos artesanales. La realidad descrita indica que

no venden artesania debido probablemente a que confian que son atractivas para la venta.
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Figura 3.
Venta de sus productos de artesanias.
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Tabla 5.
Mejora del nivel de vida de la poblacién
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vilido NO 12 80,0 80,0 80,0
~ AVECES 2 I 188 | 13,3 ' 93,3
= 1 ' 6,7 ' 6,7 ' 100,0

Total 15 100,0 100,0

El 80% (12) pobladores indican que “No”; el 13,3% (2) que “A veces”, el 6,7%
(1) “Si” respectivamente respecto a la mejora del nivel de vida de la comunidad. La
realidad descrita probablemente es que solo tienen como alternativa de sustento

econdmico a la agricultura.
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Figura 4.
Mejora del nivel de vida de la poblacion.
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5.1.1.2. El programa de capacitacion en Manifestaciones culturales influye en el
desarrollo socio cultural de la comunidad de Umari.
Los resultados se indican en las tablas y figuras 6 al 12 y a continuacion el analisis

estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 6. Valor de los recursos turisticos que existe en la comunidad de Umari
Porcentaje Porcentaje
Frecuencla  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 12 80,0 80,0 80,0
AVECES 2 13,3 13,3 93,3
Sl 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 80% (12) pobladores manifestaron “No”; el 13,3% (2) “A veces”; y el 6,7 %, “Si”
respecto al valor de los recursos turisticos de la comunidad. La realidad descrita indica que
la comunidad desconoce que los recursos turisticos constituyen la materia prima sobre la

que se trabaja para disefiar una oferta turistica que satisfaga las necesidades de la demanda.
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Figura 5.

Valor de los recursos turisticos que existe en la comunidad de Umari.
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Tabla 7.

Los servicios de alimentacion de la comunidad de Umari se encuentran implementados

para promover el desarrollo turistico

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 12 80,0 80,0 80,0
AVECES 2 13,3 13,3 93,3
Sl 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 80% (12) pobladores indicaron que “No”; el 13.3% (2) “A veces”, mientras que
6,7% (01) dijo “Si” respecto a la implementacion de los servicios de alimentacion para
promover el desarrollo turistico. La realidad descrita indica que no se encuentran

preparados para brindar el servicio de alimentacion por falta de conciencia turistica.
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Figura 6.
Los servicios de alimentacion de la comunidad de Umari se encuentran implementados para

promover el desarrollo turistico.
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Tabla 8.

Los servicios de alojamiento de la comunidad de Umari se encuentran

implementadas para promover el desarrollo turistico

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 13 86,7 86,7 86,7
AVECES 1 6,7 6,7 93,3
Sl 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 86,7% (13) pobladores indican que “No”; el 6,7% (1) “A veces”, y “Si”
respectivamente respecto a la implementacion de los servicios de alojamiento para
promover el desarrollo turistico. La realidad descrita La realidad descrita indica que no se
encuentran preparados para brindar el servicio de alojamiento por falta de conciencia

turistica.
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Figura 7.
Los servicios de alojamiento de la comunidad de Umari se encuentran

implementados para promover el desarrollo turistico.
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Tabla 9.

Valor de sus danzas tipicas de su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 12 80,0 80,0 80,0
AVECES 2 133 | 13,3 ' 93,3
Sl 1 ' 6,7 ' 6,7 ‘ 100,0
Total 15 ~100,0 100,0 '

El 80% (12) dijeron “No”; el 13,3% (2) “A veces”, y el 6,7% (1) “Si” respecto al
valor de sus danzas tipicas de su comunidad. La realidad descrita indica que no valoran
sus danzas debido probablemente a que en sus fiestas tradicionales estan insertando bailes
modernos.
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Figura 8.
Valor de sus danzas tipicas de su comunidad.
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Tabla 10.
Habla el quechua
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 7 46,7 46,7 46,7
AVECES 4 - 267 26,7 | 73,3
s 4 - 267 26,7 ’ 100,0
Total 15 1000 100,0 '

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “No”; el 26,7% (04) “A veces”, y el 26,7% (4)
manifestd “Si” respectivamente respecto a hablar el idioma quechua en la comunidad. La
realidad descrita es debida probablemente por la discriminacion y deciden no transmitir

el idioma a sus descendientes por temor al rechazo o la burla.
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Figura 9.
Habla el quechua.
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Tabla 11.

Valor de sus fiestas patronales de la comunidad de Umari

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 11 73,3 73,3 73,3
AVECES 2 13,3 13,3 86,7
- 2 BEEE 13,3 ' 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 73,3% (11) pobladores manifestaron “No”; el 13,3% (2) “A veces”, y “Si”
respectivamente respecto al valor de sus fiestas patronales de la comunidad. La realidad
descrita indica que no valoran sus fiestas patronales debido probablemente a que la
comunidad no los ve atractivos.
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Figura 10.
Valor de sus fiestas patronales de la comunidad de Umari.
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Tabla 12.

Valor de su gastronomia tipica

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 13 86,7 86,7 86,7
AVECES 1 87 | 6,7 933
s 1 87 | 6,7 ~100,0
Total 15 100,0 1000

El 86,7% (13) pobladores manifestaron “No”; el 6,7% “A veces”, y “Si” respectivamente
respecto al valor de su gastronomia tipica de la comunidad. La realidad descrita es debido
probablemente a poco interés de sembrar sus productos endémicos y a la suplantacion de
comida rapida.
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Figura 11.
Valor de su gastronomia tipica.

100

80
_0
W 60
b=
@
2
o
e
20
0 5,67% I I !6,6?%' I
MO AVECES Sl
Tabla 13.

Practica de la medicina tradicional de la comunidad de Umari

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido NO 7 46,7 46,7 46,7
AVECES 4 26,7 26,7 73,3
Sl 4 26,7 26,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “No”; el 26,7% “A veces”, y “Si”
respectivamente respecto a la practica de la medicina tradicional en la comunidad. La
realidad descrita indica que ya no practican su medicina tradicional porque hay una
falta de interés entre las personas, en lo que respecta asus tradiciones y practicas
culturales; los jovenes se sienten atraidos por la cultura occidental y consideran
obsoleta a la tradicion. Los poseedores de conocimientos tradicionales enfrentan una

falta de respeto y aprecio por tal conocimiento.
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Figura 12.
Practica de la medicina tradicional de la comunidad de Umatri.
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El programa de capacitacion en recursos naturales influye en el desarrollo
ambiental de la comunidad de Umari.
Los resultados se indican en las tablas y figuras 14 al 16, y a continuacién el analisis

estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 14.

Cuidado de sus recursos naturales en su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO 10 66,7 66,7 66,7
- AVECES 2 BEE 13,3 | 80,0
- 3 20,0 20,0 100,0
Total 15 1000 100,0 '

El 66,7% (10) pobladores manifestaron “No”; el 13,3% (2) “A veces”, el 20,0% (3)
“Si” respecto al cuidado de sus recursos naturales en la comunidad. La realidad descrita
es debido probablemente por el desconocimiento del cuidado del medio ambiente con
motivo de satisfacer sus necesidades.
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Figura 13.
Cuidado de sus recursos naturales en su comunidad.
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Tabla 15.

Cuidado de su medio ambiente en su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido NO " 73,3 73,3 73,3
AVECES 3 200 200 933
- 1 8T | 67 1000
Total 15 100,0 100,0

El 73,3% (11) pobladores manifestaron “No”; el 20,0% (3) “A veces”, el 6,7% (1) dijo
“S1” respecto al cuidado de su medio ambiente en la comunidad. La realidad descrita es
probablemente a la falta de conciencia ambiental con el fin de conservarlo y de garantizar

su equilibrio presente y futuro.
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Figura 14.
Cuidado de su medio ambiente en su comunidad.
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Tabla 16.

Buen manejo de sus residuos renovables

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Vilido NO | 13 86,7 86,7 86,7
AVECES 1 6,7 6,7 93,3
S 1 | 87 | 6,7 ~100,0
Total 16 1000 1000

El 86,7% (13) pobladores manifestaron “No”; el 6,7% (1) “A veces”, y “Si”
respectivamente respecto al buen manejo de sus residuos renovables. La realidad descrita
es probablemente a que la comunidad incrementa la cantidad de desechos generados y

haciendo cada vez mas dificil la disposicién de esto
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Figura 15.

Buen manejo de sus residuos renovables.
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Resultados del post-testde la investigacion, después del programa de

capacitacion de turismo rural comunitario.

El programa de capacitacion en turismo rural comunitario en el desarrollo
turistico de la comunidad de Umari.

Los resultados se indican en las tablas y figuras 17 al 20 y a continuacion el

analisis estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 17. Empleo referente al turismo rural comunitario
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumilade
AVECES g 46,7 46,7 46,7
vélido  NO 5 33,3 33,3 80,0
Sl 3 20,0 20,0 100,0

Total 15 100,0 100,0
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El 46,7% (7) pobladores manifestaron “A veces”; el 33,3% (5) “No”, el 20,0% (3)
“Si” respecto al empleo del turismo rural comunitario. La realidad descrita indica que el
turismo en la comunidad contribuye a generar empleo debido al programa de capacitacion
realizada en donde se demostrd que el sector turismo constituye una de las actividades
mas dindmicas y con mas rapido desarrollo a nivel mundial en las Gltimas décadas. Para
los paises receptores de turismo representa una contribucion relevante a la generacion de
valor agregado y la generacion de empleo directo e indirecto, a la vez que constituye una

importante fuente de divisas

Figura 16.

zEmpleo con referencia al turismo rural comunitario.
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Tabla 18.

Ingresos econdmicos que se obtienen por el turismo rural comunitario

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido AVECES 5 33,3 33,3 33,3
NO 6 40,0 40,0 73,3
Sl 4 26,7 26,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 40,0% (6) pobladores manifestaron “No”; el 33,3% (5) “A veces”, mientras que
el 26,7% (4) “Si” respecto a los ingresos econémicos que se obtiene por el turismo rural
comunitario. La realidad descrita indica que el turismo en la comunidad contribuye a
generar ingresos debido al programa de capacitacion realizada en donde se demostré que
podria ser el sustento principal ya que cuentan con cuentan con un potencial atractivo, asi

como una combinacion de paisaje y clima especialmente gratos.

Figura 17. Ingresos econdémicos por el turismo rural comunitario.
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Tabla 19.
Venta de sus productos artesanales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido AVECES 7 46,7 46,7 46,7
NO 4 26,7 26,7 73.3
Sl 4 26,7 26,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “A veces”; el 26,7% (4) “No” y “Si”
respectivamente respecto a la venta de sus productos artesanales. La realidad descrita
indica que el turismo en la comunidad contribuye a la venta de su artesania debido al
programa de capacitacion realizada motivo a que arte popular de la comunidad se destinan
dependiendo de las necesidades que cubre, tales como el doméstico, religioso o
ceremonial, ornamental, recreativo o bien como implemento de trabajo.

Figura 18.

Venta de sus productos de artesanias.
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Tabla 20.

Mejorar el nivel de vida de su poblacion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido AVECES 4 26,7 26,7 26,7
NO 74 46,7 46,7 73,3
Sl 4 26,7 26,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “No”; el 26,7% (4) “A veces”, mientras el
26,7% (4) “Si” respecto a mejorar el nivel de vida de la comunidad. La realidad descrita
indica que el turismo en la comunidad contribuye a mejorar el nivel de vida debido al
programa de capacitacion realizada motivo a que las llegadas de turistas y/o visitantes
ayudan a mantener y mejorar la viabilidad de los servicios e infraestructura actuales (por
ejemplo, los comercios), contribuyendo de este modo a mejorar la calidad de vida general
de la poblacién, asi como la preservacion de la arquitectura tradicional.

Figura 19.

Mejora del nivel de vida de la poblacién.
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El programa de capacitacion en Manifestaciones culturales influye en el
desarrollo socio cultural de la comunidad de Umari.
Los resultados se indican en las tablas y figuras 21 al 28 y a continuacion el

analisis estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 21.
Valor de los recursos turisticos existentes en la comunidad de Umari

Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje valido  acumulado
Valido AVECES 6 40,0 40,0 40,0
NO 4 26,7 26,7 66,7
Sl 5 33,3 33,3 100,0

Total 15 100,0 100,0
El 40,0% (5) pobladores manifestaron “A veces”; el 33,3% (5) “Si”, el 26,7% (4)

“No” respecto al valor de los recursos turisticos existentes en la comunidad. La realidad

descrita indica que el turismo en la comunidad contribuye a mejorar el nivel de vida debido
al programa de capacitacion realizada entendieron es el elemento béasico para poder
desarrollar el producto turistico y diferenciarse de la competencia; es alrededor de estos
que se pueden crear servicios.

Figura 20.
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Tabla 22.
Los servicios de alimentacion de la comunidad de Umari se encuentran implementados y

asi promover el desarrollo turistico

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Valido  AVECES 5 33,3 33,3 33,3
NO 7 46,7 46,7 80,0
Sl 3 20,0 20,0 100,0

Total 15 100,0 100,0

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “No”; el 33,3% (5) “A veces”, mientras el 20,0%
(3) “Si” respecto a la implementacion de los servicios de alimentacion para promover el
desarrollo turistico. La realidad descrita indica debido al programa de capacitacién
realizada la comunidad entendié que la gastronomia abre un mundo de posibilidades con
las cuales ampliar la oferta turistica, porque los turistas de hoy buscan productos que
posean una mayor representacion con respecto al lugar de procedencia, cuyo valor
simbolico refleje la pertenencia a una zona, a una sociedad y a una forma de comer, cuyos
esfuerzos se centren tanto en el concepto de la cocina y los restaurantes como en rescatar
ese significado de la gastronomia relacionado con la tierra, con el productor que cultiva
los alimentos y todas las representaciones y simbolismos que se tejen en torno al producto

y su vinculo con su lugar de origen.
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Figura 21.
Los servicios de alimentacion de la comunidad de Umari se encuentran

implementados y asi promover el desarrollo turistico

60

AVECES
Tabla 23.
Los servicios de alojamiento de la comunidad de Umari se encuentran

implementados y asi promover el desarrollo turistico

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vélido AVECES 1 6,7 6,7 6,7
NO 6 40,0 40,0 46,7
Sl 8 53,3 53,3 100,0

Total 15 100,0 100,0

El 53,3% (8) pobladores manifestaron “Si”, el 40,0% (6) i “No”, el 6,7% (1) dijo “A

veces” respecto a la implementacién de los servicios de alojamiento para promover el

desarrollo turistico. La realidad descrita indica debido al programa de capacitacion

realizada la comunidad entendié que el alojamiento turistico son establecimientos
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integros destinados al hospedaje no permanente de viajeros locales o internacionales y que
ademas ofrece valores agregados que complementan el servicio turistico.
Figura 22.

Los servicios de alojamiento de la comunidad de Umari se encuentran implementados

para promover el desarrollo turistico.
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Tabla 24.

Valor de sus danzas tipicas de la comunidad

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Valido AVECES 1 6,7 6,7 6,7
NO 6 40,0 40,0 46,7
Sl 8 53,3 53,3 100,0

Total 15 100,0 100,0

El 53,3% (8) pobladores manifestaron “Si”; el 40,0% (6) “No”, mientras que el 6,7%
(1) “A veces” respecto al valor de sus danzas tipicas. La realidad descrita indica debido al
programa de capacitacion realizada la comunidad entendid que valor sus danzas juega un
rol de suma importancia en la actividad turistica de la comunidad, gracias a la gran
variedad de expresiones culturales que posee, asimismo, gracias al folklore los pobladores
lograran fortalecer su identidad cultural y permitira dinamizar la economia de la
comunidad, mejorando asi su calidad de vida, ademas, complementara a mejorar las

experiencias de los turistas.
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Figura 23.
Valor de sus danzas tipicas de su comunidad.
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Tabla 25.

Habla el quechua

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Vilido AVECES 1 6,7 6,7 6,7
NO 9 60,0 60,0 66,7
Sl 5 33,3 33,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 60,0% (9) pobladores manifestaron “NO”; el 33,3% (5) “Si”, el 6,7% (1) “A veces”
respecto a hablar quechua. La realidad descrita indica debido al programa de capacitacion
realizada la comunidad entendié que preservar su idioma nativo para la difusion de saberes

entre los pobladores y visitantes.
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Figura 24.
Habla el quechua
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Tabla 26.

Valor de sus fiestas patronales de la comunidad de Umari

, Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje
valido acumulado
Véalido AVECES 2 13,3 13,3 13,3
NO 5 33,3 33,3 46,7
Sl 8 53,3 53,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 53,3% (8) pobladores manifestaron “Si”, el 33,3% (5) “No”; mientras que el
13,3% (2) “A veces” respecto al valor de sus fiestas patronales en la comunidad. La
realidad descrita indica debido al programa de capacitacion realizada la comunidad
entendid que es importante que todas las personas sigan viviendo, sintiendo, conservando
y transmitiendo su cultura a través de las celebraciones de las tradiciones y aprovechar
todas las fechas para participar en las fiestas tradicionales, sintiéndose identificados e
integrados en comunidad de forma vivencial, mientras evocan tiempos pasados.
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Figura 25.

Valor de sus fiestas patronales de la comunidad de Umari.
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Tabla 27.

Valor de su gastronomia tipica

Porcentaje
Frecuencla  Porcentaje  Porcentaje vilido  acumulado
Vilido  AVECES 1 6,7 6,7 6,7
NO 6 40,0 40,0 46,7
Sl 8 53,3 53,3 100,0

Total 16 100,0 100,0

El 53,3% (8) pobladores manifestaron “Si”; el 40,0% (6) “No”, mientras que el 6,7%
(1) “A veces” respecto al valor de su gastronomia tipica. La realidad descrita indica debido
al programa de capacitacion realizada la comunidad entendio que la gastronomia local
puede conformar una parte muy importante de la identidad de un destino turistico,
destacando aquellos alimentos que se convierten por Si mMismos en un recurso
turistico parael desarrollo regional al enfatizar sus valores de autenticidad,

posicionamiento y diferenciacion.
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Figura 26.
Valor de su gastronomia tipica.
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Tabla 28

Practica de la medicina tradicional de su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
vilido AVECES 2 133 133 133
NO 6 40,0 40,0 53,3
-~ s 7 | 46,7 46,7 | 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 46,7% (7) pobladores manifestaron “Si”; el 40,0% (6) “No”, el 13,3% (2) “A
veces” respecto a la practica de la medicina tradicional e la comunidad. La realidad
descrita indica debido al programa de capacitacion realizada la comunidad entendi6é que
la medicina tradicional es un producto turistico complementario al turismo rural tiene un
gran potencial por su diversidad, sincretismo y tradiciéon. Es importante conservarlo ya
gue son de interés de los turistas para aprender los saberes de la comunidad asi como una

experiencia.
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Figura 27.
Practica de la medicina tradicional de la comunidad de Umari
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El programa de capacitacion en recursos naturales influye en el desarrollo ambiental
de la comunidad de Umari.
Los resultados se indican en las tablas y figuras 29 al 31 y a continuacion el analisis

estadistico e interpretacion respectiva.

Tabla 29. Cuidado de sus recursos naturales en su comunidad
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje vilido acumulado
Valido AVECES 8 333 333 33,3
NO 6 40,0 40,0 73,3
| 4 26,7 26,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 40,0% (6) pobladores manifestaron “No”; el 33,3% (5) indicaron “A veces”,
mientras que el 26,7% (4) dijeron “Si” respectivamente respecto al cuidado de sus
recursos naturales en la comunidad. La realidad descrita indica debido al programa de
capacitaciéon realizada la comunidad entendi6é que un manejo adecuado de recursos
naturales causa un bajo impacto ambiental ayudando a generar plazas de trabajo para la
poblacion local, convirtiéndose asi en un punto a favor para el desarrollo turistico local.
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Figura 28.
Cuidado de sus recursos naturales en su comunidad.
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Tabla 30.

Cuidado de su medio ambiente en su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido AVECES 2 . 13,3 ‘ 13,3 _ 13,3
~ NO 4 | 26,7 _ 26,7 ‘ 40,0
=8l 9 ; 60,0 ‘ 60,0 . 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 60,0% (9) pobladores manifestaron “Si”’; el 26,7% (4) “No”, el 13,3% (2) dijeron
“Aveces” respecto al cuidado de su medio ambiente en la comunidad. La realidad descrita
indica debido al programa de capacitacion realizada la comunidad entendié que es
importante buscar mitigar el impacto sobre el medio ambiente y las comunidades cercanas
en donde se realiza esta actividad, el cual genera nuevos ingresos economicos para el
territorio, creando nuevas oportunidades laborales y garantizando la proteccion y
conservacion de los ecosistemas.
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Figura 29.
Cuidado de su medio ambiente en su comunidad.
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Tabla 31.

Buen manejo de los residuos renovables en su comunidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido AVECES 4 ' 26,7 4 26,7 | 26,7
NO 5 _ 33,3 ' 33,3 4 60,0
St 6 400 400 100,0
Total 15 100,0 100,0

El 40,0% (6) pobladores manifestaron “Si”; el 33,3% (5) “No”, el 26,7% (4) “A
veces” respecto al buen manejo de los residuos renovables en la comunidad. . La realidad
descrita indica debido al programa de capacitacion realizada la comunidad entendié que
la prevencion de residuos en el sector turistico es un principio basico para aquellas
organizaciones que deseen reforzar su responsabilidad en el desempefio ambiental y
alinear su actividad con objetivos sostenibles. No es necesario cambiarlo todo a la vez, es
posible trabajar por areas y de forma progresiva.
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Figura 30.

Buen manejo de sus residuos renovables.
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Anélisis inferencial y/o contrastacion de hipotesis

5.2.1 PRUEBA DE NORMALIDAD
Los pasos seguidos para realizar la prueba de normalidad de la investigacién
son:
a) Formulacién de la Hipotesis nula (Ho)de la hipoétesis alterna (H1)
Ho: Los datos de la variable Desarrollo turistico provienen de una
distribucion normal.
H1: Los datos de la variable Desarrollo turistico no provienen de una
distribucion normal.
b) Regla de decision:
Si el nivel de significancia (p) es mayor o igual a 0.5 se acepta la hipotesis
Ho.
Si el nivel de significancia (p) es menor a 0.5 se acepta la hipdtesis Ho.



Tabla 32.

¢) Modelo a utilizar:
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Dado queel tamafio de la muestra esdel5 yel tamafio de la

muestra es inferior a 50, se utilizara el modelo de Shapiro-Wilk.

d) Célculo del estadigrafo:

Usando SPSS version 25, se calculd una prueba de normalidad para los

datos de presente investigacion, que se detalla a continuacion.

Prueba de normalidad

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.

Empleos por el turismo ,783 15 ,002
rural comunitario.

Ingresos por el turismo ,817 15 ,006
rural comunitario.

Venta de productos de 171 15 ,002
artesania.

Mejora de calidad de vida. ,823 15 ,007
Identidad cultural. ,782 15 ,002
Servicio de alimentacion. ,862 15 ,026
Servicio de alojamiento. ,630 15 ,000
Valoracién de sus danzas. ,766 15 ,001
Habla el Idioma del 713 15 ,000
quechua.
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Valoracion de sus fiestas ,603 15 ,000
patronales.

Valoracion de su ,766 15 ,001
gastronomia tipica.

Practica de su medicina , 766 15 ,001
tradicional.

Cuidado de sus recursos ,817 15 ,006
naturales.

Cuidado del medio ,603 15 ,000
ambiente.

Manejo de sus residuos ,880 15 ,048
renovables.

a) Correccion de significacion de Lilliefors
El p-valor encontrado es menor a 0.05, por lo que (p menor o igual a 0.05) la

hipotesis alternativa (H1) nos dice que los datos de la variable desarrollo turistico

no provienen de una distribucién normal.

b) Conclusion
Por lo tanto, p es menor a 0.05, por lo que se acepta la hipétesis alternativa
(H1), que nos dice que los datos de la variable desarrollo turistico no provienen
de wuna distribucion normal, por lo que cuando se realizala prueba
de hipdtesis, se realizan pruebas no paramétricas de distribucion tales como se

realiza la prueba de Wilcoxon.

5.2.2 PRUEBA DE HIPOTESIS
La prueba de hipotesis se realizd teniendo en cuenta los siguientes planteamientos:
1) Planteamiento de la hipdtesis nula y de la alternativa.
2) Seleccion de nivel de significancia.
3) Identificacion del pertinente estadistico de prueba.
4) Establecimiento de la regla de decision.

5) Resultados y conclusiones.
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Prueba de hipdtesis general
Para realizar la prueba de hipotesis general se utilizaron una serie de pasos que

se detallan a continuacion:

a) Planteamiento de la hip6tesis nula (Ho) y alterna (H1)
Ho: H1-H2
Los puntajes obtenidos en la prueba pretest es el mismo que el obtenido en la
prueba postest.
Ho: H1+H2
La puntuacion obtenidaen la prueba pretest difiere de la puntuacion

obtenida en la prueba postest.

b) Seleccion de nivel de significancia
Al revisar el trabajo de investigacion social y el uso del software SPSS,
determinamos que el nivel de importanciade los datosde la presente
investigacion, los mismos que se detallan a continuacion:
Nivel de confianza = 95% =0.95
Margen de error(a) = 5%=0.05 con z= 1.96 de la distribucion normal
inversa.

Si el nivel de significancia p > 0.05 se acepta la hipotesis nula (HO)

Si el nivel de significancia p < 0.05 se acepta la hipotesis afirmativa
(H1)

¢) ldentificacion del pertinente estadistico de la prueba
Para los valores obtenidos no siguen una descripcion normal, la presente
investigacion del tamafio de la muestra “n” es igual a 15 y este es menor que 50

se utilizo6 la prueba de Wilcoxon.
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d) Establecimiento de la regla de decision
Usando el software SPSS, la prueba de correlacion no paramétrica para los
datos de esta investigacion se calcul6 en los procedimientos de SPSS que se
detallan a continuacion:
Por tanto, segun el analisis correlacional la prueba de estadistica es No
paramétrica. Wilcoxon
Si p > 0.05 se acepta la hipotesis nula (Ho)
Si p < 0.05 se acepta la hipotesis afirmativa (H1)

e) Resultadosy conclusiones
Tabla 33.

Prueba de Wilcoxon pretest y postest.

Estadisticos de prueba?
Postest - Pretest
Z -3,224"
Sig. asintotica(bilateral) ,001

a. Prueba de rangos con signo de Wilcoxon

Dado que el valor p es 0,01 y menor que 0,05, tomamos la decision de rechazar la
hip6tesis nula y aceptar la hipdtesis alterna. Concluimos que las puntuaciones
obtenidas en prueba pretest difieren de las obtenidas en la prueba postest.
Prueba de hipotesis especifica 1
a) Planteamiento de la hipotesis nula (Ho) y alterna (H1)
Ho: H1-H2
La puntuacion obtenida en la prueba pretest es igual a la puntuacion obtenida en
la prueba postest en términos econdmicos.
Ho: H1+H2
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La puntuacion obtenida en el pretest difiere de la puntuacién media obtenida en

el postest desde el punto de vista econémico.

b) Seleccion de nivel de significancia
Considerando los trabajos de investigacion social y el uso del software SPSS,
determinamos que el nivel deimportanciade los datosde la presente
investigacion, los mismos que se detalle a continuacion:
Nivel de confianza = 95% =0.95
Margen de error(a) = 5%=0.05 con z= 1.96 de la distribucién normal inversa.
Si el nivel de significancia p > 0.05 se acepta la hipotesis nula (HO)

Si el nivel de significancia p < 0.05 se acepta la hipotesis afirmativa (H1).

c) Identificacién del pertinente estadistico de la prueba
Dado que los valores obtenidos no siguen una descripcion normal, la presente
investigacion del tamafio de la muestra “n” es igual a 15 y este es menor que 50

y se utilizé la prueba de Wilcoxon.

d) Establecimiento de la regla de decision
Usando el SPSS se calcul6 la prueba de correlacion no paramétrica de los datos
de la presente investigacion en los procedimientos de los mismos que se detallan
a continuacion:
Por tanto, segun el analisis correlacional la prueba de estadistica es No
paramétrica. Wilcoxon
Si p > 0.05 se acepta la hipotesis nula (Ho)
Si p <0.05 se acepta la hipotesis alterna (H1).
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e) Resultadosy conclusiones
Tabla 34.
Prueba de Wilcoxon pretest y postest de la hipotesis especifico 1
Estadisticos de prueba®
Postest - Pretest
z -3,217°
Sig. asintética(bilateral) ,001

a. Prueba de rangos con signo de Wilcoxon

El p-valor es 0.01 menor que 0.05, por lo que decidimos rechazar la hipétesis nula 'y
aceptar la hipotesis alterna, concluimos que el puntaje obtenido en la prueba pretest

es diferente al puntaje promedio obtenido en el post-test en su aspecto econémico

Prueba de hipotesis especifica 2

a) Planteamiento de la hipotesis nula (Ho) y alterna (H1)
Ho: H1-H2
La puntuacion obtenida en la prueba pretest es igual a la puntuacion obtenida en la
prueba postest en cuanto a los aspectos sociales y culturales.
Ho: H1+H2
Los puntajes obtenidos en la prueba pretest difieren a la media de los puntajes
obtenido en la prueba postest en su dimensién sociocultural.

b) Seleccion de nivel de significancia
Considerando los trabajos de investigacion social y utilizando el software SPSS
determinamos que el nivel de importancia de los datos de la presente investigacion,
los mismos que se detallan a continuacion:

Nivel de confianza = 95% =0.95
Margen de error(a) = 5%=0.05 con z= 1.96 de la distribucion normal inversa.

Si el nivel de significancia p > 0.05 se acepta la hipdtesis nula (HO)

Si el nivel de significancia p < 0.05 se acepta la hipdtesis afirmativa (H1).
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c) Identificacidn del pertinente estadistico de la prueba
Teniendo en cuenta los valores obtenidos no siguen una descripcion normal, la
presente investigacion del tamafio de la muestra “n” es igual a 15 y este es menor

que 50, se utilizo la prueba de Wilcoxon.

d) Establecimiento de la regla de decision

Utilizando el software SPSS, se calculé una prueba no paramétrica de correlacion
de datos deesta encuestaen los procedimientos SPSS que se detallan a
continuacion:

Por tanto, segun el anlisis correlacional la prueba de estadistica es No paramétrica.
Wilcoxon

Si p > 0.05 se acepta la hip6tesis nula (Ho)
Si p < 0.05 se acepta la hipotesis alterna (H1).

e) Resultadosy conclusiones

Tabla 35.
Prueba de Wilcoxon pretest y postest de la hipotesis especifica 2

Estadisticos de prueba?
Postest - Pretest

Z -3,217°

Sig. asintotica(bilateral) ,001

a. Prueba de rangos con signo de Wilcoxon

El valor p es 0,01 y menor que 0,05, por lo que tomamos la decision de rechazar
la hipotesis nula y aceptar la hipotesis alternativa. Concluimos que el resultado
obtenido prueba pretest difiere del resultado obtenido en la prueba postest en

su aspecto social y cultural.
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Prueba de hipdtesis especifica 3

a) Planteamiento de la hip6tesis nula (Ho) y alterna (H1)
Ho: H1-H2
Los puntajes obtenidos en la prueba pretest es igual a los puntajes obtenidos en la
prueba postest en la dimension ambiental.
Ho: H1+H2
Los puntajes obtenidos en la prueba pretest es diferente a la media de los puntajes
obtenido en la prueba postest en la dimension ambiental.

b) Seleccion de nivel de significancia
Al revisar el trabajo de investigacion social y utilizando el software SPSS
determinados que el nivel de significancia de los datos de la presente investigacion,
los mismos que se detallan a continuacion:

Nivel de confianza = 95% =0.95
Margen de error(a) = 5%=0.05 con z= 1.96 de la distribucién normal inversa.

Si el nivel de significancia p > 0.05 se acepta la hipdtesis nula (HO)

Si el nivel de significancia p < 0.05 se acepta la hipétesis afirmativa (H1).

c) Identificacién del pertinente estadistico de la prueba
Dado los valores obtenidos que no se ajustan a la descripcion habitual, se
utilizo la presente investigacion de tamafio de muestra 'n'igual a 15 y menor a
50, método de Shapiro Wilk y prueba de Wilcoxon.
d) Establecimiento de la regla de decision
Al realizar las estadisticas con el software SPSS, se calculala prueba no
paramétrica de correlacion paralos datos de la presente investigacion como
se detalla a continuacion
Por tanto, segun el andlisis correlacional la prueba de estadistica es No parametrica.
Wilcoxon
Si p > 0.05 se acepta la hipotesis nula (Ho)
Si p < 0.05 se acepta la hipotesis alterna (H1)
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e) Resultados y conclusiones
Tabla 36.

Pruebas de pretest y postest de la hipdtesis especifica 3

Estadisticos de prueba®

Postest - Pretest

Z -3,301°
Sig. asintética(bilateral) ,001

Prueba de rangos con signo de Wilcoxon

El valor p es 0,01 menos que 0,05, por lo que tomamos la decisidn de rechazar la
hipétesis nula y aceptar la hipétesis alternativa. La puntuacion obtenida en la
prueba anterior difiere de la puntuacion obtenida en la tltima prueba en cuanto al

entorno.

5.3 Discusion de resultados

a)

Discusion de resultados con los antecedentes:

Con el objetivo general “Influencia del programa de capacitacion en turismo rural
comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari”. Los resultados
obtenidos fueron plasmados en el analisis descriptivo (Figuras y tablas) para
determinar el nivel de influencia. Los resultados de la variable desarrollo turistico
evidencia que los pobladores de la comunidad de Umari logran el desarrollo
turistico de acuerdo con la prueba de hip6tesis de Wilcoxon cuyo valor p es igual
a 0,01 y este es menor que 0,05, por lo que se aceptd la hipdtesis alterna, y de
acuerdo a los puntajes obtenidos de la prueba pretest diferenciandose con los
puntajes obtenidos en la prueba postest como se puede observar en la tabla 16, y
coincide con el trabajo de investigacion realizado por Garcia, Carrefio y Doumet
(2016), en su tesis validacion del modelo de gestion sostenible para el desarrollo

turistico en vinculacién comunidades — comunidades manabitas - Ecuador;



b)

79

quienes llegan a la conclusién que, en su disefio y aplicacién, se puede plantear
que la propuesta orienta a las comunidades manabitas como gestor del
turismo comunitario a partir de su participacion activa en la planificacion
territorial del turismo integrando a través de estrategias y acciones desde la
universidad a los actores turisticos (Gobierno, sector publico, empresa privada
[emprendimientos] y comunidad).

Objetivo especifico 1 “Influencia del programa de capacitacion en manifestaciones
folcloricas en el desarrollo econdomico de la comunidad de Umari”; tenemos a
Idone (2017) en su trabajo de investigacion denominado “El turismo rural
comunitario y su contribucion a la economia de las familias del comité de turismo
Sinchimarka del Distrito de Laraos, Yauyos 2016”. La TRC esuna actividad
econdmica importante parala comunidad y se estd desarrollando en las zonas
rurales de manera planificada y sostenible. Este estudio se realiz6 con el
objetivo de conocer como el Turismo Rural Comunitario contribuye a la economia
de las familias del Comité de Turismo de Sinchimarka del distrito de Laraos -
Yauyos. Se puede apreciar que el turismo rural comunitario es importante para el
desarrollo econémico de una comunidad, por lo que en la comunidad Umari se
puede observar que algunas familias se benefician econémicamente del turismo
comunitario rural, por lo que se debe potenciar esta actividad elevar el nivel de
vida de loshabitantesde la comunidad de Umari. Segun analisis
inferencial (test de Wilcoxon) para determinar el nivel de efecto. Los resultados
de la parte econd6mica mostraron que la poblacion de la comunidad de edad
obtiene beneficios econdmicos segun la prueba de hipotesis de Wilcoxon con
unvalordep0.01y estevalores menora 0.05 por lo que seaceptan
las hipotesis alternativasy de acuerdo a los puntajes obtenidos de la
prueba anterior, que difieren de las puntuaciones obtenidas en la Gltima, como se

puede observar en la Tabla 33.
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Objetivo especifico 2 “Influencia del programa de capacitacion en manifestaciones
culturales influye en el desarrollo socio cultural de la comunidad de Umari”; asi
también Ponce (2017) en su tesis “Importancia del desarrollo turistico del circuito
vivencial amazonas y su influencia en la economia de la regién - 2017”. La tesis
en referencia presenta la hipotesis: El crecimiento del turismo en Circuito Turismo
Vivencial Amazonas influenciara positivamente en la economia de la Region -
2017.

De esta forma, se plantea la hipotesis; Un intento de poner a prueba la capacidad
de este tercer sector se denomina: turismo vivencial bien organizado vy
gestionado que contribuya poderosamente al crecimiento sostenible de la region
y del pais, fomentando asi el crecimiento cultural, social y poblacional, y los
recursos profesionales y econdmicos necesarios para promover la mencionada
mejora del nivel de vida y de empleo. Hemos demostrado estadisticamente con la
ayuda de la publicacion del INEI la importancia del desarrollo sostenible y
de largo plazo del turismoen laregion amazonica; Un “paraiso perdido"” en
el noreste del Per( con impresionantes paisajes y monumentos arquitecténicos
como las famosas torres y cascadas. Por lo tanto, encontré por casualidad que el
desarrollo del turismo en su dimension social y cultural es
importante. Segun analisis inferencial (test de Wilcoxon) para determinar el nivel
de efecto. Los  resultados sobre  los aspectos socioculturales muestran
que la poblacion de la comunidad de edad tiene una ventaja econdmica segun la
prueba de hipétesis de Wilcoxon con un valor de p 0.01 y este valor es menor a
0.05, por lo que se acepta la hipdtesis alternativa, y segun el puntaje obtenido en
la prueba anterior es diferente al puntaje obtenido en la ultima prueba, como se

puede observar en la Tabla 34.

Objetivo especifico 3 “Influencia del programa de capacitacion en recursos
naturales en el desarrollo ambiental de la comunidad de Umari”; por otra parte,

Alfonso, Garcia y Rodriguez (2017) en su investigacion realizada senalan que, “a
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consecuencia de la escaza informacion que existe referente a los atrayentes
naturales y culturales ubicados en Manabi en la pagina web de las
Administraciones Autonomas Descentralizadas Municipales, el resultado es el
escaso reconocimiento a nivel nacional e internacional sobre la riqueza cultural
que esta provincia tiene.” La estrategia de promocion del turismo propuesta es una
contribucion importante al proyecto en curso; Porque las tendencias digitales y las
herramientas web de amplia difusion permitiran que Pampa Grande crezca
globalmente como destino turistico. Es importante que
todo destino turistico cuente con un sitio web, para promocionar Yy crear las
referencias turisticas que ofrece. Coincide por tantocon el trabajo de
investigacion que se ha realizado en el aspecto sociocultural donde la comunidad
de la tercera edad posee recursos culturales pero que no fueron apreciados por la
poblacion de la comunidad y no fueron tomados en consideracion en el pasado.
Esto coincide con la sostenibilidad de los recursos turisticos, es importante saber
cuidar el medio ambiente y gestionar los residuos solidos donde estard la
proteccién y cuidado de nuestro medio ambiente. Segln analisis
inferencial (testde Wilcoxon) para determinar el nivel de efecto. Los
resultados del aspecto ambiental demostraron que la poblacién de la comunidad
de edad logré mejorar el aspecto ambiental segn la prueba de hipotesis de
Wilcoxon con un valor de p 0.01 y este valor es menor a 0.05, pues entonces se
acepto la hipotesis alternativa, y segun los puntajes obtenidos en la prueba anterior
difieren de los puntajes obtenidos en la tltima prueba, como se puede observar en
la Tabla 35.
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5.4  Aporte cientifico de la investigacion

a)

b)

El aporte de este estudio es técnico y se desarrolla en los siguientes aspectos:
La investigacion contribuye mediante el programa de capacitacion, que
se realizé con miembros de la comunidad de Umari para que se familiaricen
con lo que es el TRC y estén dispuestos a recibir visitantes, y puedan generar
el desarrollo del turismo en la comunidad. Asimismo,
preservar y promover su propia cultura y tradiciones.

El trabajo de investigacién ayudd a encontrar actividades para desarrollar la TRC
y mejorar su economia, ya quelas actividades turisticas
crean empleos e ingresos adicionales para ellos.

El entorno natural es un aspecto importante para el TRC ya que asegura el uso
sostenible del medio ambiente, es necesario respetar el marco legal adecuado, e
implementar una  planificacion  equilibrada y sostenible. Por otro
lado, aumenta la conciencia ambiental de la
comunidad cuando ven visitantes interesados en la conservacion. Gracias a la
capacitacion, la gente de la comunidad de Umari pudo apreciar sus recursos
naturales, asi como el bosque natural de Monte Potrero.
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CONCLUSIONES

De acuerdo a los objetivos planteados en la investigacion se concluyd:

1)

2)

3)

Los visitantes mas frecuentes a la comunidad Umari son los turistas locales de
Huanuco, y en menor medida los turistas nacionales e internacionales. EI motivo
del viaje fue principalmente de entretenimiento, lo cual se evidencia en la visita al

bosque natural Monte Potrero.

Las expresiones culturales que tradicionalmente caracterizan a una comunidad de
Umari, Yy reconocidas porla mayoria de sus habitantes, son aquellas que
incluyen personajes y objetos asociados a practicas y
saberes culinarios, o comidas y fiestas tradicionales. Por otro lado, para sus
habitantes, los elementos mas importantes aconservarson los bosques
naturales de Monte Potrero, las tradiciones oralesy literarias, la gastronomia

distintiva, las ferias, las fiestas tradicionales y las artesanias.

Los recursos naturales de la comunidad de Umari las mas reconocidas son aquellas
relacionadas con el bosque Monte Potrero cuyo propdsito de esta accion fue la
concientizacion sobre la importancia del bosque para la provision de servicios eco
sistémicos a las familias de la comunidad de Umari. El turismo y la conservacion
del medio ambiente pueden ser compatibles, con una buena planificacion y
gestién. Esto va a incidir ademas no solo en la calidad de vida de la poblacion
local, también en que el turista se sienta atraido por el entorno de ese producto

turistico.
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SUGERENCIAS

El turismo  rural comunitario es una prioridad Yy, de esta manera, el
desarrollo turistico es un factor importante para el desarrollo de las comunidades
rurales. La TRC y el desarrollo turistico deben implementarse para que la
comunidad de Umarise beneficie de las visitas de los turistas que

desean participar en esta actividad.

Sensibilizar y capacitar mas frecuente a los pobladores de la comunidad de Umari
para conservar sus expresiones folkloricas como: bailes, lenguas maternas,
gastronomia ancestral, fiestas tradicionales ya que se deben transmiten de
generacion en generacidn pero se esta olvidando debido a que los jovenes migran
a las ciudades por diversas razones, y es por ello que la presente investigacion
concluy6 que el programa de capacitacion abordo un curso - taller sobre identidad

cultural para fomentar el amor y respeto sus tradiciones y cultura.

Sensibilizar y capacitar periddicamente a los habitantes de la comunidad
de Umari para conservar y preservar sus recursos naturales, asi como el
bosque de Monte Potrero, ya que se ve afectado por la contaminacién ambiental y

la deforestacion.
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TITULO: El Programa de capacitacién en turismo rural comunitario y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huinuco 2021.

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES | DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTO
Problema General: Objetivo General: Hipotesis General ¥ Gastronomia
;Cual es la influencia del | Demostrar la influencia del | El programa de capacitacion # Artesania
programa de capacitacién en | programa de capacitacion | en turismo rural comunitario » lengua nativa como el
turismo rural comunitario en | en turismo rural | tiene influencia significativa Capacitacion > '?:ﬁ;}'::;a&es tradicionales TECNICA
el desarrollo turistico de la | comunitario en el desarrollo | en el desarrollo turistico de la en ancestrales, : Encuesta
comunidad  de Umari, | toristico de la comunidad de | comunidad  de Utnari, Manifestaciones |5 po-a. tipicas
Provincia de Pachitea - | Umari, Provincia  de | Provincia de Pachitea - folcloricas % Musica tradicional INSTRUMENTO
Huénuco, 20217 Pachitea - Hudnuco, 2021. | Husnuco, 2021. % Fiestas Patronales cuestionario
Problema especifico 1 Objetivo especifico 1 Hipotesis especifica 1 # Centro Arqueoldgico Cruz
(Cudl es la influencia del | Demostrar la influencia del | El programa de capacitacion Punta.
programa de capacitacidn en | programa de capacitacion | en manifestaciones folcléricas ¥ Cenﬁq de iﬂtﬁ_fp_fﬂﬂf?iéﬂ
Manifestaciones folcloricas en | en Manifestaciones | tiene influencia sisnificativa » MedJcma tradicional

. . = ¥ Pintura rupestre
el desarrollo econdmico de la | folcloricas en el desarrollo | en ¢ desarrollo de la | Programa Capacitacién en
comunidad  de  Umari, | de la conciencia y cultura | conciencia v cultura turistica de Manifestaciones
Provincia de Pachitea - | turistica de lacomunidad de | de la comunidad de Umari | Capacitacién culturales
Huanuco, 2021. Umari, Provincia  de | Provincia de Pachitea - | 1 furismo
Pachitea - Huanuco, 2021. | Huanuco, 2021 rural
Problema especifico 2 Objetivo especifico 2. | Hipotesis especifica 2 comunitario » Flora
jCudl es la influencia del | Demostrar la influencia del | El programa de capacitacion en # Quebradas
programa de capacitacidn en | programa de capacitacion | las manifestaciones culturales Capacitacién en | » Ca_ta:gtas
las manifestaciones culturales | €1 las  manifestaciones | tiene influencia significativa Recursos » Paisjes naturales
culturales en el desarrollo Naturales » Bosques

en el desarrollo sociocultural

en el desarrollo de los recursos
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de la comumidad de Umari,
Provincia de  Pachitea -
Huanuco, 20217.

de los recursos turisticos de
la comumdad de Umarn,
Provincia de Pachitea -
Huanuco, 2021.

turisticos de la comumdad de
Umari, Provincia de Pachitea -
Huanuco, 2021.

¥ Mirador natural

Problema especifico 3
Cuial es la influencia del
programa de capacitacién en
recursos mnaturales en el
desarrollo ambiental de la
comunidad de  Umar,
Provincia de Pachitea -
Huanuco, 20217

Objetivo especifico 3
Demostrar la mnfluencia del
programa de capacitacitn
en recursos naturales en el
desarrollo de la  planta
turistica de la comumdad de
Umari, Provincia  de
Pachitea - Hudnuco, 2021.

Hipdtesis especifica 3

El programa de capacitacidn
en fecursos naturales tiene
mfluencia significativa en el
desarrollo de la planta turistica
de la comumdad de Umari,
Provincia de Pachitea -
Huanuco, 2021.

Fconomico

# Empleos por el turismo
rural comunitario.

# Ingresos por el Turismo
rural comunitario.

# Venta de productos de
artesania.

# Mejora de nivel de vida.

Socio cultural

¥ Identidad Cultural.

¥ Servicio de alimentacién

# Servicio de alojamiento

# Valoracion de sus Danzas.
# Habla el idioma nativo, asi

TECNICA
Encuesta

INSTRUMENTO
cuestionario

Desarrollo
. como el quechua.
turistico # Valoracion de sus fiestas
patronales.
# Valoracion de U
gastronomia tipica.
¥ Practica de su Medicina
tradicional
Ambiental # Cudado de sus recursos
naturales.
¥ Cwdado del medio
ambiente.
# Manejo de sus residuos
renovables.
METODOLOGIA
METODOS El Método Experimental
TIPO Y NIVEL Tipo: Aplicada.

Nivel: Explicativo
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| ' ESCUELA DE POSGRADO |

3

ANEXO 02
CONSENTIMIENTO INFORMADO

ID: FECHA:

TITULO: PROGRAMA DE CAPACITACION EN TURISMO RURAL
COMUNITARIO Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO TURISTICO DE LA
COMUNIDAD DE UMARI, PROVINCIA DE PACHITEA — HUANUCO 2021.

OBJETIVO: Determinar la influencia del programa de capacitacion en turismo rural
comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea -
Huanuco, 2021.

INVESTIGADOR: ROSALIZ MARGARET GARCIA TRUJILLO

Consentimiento / Participacién voluntaria
“Acepto participar en el estudio: He leido la informacion proporcionada, 0 me ha sido
leida. He tenido la oportunidad de preguntar dudas sobre ello y se me ha respondido
satisfactoriamente. Consiento voluntariamente participar en este estudio y entiendo
que tengo el derecho de retirarme en cualquier momento de la intervencion
(tratamiento) sin que me afecte de ninguna manera.”

e Firmas del participante o responsable legal

Huella digital si el caso lo amerita.

Firma del participante:

Firma del investigador responsable:

Huéanuco, 2021.
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@5 ESCUELA DE POSGRADD
7

ANEXO 03 l“

CUESTIONARIO PRE - POST TEST
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

TITULO: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario y su influencia
en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea —
Huanuco 2021”

Objetivo: Determinar la influencia del programa de capacitacion en turismo rural
comunitario en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea -
Huénuco, 2021.

Instrucciones: Buen dia sefior/a, miembro de la comunidad de Umari de la Provincia de
Pachitea; los estudiantes de Posgrado de la Universidad Hermilio Valdizan de Huanuco
estamos realizando esta encuesta con el objetivo de recolectar informacion sobre el
proyecto de investigacion “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario
y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de
Pachitea — Huanuco 2021” por lo que gentilmente nos brinde su tiempo y responda las
preguntas a continuacion, con la veracidad del caso y de acuerdo a lo que usted crea
conveniente:
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PREGUNTAS RESPUESTAS

NE DIMENSIONES MO AVECES Sl

1 DESARROLLO ECONOMICO

1.1 | iUd. 3= beneficia con zlgdn empleo con
referencia 3l turisma rursl comunitario?

1.2 | :iUd. %e beneficia con ingresos econdmicos por el
turismia rural comunitario?

1.3 | iUd. Vende sus productos de artesanias?

1.4 | éUd. Concce sila poblacidn ha mejorado su mivel
de vida?

2 DESARROLLO S0CIO CULTURAL

2.1 | évalorz Ud. los recursos turisticos que existe en
la comunidad campesing de Umari?

2.2 | ilos servicios de alimentacion de la comunidad
de Umari se encuentran implementsdos para
promover el desarrollo turistico?

2.3 | élosservicios de alojamiento de la comunidad de
Umari se encuentram  implementados para
promover el desarrollo turistico?

2.4 | ivalors Ud. Sus danzas tipicas de su comunidad
asi como; El Inca Denza, Chuncho Danzs, Jijd
Huanca y Mama Rayhuana?

2.5 | iUd. Hablz el quechus?

2.6 | évelors Ud. 3us fiestas patronales de su
comunidad zsi como: el festival de |z papa, &l
festival del zgusy manto, lzs fiestas patrias,
fiestas de santa rosa de Lima?

2.7 | évalors Ud. Su gzstronomia tipica tales como:
sacha caldo, locro de gueso, mazamorrz de
tocash, trucha frita, pachamanca de carnera?

2.8 | éPractica Ud. 5u Medicina tradicional de su
comunidad, 3 través del uso de las plantas
rmedicinales; curaciones con huewvo, cuy y los
barios de florecimienta?

3 DESARROLLO AMBIENTAL

3,1 | éUd. Tiene cuidzdo de sus recursos naturzles en
su comunidad?

3.2 | éUd. Tiene cuidado de su medic ambients 2n su
comunidzsd?

3.3 | éUd. Hace wn buen manejo de sus residuos

renovables asi como: el consumo sdecusdo del
2gua, arboles, tratamiento de sus desechos?

MUCHAS GRACIAS
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ANEXO 04
PROGRAMA DE CAPACITACION

Tema de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario y su

influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea
— Huanuco 2021”

El Programa integral de Capacitacion para el Turismo rural comunitario contempla los

siguientes cursos - taller:

o Grandes emprendimientos del turismo rural comunitario en el Perd.

o Laartesaniay su comercializacion en las comunidades.

o Identidad cultural y desarrollo del Turismo rural comunitario en la comunidad de
Umari.

o Taller de cocina local de Umari.

o Higiene y Seguridad para atencion al turista

e Manejo de grupos para el desarrollo del turismo rural comunitario.

e Manipulacién de alimentos para comunidades.

o Calidad humana en el servicio turistico rural.

e EIl quechua un idioma nativo que rescatar para el desarrollo del turismo rural
comunitario.

e Curso Taller de Medicina tradicional para el desarrollo del turismo rural
comunitario.

e Conduccion a los guias turisticos para comunidades rurales.

e Taller de Primeros auxilios.
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OBJETIVOS DEL PROGRAMA DE CAPACITACION PARA EL TURISMO
RURAL COMUNITARIO.

OBJETIVO GENERAL:

Demostrar la influencia del programa de capacitacion en turismo rural comunitario en el

desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

OE: Demostrar la influencia del programa de capacitacion en Manifestaciones
folcloricas en el desarrollo de la conciencia y cultura turistica de la comunidad de Umari,
Provincia de Pachitea - Huanuco, 2021.

OE:2 Demostrar la influencia del programa de capacitacion en Manifestaciones
culturales en el desarrollo de los recursos turisticos de la comunidad de Umari, Provincia
de Pachitea - Huanuco, 2021.

OEs Demostrar la influencia del programa de capacitacion en recursos naturales en el
desarrollo de la planta turistica de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea -
Huénuco, 2021.

“Principios y Etica para la Aplicacién del programa de Capacitacion para el

Turismo rural comunitario en la comunidad de Umari

e Lapoblacion de la comunidad de Umari tiene derecho a recibir la capacitacion.

« Preferentemente deberan tener la debida atencién y participacion en el lugar de la
capacitacion.

o Recomendablemente las personas que recibirdn el curso deberan tener un
comportamiento adecuado Yy respetuoso.

o Los materiales que se les proporcionaran deberan usarse exclusivamente para la

actividad destinada.
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De los responsables:

o Proporcionar a los participantes el material necesario que les facilite su
aprendizaje.

« Respetar los horarios fijados para la capacitacion.

« Poseer el don de mando suficiente para controlar el grupo, asi como mantener el
grado de tolerancia hacia los principiantes.

e Adecuar las instalaciones para la realizacion de la actividad.
Sobre los capacitadores:

« Deberén contar con los conocimientos necesarios para la imparticion del curso.

Poseer facilidad de palabra para ser claro y preciso en los temas.

Mostrar la cualidad de tolerancia, paciencia y amabilidad hacia el grupo sobre el

lugar de imparticion.

Mantener limpia el &rea de trabajo en donde se impartira la capacitacion.

Preferentemente no salir del aula de trabajo durante la sesion.

Conservar en buenas condiciones el equipo y materiales con que cuenta el area de

trabajo.

A excepcion de un caso fortuito no se cambiard la fecha en que se impartira el
curso de capacitacion.

El horario para la imparticion del curso sera establecido en base al tiempo mas

factibles para todo el personal involucrado.
o Respetar hora de entrada y salida para el logro de los objetivos de la capacitacion.”
Capacitacion Dirigida a:

La comunidad de Umari entre ellos tenemos a los guias locales, familias de artesanos,
familias quechua hablantes, agricultores que mantienen las costumbres ancestrales,

familias que utilizan la medicina natural.

“La finalidad de este programa de capacitacion es otorgar los conocimientos y la

orientacion a la comunidad de Umari para que puedan desarrollar todas sus habilidades
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que les permitan tener un mejor contacto con todos los turistas. En la comunidad de Umari
no hay una suficiente cultura turistica, ni actitudes y conductas de servicio. Sabemos que
el turismo es una importante actividad social y econdémica que requiere de nuestra
participacion, por eso hay que destacar que el factor humano es quien da vida al turismo,
ya sea turista o servidores turisticos, es por eso importante hacer referencia a la

participacion de las personas para mejorar las condiciones de las actividades turisticas.”

Descripcion Breve de los Temas que se Contemplan en el Programa de

Capacitacion

El siguiente programa de capacitacion contempla doce cursos talleres de temas
especializados para la comunidad de Umari que a continuacion se dara una breve

descripcion de cada uno de ellos:

1. Curso- Taller: Grandes emprendimientos del turismo vivencial en el Peru; en este
tema el participante conocerd los grandes emprendimientos del turismo vivencial que se
han desarrollado en nuestro pais, asi mismo como han sido de ejemplo para comunidades

con potencial en desarrollar el turismo vivencial en la comunidad de Umari.

2. Curso — Taller: Comercializacién de los productos de artesania en las
comunidades; es fundamental que el participante conozca bien qué la artesania es
fundamental para el desarrollo del turismo rural comunitario. La artesania como actividad
clasica es una expresion de la tradicion y de la cultura exitosa de los pueblos o destinos
turisticos. Como componente diferenciador esta actividad puede aprovecharse para
potenciar el turismo vivencial rural y promover de esta forma la oferta turistica de las
sociedades con maneras limitadas, empero con una rica cultura y tradicién. La venta de la

artesania se da de manera directa e indirecta.

3. Curso — Taller: Identidad cultural y desarrollo del turismo rural comunitario en
la comunidad de Umari; la identidad cultural es un grupo de valores, tradiciones,
simbolos, creencias y métodos de comportamiento que funcionan como factor

cohesionador en un conjunto social y que trabajan como sustrato para que las personas
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que lo conforman logren basar su sentimiento de pertenencia. La identidad cultural nos
ayudara para desarrollar el turismo rural comunitario, una sociedad que se identifica con
su cultura y tradiciones es un potencial para el desarrollo del turismo vivencial. Es por

esa razon que se tiene que revalorar la cultura en la sociedad de Umari.

4.- Curso — Taller: Cocina Local de Umari; es importante realizar la presentacion de los
platos locales para ser ofertados al turista, por lo que se realizo la presentacion de platos
elaborados con ingredientes de la comunidad de Umari, pirdmide de autoestima, la
autoestima como base en el servicio, compromiso con la calidad en el servicio. Para

brindar una mejor atencion al turista que visita la comunidad de Umari.

5.- Curso — Taller: Higiene y Seguridad para atencion al turista, la proteccion de la
vida, la salud y la integridad fisica, psicoldgica y econémica de los visitantes a un destino
turistico el cual debe ser asumido con responsabilidad por los actores principales del sector
turistico.

Es dificil exagerar su importancia, ya que la Higiene y la Seguridad Turistica son
variables primordiales en la valoracion de la demanda, y en la misma competitividad del
destino turistico.
6.- Curso — Taller: Manejo de grupos para el desarrollo del turismo rural
comunitario, todos los espacios organizacionales y diarios se transforman en situacion
propicia para la relacion en grupo; lo fundamental es implantar entre todos los miembros
unas interacciones cordiales para conseguir un clima que posibilite conseguir unos fines
habituales antes establecidos. Cabe resaltar, que a grado del turismo cobra mas grande
trascendencia implantar colaboraciones interpersonales afables, como elemento clave para
propiciar a los visitantes ambientes atrayentes, que posibiliten implantar alianzas con

personas o equipos de individuos interesadas en desarrollar &mbitos turisticos

7.- Curso — Taller: Manipulacion de alimentos para comunidades, enfocada a
garantizar que los alimentos mantengan, ademas de sus cualidades organolépticas —sabor,
aroma, textura, etcétera., su inocuidad alimentaria. En escasas palabras: que sean seguros

(por definicidn, inocuos) para la salud por medio de una buena limpieza de los alimentos.
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De alli la enorme trascendencia sanitaria de la limpieza alimentaria, en especial para

quienes manipulan los alimentos.

8.- Curso — Taller: Calidad humana en el servicio turistico rural, “en la actividad
turistica las acciones deben ser impecables, no se puede retroceder para enmendar los

errores y evitar su consecuencia que es la percepcion negativa por parte del turista.

9.- Curso — Taller: El quechua un idioma nativo que rescatar para el desarrollo del
turismo rural comunitario, “un idioma o lengua esta intimamente relacionado con las
expresiones culturales y con la manera de concebir y explicar el mundo que nos rodea.
Las mdltiples lenguas enriquecen todavia mas nuestro patrimonio cultural y constituyen
un desafio de todos los peruanos para crear vehiculos de entendimiento y participacion

que permitan el desarrollo integral de los ciudadanos.”

10.- Curso Taller de Medicina tradicional para el desarrollo del turismo rural
comunitario, “actividad que permite conocer y participar en el rescate de la cultura
popular a través de la preparacion y uso de las plantas medicinales, que es el motivo de
diferentes viajeros y se reconoce a la vez que esta antigua sabiduria tiene profundas raices

prehispédnicas que merecen ser rescatadas y difundidas a través de la actividad turistica.”

11.- Curso — Taller: Conduccion a los guias turisticos para comunidades rurales,
“dirigida a las personas que viven en comunidad de Umari cerca de destino turistico de
interés que se encargan de ensefiar a los turistas la riqueza cultural y patrimonial de la
zona. Asi, por un lado, los turistas pueden disfrutar de la zona de la mano de una persona
que vive alli y conoce perfectamente todo; y, por otro lado, los guias tienen una fuente de
ingresos que les permite no emigrar a las ciudades y poder prestar un servicio a en su

propia comunidad.”

12.- Curso — Taller: Primeros auxilios, “con la realizacion de este taller se pretende un

aprendizaje activo y basado en protocolos de actuacién, que favorezca la prevencion de
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accidentes y realizacion de primeros auxilios, creando en las participantes conductas de

autoproteccion y respuesta ante situaciones de urgencia o emergencia.”
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Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”

Nota: Los temas a impartir en los siguientes programas, estan contemplados en minutos, lo cual el facilitador de dichos temas

tendr la libertad de destinar ese tiempo correspondiente a teoria y préctica, si es necesario realizarlo.

“GRANDES EMPRENDIMIENTOS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO EN EL PERU”

Objetivo del Curso -Taller: Conocer los grandes emprendimientos del turismo rural en el Per( que se han generado en los

ultimos afios y sus transformaciones que se estan dando en nuestro pais.



Duracion: 6 horas con 30 minutos.
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Temas a | Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en | Observaciones
impartir minutos
Programado
1. Grandes emprendimientos  de | Emprendedores de Turismo vivencial de |as regiones de Arequipa,
Turismo rural comunitario en la | Ayacucho, Apurimac, Cusco, Madre de Dios y Puno son los
zona sur de Peru. impulsadores para el desarrollo de las comunidades El Turismo
Grandes Rural Comunitario es la estrategia del Mincetur que apoya el | 120 minutos Ninguna
emprendimie desarrollo de experiencias de viaje de calidad desde la perspectiva
ntos del de las comunidades rurales.
turismo rural | 2. Grandes emprendimientos de | En el Norte de nuestro pais se estd desarrollando el turismo
en el Perq. Turismo rural comunitario en la | vivencial por lo que en Lambayeque Alrededor de 50
zona Morte de Perd (Huaraz, | emprendimientos en turismo rural comunitario o turismo vivencial, | 120 minutos
Cajamarca, Piura, Lambayeque). | los cuales permiten a las familias generar recursos para mejorar
su calidad de vida.
3. Grandes emprendimientos de | Un viaje a la regién Junin nos mostré que los pobladores de dicho
turismo rural comunitario en la | lugar contindan con el desafio de convertir a su ciudad en una de
zona centro de Perd (Junin). las mejores del Perd. Para ello, vienen poniendo en valor su red
turistica, arqueoldgica y cultural, uno de los lugares que estd | 90 minutos
desarrollando el turismao vivencial es Jauja.
4. Grandes emprendimienfos del | La reserva furistica Tingana, ubicada en la margen izquierda del
turismo rural comunitaric en la | rio Mayo, la reserva turistica de Santa Elena del distrito Posic en
zona COriente del Peri (lquitos, | Riojay Las Cuevas de Palestina, en Nueva Cajamarca, Rioja. Son
Tarapoto). lugares turisticos que se estd vendiendo a nivel nacional e| 60 minutos

internacional para desarrollar el turismo vivencial.
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“LA ARTESANIA Y SU COMERCIALIZACION EN LAS COMUNIDADES”

Objetivo del Curso - Taller: Evaluar los productos de artesania de la comunidad de Umari que puedan ser comercializados a

nivel nacional e internacional de acuerdo a las normativas del estado.

Duracion: 6 horas con 30 minutos.

Temas a impartir Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en | Observaciones
minutos
Programado

“La artesania peruana se encuentra entre
las més variadas del mundo, como lo
prueba la amplia red de exportadores que
cada afo expone el ingenio de los
peruanos en mercados europeos, asiaticos
y norteamericanos. Su diversidad,
colorido, creatividad y  mdltiple
funcionalidad hacen de ella una actividad

COMERCIALIZACION | fundamental no sdlo para la

DE LOS PRODUCTOS | 1. La artesania | configuracion de la identidad peruana _ _

DE ARTESANIA EN | del Peru. sino también para la supervivencia de | 90 minutos Ninguna
LAS COMUNIDADES. miles de familias y ain de comunidades

enteros, las artesanias contienen siglos de
historia cargados de formas y también
simbolos prehispanicos que se funden y
conviven con otros traidos por los
espafioles.”

“La artesania como actividad tradicional
es una expresion de la tradicion y de la
cultura popular de los pueblos o destinos
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2. La artesania
como actividad
tradicional y la
comercializacion
de la artesania
en el interior.

turisticos. Como elemento diferenciador
esta actividad puede aprovecharse para
potenciar el turismo dentro de los destinos
rurales y favorecer asi la oferta turistica
de lugares con wunas posibilidades
limitadas, pero con una rica cultura y
tradicion. Pero los peruanos son pocos en
comprar artesanias de valor debido al
costo es por ello que los artesanos
peruanos hacen diferenciacion de los
productos y para vender en nuestro pais
deben de dar precios econémicos, es por
ello que se esta presentando productos de
artesania en el Pert de acuerdo a su
economia.”

90 minutos

3. La
exportacién de
la artesania
peruana.

“Promover el crecimiento de nuestra
oferta exportable en los mercados
internacionales, particularmente la de los
sectores productivos de mayor potencial,
es una tarea clave para competir con éxito
en el mundo globalizado. Uno de los
sectores priorizados dentro de esta tarea
es el sector Artesania. En este marco, el
Ministerio de Comercio Exterior vy
Turismo propicié la coordinacion entre
las diferentes instituciones publicas y
privadas vinculadas a este sector
productivo para trabajar el Plan Operativo
Exportador del sector como parte del Plan

Estratégico ~ Nacional = Exportador”
(PENX).

90 minutos
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4, Como
exportar nuestra
artesania
peruana.

“El Estado Peruano busca proteger y
promover la actividad de los artesanos. La
Ley del Artesano y del Desarrollo de la
Actividad  Artesanal  establece los
siguientes aspectos para las personas que
quieren exportar artesania peruana:
Puedes dedicarte a la produccion
de artesanias como persona natural o
juridica, por cuenta propia o de terceros.
Puedes producir y también comercializar.
Puedes  producir manualmente o
con herramientas de ayuda.
Las artesanias no deben perder su cultura,
naturaleza ni valor cultural ni histdrico.
El valor agregadoque le des a tus
artesanias no debe ser mayor al de la
materia prima originaria. Ten en cuenta
que, si las artesanias son producidas de
manera industrial, pierden su valor como
artesania, tal como sefiala la ley. También
pueden exportar artesanias las
organizaciones sin fines de lucro
legalmente constituidas que tengan como
miembros a los artesanos. Las empresas
constituidas que fomenten y defiendan la
artesania peruana y que estén inscritas en
el Registro Nacional de Artesanos.”

120 minutos




107

Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”
“TALLER DE COCINA LOCAL DE UMARI”
Objetivo del Curso - Taller: Revalorar los productos agricolas de la comunidad de Umari con la preparacion de comidas.

Duracion: 6 horas.

Temas a Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en Observaciones
impartir minutos
Programado

La preparacion de este potaje es como sigue;
Cortamos en cubos pequefios la zanahoria y la
arracacha; y la vainita en tiras medianas y
sancochamos para luego reservarlos. Cortamos
una cebolla en gajos, col en partes pequefias y los

COCINA ajos en pasta lo reservamos. En una sartén honda,
LOCAL DE |1.SALTADO DE calentamos el aceite y agregamos la cebolla, ajos,
UMARI. HORTALIZAS. zanahoria, vainitas, arracacha y el mix de hierbas

aromaticas, para finalizar col. Salteamos por 30
segundos y adicionamos el sillao con la salsa de
ostion, si es necesario agregamos sal, pimienta y 120 minutos Ninguna
comino. Reservamos.  Aparte en un sartén
calentamos aceite y ponemos cebolla cortada en
gajos, ajos, rocoto, tomate de arbol, culantro y
salteamos hasta que este blando. Licuamos toda la
preparacion agregando sal y zumo de limones.
Servimos el salteado de hortalizas con la crema de
aji de tomate de arbol.
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2. PAPILLOTE DE
TRUCHA
RELLENA.

Lavamos bien la trucha y secamos la humedad,
alli mismo adicionamos sal, pimienta, comino y
gotas de limén. Ponemos sobre el interior de la
trucha las hojas de espinacay los ajos, zanahorias,
arvejas y el chincho deshojado y estrujado con un
poco de aceite de coco. Cerramos la trucha con el
papel aluminio, por todos los lados y esté
totalmente hermético, para que no ingrese agua
y/o salga el contenido del interior. En una olla
agregamos agua y cocinamos al vapor la trucha
enrollada. Entre 7 a 9 minutos con la olla tapada,
retiramos la trucha y lo abrimos. Puede ir
acompariado de papa nativa.

120 minutos

3. PASTEL DE
PAPA Y
SALTEADO DE
CAIGUA.

Cortamos en laminas las papas y pre
sancochamos, reservamos junto con una cebolla
roja cortado en pluma delgada. En una sartén
caliente echamos un poco de aceite y ponemos las
cebollas para dorar, luego las laminas de papa y
para finalizar los huevos batidos con sal, pimienta
y comino. Esperar que doren por ambos lados.
Una vez listo, retiramos y reservamos. En una
sartén honda calentamos aceite y echamos la
cebolla cortada en gajos, los ajos, el pimiento en
julianas y al final la caigua cortada en juliana.
Salteamos con un poco de sal y adicionamos el
sillao. Y rectificamos el sabor. Finalizamos con
culantro picado. Servimos el pastel de papa y
encima el saltado de caigua.

120 minutos
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Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”

“IDENTIDAD CULTURAL Y DESARROLLO DEL TURISMO RURAL EN LA COMUNIDAD DE UMARI”

Objetivo del Curso -Taller: Identificar familias con costumbres y tradiciones tipicas que ayuden para el desarrollo del turismo

rural. Duracion: 6 horas.

danzas tipicas, asi como las Pallas, Inca Danza y
Mama Rayhuana, sus costumbres de las
curaciones naturales, que ayudan a desarrollar el

Temas a Subtemas Descripcion de subtemas Duracién en Observaciones
impartir minutos
Programado
“La identidad peruana tiene que ver con nuestra
historia individual y la historia colectiva, con
IDENTIDAD nuestro pasado ancestral y las tradiciones
CULTURAL Y culturales que son partes inseparables de la
DESARROLL | 1.LA peruanidad. La revalorizacién de las tradiciones 120 minutos Ninguna
9] DEL | IDENTIDAD culturales retroalimenta la construccion de
TURISMO CULTURAL peruanidad como identidad cultural.”
RURAL PERUANA.
COMUNITAR
IO EN LA Para desarrollar el turismo rural se tiene que
COMUNIDAD revalorar nuestra cultura, tradiciones y
DE UMARI. costumbres ancestrales. La comunidad de Umari
tiene un potencial ya que los pobladores tienen
caracteristicas propias para desarrollar el turismo
vivencial, que se viene trabajando, asi como sus 120 minutos
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2. EL TURISMO
RURAL EN
UMARIL.

turismo rural sin perder su cultura, sino
revalorando.

3. EL ENFOQUE
DE LA
IDENTIDAD
CULTURAL EN
UMARIL.

1.- “El enfoque conservador pugna por una
hegemonia cultural en nombre de la cohesion
social y para ello se apoya en el modelo
asimilacioncita.”

2.- “El enfoque socialdemocrata y liberal defiende
la igualdad de oportunidades a través de la
educacion y considera necesario reconocer 27 la
pluralidad cultural y las diferencias individuales.”

3.-“El enfoque radical alberga todos aquellos
modelos que buscan exaltar las diferencias
culturalesy realzar la identidad de la comunidad.”

4.- “El enfoque critico o socio critico busca
fomentar el espiritu democréatico y atender a la
construccion identitaria de la pluralidad a partir de
procesos interculturales.”

120 minutos
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Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”
“HIGIENE Y SEGURIDAD PARA ATENCION AL TURISTA”

Objetivo del Curso - Taller: Sensibilizar y concientizar a los participantes de la comunidad de Umari que tomen las medidas

preventivas que se establezcan en el lugar de trabajo para prevenir enfermedades y accidentes en la misma.

Duracion: 8 horas.

Temas a Subtemas Descripcion de subtemas Duracién en | Observaciones
impartir minutos
Programado

“La seguridad es calidad de seguro, libre y exento
de peligro, dafio o riesgo.
Seguridad laboral es una especialidad profesional

HIGIENE Y encargada de la prevencion y control de lesiones en

SEGURIDAD. el trabajo, asi como enfermedades, reducir costo de | 120 minutos Ninguna
lesiones y enfermedades, y cumplir con reglas de
seguridad.”

1. SEGURIDAD
LABORAL.

Los elementos de la seguridad laboral son:
-Capacitacion.

-Comunicacion. 120 minutos
-Programa de respuestas a urgencias.

2. ELEMENTOS | -Equipo protector del personal —Inspeccion y
DE LA | vigilancia.
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SEGURIDAD
LABORAL.

3. HIGIENE
LABORAL.

“La higiene laboral es parte de la medicina que tiene
por objeto la conservacion de la salud, previniendo
enfermedades mediante las condiciones de limpieza
y sanidad en el hogar.”

120 minutos

4. ELEMENTOS
DE LAHIGIENE
LABORAL.

“Los elementos de la higiene laboral son los
siguientes:

-Anticipacion

-Reconocimiento de riesgos para la salud
-Valoracion de riesgo de la salud

-Control de los riesgos de la salud.”

60 minutos

5.SEGURIDAD
E HIGIENE EN
EL TRABAJO

“Son los procedimientos, técnicos y elementos que
se aplican en los centros de trabajo, para
reconocimiento, evaluacion y control de los agentes
nocivos que intervienen en los procesos y
actividades de trabajo con el objeto de establecer
medidas y acciones para la prevencion de accidentes
o enfermedades de trabajo, a fin de conservar la
vida, la salud y la integridad fisica de los
trabajadores, asi como evitar cualquier posible
deterioro al propio lugar de trabajo.”

60 minutos
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Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”

“MANEJO DE GRUPOS PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO”

Objetivos del Curso - Taller: Ensefiar a los prestadores de servicios turisticos la forma de manejar mejor a los grupos de

turistas que deseen sus servicios y ofrezcan con eficiencia sus actividades.

Duracion: 8 horas.

Temas a impartir Subtemas Descripcion de subtemas Duracionen | Observaciones
minutos
Programado
“Es importante manejar las técnicas de conduccion de grupos que
éstas estan intimamente vinculadas con el ciclo de comportamiento
MANEJO DE de un grupo, por ello ayuda a una mejor integracién de los
GRUPOS PARA participantes, asi como a generar un ambiente de confianza.
EL DESARROLLO Las técnicas de conduccion de grupo brindan una serie de
DEL TURISMO 1. TECNICAS | beneficios que favorecen la efectividad del aprendizaje.”
RURAL DE
COMUNITARIO. | CONDUCCION 60 minutos Ninguna
DE MANEJO
DE GRUPOS.

“Descripcion: El encuentro entre dos o mas personas conocidas o
desconocidas provoca una situacion de angustia, incomodidad y
desconfianza. El instructor como primera tarea debera establecer un
sentimiento de mutua confianza y comprension, disminuyendo asi
la tensidn, esto es rompiendo el hielo.

Ejemplos: Pedro-Pablo, presentacion por parejas o por tercias,
cuestionario, etc.”




114

2. TECNICA DE 60 minutos
PRESENTACIO
N Y ROMPE-
HIELO.
Descripcion: “Son técnicas que se usan durante todo el evento para
canalizar la energia de los participantes.
Ejemplos: Canasta de frutas, correo, olas y tormentas, limones, el
3. TECNICA DE | rey manda, etc.”
ENERGIA E 60 minutos
INTEGRACION
Descripcion: “Este tipo de técnica como lo indica su nombre, esta
relacionada con la vivencia. Se plantea una situacion en la que a
través de la experiencia el participante incorpora la informacion que
se busca aprender. La técnica elegida depende del tema que se
quiera ilustrar.
Ejemplos: Palabras, el mago, el detective, sietes, fabrica de aviones,
construyendo una torre, collage.”
4. TECNICAS 60 minutos
VIVENCIALES.
Descripcion: “Gente con gente, entrega merecida, dar un regalo,
5. TECNICA DE | buenos deseos, canciones, etc. Ejemplos: Estas técnicas se utilizan
CONCLUSION | para la clausura de una exposicion, ayudan a concluir de forma
Y CIERRE. amable y reflexiva, apoyando con ellos los compromisos de cambio 60 minutos
de personal y aplicacion del contenido del evento.”
“Es la forma de como guiar y mantener a un grupo para lograr los
objetivos o metas de las actividades que se realizan.”
6. 60 minutos
COORDINACI

ON.
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Fundamentos del tema:

“Nuevos modelos de Aprendizaje

Estilos de aprendizaje

La técnica de: Dindmicas para Grupos.

El desarrollo de las dindmicas de grupo:

Papel del facilitador

El proceso de su aplicacion.

Tips para su adecuado manejo Areas de aplicacion de las dinamicas
de grupo:

Inicio de proceso de aprendizaje 60 minutos
7. DINAMICAS. | Presentacion de nuevos conocimientos

Reforzamientos de los conocimientos

Energizacion del grupo

Evaluacion de conocimientos

Adaptacién y desarrollo de dindmicas para grupos:

Adaptacion de dinamicas para temas especificos de aprendizaje

Desarrollo de nuevas dindmicas

Ejercitacion en la adaptacion y desarrollo de dindmicas para

grupos.”

Técnicas de ensefianzas “Significa la manera de utilizar los

recursos didacticos para una efectivizacién del aprendizaje en la

persona que desea aprender.

Métodos de ensefianza:

Es el conjunto de métodos y técnicas l6gicamente coordinados para

dirigir el aprendizaje del participante hacia determinados objetivos.

El método es quien da sentido de unidad a todos los pasos de la

ensefianza y del aprendizaje.

Meétodos didacticos:

Es el conjunto l6gico y unitario de los procedimientos didacticos

que tienden a dirigir el aprendizaje, incluyendo la presentacion y 60 minutos

8. ENSENANZA
S

elaboracion de lo que se desea ensefiar.”
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Programa de Capacitacion para el trabajo de investigacion: “Programa de capacitacion en turismo rural comunitario

y su influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de Umari, Provincia de Pachitea — Huanuco 2021”

“MANIPULACION DE ALIMENTOS PARA COMUNIDADES”

Objetivo del Curso: “Al finalizar el curso, el participante conocera las causas de las enfermedades transmitidas por los

alimentos y asi como las buenas practicas de higiene en el servicio de alimento.”

Duracion: 8 horas.

Temas a impartir

Subtemas

Descripcion de subtemas

Duracion en
minutos

Programado

Observaciones

MANIPULACION
DE ALIMENTOS
PARA
COMUNIDADES.

1. MANEJO
HIGIENICO DE
ALIMENTOS PARA
EMPRESAS
COMUNITARIAS.

“El manejo de alimentos, se va a dar a
conocer la forma de como preparar sus
alimentos, manteniendo limpios vy
desinfectado todas las verduras y frutas,
etc., asi como las sartenes, ollas etc., que
se necesitan para la preparacion de
alimentos”

60 minutos

2. INTRODUCCION
AL CAMBIO.

“Concientizar a todas las comunidades
rurales que ofrecen el servicio de
convivir con el turista y ensefiarles la
forma de como preparan sus alimentos,
por tal motivo las comunidades rurales
deben de tener un cambio con respecto a
la higiene de los alimentos mediante las
distintas formas de limpiar y desinfectar
frutas, verduras, etc., y superficies en
donde preparan sus comidas y bebidas.”

60 minutos

Ninguna
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“Mencionar a las comunidades rurales
las posibles enfermedades mas comunes

3. ENFERMEDADES | que se pueden transmitir por los| 60 minutos
TRASMITIDAS POR | alimentos y bebidas y lograr prevenir si
LOS ALIMENTOS Y | se tiene un buen manejo higiénico.”
BEBIDAS.
4. HIGIENE | “Es importante mencionar la higiene
PERSONAL. personal de las personas que preparan los
alimentos, se pueden sefialar algunos
aspectos importantes ademas de tener un | 60 minutos
buen aspecto la persona es necesario
tener muy bien limpias las manos, unas
cortas, cubre boca y cabellos.”
5. TECNICA  DE | “Ensefarles a las comunidades rurales
LAVADO DE | las técnicas para desinfectar bien las | 60 minutos
MANOS. manos antes de preparar sus alimentos.”
6. “El almacenamiento es la forma de como
ALMACENAMIENTO | las comunidades rurales pueden guardar | 60 minutos
todos los alimentos que cosechan para
posteriormente ser preparados.”
7. REFRIGERACION | “Las comunidades rurales se les debe de
Y CONGELACION. dar a conocer el porqué es importante | 30 minutos
refrigerar los alimentos, ya que por
medio de esto sus alimentos pueden
durar mas tiempo y en buen estado. En si
es una forma de almacenar los alimentos
no duraderos.”
“Mantener limpia y desinfectada todas
las superficies en donde se ponen los
alimentos antes de ser procesados, de | 30 minutos

nada sirve mantener desinfectadas las
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8. LIMPIEZA Y
DESINFECCION DE
SUPERFICIES.

frutas y verduras, si no se tiene limpio la
superficie en donde se pondran.”

9. DESINFECCION
DE FRUTAS Y
VERDURAS.

“Dar a conocer a las comunidades rurales
la forma de desinfectar y mantener
limpias las frutas y verduras y qué
productos puede utilizar para la
desinfeccion.”

30 minutos

10. BASURA Y
PLAGAS.

“Para terminar con este curso es
necesario mencionar este tema, ya que es
importante mantener la basura en un solo
lugar y lejos de donde se preparan los
alimentos, debido a que la basura en mal
estado causa mal olor y puede generar
hongos y transmitirse a las personas por
medio de los alimentos.”

30 minutos
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“CALIDAD HUMANA EN EL SERVICIO TURISTICO RURAL”

Objetivo del Curso Taller: Desarrollar las potencialidades y habilidades de los prestadores de servicios turisticos para mejorar

su calidad humana y poder alcanzar el éxito en su negocio.

Duracion: 6 Horas.

Temas a
impartir

Subtemas

Descripcion de subtemas

Duracion en
minutos

Programado

Observaciones

CALIDAD
EN EL
SERVICIO
TURISTICO
RURAL.

1. LIDERAZGO Y

DESARROLLO
HUMANO.

“El lider es aquella persona que tiene influencia en
las deméas para que realicen alguna actividad o
cumplan con un objetivo o meta etc. EIl propdsito
es formar lideres en el marco de la Nueva Cultura
Laboral, que promuevan la transformacion de
empresas mas humanas y justas, reflejandose en
una mayor productividad y competitividad en
beneficio de los trabajadores y empleadores.”

30 minutos

Ninguna

“El ser lider en un servicio turistico es diferenciarse
de las demas empresas dedicadas a la misma
actividad, para esto se deben de comprometer en
otorgar un servicio o producto de excelencia,
estando a la vanguardia con materiales, equipos y
programas que permitan la actualizacion y la forma
de operar como asociacion en el desarrollo del
turismo vivencial en la comunidad de Umari.”

30 minutos
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2. LIDER EN EL

SERVICIO
TURISTICO.

“Se refiere a la capacidad humana de sentir,

entender, controlar 'y modificar estados

emocionales en uno mismo y en los demas.

Inteligencia emocional no es ahogar las emociones, | 30 minutos
3. si no dirigirlas y equilibrarlas. El estudio de los
INTELIGENCIA | sentimientosy las emociones hatomado auge en las
EMOCIONAL. ultimas décadas mediante el modelo de la

inteligencia emocional.”
4. “El movimiento de las 5S ha causado un gran auge
INTRODUCCION | en las empresas occidentales a partir del bajisimo
A LAS 5°S COMO | costo que implica su puesta en marcha, el ahorro en
ESTRATEGIA costos y recursos, reduciendo accidentes, el | 30 minutos
PARA incremento en la motivacién del personal, y los
ENFATIZAR AL | incrementos en calidad y productividad entre
SERVICIO. muchos otros.”

“En la actividad turistica se tienen ciertos valores

que se deben tomar en cuenta para ponerlos en
5. VALORES DEL | préactica ante la forma de comportarse de atender a | 30 minutos
TURISMO. los turistas.”
6.LA ETICA EN | “El codigo de ética se orienta bajo los pardametros | 30 minutos

EL SERVICIO
TURISTICO

de la legislacion turistica del pais, constituyendose
en un conjunto de reglas de comportamiento que
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aplicadas a la profesion, introducen bien sus
funciones y evitan cualquier accion negativa de su
profesion o de la nacion en general.”

7.PRINCIPIOS
ETICOS DEL
SERVIDOR
TURISTICO

“El codigo de ¢ética sefiala los siguientes 10
articulos:

-Contribucion del turismo al entendimiento y al
respeto mutuo entre hombres y sociedades de
riesgo.

-El turismo, instrumento de desarrollo personal y
colectivo.

-El turismo, factor de desarrollo sostenible.

-El turismo, factor de aprovechamiento vy
enriquecimiento del patrimonio cultural de la
humanidad

-El turismo, actividad beneficiosa para los paises y
las comunidades de destino.

-Obligaciones de los agentes del desarrollo
turistico.

-Derecho al turismo.

-Libertad de desplazamientos turisticos.

-Derechos de los trabajadores y de los empresarios
del sector turistico.

-Aplicacion de los principios del Cddigo Etico
Mundial para el Turismo.”

120 minutos

8. DESARROLLO
HUMANO
LABORAL
CENTRADO EN
LA PERSONA.

“Desarrollo humano laboral es mas que nada el
crecimiento que el poblador comprometido en el
desarrollo del turismo vivencial va adquiriendo en
el transcurso del tiempo en la comunidad y con esto
va logrando ser cada vez méas conscientes y
responsables en todos los aspectos de su vida.”

120 minutos
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“EL QUECHUA UN IDIOMA NATIVO QUE RESCATAR PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO RURAL
COMUNITARIO”

Objetivo del Curso Taller: Revalorar el idioma, asi como su importancia intima relacionado con las expresiones culturales y

con la manera de concebir y explicar el mundo que nos rodea.

Duracion: 6 horas.

Temas a impartir Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en | Observaci
minutos ones
Programado
“Es una familia de idiomas originarios de
EL QUECHUA los Andes centrales que se extiende por la zona
UN IDIOMA occidental de América del Sur a través de siete paises.
NATIVO QUE 1.EL QUECHU | Las lenguas quechuas tienen una morfologia aglutinante,
RESCATAR AO con raices regulares y repertorios amplios | 120 minutos
PARA EL QUICHUA. de sufijos productivos, que permiten formar palabras Ninguna
DESARROLLO nuevas de forma regular.”
DEL TURISMO “Entre sus rasgos gramaticales, se distinguen la fuente de
RURAL la informacion o evidencialidad, varios casos nominales,
COMUNITARIO. | 2. un nosotros inclusivo y otro excluyente, el beneficio o la
GRAMATICA |actitud del hablante al respecto de una accion, y | 120 minutos
DEL opcionalmente el topico. Los verbos
QUECHUA. transitivos concuerdan con el sujeto y el objeto.
Expresan predicaciones nominales yuxtaponiendo
el sujetoy el atributo. A diferencia del espafiol, el



https://es.wikipedia.org/wiki/Familia_de_lenguas
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_ind%C3%ADgenas_de_Am%C3%A9rica
https://es.wikipedia.org/wiki/Andes
https://es.wikipedia.org/wiki/Am%C3%A9rica_del_Sur
https://es.wikipedia.org/wiki/Lengua_aglutinante
https://es.wikipedia.org/wiki/Lexema
https://es.wikipedia.org/wiki/Sufijo
https://es.wikipedia.org/wiki/Rasgo_gramatical
https://es.wikipedia.org/wiki/Caso_gramatical
https://es.wikipedia.org/wiki/Inclusividad
https://es.wikipedia.org/wiki/Concordancia_gramatical
https://es.wikipedia.org/wiki/Sujeto_(gram%C3%A1tica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Objeto_directo
https://es.wikipedia.org/wiki/Predicado_nominal
https://es.wikipedia.org/wiki/Sujeto_(gram%C3%A1tica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Atributo_(gram%C3%A1tica)
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quechua funciona sin articulos o conjuncién y sin
distinguir géneros gramaticales.”

3. RELACION
CON OTRAS
LENGUAS.

“El quechua continu6 teniendo una intensa relacion de
contacto linguistico con la familia linglistica aimara,
sobre todo las variedades australes. En muchas regiones
el quechua llegé con el tiempo a sustituir al aimara. De
hecho, muchas de las caracteristicas del quechua parecen
deberse a que muchas de estas variedades se formaron
sobre un substrato aimara. Ademas, el quechua ha estado
histéricamente en contacto con lenguas
amazolnicas como el ashaninka ademas de otras lenguas
de las familias arawak y pano. En lacuenca del
Marafion el quechua reemplaz6 completamente un
numero importante de lenguas preincaicas. ElI quechua
también  influenci6 en el espafiol, aportando
muchos quechuismos para  describir ~ las  nuevas
realidades que conocieron los conquistadores.
Analogamente, la lengua castellana ha dejado
también préstamos en varias lenguas quechua.

60 minutos

4. ASPECTO
LEGAL DEL
QUECHUA.

“Actualmente el quechua es lengua nacional oficial en
el Perd, Ecuador y Bolivia. También se habla sin ser
oficial a nivel nacional en regiones limitrofes
de Argentinay Chile. Las constituciones de Colombia,
de Ecuador y del Per( estipulan a sus respectivas lenguas
indigenas —entre ellas el quechua o quichua— como
segundas lenguas oficiales después del espafiol (oficiales
en las zonas donde predomina u oficiales en su
territorio).”

60 minutos



https://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_gramatical
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_aimaras
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_amaz%C3%B3nicas
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_amaz%C3%B3nicas
https://es.wikipedia.org/wiki/Ash%C3%A1ninka
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_arawak
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_pano
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_preincaicas_de_la_cuenca_del_Mara%C3%B1%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_preincaicas_de_la_cuenca_del_Mara%C3%B1%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguas_preincaicas
https://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_espa%C3%B1ol
https://es.wikipedia.org/wiki/Quechuismo
https://es.wikipedia.org/wiki/Castellanismo_(ling%C3%BC%C3%ADstica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Per%C3%BA
https://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
https://es.wikipedia.org/wiki/Bolivia
https://es.wikipedia.org/wiki/Argentina
https://es.wikipedia.org/wiki/Chile
https://es.wikipedia.org/wiki/Constituci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
https://es.wikipedia.org/wiki/Per%C3%BA
https://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_espa%C3%B1ol
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“CURSO - TALLER DE MEDICINA TRADICIONAL PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO RURAL

COMUNITARIO”

Objetivo del Curso Taller: Conocer la medicina tradicional en la comunidad de Umari para el desarrollo del turismo rural.

Duracion: 4 horas.

primitiva, una medicina no institucionalizada,

Temas a impartir Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en | Observaciones
minutos
Programado
“El uso terapéutico de plantas medicinales,
MEDICINA 1. LAS PLANTAS | como  sustitutas de las  medicinas
TRADICIONAL | MEDICINALES: | farmacéuticas, se aplica desde la antigliedad
PARA EL | PRINCIPAL para curar o aliviar las enfermedades. Sin | 60 minutos
DESARROLLO | ALTERNATIVA |embargo, no existe todavia la suficiente
DEL TURISMO | PARA EL | evidencia cientifica que consolide a la Ninguna
RURAL CUIDADO DE LA | medicina herbaria dentro de los sistemas de
COMUNITARIO. | SALUD DE | salud.”
FORMA
NATURAL PARA
EL
DESARROLLO
DEL TURISMO
2. PRACTICA “La modalidad de medicina tradicional tratada
COMUN DEL en este articulo se refiere a la curanderia que | 60 minutos
CURANDERO O | puede definirse como un tipo de medicina
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MEDICO
TRADICIONAL.

un tipo de medicina que el hombre recubre de
simbolos y de misterios, primariamente
magico religiosa, que persiste y continta
presente en nuestra cultura actual, donde
destaca la importancia concedida a los
aspectos simbdlicos y religiosos, y que sélo
utiliza unos pocos elementos racionales.”

3. EL
CONOCIMIENTO
TRADICIONAL.

“En todo momento critico, como el que
vivimos en la actualidad, los procesos que han
actuado en el “subsuelo” de las sociedades
emergen o se reinventan con una fuerte carga
de ambivalencias y expresiones simbolicas.
Los procesos de globalizacion econdémica y
cultural son acompafiados y confrontados por
fuertes tendencias hacia los particularismos,
asi como por la exacerbacion de identidades y
de sentidos de vida en escalas territoriales
regionales y locales. Pero hay que subrayarlo,
no se trata de “vestigios” en su ultimo estertor
de vida o de formas arcaicas o tradicionales de
refugio, sino de formas de entendimiento, de
resistencia, sobre todo de expresiones utopicas
cargadas de futuro que adelantan posibilidades
“del curso natural de los acontecimientos”.

60 minutos

4. LA
COSMOVISION
INDIGENA EN
TORNO A LAS
PLANTAS

MEDICINALES.

“Refleja su organizacion social, familiar,
econdmica, sus niveles de consumo y de
acumulacién, en donde dichas practicas y
saberes pueden favorecer el desarrollo
economico y social de la comunidad.”

60 minutos
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“CONDUCCION A LOS GUIAS TURISTICOS PARA COMUNIDADES RURALES”

Objetivo General: Los participantes de la comunidad de Umari contaran con el conocimiento necesario para brindar el servicio

de Guia para el turismo rural como una opcidn laboral en zonas rurales de nuestro pais.

Duracion: 6 Horas.

Temas a impartir

Subtemas

Descripcion de subtemas

Duracion en
minutos

Programado

Observaciones

CONNDUCCION
A LOS GUIAS
TURISTICOS
PARA
COMUNIDADES.

1. INTRODUCION AL
TURISMO RURAL
COMUNITARIO.

“El turismo rural comunitario consiste en
una modalidad de hacer turismo que tiene
como particularidad que familias
dedicadas  principalmente a las
actividades agropecuarias, deportivos y
pesca artesanal, abran sus casas para
alojar al visitante, mostrandoles una
forma de vida unica en el mundo; El
viajero adopto este tipo de turismo, le
interesa conocer las técnicas productivas
y participar de las caracteristicas, formas
tipicas de vida y de trabajo en el campo.”

60 minutos

2. CONTEXTO
CULTURAL.

“El Turismo Cultural se define como
aquel viaje turistico motivado por
conocer, comprender y disfrutar el
conjunto de rasgos Yy elementos
distintivos, espirituales y materiales,

60 minutos

Ninguna
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intelectuales y afectivos que caracterizan
a una sociedad o grupo social de un
destino especifico.”

3. PSICOLOGIA
SOCIAL DEL
TURISMO COMO

HERRAMIENTA
PARA
COMPRENDER EL
COMPORTAMIENTO
TURISTICO.

“La psicologia social, entendemos que su
estudio se enfoca principalmente en los
fendmenos sociales, en este caso, el
turismo. Y que su anélisis nos permitira
conocer sobre la sociedad en la que se
gesta este fendbmeno, como asi también,
identificar los patrones de conducta de
los individuos dentro de ese grupo
especifico (roles, acontecimientos que los
afectan, etc.). Es por ello, que el trabajo
desde la psicologia social del turismo se
centraen el andlisis y la interpretacion del
fendmeno turistico desde una dimension
social, en la que se generan interacciones
entre los diferentes actores (turistas,
comunidad receptora, empresas
turisticas, etc.).”

60 minutos

4,
CARACTERISTICAS
DEL GUIA DE
TURISMO  RURAL
COMUNITARIO.

“Los guias Locales son personas que
viven en comunidades cerca de destinos
turisticos de interés que se encargan de
ensefiar a los turistas la riqueza cultural y
patrimonial de la zona. Asi, por un
lado, los turistas pueden disfrutar de la
zona de la mano de una persona que vive
alli y conoce perfectamente todo; y, por
otro lado, los guias tienen una fuente de
ingresos que les permite no emigrar a las

60 minutos



https://www.entornoturistico.com/category/empresas-turisticas/
https://www.entornoturistico.com/category/empresas-turisticas/
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ciudades y poder prestar un servicio a en
su propia comunidad.”

6. TECNICAS DE
COMUNICACION Y
MANEJO DE
GRUPOS.

“La comunicacion es un eclemento
primario para establecer la interrelacion
de los seres humanos en forma efectiva y
productiva.  Tradicionalmente hemos
manejado el concepto de comunicacion
como un modelo, el cual establece un
proceso con actores diversos, en el que se
distingue a un orador que emite una idea,
la cual es transferida por un medio algin
0 algunos receptores con la intencién de
producir un cambio. El cambio que se
busca puede incluir, la adquisicion de un
conocimiento o modificacion en la
actitud. Bajo estos criterios se ha
manejado la comunicacion.”

“El trabajo en grupos es crucial en los
momentos actuales. Esto no es casual,
sino el producto de los nuevos propo6sitos
sociales, los cambios operados a este
nivel y la dinamica que de este hecho se
derivan.”

60 minutos
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“TALLER DE PRIMEROS AUXILIOS”

Objetivo del Curso - Taller: Sensibilizar y concientizar a la comunidad de Umari para que conozcan lo que deben de realizar

ante una emergencia que se pueda presentar, un accidente ya sea con los turistas o con la misma comunidad.

Duracion: 12 horas.

Temas a Subtemas Descripcion de subtemas Duracion en | Observaciones
impartir minutos
Programado

“Primeros auxilios con enfoque al turismo
vivencial es para otorgar todos los
conocimientos necesarios que deben de
aprender los pobladores de la comunidad de

1. PRIMEROS | Umari con respecto al cuidado de la salud de los | 120 minutos

AUXILIOS CON | turistas y de sus mismos pobladores.

ENFOQUE Ademas de conocer todos los posibles riesgos Ninguna
PRIMEROS ECOTURISTICOS. | que se pueden presentar en las actividades que
AUXILIOS. se desarrollan en el turismo vivencial.”

“La mayor parte de los incendios se deben a
descuidos humanos o son provocados. Son
comparativamente  pocos los  incendios
originados por los rayos. Las condiciones
climatologicas influyen en la susceptibilidad
que un area determinada presenta frente al
2. PREVENCION | fuego; factores como la temperatura, la| 120 minutos
DE INCENDIOS. humedad y la pluviosidad determinan la
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velocidad y el grado al que se seca el material
inflamable. El viento tiende a acelerar la
desecacion y a aumentar la gravedad de los
incendios avivando la combustion.”

3. EMERGENCIA

“Este subtema es para la comunidad de Umari

MEDICA EN | que realicen actividades en el interior del | 60 minutos
RESCATE DE | bosque Monte Potrero y puedan enfrentar una
ZONAS emergencia médica cuando se presente un
RURALES. accidente.”
“El soporte vital basico es el conjunto de
4. SOPORTE | medidas que tienen como finalidad prevenir el
BASICO Y | paro cardio-respiratorio en situaciones de | 60 minutos
AVANZADA  DE | emergencia si ésta no se ha producido o el
VIDA. mantenimiento de la vida o resucitacion
cardiopulmonar bésica.”
“La atencion inicial de un paciente en estado
critico depende mayormente del entorno donde
se encuentre y sobre todo de los medios que
5. ATENCION | dispongamos para analizar la eventualidad que
INICIAL DE LA | lehallevado al estado critico. Las emergencias | 60 minutos
VICTIMA nos las podemos encontrar tanto dentro como
fuera del hospital, en toda situacion es
primordial hacer un répido analisis de la
situacion y quitar del riesgo a los lesionados, asi
como a la gente que pudiese tener riesgo.”
“En caso de un accidente quienes tienen el
6. EXAMENES | primer contacto con el lesionado, representan el
PRIMARIOS: eslabon esencial para la atencion inicial del
VIAS AEREAS Y | paciente. El personal de contacto debe de estar | 60 minutos

RESPIRATORIAS;
CIRCULACION Y

preparados en estos tipos de examenes que se
presentan en los primeros auxilios.”
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CONTROL DE
HEMORRAGIAS.

“Diagnostico de la Parada Cardio-respiratoria:
Es esencialmente clinico y consiste en:
Pérdida brusca de conciencia. Ausencia de

pulsos centrales (cardtida. Braquial. Femoral), | 120 minutos
7. EXAMENES | etc. Apnea o respiracion agonica. Otros signos
NEUROLOGICOS: | clinicos como midriasis, cianosis, etc.: pueden
PAROS CARDIO | ayudar en el diagnostico clinico, pero no deben
RESPIRATORIOS. | tenerse en cuenta de forma aislada. Si el

paciente estd monitorizado en un &rea especial,

en el momento de producirse la parada, como

UCI, reanimacion, quiréfanos, urgencias, etc.”
8. HERIDAS, | “En la comunidad de Umari se debe de contar
HEMORRAGIAS, |con botiquin de primeros auxilios, con
GOLPES. instructivo para su uso y con materiales para | 60 minutos
FRACTURAS, atender heridas, hemorragias, golpes, fracturas,
VENDAJES Y | entre otras.”
PICADURAS DE
ANIMALES
VENENOSOS.
9. OTRAS | “Temas libres que el capacitador crea
EMERGENCIAS conveniente debido a la importancia para | 60 minutos
MEDICAS. prevenir accidentes.”
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ANEXO 05

p ST 4

<

COMUNIDAD DE UMARI, DISTRIO DE UMARI, PROVINCIA DE
PACHITEA, DEPARTAMENTO DE HUANUCO

DECLARACION JURADA

Yo, Leonidas Atanacio Carlos
con DNI N©°23182514, Presidente de la comunidad
campesina de Umari, Declaro bajo juramento que
en mi comunidad estan registradas 10 familias
en el Padron de habitantes, y certifico que la Lic.
Rosaliz Margaret Garcia Trujillo, realizara Talleres de
capacitacion en turismo rural comunitario y su
influencia en el desarrollo turistico de la comunidad de
Umari, provincia de Pachitea - Huanuco 2021", en las
que participaran 10 representantes de cada familia
asi como 5 representantes de nuestra junta directiva.

Hudnuco, 15 de setiembre del 2021

Atentamente,

jo\Carlos
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ANEXO 06

EVIDENCIAS DE LAS CAPACITACIONES Y VISITAS A LA COMUNIDAD

DE UMARI

AUTORIDADES DE LA COMUNIDAD DE UMARI MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE UMARI

B
g

SOLICITANDO PRESTAMO DE CAPACITACION
AMBIENTE EN LA MUNICIPALIDAD
PARA LA CAPACITACION



134

CAPACITACION POR INVITADO

CAMINO AL BOSQUE MONTE POTRERO
CAMINO AL BOSQUE MONTE POTRERO
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PICAFLOR

GIGANTE MANTIS RELIGIOSA TELIPOGON (ORQUIDEA)
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BROMELEAS (ARBOLES) PAISAJE DE LA COMUNIDAD DE UMARI

BOSQUE MONTE POTRIRO

CemsiTTLmat
LA BESSIVIRAERAR, L ASSA Y EL SNTLA

PARA VIVIR BITN

CLAUSURA DE PROGRAMA DE CAPACITACION
CON POBLACION E INVITADOS
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ANEXO 07 &5 escueta DE POSGRADO

v

VALIDACION DEL INSTRUMENTO

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN “'
ESCUELA DE POSGRADO

Nombre del experto: MG. FILOMENA RAMOS CHAVEZ

Especialidad: MG. GESTION Y PLANEAMIENTO

"Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”

DIMENSION ITEMS RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
¢Ud. Se beneficia con algin empleo con

. . o 4 4 4 4
referencia al turismo rural comunitario?
; Ud. Se beneficia con ingresos econémicos por el
DESARROLLO ‘ turismo ruralgcomunitario’7 P 4 4 4 4
ECONOMICO ——
¢Ud. Vende sus productos de artesanias? 4 4 4 4
¢Ud. Conoce si la poblacién ha mejorado su nivel
. 4 4 4 4
de vida?
;valora Ud. Los recursos turisticos que existe en
¢ g 4 4 4 4

la comunidad campesina de Umari?
¢Los servicios de alimentacién de la comunidad
de Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Los servicios de alojamiento de la comunidad de
Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Valora Ud. Sus danzas, chuncho Danza, Jija
Huanca y Mama Rayhuana?
Ud. ¢Habla el quechua?

DESARROLLO SOCIO
CULTURAL
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¢Valora Ud. Sus fiestas patronales de su
comunidad, asi como: el festival de la papa, el
festival de aguay manto, las fiestas patrias, fiestas
de santa rosa de Lima?

¢Valora Ud. Su gastronomia tipica tales como
sacha caldo, locro de queso, mazamorra de
tocosh, trucha frita, pachamanca de carnero?

¢Practica Ud. Su medicina tradicional de su
comunidad, a través del uso de las plantas
medicinales; curaciones con huevo, cuy y los
bafios de florecimiento?

DESARROLLO AMBIENTAL

¢Ud. ¢ Tiene cuidado de sus recursos naturales en
su comunidad?

¢Ud. Tiene cuidado de su medio ambiente en su
comunidad?

¢Ud. Hace un buen manejo de sus residuos
renovables, asi como: el consumo adecuado del
agua, arboles, tratamiento de sus derechos?

¢Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? Sl () NO ( x) En caso de Si,

¢Qué dimension o item falta?
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&5 ESCUELA DE POSGRADO

»

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN ”‘ :

ESCUELA DE POSGRADO
Nombre del experto: MG. TOMAS DALI VINENA ANDRADE
Especialidad: MG. EDUCACION
"Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad"

DIMENSION ITEMS RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD

¢Ud. Se beneficia con algin empleo con

. . . 4 4 4 4
referencia al turismo rural comunitario?
; Ud. Se beneficia con ingresos econémicos por el
DESARROLLO ‘ turismo ruralgcomunitario’7 P 4 4 4 4
ECONOMICO ——
¢Ud. Vende sus productos de artesanias? 4 4 4 4
¢Ud. Conoce si la poblacién ha mejorado su nivel
. 4 4 4 4
de vida?
;valora Ud. Los recursos turisticos que existe en
¢ d 4 4 4 4

la comunidad campesina de Umari?
¢Los servicios de alimentacién de la comunidad
de Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Los servicios de alojamiento de la comunidad de
Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Valora Ud. Sus danzas, chuncho Danza, Jija
Huanca y Mama Rayhuana?
Ud. ¢Habla el quechua?

DESARROLLO SOCIO
CULTURAL
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¢Valora Ud. Sus fiestas patronales de su
comunidad, asi como: el festival de la papa, el
festival de aguay manto, las fiestas patrias, fiestas
de santa rosa de Lima?

¢Valora Ud. Su gastronomia tipica tales como
sacha caldo, locro de queso, mazamorra de
tocosh, trucha frita, pachamanca de carnero?

¢Practica Ud. Su medicina tradicional de su
comunidad, a través del uso de las plantas
medicinales; curaciones con huevo, cuy y los
bafios de florecimiento?

DESARROLLO AMBIENTAL

¢Ud. ¢ Tiene cuidado de sus recursos naturales en
su comunidad?

¢Ud. Tiene cuidado de su medio ambiente en su
comunidad?

¢Ud. Hace un buen manejo de sus residuos
renovables, asi como: el consumo adecuado del
agua, arboles, tratamiento de sus derechos?

¢Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? Sl () NO ( x) En caso de Si,

¢Qué dimension o item falta?
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&5 ESCUELA DE POSGRADO

G UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN “‘
ggyess? ESCUELA DE POSGRADO

Nombre del experto: MG. NORMA AGUILAR JARA

Especialidad: MG. GESTION Y PLANEAMIENTO

"Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad"

DIMENSION ITEMS RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD

¢Ud. Se beneficia con algin empleo con

. . o 4 4 4 4
referencia al turismo rural comunitario?
; Ud. Se beneficia con ingresos econémicos por el
DESARROLLO ‘ turismo ruralgcomunitario’7 P 4 4 4 4
ECONOMICO ——
¢Ud. Vende sus productos de artesanias? 4 4 4 4
¢Ud. Conoce si la poblacién ha mejorado su nivel
. 4 4 4 4
de vida?
;valora Ud. Los recursos turisticos que existe en
¢ d 4 4 4 4

la comunidad campesina de Umari?
¢Los servicios de alimentacién de la comunidad
de Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Los servicios de alojamiento de la comunidad de
Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Valora Ud. Sus danzas, chuncho Danza, Jija
Huanca y Mama Rayhuana?
Ud. ¢Habla el quechua?

DESARROLLO SOCIO
CULTURAL
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¢Valora Ud. Sus fiestas patronales de su
comunidad, asi como: el festival de la papa, el
festival de aguay manto, las fiestas patrias, fiestas
de santa rosa de Lima?

¢Valora Ud. Su gastronomia tipica tales como
sacha caldo, locro de queso, mazamorra de
tocosh, trucha frita, pachamanca de carnero?

¢Practica Ud. Su medicina tradicional de su
comunidad, a través del uso de las plantas
medicinales; curaciones con huevo, cuy y los
bafios de florecimiento?

DESARROLLO AMBIENTAL

¢Ud. ¢ Tiene cuidado de sus recursos naturales en
su comunidad?

¢Ud. Tiene cuidado de su medio ambiente en su
comunidad?

¢Ud. Hace un buen manejo de sus residuos
renovables, asi como: el consumo adecuado del
agua, arboles, tratamiento de sus derechos?

éHay alguna dimension o item que no fue evaluada? Sl () NO ( x) En caso de Si,

¢Qué dimension o item falta?

FIRMA Y SELLO DEL EXPERTO



UNIVERSIDAD NACIONAL ERMILIO VALDIZAN

ESCUELA DE POSGRADO
Nombre del experto: MG. NANCY ISABEL VILLAFLOR LAZARO
Especialidad: MG ADMINISTRACION DE LA EDUCACION

"Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad"
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&5 ESCUELA DE POSGRADO

b A

DIMENSION ITEMS RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
¢Ud. Se beneficia con algin empleo con
. . - 4 4 4 4
referencia al turismo rural comunitario?
;Ud. Se beneficia con ingresos econdmicos por el
DESARROLLO ‘ turismo ruralgcomunitario’7 i 4 4 4 4
ECONOMICO —
¢Ud. Vende sus productos de artesanias? 4 4 4 4
¢Ud. Conoce si la poblacién ha mejorado su nivel
. 4 4 4 4
de vida?
¢valora Ud. Los recursos turisticos que existe en
. . : 4 4 4 4
la comunidad campesina de Umari?
¢Los servicios de alimentacién de la comunidad
de Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Los servicios de alojamiento de la comunidad de
DESARROLLO SOCIO Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
CULTURAL plementados p
promover el desarrollo turistico?
¢Valora Ud. Sus danzas, chuncho Danza, Jija
4 4 4 4
Huanca y Mama Rayhuana?
Ud. ¢Habla el quechua?
4 4 4 4
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¢Valora Ud. Sus fiestas patronales de su
comunidad, asi como: el festival de la papa, el
festival de aguay manto, las fiestas patrias, fiestas
de santa rosa de Lima?

¢Valora Ud. Su gastronomia tipica tales como
sacha caldo, locro de queso, mazamorra de
tocosh, trucha frita, pachamanca de carnero?

¢Practica Ud. Su medicina tradicional de su
comunidad, a través del uso de las plantas
medicinales; curaciones con huevo, cuy y los
bafios de florecimiento?

DESARROLLO AMBIENTAL

¢Ud. ¢ Tiene cuidado de sus recursos naturales en
su comunidad?

¢Ud. Tiene cuidado de su medio ambiente en su
comunidad?

¢Ud. Hace un buen manejo de sus residuos
renovables, asi como: el consumo adecuado del
agua, arboles, tratamiento de sus derechos?

¢Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? Sl () NO ( x) En caso de Si,

¢Qué dimension o item falta?

FIRMA Y SELLO DEL EXPERTO}
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& ESCUELA DE POSGRADO

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
ESCUELA DE POSGRADO ”

Nombre del experto: MG. IVAN AGUI GUILLEN

Especialidad: MG. EN EDUCACION

"Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad"
DIMENSION ITEMS RELEVANCIA | COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD

¢Ud. Se beneficia con algin empleo con

. . . 4 4 4 4
referencia al turismo rural comunitario?
; Ud. Se beneficia con ingresos econémicos por el
DESARROLLO ‘ turismo ruralgcomunitario’7 P 4 4 4 4
ECONOMICO ——
¢Ud. Vende sus productos de artesanias? 4 4 4 4
¢Ud. Conoce si la poblacién ha mejorado su nivel
. 4 4 4 4
de vida?
;valora Ud. Los recursos turisticos que existe en
¢ d 4 4 4 4

la comunidad campesina de Umari?
¢Los servicios de alimentacién de la comunidad
de Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Los servicios de alojamiento de la comunidad de
Umari se encuentran implementados para 4 4 4 4
promover el desarrollo turistico?
¢Valora Ud. Sus danzas, chuncho Danza, Jija
Huanca y Mama Rayhuana?
Ud. ¢Habla el quechua?

DESARROLLO SOCIO
CULTURAL
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¢Valora Ud. Sus fiestas patronales de su
comunidad, asi como: el festival de la papa, el
festival de aguay manto, las fiestas patrias, fiestas
de santa rosa de Lima?

¢Valora Ud. Su gastronomia tipica tales como
sacha caldo, locro de queso, mazamorra de
tocosh, trucha frita, pachamanca de carnero?

¢Practica Ud. Su medicina tradicional de su
comunidad, a través del uso de las plantas
medicinales; curaciones con huevo, cuy y los
bafios de florecimiento?

DESARROLLO AMBIENTAL

¢Ud. ¢ Tiene cuidado de sus recursos naturales en
su comunidad?

¢Ud. Tiene cuidado de su medio ambiente en su
comunidad?

¢Ud. Hace un buen manejo de sus residuos
renovables, asi como: el consumo adecuado del
agua, arboles, tratamiento de sus derechos?

éHay alguna dimension o item que no fue evaluada? Sl () NO (x) En caso de Si,

¢Qué dimension o item falta?

-

(EN PR IRESL N

\
FIRMA'Y SELLO DEL EXPERTO
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NOTA BIOGRAFICA

ROSALIZ MARGARET GARCIA TRUJILLO, naci6 en 04 de octubre de 1978 en
la ciudad de Huanuco.

Estudid sus estudios de pregrado en la Universidad Nacional Hermilio Valdizan la
carrera de Turismo y Hoteleria los afios 1997 -2001.

Con especializacion en Cultura e Innovacion del turismo; Gestion del turismo;
Administracion y gestion publica.

Con amplia experiencia en el sector: en gobernanza turistica de entidades publicas de
turismo en los tres niveles de gobierno en cargos directivos y técnicos; docencia
universitaria en la especialidad de administracion turistica y hotelera; gestién cultural
promoviendo, incentivando, disefiando y realizando proyectos culturales y artisticos.
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
LICENCIADA CON RESOLUCION DEL CONSEJO DIRECTIVO N* 099-2019-SUNEDU/CD
Hudnuco — pﬂé ?@mumsm

ESCUELA DE POSGRADO

Campus Universitario, Pabellén V “A” 2do. Piso — Cayhuayna
Teléfono 514760 -Pag. Web. www.posgrado.unheval.edu.pe

i

ACTA DE DEFENSA DE TESIS DE MAESTRO

En la Plataforma Microsoft Teams de la Escuela de Posgrado, siendo las 19:30h, del dia viernes 09
DE SETIEMBRE DE 2022 ante los Jurados de Tesis constituido por los siguientes docentes:

Dr. Santos Severino JACOBO SALINAS Presidente
Mg. Giovanna Janet GOMEZ OQUENDO Secretaria
Mg. Rocio Veronica RASMUZZEN SANTAMARIA Vocal

Asesor (a) de tesis: Mg. Nancy Liz PONCIANO ANCHANTE (Resolucién N° 02531-2021-UNHEVAL/EPG-D)

La aspirante al Grado de Maestro en Medio Ambiente y Desarrollo Sostenible, mencién en
Gestion Ambiental, Dofia Rosaliz Margaret GARCIA TRUJILLO.

Procedio al acto de Defensa:

Con la exposicion de la Tesis titulado: “PROGRAMA DE CAPACITACION EN TURISMO RURAL
COMUNITARIO Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO TURISTICO DE LA COMUNIDAD DE
UMARI, PROVINCIA DE PACHITEA - HUANUCO 2021”.

Respondiendo las preguntas formuladas por los miembros del Jurado y publico asistente.

Concluido el acto de defensa, cada miembro del Jurado procedié a la evaluacién de la aspirante al
Grado de Maestro, teniendo presente los criterios siguientes:

a) Presentacion personal.

b) Exposicién: el problema a resolver, hipétesis, objetivos, resultados, conclusiones, los aportes,
contribucién a la ciencia y/o solucién a un problema social y recomendaciones.

c) Grado de conviccién y sustento bibliografico utilizados para las respuestas a las interrogantes
del Jurado y publico asistente.

d) Diccién y dominio de escenario.

Asi mismo, el Jurado plantea a la tesis las observaciones siguientes:

Obteniendo en consecuencia la Maestrista la Nota de quince (15) Equivalente a Bueno, por lo que se
declara aprobado.

Los miembros del Jurado firman el presente AC
19: 30 horas de 09 de setiembre de 2022.

en sefial de conformidad, en Huanuco, siendo las

PRESIDENTE

° L/ 1q0/ OGO DNI N¢ 9232()3524 ............

DNI

Leyenda:
19 a 20: ExcelenteS
17 a 18: Muy Bueno
14 a 16: Bueno
(Resolucién N° 02407-2022-UNHEVAL/EPG)

Av. Upiversitaria 601-60)- Covdiad Upiversitaria — Palellon V Block ‘A" 2o, fise
Telyl. S14760
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN {Smrer

ESCUELA DE POSGRADO

CONSTANCIA DE ORIGINALIDAD

El que suscribe:

Dr. Amancio Ricardo Rojas Cotrina
HACE CONSTAR:

Que, la tesis titulada: “PROGRAMA DE CAPACITACION EN TURISMO
RURAL COMUNITARIO Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO
TURfSTICQ DE LA COMUNIDAD DE UMARI, PROVINCIA DE PACHITEA
- HUANUCO 2021”, realizado por la Maestrista en Medio Ambiente y
Desarrollo ‘Sostenible, mencién en Gestion Ambiental, Rosaliz Margaret
GARCIA TRUJILLO cuenta con un indice de similitud del 12%,
verificable en el Reporte de Originalidad del software Turnitin. Luego del
andlisis se concluye que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio; por lo expuesto, la Tesis cumple con todas las normas
para el uso de citas y referencias, ademds de presentar un indice de
similitud maximo al 20% establecido en el Reglamento General de Grados

y Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan.

Cayhuayna, 16 de agosto de 2022.

=)

Dr. Amancio Ricardo Rojas Cotrina

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE POSGRADO

SECC
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DIRECCION DE
INVESTIGACION

. E INVES, -,
GONOE S
(>

‘DI
UNHEVAL

Dionlomn-Lareroet
S cal

AUTORIZACION DE PUBLICACION DIGITAL Y DECLARACION JURADA DEL TRABAJO DE INVESTIGACION
PARA OPTAR UN GRADO ACADEMICO O TiTULO PROFESIONAL

1. Autorizacion de Publicacion: (Marque con una “X”)

Pregrado

Segunda Especialidad ‘

‘ Posgrado:

Maestn’a‘ X | Doctorado ‘

Pregrado (taly como estd registrado en SUNEDU)

Facultad

Escuela Profesional

Carrera Profesional

Grado que otorga

Titulo que otorga

Segunda especialidad (tal y como estd registrado en SUNEDU)

Facultad

Nombre del
programa

Titulo que Otorga

Posgrado (taly como estd registrado en SUNEDU)

Nombre del
Programa de estudio

MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE, MENCION EN GESTION AMBIENTAL

Grado que otorga

MAESTRO EN MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE, MENCION EN GESTION AMBIENTAL

2. Datos del Autor(es): (Ingrese todos los datos requeridos completos)

Apellidos y Nombres:

GARCIA TRUJILLO ROSALIZ MARGARET

Tipo de Documento: | DNI ‘ X ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘ Nro. de Celular: | 954807417

Nro. de Documento: | 40015815 Correo Electrénico: | lizziatena@hotmail.com
Apellidos y Nombres:

Tipo de Documento: | DNI ‘ ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘ Nro. de Celular:

Nro. de Documento: Correo Electrénico:
Apellidos y Nombres:

Tipo de Documento: | DNI ‘ ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘ Nro. de Celular:

Nro. de Documento: Correo Electrénico:

3. Datos del Asesor: (ingrese todos los datos requeridos completos segtin DNI, no es necesario indicar el Grado Académico del Asesor)

¢El Trabajo de Investigacion cuenta con un Asesor?: (marque con una “X” en el recuadro del costado, segtin corresponda)

st | x| no|

Apellidos y Nombres:

PONCIANO ANCHANTE NANCY LIZ

| ORCID ID:

0000-0003-0011-1854

Tipo de Documento:

DNI ‘ X ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘ ‘ Nro. de documento:

22517137

4. Datos del Jurado calificador: (ingrese solamente los Apellidos y Nombres completos segtin DNI, no es necesario indicar el Grado Académico del

Jurado)

Presidente:

JACOBO SALINAS SANTOS SEVERINO

Secretario:

GOMEZ OQUENDO GIOVANNA JANET

Vocal:

RASMUZZEN SANTAMARIA ROCIO VERONICA

Vocal:

Vocal:

Accesitario

Av. Universitaria N° 601-607 Pillco Marca / Biblioteca Central 3er piso — Repositorio Institucional

Teléfono: 062- 591060 anexo 2048 / Correo Electrénico: repositorio@unheval.edu.pe
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5. Declaracion Jurada: (Ingrese todos los datos requeridos completos)

a) Soy Autor (a) (es) del Trabajo de Investigacion Titulado: (Ingrese el titulo tal y como estd registrado en el Acta de Sustentacion)

PROGRAMA DE CAPACITACION EN TURISMO RURAL COMUNITARIO Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO TURISTICO DE LA COMUNIDAD DE

UMARI, PROVINCIA DE PACHITEA — HUANUCO 2021.

b) El Trabajo de Investigacion fue sustentado para optar el Grado Académico o Titulo Profesional de: (tal y como estd registrado en SUNEDU)

MAESTRO EN MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE, MENCION EN GESTION AMBIENTAL

c) ElTrabajo de investigacion no contiene plagio (ninguna frase completa o parrafo del documento corresponde a otro autor sin haber sido
citado previamente), ni total ni parcial, para lo cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias.

d) El trabajo de investigacidn presentado no atenta contra derechos de terceros.

e) Eltrabajo de investigacion no ha sido publicado, ni presentado anteriormente para obtener algin Grado Académico o Titulo profesional.

f) Los datos presentados en los resultados (tablas, graficos, textos) no han sido falsificados, ni presentados sin citar la fuente.

g) Los archivos digitales que entrego contienen la version final del documento sustentado y aprobado por el jurado.

h

—

Por lo expuesto, mediante la presente asumo frente a la Universidad Nacional Hermilio Valdizan (en adelante LA UNIVERSIDAD), cualquier

responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenido del Trabajo de Investigacién, asi como por los
derechos de la obra y/o invencién presentada. En consecuencia, me hago responsable frente a LA UNIVERSIDAD y frente a terceros de
cualquier dafio que pudiera ocasionar a LA UNIVERSIDAD o a terceros, por el incumplimiento de lo declarade o que pudiera encontrar causas
en la tesis presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me comprometo
a asumir ademas todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para LA UNIVERSIDAD en favor de terceros con motivo de acciones,
reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenido del trabajo de
investigacion. De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo haya sido publicado antericrmente; asumo las
consecuencias y sanciones que de mi accion se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente de la Universidad Nacional Hermilio

Valdizan.

6. Datos del Documento Digital a Publicar: (ingrese todos los datos requeridos completos)

Ingrese solo el afio en el que sustentd su Trabajo de Investigacion: (Verifique la Informacion en el Acta de Sustentacion) 2022

Modalidad de obtencion
del Grado Académico o
Titulo Profesional: (Marque
con X segun Ley Universitaria
con la que inicio sus estudios)

Tesis

X

Tesis Formato Articulo

Tesis Formato Patente de Invencion

Trabajo de Investigacion

Trabajo de Suficiencia
Profesional

Tesis Formato Libro, revisado por
Pares Externos

Trabajo Académico

Otros (especifique modalidad)

Palabras Clave:
(solo se requieren 3 palabras)

PROGRAMA DE
CAPACITACION

TURISMO RURAL

COMUNITARIO

Tipo de Acceso: (Marque
con X segun corresponda)

Acceso Abierto | X

Condicion Cerrada (*)

Con Periodo de Embargo (*)

Fecha de Fin de Embargo:

éEl Trabajo de Investigacion, fue realizado en el marco de una Agencia Patrocinadora? (ya sea por financiamientos de
proyectos, esquema financiero, beca, subvencion u otras; marcar con una “X” en el recuadro del costado segtin corresponda):

Sl NO

Informacion de la
Agencia Patrocinadora:

El trabajo de investigacion en digital y fisico tienen los mismos registros del presente documento como son: Denominacién del programa
Académico, Denominacién del Grado Académico o Titulo profesional, Nombres y Apellidos del autor, Asesor y Jurado calificador tal y como
figura en el Documento de Identidad, Titulo|comp|eto del Trabajo de Investigacion y Modalidad de Obtencién del Grado Académico o Titulo

Profesional segtin la Ley Universitaria con la que se inicié los estudios.
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7. Autorizacion de Publicacién Digital:
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A través de la presente. Autorizo de manera gratuita a la Universidad Nacional Hermilio Valdizan a publicar la version electrénica de este
Trabajo de Investigacién en su Biblioteca Virtual, Portal Web, Repositorio Institucional y Base de Datos académica, por plazo indefinido,
consintiendo que con dicha autorizacion cualquier tercero podra acceder a dichas paginas de manera gratuita pudiendo revisarla, imprimirla
o grabarla siempre y cuando se respete la autoria y sea citada correctamente. Se autoriza cambiar el contenido de forma, mas no de fondo,
| para propdsitos de estandarizacion de formatos, como también establecer los metadatos correspondientes.

Firma:

Apellidos y Nombres:

GARCIA TRUJILLO ROSALIZ MARGARET

Huella Digital
DNI: | 40015815
Firma:
Apellidos y Nombres:
Huella Digital
DNI:
Firma:
Apellidos y Nombres:
- Huella Digital

Fecha: 07 /02 /2023

Nota:

No modificar los textos preestablecidos, conservar la estructura del documento.

v" Marque con una X en el recuadro que corresponde.

sin errores gramaticales (recuerde las maydsculas también se tildan si corresponde).

como: DNI, Acta de Sustentacion, Trabajo de Investigacién (PDF) y Declaracion Jurada.

Cada uno de los datos requeridos en este formato, es de caracter obligatorio seguin corresponda.

Llenar este formato de forma digital, con tipo de letra calibri, tamafio de fuente 09, manteniendo la alineacién del texto que observa en el modelo,

La informacién que escriba en este formato debe coincidir con la informacién registrada en los demas archivos y/o formatos que presente, tales
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