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RESUMEN

La presente investigacion titulada “aplicacion de estrategias del turismo rural
comunitario y el desarrollo econémico de emprendimientos en el distrito de Llata -
Huamalies, 2021 establece como objetivo general el determinar en qué medida la
aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora el desarrollo
econdémico de emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021. El disefio
del presente estudio es correlacional explicativo, se utiliz6 una muestra conformada
por 60 trabajadores en emprendimientos; a los cuales se aplicd un cuestionario, el
mismo que cumplié satisfactoriamente las pruebas de validez y confiabilidad,
obteniendo un nivel de confiabilidad bueno, y que sirvié para el estudio de las variables
aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario, que consta de 18 items 'y 3
dimensiones los cuales son; Desarrollo de nuevos productos turisticos en el &mbito
rural, Promocion y comercializacion, y Aprendizaje y difusion de resultados; vy
desarrollo economico de emprendimientos que consta de 3 items y dos dimensiones:
Oferta de productos y demanda de productos. Luego de la aplicacién del instrumento,
se hizo uso de las herramientas Excel y el programa SPSS 22 para el desarrollo del
proceso estadistico, esta informacion fue consolidad en tablas y graficos. Finalmente
se obtuvo el valor de 0.081, siendo este un valor mayor a cero, se pudo afirmar que se
presenta una correlacion positiva muy baja, lo cual indica que la variable Aplicacion
de las estrategias de turismo rural comunitario incide en el desarrollo econémico de
emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies - 2021.

Palabras clave: Productos turisticos, innovador y Comercializacion.



ABSTRACT

The present investigation entitled "Application of rural community tourism strategies
and the economic development of enterprises in the district of Llata - Huamalies,
2021" establishes as a general objective to determine to what extent the application of
rural community tourism strategies improves economic development. of enterprises in
the District of Llata, Huamalies - 2021. The design of the present study is explanatory
correlational, a sample made up of 60 workers in enterprises was used; to which a
questionnaire was applied, the same one that satisfactorily fulfilled the validity and
reliability tests, obtaining a good level of reliability, and that served for the study of
the application variables of the strategies of rural community tourism, which consists
of 18 items and 3 dimensions which are; Development of new tourism products in rural
areas, Promotion and marketing, and Learning and dissemination of results; and
economic development of enterprises that consists of 3 items and two dimensions:
Product supply and product demand. After the application of the instrument, the Excel
tools and the SPSS 22 program were used for the development of the statistical
process, this information was consolidated in tables and graphs. Finally, the value of
0.081 was obtained, this being a value greater than zero, it could be affirmed that there
is a very low positive correlation, which indicates that the variable Application of
community rural tourism strategies affects the economic development of enterprises
in the district of Llata, Huamalies - 2021.

Keywords: Tourist products, innovative and Marketing.
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INTRODUCCION

Hoy en dia el dar a conocer los atractivos turisticos de cada una de las partes del
mundo, es mas facil debido a las facilidades con las que la tecnologia nos provee a
través del internet, sin embargo, ain queda mucho mas por descubrir. En el Perq,
existen importantes e imponentes lugares turisticos, asi como, también grandes

riquezas en costumbres y actividades se desarrollan en nuestras comunidades rurales.

El turismo rural comunitario ofrece a las comunidades indigenas catalogadas en un
estado de extrema pobreza, pero que poseen un potencial turistico bastante alto, la
oportunidad de poder desarrollarse gracias a los beneficios que ofrece esta actividad.
De acuerdo a la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), se registraron alrededor
de 470 millones de visitas internacionales a los paises que estan en vias de desarrollo,
lo que significaria que el turismo es una de las principales rutas que tienen para la

generacion de ingresos y puestos de trabajo.

El presente trabajo consta de los siguientes capitulos. Capitulo I: Donde se detallan los
aspectos relacionados al problema que serd materia de investigacion, entre los que
encontramos su fundamentacion, la justificacion e importancia del estudio, la
definicién de las preguntas de investigacion y el planteamiento de los objetivos del
trabajo. Capitulo 11: Marco tedrico, conformado por los todos aquellos estudios que
anteceden a nuestra investigacion, las bases teoricas, conceptuales, filoséficas y
epistemoldgicas. Capitulo I11: Sistema de hipotesis, donde se formulan las hip6tesis de
investigacion, se realiza la operacionalizacion de variables y la definicion de cada una
de ellas. Capitulo 1V: Marco metodologico, donde se especifican los limites y el
contexto del estudio, el tipo, nivel y disefio de la investigacién, la definicion de la
poblacién y muestra, los instrumentos y técnicas que se utilizaran en el estudio, entre
otros. Capitulo V: Resultados y discusion, en este capitulo se realizan andlisis desde
paradigmas diferentes, lo que permite realizar una adecuada discusion de los resultados
obtenidos y determinar los aportes que tiene la investigacidn; posteriormente tenemos
las conclusiones, en donde podemos sintetizar lo que se obtuvo una vez terminada la
investigacion. Y finalmente, se documentan las referencias bibliograficas utilizadas y

los anexos que respaldan el desarrollo de la investigacion.



CAPITULO I
ASPECTOS BASICOS DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. Fundamentacién del problema

Actualmente el dar a conocer los atractivos turisticos de cada una de las partes
del mundo, es mas facil debido a las facilidades con las que la tecnologia nos

provee a través del internet; sin embargo, aun queda mucho mas por descubrir.

Existiendo en el Pert importantes e imponentes lugares turisticos; asi como
también las grandes riquezas en costumbres y actividades que desarrollan

nuestras comunidades rurales.

Es asi que la aplicacién de un enfoque al turismo rural comunitario es una
oportunidad de desarrollo que tienen las comunidades indigenas que se
encuentran en estado de pobreza, ya que, les permite contar con todos los
beneficios que esta actividad econémica provee. De acuerdo a la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT), se registraron alrededor de 470 millones de
visitas internacionales a paises catalogados en vias de desarrollo, lo que
demuestra, que el turismo es uno de los principales caminos para la generacion

de ingresos y empleo.

Es por ello, la importancia de que las comunidades puedan adaptarse a nuevas
formas de gestidn o hacer uso de una serie de procedimientos estructurados de
intervencion que se basen en proyectos de cooperacion, donde, se puedan
establecer componentes, actividades y alianzas, asi mismo, que estos cuenten
con la colaboracion de variados actores como las comunidades y diferentes

entes publicos y privados.

Previa ejecucién de un proyecto de turismo, se debe tener en cuenta los riesgos
de trastornar o alterar las estructuras comunales o el equilibrio que entorno-
habitante que existe, por ello, se hace necesario conservar las organizaciones

de liderazgo y la vision que conciben estos grupos comunitarios.
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Teniendo en cuenta todo lo antes mencionado se podra considerar que en el
turismo comunitario se encuentra un camino hacia el desarrollo de dichas

comunidades.

Y conociendo que nuestro departamento de Hu&nuco cuenta con importantes
atractivos turisticos y la diversidad que existe en sus costumbres es amplia; es
asi que el distrito de Llata se cuenta con cinco emprendimientos que
actualmente no generan ingresos rentables, pese al flujo consecutivo de

visitantes y turistas en el distrito de Llata.

Por ello se desarrolla la presente investigacion con el fin de conocer como la
aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario contribuye en el

desarrollo econdmico de los emprendimientos en el distrito de Llata.
1.2. Justificacion e importancia de la investigacion
1.2.1.  Justificacion

En lo tedrico, la investigacion se realiza con el propdsito de establecer
si la ejecucion de las estrategias desarrolladas aplicadas por el Turismo
rural comunitario, correspondiendo asa no solo a una experiencia de
conocer el atractivo turistico, sino convirtiéndola en una experiencia
vivencial en la cual aproxima al turista a las costumbres de su forma de

vida, gastronomia, folclore, integrandose a la vida de la comunidad.

En la practica, se justifica por desarrollar correctamente la gestion y
metodologia que permitan lograr los objetivos trazados por cada
emprendimiento que conforman los emprendimientos de una red de
turismo rural comunitario. Porque actualmente, se tiene conocimiento
de que el turista de estos tiempos no solo busca conocer el lugar turistico
sino por el contrario es el vivir la experiencia que ofrece una comunidad

puesto que se ha convertido en un importante incremento en el flujo de
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los visitantes y las actuaciones de los gobiernos locales para potenciar
estas estrategias es importante.

1.2.2. Importancia

La retroalimentacion de cada uno de los emprendimientos para mantenerse
vigente en el mercado es importante, por ello, es imprescindible que el
estado brinde la atencién debida no solo al desarrollo de estrategias para
generar sus ingresos, sino, ayudar a las comunidades a poder aplicarlos, ya
que, proporcionarian que existan condiciones mas favorables para ofrecer
los servicios turisticos, por ende, mejora la experiencia para los turistas, asi
mismo, incrementa los ingresos para las comunidades, lo cual, permite
potenciar en la poblacion su calidad de vida, desarrollar su comunidad y

servir de guia para otras comunidades como caso de éxito.

En el Perd, el misterio a cargo del sector planteo una serie de lineamientos
enfocados en el desarrollo del turismo comunitario, que buscan orientar la
gestion adecuada del mismo, permitiendo, una articulacion entre las
medidas tomadas por el turismo comunitario y el de los gestores locales, lo

cual asegura una oferta competitiva y sostenible.
1.3. Viabilidad de la investigacion

Los trabajadores que pertenecen a las empresas emprendedoras que se
seleccionaron como muestra para la presente investigacion tienen la
predisposicion de participar brindando informacion requerida. Existe material
impreso y en internet sobre los programas de emprendimiento turistico el cual
nos ha permitido planear el proyecto. En cuanto a los recursos materiales y
econdmicos seran costeados por el investigador en su totalidad el cual cuanta
con dichos recursos. Es factible realizar la investigacion en ese lugar porque
hay medios de transporte fluido. Por todo lo descrito podemos afirmar que si

es viable realizar la presente investigacion.
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1.4. Formulacién del problema
1.4.1. Problema general

¢En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario mejora el
desarrollo economico de emprendimientos en el distrito de Llata,

Huamalies — 20217
1.4.2. Problemas especificos

e En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario mejora la
oferta de productos de los emprendimientos en el distrito de Llata,

Huamalies — 2021?

e (En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario mejora la
demanda de los productos de los emprendimientos en el distrito de Llata,

Huamalies — 2021?
1.5. Formulacién de los objetivos
1.5.1. Objetivo general

Determinar en qué medida la aplicacién de las estrategias del turismo rural
comunitario mejora el desarrollo econdmico de emprendimientos en el
distrito de Llata, Huamalies — 2021.

1.5.2. Objetivos especificos

e Determinar en qué medida la aplicacion de las estrategias del turismo
rural comunitario mejora la oferta de productos de los emprendimientos

en el distrito de Llata, Huamalies — 2021.

e Determinar en qué medida la aplicacion de las estrategias del turismo
rural comunitario mejora la demanda de productos de los

emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021.
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CAPITULO 11

SISTEMA DE HIPOTESIS

2.1. Formulacion de las hipotesis
2.1.1. Hipotesis general

Hi: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora
el desarrollo econémico de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 2021.

HO: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario no
mejora el desarrollo economico de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021.

2.1.2. Hipotesis especificas

e H1: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario
mejora la oferta del producto de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021.

HO: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario
mejora la oferta del producto de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021.

e H2: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario
mejora la demanda del producto de los emprendimientos en el distrito
de Llata, Huamalies — 2021.

HO: La aplicaciéon de las estrategias del turismo rural comunitario
mejora la demanda del producto de los emprendimientos en el distrito
de Llata, Huamalies — 2021



2.2.  Operacionalizacion de variables

Tabla 1.

Operacionalizacion de variables

VARIABLE

DIMENSIONES

INDICADORES

V.

TURISMO

RURAL

COMUNITARIO

Desarrollo de nuevos
productos turisticos
en el ambito rural

Determinacion del
producto turistico.

. Adecuacion de

espacios e
infraestructura

Sensibilizacion y
organizacion de las
comunidades.

Promocion y
comercializacion

Determinacion de la
estrategia comercial.

Implementacion de
planes de mercado

Aprendizaje y
difusion de los

. Seguimiento semanal

de impactos

. Sistematizacion de

resultados
resultados
Capacidad de
Vv.D Oferta de Productos produccion
DESARROLLO
ECONOMICO  Demandade Capacidad de ventas
Productos

Fuente: elaboracién propia



2.3. Definicidn de términos operacionales

Tabla 2.
Definicién de variables

15

VARIABLE

DEFINICION
CONCEPTUAL

DEFINICION
OPERACIONAL

V.1

TURISMO RURAL
COMUNITARIO

El turismo rural se refiere a toda
aquella actividad turistica que se
realiza en zonas rurales,
localidades o en éreas alejadas
del ambito urbano. Esta actividad
tiene como elementos a la
cultura, la forma de organizacién
y a las practicas productivas.

Por otro lado, el turismo rural
comunitario se considera como la
suma de los elementos que
componen al turistico rural y el
contacto cultural. Esta
combinacion hace posible que se
genere una relacion estrecha
entre el responsable de recibir a
las personas y el turista. Cabe
mencionar que los ingresos
generados de esta actividad son
utilizados para responder a las
necesidades de la comunidad.

Conocer la aplicacién de
las  estrategias  del
turismo rural
comunitario, a través de
sus componentes; con el
fin de mejorar tanto el
desarrollo de nuevos
productos turisticos en el
ambito rural, la
promocion y
comercializacion 'y el
aprendizaje y difusion de
los resultados.

V.D

DESARROLLO
ECONOMICO

A juicio de (Rivas Garcia, 2017)
indic6 que se hace necesario un
recorrido por la estructura
econdémica del territorio en
estudio, sobre qué sector sustenta
su economia, cuales son sus
formas de crecimiento,
ocupacién y beneficios de la
poblacién.

Se pretende medir a
través de la variacion de
la oferta y la demanda de
los productos brindados
por los emprendimientos
en cuanto mejora el factor
econdmico para estas
pequefias empresas.

Fuente: elaboracién propia
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CAPITULO I11
MARCO TEORICO

Antecedentes

3.1.1. A nivel internacional

Al.

A nivel internacional, se encontraron investigaciones similares:

Carbajal et al. (2021) en su trabajo pretende determinar que al potenciar el
capital humano existird mayor desarrollo del turismo dentro de la
provincia de Huanuco en el periodo 2015, para ello, recolecto una muestra
de 22 operadores turisticos donde se pueden encontrar a gerentes y
administradores de rubros como la hoteleria, hospedaje y venta de comida.
Al finalizar la prueba de hipoétesis se determiné que existe una correlacion
directamente proporcional entre las variables que son objeto de estudio.
Dicho resultado nos permite evidenciar que la mejora del capital humano
tiene correlacién con el incremento de los conocimientos y habilidades del
capital humano de las empresas operadoras de turismo en Huénuco,
teniendo como impacto positivo en la manera en la que se desarrollan los
servicios turisticos, asi como, en la generacion de oportunidades de

trabajo.

3.1.2. A nivel nacional

A nivel nacional, se realizaron investigaciones similares que utilizan

nuestras variables.

B1. Cuba (2019), en su investigacion busca establecer el nivel de relacion que

existen entre el desarrollo turistico, gestion municipal y desarrollo local
dentro de la provincia de Huarochiri en la regién Lima. Se aplicé un
cuestionario que consta de 72 items a 34 gobernadores. La comprobacion

de las hipdtesis de investigacion se realizo utilizando la prueba de
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correlacion Spearman, la cual determino que entre las variables de

investigacion existe correlacion.

B2. Ricalde (2020), en su investigacion pretende conocer la relacion que existe
entre la actividad turistica y el desarrollo turistico dentro Huarochiri en el
periodo 2019, para ello, emplea un enfoque mixto, disefio no experimental
- correlacional. La muestra esta conformada por pobladores quienes
ofrecen servicios en el sector turistico y empresarios del rubro. Los
resultados muestran que el elemento ambiental se debe tomar como
prioridad y se debe intervenir sobre el mediante la implementacion de
politicas a favor de evitar la contaminacion. Asi mismo, menciona que
mientras haya crecimiento econdmico mayor serd la demanda turistica y

se producira crecimiento de empleo.

B4. Vidaurre (2019), en su investigacion de enfoque cualitativo de nivel
explicativo, considera una muestra entre turistas y pobladores de la
comunidad de Chirikyacu, que tiene por fin demostrar la incidencia que
existe entre el turismo rural comunitario y en el aspecto econémico en la
comunidad de Chirikyacu del distrito de Queropalca en el periodo 2018.
Como resultados se indican que los pobladores entienden y manifiestan
que el turismo rural comunitario permite tener mayores favores para su
localidad, en el caso de los turistas, expresan interés en compartir con los
pobladores de la comunidad, en realizar su rutina diaria, visitar recursos

turisticos naturales y otras actividades del lugar
3.1.3. A nivel regional
A nivel nacional, se encontraron investigaciones similares:

C1. Barnard (2018), en su investigacion descriptiva busca determinar la
correlacion entre el turismo rural comunitario y el aspecto economico del
distrito de Queropalca en el periodo 2018, ademas, por medio de la misma
buscar impulsar el turismo rural comunitario y que se convierta en la fuente

principal de ingresos econémicos para los habitantes. Los resultados de la
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investigacién nos mencionan que existen algunas actividades econémicas
propias de la zona que sirven como complemento al turismo comunitario
rural, pero, se requiere de mas apoyo por parte de las autoridades, del
mismo modo, menciona que las celebraciones programas funcionan como
estrategia para la atraccién de turistas y por medio de estas los habitantes

pueden brindar servicios extras y con ello beneficiar la economia local.

C2. Cajasy Pasquel (2015), en su articulo, menciona que en la region Huanuco
especialmente en Churubamba actualmente los emprendimientos respecto
al turismo comunitario rural estdn en una etapa de exploracion, por lo
mismo, las acciones que se viene desarrollando son empiricas. Los
operadores turisticos (agencias de viaje) ofrecen dentro de sus paquetes
solo aquellos lugares mas conocidos, mas no, zonas donde existe potencial
de desarrollar turismo rural comunitario, asi mismo, no existen politicas
con respecto a esta actividad, tampoco las comunidades cuentan con la
formacion y competencia necesaria que permita la conservacion, por ende,

la sostenibilidad del turismo rural comunitario en dicha localidad.

C3. Dante (2017), en su tesis, menciona que el objeto principal de la misma es
demostrar la relacion que tiene la gestiobn municipal en el desarrollo
turistico, para lo cual, aplico un instrumento a los prestadores de servicios
turisticos y a los gestores de las municipalidades. Los resultados muestran
que entre las variables de investigacion existe una influencia significativa,
del mismo modo, se demostré que el turismo sostenible incide en el
desarrollo turistico del distrito, sin embargo, indica que en el distrito de
Huanuco existe mucha insatisfaccion por parte del turista lo que advierte

que no existird un turismo sostenible a largo plazo.
3.2. Bases tedricas
3.2.1. TURISMO RURAL COMUNITARIO

El turismo local comunitario como: es aquella actividad planificada y

sostenible que es desarrollada en el ambito rural, siendo, gestionada por
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medio de modelos de gestién que promueven el involucramiento y
liderazgo de la comunidad, donde, existen organizaciones de base que los
representan; todo ello, permite que su cultura y entorno sea el elemento
diferenciador de su producto turistico. (MINCETUR, 2010)

Estrategia de Turismo Comunitario

El Turismo Comunitario, es una estrategia planteada por el MINCETUR
que tiene por finalidad aportar al desarrollo turistico, asi mismo, que este
se convierta en competitivo, sostenible y particular. El turismo
comunitario se desarrolla desde dentro de las comunidades, donde, se
ofrece experiencias turisticas genuinas que se encuentren acorde a las
preferencias y exigencias de los clientes; permitiendo que exista mayor
diversidad en la oferta turistica brindada por las comunidades, asi como
su desarrollo econdémico. (MINCETUR, 2019)

Problematica de los servicios turisticos vinculados a turismo rural

comunitario.

Segun indica (MINCETUR, s.f), en el Perl, se observan una
problematica dentro del turismo rural comunitario, la cual, presenta una
serie de dificultades a aquellos emprendimientos dirigidos a esta
actividad en especifico. Esta problematica es comprendida de la siguiente

manera:

e La poblacion que sirve como escenario para el turismo rural
comunitario muchas de las veces se encuentran en pobreza o pobreza
extrema. No aprovechando esta actividad turistica para revertir la
situacion econdémica de la localidad.

e Lainfraestructura de los servicios basicos, asi como, otras condiciones
que faciliten el turismo rural comunitario son escasas, lo que no

permite que se presten servicios de calidad.
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e Los emprendedores relacionados al turismo rural comunitario no
cuentan con capacidades empresariales necesarias que les permita

impulsar sus emprendimientos.

Ambito de intervencién

En el Pertd las comunidades con vocacion turistica en medios rurales son

los destinos turisticos mas frecuentados.

EMPRENDIMIENTOS AMBITO DE INTERVENCION NUMERO DE EMPRENDEDORES /AS

2020

) 1,663

il Emprendedores/ras registrados/as

17

10 ON CEN avcasn o 0 0 O

5
AREQUIPA

FUENTE: (MINCETUR, 2019)

En el mapa se puede apreciar que el departamento de Huanuco no ha
explotado la actividad turistica rural comunitaria pese a poseer

imponentes atractivos turisticos en cada uno de sus distritos.

Condiciones minimas para gqarantizar el desarrollo del turismo

comunitario

Se tiene conocimiento que todos aquellos emprendimientos dirigidos a
comunidades o zonas rurales presentan caracteristicas particulares
especificas, lo cual debe garantizar su sostenibilidad y este a su vez debe

considerar las siguientes condiciones:
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Vocacion
turistica

Condiciones

minimas para

Propuesta
el desarrollo del
comunitaria Turismo del producto

Comunitario

Organizacion
de base

turistico

Facilitacion
turistica

Fuente: (MINCETUR, 2019)
Asimismo, el MINCETUR nos muestra un proceso de intervencion en

nuevos emprendimientos que incurren en el turismo comunitario, que se
encuentra divido en dos etapas importantes: Etapa 01, evaluacion; Etapa
02, diagndstico y plan.



Proceso de Intervencion

en Nuevos emprendimientos de Turismo Comunitario

ETAPA 02 DIAGNOSTICO Y PLAN

situacion, nivel y plan de intervencion

ETAPA 01 EVALAUCION

analisis de las condiciones de la comunidad

@P—> =i >> e >

.......................................................

Fuente: (MINCETUR, 2010)
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1) Desarrollo de productos turisticos, desarrollar nuevos productos o

2)

3)

mejorar productos existentes para que funcionen de manera sostenible

y eficiente.

Desarrollo de la promocion y comercializacion de productos turisticos,

brindar apoyo en el desarrollo en el desarrollo de los emprendimientos

turisticos con la definicion y ejecucion de planes enfocados en la

promocion y comercializacion.

Disefio de un proceso que fomente el aprendizaje y la difusion de

resultados, llevar a cabo la documentacion, sistematizacion y difusion

de los resultados posteriores a la implementacion del modelo de

gestion definido, asi como, experiencias asimiladas para facilitar su

aplicacion y réplica en otras localidades.

GRAFICO 8. COMPONENTES Y ACTIVIDADES DEL PROYECTO

Desarrollo de
iniciativas de turismo rural

Componentes
|

Promocién y
comercializacién

O Determinacioén del producto
turistico

© Capacitacion para el servicio
turistico

@ Adecuacion de espacios e
infraestructura

O Sensibilizacion y
organizacion de las
comunidades alrededor de
las distintas funciones de la
operacion turistica

Fuente: (CODESPA, 2011)

Actividades

© Determinacioén de la
estrategia comercial

© Creacidn de grupos de venta
© Implementacion de planes

de mercado por parte de las
comunidades

3 Aprendizaje y
difusién de resultados

.
.
_—

O Linea de base y seguimiento
semestral de impactos

O Sistematizacion y difusion
de resultados
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3.2.2. DESARROLLO ECONOMICO

Para Rivas (2017), es indispensable evaluar la estructura econémica de
la comunidad objeto de estudio considerando los siguientes aspectos: los
sectores que generan impacto en la economia de la comunidad, las
tendencias de crecimiento, la empleabilidad, etc. Asi mismo, se deben
hacer uso de indicadores de produccién y empleo, asi como, el rol que

juega el turismo dentro de la estructura.

Con la intervencion del turismo rural comunitario se desarrollan
beneficios econémicos para cada una de las comunidades que la
conforman, ello reflejado en mayores ingresos y mejores utilidades,
entonces, es preciso presentar uno de los modelos desarrollados vy
aplicados por la Fundacion CODESPA.

LR DEMAN DAL

Productos y senvicios furisticos

{0 mse

W Turistas . 5
Jr— wenta kocal
D — & - -

——
] ]

Fuente: (CODESPA, 2011)

Fundacion CODESPA, en cuanto a la demanda, profundizo en la
comercializacion y en la creacion de alianzas de caracter estratégico con

entes publicos y privados.

Para tal fin, establecieron puntos de difusion y de venta en las
comunidades, trabajando de la mano con operadoras turisticas de la
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localidad para incluir el turismo rural comunitario en los sistemas de

reserva y en distintas agencias a nivel internacional.

Del mismo modo, se trazo el camino para la comunicacién entre actores
como son: comunidades, empresas privadas y autoridades para buscar el

desarrollo del sector turistico en la region.

En el caso de la oferta, se tuvo como objetivo trabajar conjuntamente con
las comunidades para la apertura de nuevos productos turisticos. Para
ello, se capacito sobre el aspecto empresarial y a las comunidades en

temas relacionados al alojamiento, gastronomia, servicio al cliente, etc.

Asi mismo, se aplicaron distintas estrategias, entre las que destacan la
identificacion de lideres, la consolidacion del trabajo en asociaciones y
redes, asi como, el soporte al momento de disefiar material para la

promocion y mercadeo.

Con todo lo antes mencionado, las comunidades se encontraron
fortalecidas realizando la implementacién de habitaciones para el
hospedaje de turistas, logrando alcanzar un equilibrio entre su estilo

cultural y estdndares minimos de calidad.
DEMANDA

Estudiar la demanda turistica comprende un esfuerzo mayor al ser de
gran complejidad, esto debido, a las particularidades de sus
caracteristicas. También cabe mencionar, que, en la actualidad la
demanda turistica viene sufriendo profundos cambios en su

comportamiento y en las necesidades de los clientes (turistas).

En el caso de la demanda del turismo comunitario, se podria considerar
que es una de mayor complejidad en contraste con la demanda
tradicional, esto debido a que, en el comportamiento del consumidor, en
este caso el turista, se evidencia una inconstancia y heterogeneidad

incluso en la misma experiencia turistica.
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3.2.3. Estrategias y componentes del proyecto:

El modelo de gestion fue disefiado con la consigna de desarrollar las
capacidades de los actores relacionados al turismo rural comunitario, con
la finalidad de fortalecer sus conocimientos, ya que, de esta manera, se
podrén mejorar los servicios convirtiéndolos en servicios de calidad. Asi
mismo, la implementacion de este modelo busca revalorar la cultura, y
convertirla en una fuente de ingresos y beneficios para la comunidad,

permitiendo, mejorar la calidad de vida de la poblacion.

Para lograr este objetivo, se identificaron cuatro componentes, dos
estrategias y un enfoque que opera de forma transversal.

3.2.4. Estrategias aplicadas por CODESPA

A fin de implementar la intervencion, Fundacion CODES, disefio una
propuesta de modelo de gestidn para el turismo rural comunitario dentro
de la cadena de valor turistica. Este modelo comprende tanto estrategias
para el desarrollo para la demanda local, nacional e internacional como

para la oferta de los productos turisticos.
3.3. Bases conceptuales
Emprendimiento de Turismo Comunitario:

De acuerdo al MINCETUR, se define al emprendimiento turistico como una
serie de iniciativas establecidas en una zona con inclinacion turistica y
articuladas a una direccion turistica, promovidas por emprendedores y con la
colaboracion de gestores, que, bajo un enfoque colaborativo, promueven los
productos del Turismo Comunitario, a fin de crear experiencias Unicas que
contribuyan a la sostenibilidad y la mejora en el bienestar universal de la

poblacién local.
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Actividad turistica:

(Ronquillo, 2015) indica que la actividad turistica se define como una serie de
tareas que son parte del producto turistico y que gracias a su interrelacion y
particularidad se transforman en un punto de apalancamiento para el
crecimiento del sector econdmico. Asi mismo, esta es desarrollada de acuerdo
al aspecto econémico, social, cultural y ambiental actual, tomando como
sustento a la demanda, que permite generar una oferta turistica donde se
encuentran involucradas las comunidades. La actividad turistica tiene dos fines
principales; la primera es de permitir a la comunidad participar en el proceso y
la segunda es la satisfaccion de necesidades que tienen los turistas.

Emprendedor:

Como sefiala la Resolucion Ministerial N°402-2019-MINCETUR, se define
como emprendedor al poblador o habitante de una comunidad que gestiona un
emprendimiento relacionado a la actividad turistica (hospedaje, gastronomia,
artesania, etc.), y que trabaja de forma constantemente para la consecucion de
objetivos personales y comunes, convirtiéndose en el lider del movimiento

turistico en su localidad bajo los principios de ética y valores.
Sitios turisticos:

En el Plan Nacional de Calidad Turistica del Peru aprobado con R.M N°465-
2017-MINCETUR, los sitios turisticos son atracciones fisicas o lugares que
constituyen la esencia de los productos turisticos, asi mismo, se pueden definir
como los espacios donde se desarrollan actividades turisticas. Estas cuentan
con la infraestructura y los servicios necesarios que contribuyan en la mejora
de la experiencia del turista respondiendo a sus necesidades, se encuentran a

cargo de entidades publicas o privadas.
Unidad de Gestion.

En el contexto turistico, la unidad de gestidn viene a ser los administradores o

responsables del sitio turistico, quienes cuentan con determinadas
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competencias y facultades para ejecutar y velar por el buen funcionamiento del
sitio. Estos sitios turisticos pueden ser administrados con base en diversos

modelos dependiendo de la entidad a cargo.
Visitante:

Es considerado como el turista o aquella persona que se desplaza a un lugar
diferente del lugar en donde vive, por un determinado tiempo con la finalidad
de diversion, negocios u otros motivos personales que no impliquen su

residencia por empleo en el lugar de destino.
Comunidades:

Conjunto de personas relacionadas por caracteristicas o intereses en comun;
presentan singularidades tales como la coexistencia de quienes la conforman
en una misma circunscripcion geografica, una cultura conformada por valores
y costumbres, una vision sobre el mundo, asi como, un legado que posee
valores tangibles e intangibles, que son trasladados a las siguientes
generaciones. Es importante mencionar que las comunidades tienen como

interés comun el preservar la riqueza cultura y/o natural.
Medio rural:

Es un espacio interno en el que viven grupos de familias que llevan a cabo
distintas actividades econémicas, las cuales se encuentran en funcién de su
organizacion social, permitiendo un vinculo entre sus habitantes y el territorio

con base en el respeto y la reciprocidad.
Destino turistico sostenible:

El Turismo Comunitario plantea un modelo que establece variedad dentro de
los productos turisticos, haciendo de esta actividad competitiva, sostenible y
diferencial, siendo, que parte desde el interés de la comunidad, de la
predisposicion de la zona y de las motivaciones de los visitantes, todo bajo un

enfoque empresarial. Es importante mencionar que para poder prestar el
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servicio se debe reunir las condiciones necesarias para lograr la sostenibilidad

de los emprendimientos de Turismo Comunitario.
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CAPITULO IV
MARCO METODOLOGICO

4.1. Ambito de estudio

El ambito de estudio se desarrolla en el distrito de Llata; Provincia de
Huamalies. Con respecto al estudio se pretende evidenciar el impacto de las
estrategias para apoyar las comunidades que apuestan por el turismo rural

comunitario.
4.2.  Tipoy nivel de investigacion
4.2.1. Nivel de investigacion

La presente investigacion es de nivel explicativo correlacional, debido a que
la investigacion pretende responder el por qué se da un fenémeno y las
condiciones que hacen que esto sea posible, al mismo tiempo, es posible
determinar las causas y efectos luego de aclarar el fendmeno en si,

basandose en teorias y leyes. (Hernandez, et., 2006)
4.2.2. Tipo de investigacion

Prospectivo. El estudio es realizado en el presente, pero, los hechos

(efectos) podran ser analizados transcurrido un periodo de tiempo.

Aplicada. Segin Abarza (2012), en este tipo de investigacion lo que
guarda mayor relevancia son los efectos posteriores a la aplicacion o

utilizacién de conocimiento.

Observacional. Un estudio observacional se caracteriza porque no existe
intervencion por parte del investigador, siendo, que este se limita al sondeo

de las variables que se tienen en estudio.

Longitudinal: Myers, (2006) refiere que la principal caracteristica de este

estudio es el hecho de que sigue el mismo proceso a lo largo del tiempo.
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Esto posibilita a los investigadores ver como evolucionan las variables
observadas y sus propiedades. La mayoria de autores consideran que este
tipo de estudio es ideal para definir una secuencia temporal, con ello, se
pueden hacer cambios y generar las poderosas interpretaciones causales

requeridas por el método cientifico.

Descriptivo: segun Dalem & Mayer (2006) La investigacion descriptiva
es aquella utilizada para detallar la realidad de escenarios, sucesos,

individuos, grupos o colectivos que sean motivo de analisis.

4.3. Poblacion y muestra

4.3.1.

Descripcion de la poblacion

La poblacién seleccionada para el presente trabajo de investigacion
estara constituida por los cinco emprendimientos ubicados en el distrito
de Llata que se encuentran debidamente constituidos, hasta el afio 2021,

segun detalle:

Tabla 3.
Registro de empresas en Llata legalmente constituido, 2021.
EMPRESA RUBRO NRO DE PERSONAS QUE
CONFORMAN LA
EMPRESA
Empresa 1 Gastronomia 14
Empresa 2 Artesania 12
Empresa 3 Crianza de 8
cuyes
Empresa 4 Textiles 14
Empresa 5 Artesania 12
TOTAL 60

De acuerdo a Hernandez et al. (2014), la poblacion es el conjunto de

elementos que conforman el fendbmeno que esta sujeto a estudio.
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4.3.2. Muestray método de muestreo

La muestra estara conformada por 60 personas que trabajan en cada una

de las empresas registradas en el distrito de Llata.

4.3.3. Criterio de inclusién y exclusion

Criterio de inclusion:

e Laempresa debe poseer una antigliiedad de 1 afio.

e Laempresa debe tener encontrarse debe estar debidamente
constituida.

e Laempresa no debe estar registrada en Infocorp.

Criterio de exclusion:
¢ EIl no funcionamiento de la empresa por un tiempo mayor a seis

Mmeses.

Disefio de investigacion

El disefio no experimental pretende explicar los componentes clave de las
variables investigadas en este estudio. Asi mismo, se hizo uso de pruebas
estadisticas para determinar si las estrategias utilizadas en el estudio son
relevantes para generar los efectos esperados, es decir, si las acciones
planteadas mejoran el desarrollo econémico de los negocios desarrollados en
el distrito de Llata.

El disefio de investigacidn es un plan o estrategia de un proyecto definido para
la obtencion de la informacién, ademas, de un cronograma estructurado que
basicamente da seguimiento a las rutas tomadas en la tarea de medir variables.
(Hernandez, et., 2014)
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El esquema que representa el trabajo con las variables es como se muestra:

V1

M r

V2

En donde:

M = Personas que laboran en las empresas del distrito de Llata
V1 = Datos de las estrategias del turismo rural comunitario
V2 = Datos del emprendimiento del distrito de Lata

r = indice de correlacion.

Técnicas e instrumentos

45.1.

45.2.

Técnicas

Para la recoleccidn de los datos se utilizo la técnica de la encuesta aplicada

a 30 personas que laboran en el distrito de Llata.

Instrumentos

Cuestionario. Instrumento seleccionado para identificar los como influye
la aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario en los
emprendimientos desarrollados en el distrito de Llata. Estd conformado por
13 items que seran aplicados a 30 personas que son parte de los diferentes

emprendimientos.
45.2.1. Validacion de los instrumentos para la recoleccién de datos.

La validacion de los instrumentos se realizara mediante la evaluacion de un
grupo de expertos, quienes determinaran los criterios de evaluacion y asi

verificaran su validez.
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45.2.2. Confiablidad de los instrumentos para la recoleccion de
datos.

En esta investigacion se empleara el alfa de Cronbach donde se tiene que
observar que de cada item el coeficiente sea mayor de 0,5 para considerarla

como confiable.
Este procedimiento se realizara utilizando como herramienta el SPSS.
4.6.  Técnicas para el procedimiento y analisis de datos

Procedimiento de datos:

Para la recoleccién de datos, se solicitaron los permisos necesarios a los

responsables.

Recoleccion de los datos: La ficha de observacion se aplico a las 30
personas que forman parte de los emprendimientos desarrollados en el
distrito de Llata.

Revision de los datos: La respuesta de la herramienta utilizada fue revisada

criticamente para verificar la integridad de la respuesta.

El ordenamiento de la Informacion: Consiste en filtrar la informacion

revisando los datos con el fin de concertar los denominados datos primarios.

Plan de tabulacion

Definimos las tareas a realizar con la finalidad de procesar y analizar la

informacidn obtenida para luego ser tabulada.

Una vez codificado el reporte, se hard uso del programa SPSS version 23
para la construccion de la base de datos.

A. Procesamiento de los datos. - Para el procesamiento de los datos se hara

uso del programa estadistico SPSS en su versidon 23, aqui se realizara el
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registro de toda la informacion obtenida luego de la aplicacion de los

instrumentos.

B. Clasificacion de la Informacion: Los datos seran agrupados en tablas

de distribucién, teniendo en cuenta la variable independiente y dependiente.

C. La Codificacion y Tabulacion: En esta etapa se le da forma a los datos
para que puedan ser tabulados, generalmente en nimeros o letras. La
asignacion se realiza colocando cada variable en un grupo establecido en la

clasificacién de datos.

Analisis de datos

La prueba de no paramétrica Rho correlacion de Spearman:

a. SPEARMAN (Rho de Spearman). Este factor es una medida de la
relacién lineal que utiliza un rango. Hay dos formas para poder
determinar el coeficiente de correlacion. La r de Spearman, también
conocida como rho de Spearman, es mas sencilla en cuanto al calculo
que la r de Kendal.

r.=1- 6Zdi2

s ﬁ

b. Férmula: <

Aspectos éticos

Debido a que el estudio se basa en principios éticos, si el sujeto del estudio es
un ser humano, se tendran en cuenta todos los aspectos establecidos al respecto,
asi como, su consentimiento previo para participar. Asi mismo, si la politica
nacional permite el desarrollo de la investigacion, si es posible estudiar los
fendmenos considerados, si existen los recursos necesarios para ello y si los
investigadores realizan este tipo de practicas. Por lo tanto, cabe establecer el
principio no malicioso de "comprometer a todos primero antes de recabar

cualquier informacion”, asi como, que los investigadores deben velar por
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minimizar el riesgo de los sujetos siendo que seré responsable por el principio

de dafo y no beneficio.
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CAPITULO V

RESULTADOS Y DISCUSION

5.1. Andlisis descriptivo

Seguidamente, se muestran los resultados obtenidos luego de la aplicacién de los
instrumentos para la variable independiente “Estrategias del turismo rural
comunitario”, con tres dimensiones y 18 indicadores; la segunda variable de
estudio “Desarrollo econémico” con dos dimensiones y 3 indicadores; hacen un
total de 21 items, aplicado a 60 personas que trabajan en cada una de las empresas
registradas en el distrito de Llata. Para facilitar la interpretacion de los resultados,

estos fueron ordenados en tablas y graficos estadisticos.

Luego de obtenida la informacion, se utilizé la herramienta ofimatica Excel para
procesar la base de datos. Posteriormente, la informacion fue segmentada para

cada una de las dimensiones de nuestra variable.

VARIABLE INDEPENDIENTE: Estrategias del turismo rural comunitario
DIMENSION 1: Desarrollo de nuevos productos turisticos en el ambito rural

SUB-DIMENSION 1: Determinacion del producto turistico

Tabla 1.
Anélisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 1: Desarrollo de nuevos productos
turisticos en el &mbito rural.

DETERMINACION DEL PRODUCTO TURISTICO

ESCALA F %

Nunca 0 0
Casi nunca 0 0
A veces 26 43.3
Casi siempre 30 50
Siempre 4 6.67
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Determinacién del producto turistico en %
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Gréfico. 1. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Determinacion del producto
turistico

Interpretacion: Segun la tabla 1y gréafico 1, se puede observar que el 43.3% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que a veces se realiza la determinacion del producto turistico; el

50% dicen que casi siempre y el 6.6% dices que siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 3.63, redondeando es igual a 4 donde
la escala de Likert representa a casi siempre. Esto nos indica que las personas que
laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural reconocen gue hay
una buena determinacion del producto turistico; Esto se corrobora con la percepcion
que tenemos de la poblacion que ama a su tierra, son regionalistas, valoran su
cultura, se esmeran por brindar un buen servicio y tratan de incorporar nuevas ideas

logrando ser innovadores en muchos de los casos.

SUB-DIMENSION 2: Adecuacion de espacios e infraestructura

Tabla 2.
Anélisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 2: Adecuacion de espacios e
infraestructura.

ADECUACION DE ESPACIOS E INFRAETRUCTURA

ESCALA F %

Nunca 0 0
Casi nunca 11 18.3
A veces 47 78.3

Casi siempre 2 3.33
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Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador

Adecuacion de espacios e infraestructura en %
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Gréfico. 2. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Adecuacion de espacios e
Infraestructura.

Interpretacion: Segun la tabla 2 y gréfico 2, se puede observar que el 35% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que casi nunca se realiza la adecuacion de espacios e

infraestructura; el 61.6% dicen que a veces y el 3.3% dices que casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.68, redondeando es igual a 3 donde
la escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran
en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario reconocen que
no hay una buena adecuacién de espacios e infraestructura; Esto se puede apreciar

por la deficiente adecuacion de los espacios y la falta de infraestructura.
SUB-DIMENSION 3: Sensibilizacion y organizacion
Tabla 3.

Andlisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 3: Sensibilizacion y organizacion
Sensibilizacion y organizacion

ESCALA F %

Nunca 1 1.6667
Casi nunca 13 21.667
A veces 43 71.667
Casi siempre 3 5

Siempre 0 0
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TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 3. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Sensibilizacion y organizacion.

Interpretacion: Segun la tabla 3 y el grafico 3, se puede observar que el 1.6% de
las personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se realiza la Sensibilizacion y Organizacion; el 21.6%

dicen que casi nunca; el 71.6% dicen a veces; y el 5% dices que casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.8, redondeando es igual a 3 donde la
escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran en
empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario reconocen que
no hay una buena Sensibilizacién y Organizacion; Esto se puede apreciar por la la

deficiente sensibilizacién y organizacion

DIMENSION 1: Desarrollo de nuevos productos turisticos en el &mbito rural

Tabla 4.
Anélisis estadistico descriptivo de la Dimension 1: Desarrollo de nuevos productos
turisticos en el &mbito rural

Desarrollo de nuevos productos turisticos en el &mbito rural

ESCALA F %

Nunca 0 0
Casi nunca 0 0
A veces 37 61.7
Casi siempre 23 38.3
Siempre 0 0

TOTAL 60 100
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Fuente: Realizado por el investigador

Desarrollo de nuevos productos en el ambito rural en
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Gréfico. 4. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre el Desarrollo de nuevos productos en
el &mbito rural

Interpretacion: Segun latabla 4 y gréfico 4, se puede observar que el 61.6% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que a veces se Desarrolla nuevos productos en el ambito rural;

el 38.3% dicen que casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 3.4 redondeando es igual a 3 donde la
escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran en
empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario reconocen que es
insuficiente el desarrollo de nuevos productos en el ambito rural; Esto se puede

apreciar por la no variacion en cuanto a sus productos y servicios
DIMENSION 2: Promocion y Comercializacion

SUB-DIMENSION 4: Determinacion de la estrategia comercial

Tabla 5.
Anélisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 4: Determinacion de la estrategia
comercial

Determinacion de la estrategia comercial

ESCALA F %
Nunca 0 0
Casi nunca 10 16.7

A veces 42 70
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Casi siempre 8 13.3
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 5. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Determinacion de la estrategia
comercial

Interpretacion. Segun la tabla 5 y grafico 5, se puede observar que el 16.6% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que casi nunca se ha determinado estrategias comerciales; el

70% dicen a veces; y el 13.3 % dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.96, redondeando es igual a 3 donde
la escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran
en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario reconocen que
a veces se determina una estrategia comercial; Esto se puede percibir por la no

variacion de sus productos y/o servicios.

SUB-DIMENSION 5: Implementacion de planes de mercado

Tabla 6.
Distribucion de frecuencia de la implementacion de planes de mercado

Implementacion de planes de mercado

ESCALA F %

Nunca 1 1.6667
Casi nunca 7 11.667
A veces 48 80

Casi siempre 4 6.6667
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Siempre 0 0

TOTAL 60 100
Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 6. Distribucion porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Implementacion de planes de mercado

Interpretacion: Segun la tabla 6 y grafico 6, se puede observar que el 1.6% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se ha realizado la implementacion de planes de
mercado; el 11.6% dicen casi nunca; el 80% dicen a veces; y el 6.6 % dicen casi

siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.91, redondeando es igual a 3 donde
la escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran
en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario mencionan
que a veces se realiza implementacion de planes de mercado; Esto se puede percibir

por la no variacion de sus productos y/o servicios.

DIMENSION 2: Promocién y Comercializacion

Tabla 7.
Anélisis estadistico descriptivo de la Dimension 2: Promocion y Comercializacion

Promocién y Comercializacion

ESCALA F %
Nunca 0 0
Casi nunca 0 0

A veces 37 61.7



Casi siempre 23 38.3
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 7. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre Promocion y Comercializacién
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Interpretacion: Segun la tabla 7 y gréfico 7, se puede observar que el 61.6% de las

personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural

comunitario dicen que a veces se realiza Promocion y Comercializacion; el 38.3%

dicen que casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 3.38 redondeando es igual a 3 donde la

escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran en

empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario dicen que es

insuficiente la promocién y comercializacion; Esto se puede percibir por la poca

demanda de sus productos en algunos rubros
DIMENSION 3: Aprendizaje y difusion de resultados
SUB-DIMENSION 6: Seguimiento semanal de impactos

Tabla 8.
Distribucidn de frecuencias del Seguimiento semanal de impactos

Seguimiento semanal de impactos

ESCALA F %




Nunca 4 6.67
Casi nunca 31 51.7
A veces 22 36.7
Casi siempre 3 5
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 8. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre Seguimiento semanal de impactos

Interpretacion: Segun la tabla 8 y grafico 8, se puede observar que el 6.6% de las

personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
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Siempre
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comunitario dicen que nunca se ha realizado el Seguimiento semanal de impactos;

el 51.6% dicen casi nunca; el 36.6% dicen a veces; y el 5 % dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.4, redondeando es igual a 2 donde la

escala de Likert representa casi nunca. Esto nos indica que las personas que laboran
en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario mencionan

que casi nunca se realiza el Seguimiento semanal de impactos; Esto se puede

percibir porque no cuentan con indicadores de impactos con respecto al turismo

rural comunitario.

SUB-DIMENSION 7: Sistematizacién de resultados

Tabla 9.
Distribucion de frecuencias de Sistematizacion de resultados

Sistematizacion de resultados
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ESCALA F %

Nunca 1 1.6667
Casi nunca 12 20
A veces 40 66.667
Casi siempre 7 11.667
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 9. Distribucién porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre Sistematizacion de resultados

Interpretacion: Segun la tabla 9 y grafico 9, se puede observar que el 1.6% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se ha realizado la Sistematizacion de los resultados;

el 20% dicen casi nunca; el 66.6% dicen a veces; y el 11.6% dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.88, redondeando es igual a 3 donde
la escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran
en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario mencionan
que a veces se realiza la Sistematizacion de los resultados; Esto no se puede percibir
porque no cuentan con indicadores de impactos con respecto al turismo rural

comunitario.

DIMENSION 3: Aprendizaje y difusion de los resultados

Tabla 10.
Anélisis estadistico descriptivo de la Dimension 3: Aprendizaje y difusion de los
resultados
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Aprendizaje y difusion de resultados

ESCALA F %

Nunca 0 0
Casi nunca 4 6.667
A veces 43 71.67
Casi siempre 13 21.67
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 10. Distribucion porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre Aprendizaje y difusion de resultados

Interpretacion: Segun la tabla 10 y grafico 10, se puede observar que el 6.6% de
las personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que casi nunca a un aprendizaje y difusion de resultados; el

71.6% dicen a veces y el 21.6% dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 3.15 redondeando es igual a 3 donde la
escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran en
empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario dicen que es a
veces se desarrollan actividades de aprendizaje y difusion de resultados; Esto se
puede percibir por qué no hay actividades de aprendizaje y menos de difusion de

resultados.
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VARIABLE X: ESTRATEGIAS DEL TURISMO REAL COMUNITARIO

Tabla 11.
Analisis estadistico descriptivo general de la Variable X: Estrategias del turismo rural
comunitario.

ESTRATEGIAS DE TURISMO RURAL COMUNITARIO

ESCALA F %

Nunca 0 0
Casi nunca 0 0
A veces 37 61.67
Casi siempre 23 38.33
Siempre 0 0
TOTAL 60 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Graéfico. 11. Distribucion porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario de la Variable X: Estrategias del turismo
rural comunitario

Interpretacion: Segun la tabla 11 y gréfico 11, se puede observar que el 61.6% de
las personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que a veces se han desarrollado Estrategias del turismo rural

comunitario; el 38.3% dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 3.38 redondeando es igual a 3 donde la
escala de Likert representa a veces. Esto nos indica que las personas que laboran en

empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario dicen que es a
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veces se desarrollan Estrategias del turismo rural comunitario; Esto es la percepcion

de los trabajadores.

VARIABLE DEPENDIENTE: DESARROLLO ECONOMICO
DIMENSION 1: Ofertas de productos
SUB-DIMENSION 1: Capacidad de produccion

Tabla 12.
Anélisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 1: Capacidad de produccion.

Capacidad de produccion

ESCALA %

Nunca 17 28.3
Casi nunca 22 36.7
A veces 18 30
Casi siempre 3 5
Siempre 0 0
TOTAL | 60 | 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 12. Distribucion porcentual de la percepcidn de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Capacidad de Produccién

Interpretacion: Segun la tabla 12 y gréafico 12, se puede observar que el 28.3% de
las personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se ha contado con un andlisis de la capacidad de
produccidn; el 33.6% dicen que casi nunca; el 30% dicen a veces; y el 5% dices que

casi siempre.
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Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.12, redondeando es igual a 2 donde
la escala de Likert representa a casi nunca. Esto nos indica que las personas que
laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural dicen que casi

nunca se ha contado con un analisis de la capacidad de produccion.

DIMENSION 2: Demanda de productos
SUB-DIMENSION 1: Capacidad de ventas

Tabla 13.
Analisis estadistico descriptivo de la sub-dimension 1: Capacidad de ventas.

Capacidad de ventas

ESCALA F %

Nunca 10 16.7
Casi nunca 26 43.3
A veces 23 38.3
Casi siempre 1 1.67
Siempre 0 0
TOTAL | 60 | 100

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 13. Distribucion porcentual de la percepcion de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario sobre la Capacidad de Ventas

Interpretacion: Segun la tabla 13 y gréfico 13, se puede observar que el 16.6% de
las personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se ha contado con un analisis de la capacidad de
ventas; el 43.3% dicen que casi nunca; el 38.3% dicen a veces; y el 1.6% dices que

casi siempre.
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Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.25, redondeando es igual a 2 donde
la escala de Likert representa a casi nunca. Esto nos indica que las personas que
laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural dicen que casi

nunca se ha contado con un analisis de la capacidad de ventas.

VARIABLE Y: DESARROLLO ECONOMICO

Tabla 14.
Analisis estadistico descriptivo general de la Variable Y: Desarrollo Econdémico

DESARROLLO ECONOMICO

ESCALA F %

Nunca 3 5
Casi nunca 28 46.667
A veces 27 45
Casi siempre 2 3.3333
Siempre 0 0
TOTAL | 60 100 |

Fuente: Realizado por el investigador
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Gréfico. 14. Distribucion porcentual de la percepcidn de los trabajadores de empresas
emprendedoras ligadas al turismo rural comunitario de la Variable Y: Desarrollo Econdmico

Interpretacion: Segun la tabla 14 y grafico 14, se puede observar que el 5% de las
personas que laboran en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural
comunitario dicen que nunca se ha tenido un Desarrollo Econdmico estable; el

46.6% dicen casi nunca; el 45% dicen que a veces; y el 3.3% dicen casi siempre.

Se obtuvo un promedio de los resultados de 2.46 redondeando es igual a 2 donde la

escala de Likert representa casi nunca. Esto nos indica que las personas que laboran
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en empresas de emprendimiento ligadas al turismo rural comunitario dicen que es

casi nunca se ha tenido un desarrollo econémico estable.

5.2.Analisis inferencial y/o contrastacion de hipdtesis

Se utilizd la prueba de contrastacion de las hipotesis se aplica la correlacion de
Karl Pearson a través del coeficiente de correlacion de Pearson, en relacion a los
resultados obtenidos de la aplicacion del instrumento aplicado a la muestra
seleccionada de ello obtuvimos los siguientes resultados:

5.2.1. Contrastacion de Hipotesis General

Variable Independiente: Estrategias del turismo rural comunitario

Variable Dependiente: Desarrollo econdmico de los emprendimientos

Planteamiento de hipétesis:

Hi: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora
el desarrollo econémico de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 2021.

HO: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario no
mejora el desarrollo econémico de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021

Identificamos la correlaciéon entre las variables:

Para determinar si las variables tienen relacion, se comparara el valor de
p con el nivel de significancia, obtenida de la prueba de correlaciones de
Pearson para cada una de las variables y sus indicadores, obtenidos de las
encuestas aplicadas a los trabajadores de las empresas de emprendimiento
ligadas al turismo rural comunitario. Empleamos el software estadistico
SPSS:
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Tabla 15.
Correlacion no paramétrica de la hipétesis general

Correlaciones

Estrategias del Desarrollo
turismo rural econémico de los
comunitario emprendimientos

Estrategias del turismo rural CarelEEIon s FeaEeT ! 221
Sig. (bilateral) .081

comunitario N 60 60

Desarrollo econdmico de los C.O rrela_lcién 23 TR 221 !
Sig. (bilateral) .081

emprendimientos N 60 60

Fuente: Datos procesados en el Software SPSS

Hy:r,, = 0 — El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacion cuya correlacion es cero ( p = 0).

Hq: 1y, = 0 —El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacién cuya correlacion es cero (p #0).

Interpretacion: Al aplicar la prueba de correlaciones entre las variables
se obtuvo el valor de 0.081, siendo este un valor mayor a cero, se puede
afirmar que se presenta una correlacion positiva muy baja, lo cual indica
que la variable Estrategias del turismo rural comunitario incide en el

desarrollo econdmico de los emprendimientos en el distrito de Llata.

5.2.2. Contrastacion de Hipotesis Especificas

Planteamiento de Hipdtesis Secundaria 1:

H1: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora la
oferta del producto de los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies
—2021.
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HO: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario no mejora la

oferta del producto de los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies

—2021.

Identificamos la correlacion entre las variables:

Para determinar si las variables tienen relacion, se realiza la prueba de

correlaciones de Pearson para cada una de las variables y sus indicadores,

obtenidos de las encuestas aplicadas a los trabajadores de los emprendimientos,

para conocer si La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario

incide en la mejora de la oferta de productos de los emprendimientos del

distrito de Llata-2021. Empleamos el software estadistico SPSS para la

prueba de correlacion de Pearson:

Tablalé.
Correlacion no paramétrica de la hipétesis especifica N°01.

Correlaciones

Estrategias del

turismo rural Oferta de
comunitario productos
Estrategias del turismo rural Correlacion de Pearson 1 -.227
comunitario Sig. (bilateral) 148
N 60 42
Oferta de productos Correlacion de Pearson -.227 1
Sig. (bilateral) .148
N 42 60

Fuente: Datos procesados en el Software SPSS

Hy:r,, = 0 — El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacion cuya correlacion es cero (p = 0).

Hq:7y, = 0 — El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacion cuya correlacion es cero ( p # 0).

Analisis de Resultados: Al aplicar la prueba de correlaciones entre las

variables se obtuvo el valor de -0.227; siendo este un valor menor a cero

se puede afirmar que se presenta una correlacion negativa baja, lo cual

indica que la variable X Aplicacion de las estrategias del turismo rural
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comunitario no incide en la oferta del producto de los emprendimientos

en el distrito de Llata, Huamalies — 2021.
Planteamiento de Hipotesis Secundaria 2:

H2: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora
la demanda del producto de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 2021.

HO: La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora
la demanda del producto de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 2021

Identificamos la correlacion entre las variables:

Para determinar si las variables tienen relacion, se aplico la prueba de
correlaciones de Pearson para cada una de las variables y sus indicadores,
obtenidos de las encuestas aplicadas a los pacientes del Hospital de
contingencia de Huéanuco, para medir si La aplicacién de las estrategias
del turismo rural comunitario incide en la mejora la demanda del producto
de los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021.

Empleamos el software estadistico SPSS:

Tablal7.
Correlacion no paramétrica de la hipotesis especifica N°02.

Correlaciones

Estrategias del

turismo rural Demanda de
comunitario productos
Estrategias del turismo rural Correlacion de Pearson 1 .021
comunitario Sig. (bilateral) 894
N 60 42
Demanda de productos Correlacion de Pearson .021 1
Sig. (bilateral) .894
N 42 60

Fuente: Datos procesados en el Software SPSS
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Hy: 1y, = 0 — El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacién cuya correlacion es cero (p = 0).

Hq:7y, = 0 — El coeficiente de correlacion obtenido procede de una

poblacion cuya correlacion es cero ( p # 0).

Anélisis de Resultados: Al aplicar la prueba de correlaciones entre las
variables se obtuvo el valor de 0.021, siendo este un valor mayor a cero,
se puede afirmar que se presenta una correlacion positiva muy baja, lo cual
indica que la variable aplicacion de las estrategias del turismo rural
comunitario incide en la mejora la demanda del producto de los

emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021.

5.3.Discusion de resultados

En este capitulo se desarrolla la comparacién una comparacion entre los resultados
o hallazgos a los que llegaron otros investigadores citados en este trabajo, ademas
de tener el sustento tedrico basado en fuentes confiables que permitieron la
elaboracion de esta investigacion. Para ello, lo que se ha buscado es responder al
problema general, En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario
mejora el desarrollo econdmico de emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 2021, para ello se planted como hipotesis general: HO: La aplicacion
de las estrategias del turismo rural comunitario no mejora el desarrollo econémico
de los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021. Y Hi: La
aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario mejora el desarrollo
econdémico de los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021. Una
vez realizada la prueba de correlacion de Pearson, aplicada a 60 personas que
trabajan en cada una de las empresas registradas como emprendimientos en el
distrito de Llata, se obtuvo una correlacion positiva entre las variables. Estos
resultados tienen cierta relacion con el trabajo presentado por Vidaurre (2019),
quien pudo evidenciar que los turistas que visitan Lamas, mostraron una actitud
positiva por la practica del turismo comunitario en las comunidades nativas que

fueron objeto de estudio, del mismo modo, manifestaron su interés de permanecer
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mas dias en el lugar, con la finalidad de compartir las rutinas propias de la

comunidad, conociendo de esta manera no solo los recursos turisticos naturales de

la zona, sino aspectos culturas y otras actividades propias del lugar.

La variable independiente consta de las siguientes dimensiones: social, econémica

y geogréfica, estas pueden ser contrastadas por los hallazgos obtenidos en otros

trabajos de investigacion.

A) Con respecto a la hipdtesis especifica 1, las pruebas de correlacion

B)

arrojaron un valor de .0.225 siendo este un valor menor a cero, se puede
afirmar que se presenta una correlacion negativa baja, lo cual indica que
la variable Aplicacion de las estrategias de turismo rural urbano incide
negativamente en el desarrollo econdmico de los emprendimientos; por
lo tanto, se rechaza la hipotesis alterna y se acepta la hipotesis nula; es
decir La aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario no
mejora la oferta del producto de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021. Esto se corrobora con Cuba (2019) donde pudo
evidenciar que el desarrollo turistico gurda una relacién directa con la
gestion municipal que vienen realizando los gobernadores de la zona bajo

estudio.

Con respecto a la hipoétesis especifica 2, las pruebas de correlacion
arrojaron un valor de 0.21 siendo mayor a cero, se puede afirmar que se
presenta una correlacion positiva muy baja, lo cual indica que la variable
aplicacion de las estrategias del turismo rural comunitario incide en la
mejora la demanda del producto de los emprendimientos en el distrito de
Llata, Huamalies — 2021. Se corrobora con Barnard (2018) donde afirma
que se pretende dar el impulso a desarrollar turismo rural comunitario y
que esta se convierta para la poblacion en una fuente de ingresos
econdmicos adicional, teniendo en cuenta que el turismo de aventura
tiene un alto valor en esta zona, lo que se busca es promover y crear
nuevas formas de turismo, teniendo en cuenta que las condiciones

ofrecidas por el lugar son las adecuadas.
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5.4.Aporte cientifico de la investigacion

El aporte de la investigacion se ha determinado que la aplicacion de las estrategias
del turismo rural comunitario mejora el desarrollo econdmico de emprendimientos
en el distrito de Llata, Huamalies — 2021, llegando a afirmar que La aplicacion de
las estrategias del turismo rural comunitario mejora el desarrollo econémico de
los emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021; cabe sefalar
también que se ha demostrado que La aplicacion de las estrategias del turismo
rural comunitario no mejora la oferta del producto de los emprendimientos en el
distrito de Llata, Huamalies — 2021. Y también que La aplicacion de las estrategias
del turismo rural comunitario mejora la demanda del producto de los
emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021
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CONCLUSIONES

Del analisis de los resultados obtenidos en la investigacion y contrastandolos con los

objetivos planteados, podemos concluir en lo siguiente:

1.

2.

3.

Al conocer el resultado en la prueba de correlaciones entre las variables se
obtuvo el valor de 0.081, siendo este un valor mayor a cero, se puede afirmar
que se presenta una correlacién positiva muy baja, lo cual indica que la variable
Estrategias del turismo rural comunitario incide en el desarrollo econémico de

los emprendimientos en el distrito de Llata.

Al evaluar ¢En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario mejora
la oferta de productos de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 20217 Se obtuvo el valor de -0.227; siendo este un valor menor a
cero se puede afirmar que se presenta una correlacion negativa baja, lo cual
indica que la variable X Aplicacién de las estrategias del turismo rural
comunitario no incide en la oferta del producto de los emprendimientos en el
distrito de Llata, Huamalies — 2021

Al evaluar ¢En qué medida la aplicacion del turismo rural comunitario mejora
la demanda de los productos de los emprendimientos en el distrito de Llata,
Huamalies — 20217 Se obtuvo se obtuvo el valor de 0.021, siendo este un valor
mayor a cero, se puede afirmar que se presenta una correlacion positiva muy
baja, lo cual indica que la variable aplicacion de las estrategias del turismo rural
comunitario incide en la mejora la demanda del producto de los
emprendimientos en el distrito de Llata, Huamalies — 2021
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SUGERENCIAS

De acuerdo a las conclusiones de la investigacion realizada se sugiere lo siguiente:

1. Serecomienda a las autoridades de la Municipalidad Provincial de Huamalies
apliquen nuevas estrategias para incentivar el turismo rural comunitario y de
esa manera lograr que se desarrollen econdmicamente las microempresas

emprendedoras

2. Se recomienda a las instituciones que tienen dentro de sus competencias
promocionar e incentivar el turismo, hacer estudios de diagnostico para
conocer todas las ofertas de productos y servicios que brindan los pobladores
emprendedores para luego proponer mejoras en las estrategias del turismo rural

comunitario

3. Se recomienda a las instituciones que tienen dentro de sus competencias
promocionar e incentivar el turismo, hacer estudios de diagnostico para
conocer todas las demandas de productos y servicios que brindan los
pobladores emprendedores para luego proponer mejoras en las estrategias del

turismo rural comunitario
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ANEXO 01

MATRIZ DE CONSISTENCIA
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FROBLEMA OBJETIVO HIFOTESIS VARIAE. DIMENCIO | INDICADOR INSTRU METODOLOGIA
N

GENERAL GENERAL GENERAL V.1 -Dieterminacion TIFO DE ESTUDIO
:En qua madida la aplhicacion del Daternumar en gus medida [z | Hi: La aplicacion de laz estratemias dal tunsmeo naral DESARRCLLO | del producto *Encuesta Prospectivo, aplicada,
turismo rural comumitario mejora | aplicacidn de las sstrstsgiss del | commumitaio msjora sl desamolle econdmico de los | Estratesiss del {,’g&;ﬁﬁs turistics ohssrvarionsl,

el dazarrelle econdmico de hurismo rural commmtano mejora el | emprendomientos an el Disinto de Llata, Huamaliss — 2021 | turisme rura EM EL AMEITO im de Transverszal ¥
emprandimientos an el Distrito de desamolle scondmico de comumitario | pyrRAT -,.Lie_:unmn lonzitudinal,

Llata, Huamalies — 20217 emprandimisntos en el Distrito de | H0: La aplicacién de las estratesizs del turismo mral ;EZ’;;EM! descriptivo.

] Llata, Huamalies — 2021 commmitario no mejora el desamollo acondmico de los .
ESPECIFICOS emprandimientes an el Distrito de Llata, Huamalies — 2021 —Sansibilizcian DISENO DE LA
O ;Enquémeadida la aplicacidndel | ESPECIFICOS ¥ organizaciin INVESTIGACION
turismmo nural commmitzric mejora | 0 Determinar en qué medida la ESPECIFICAS Dhizatio no
la ofsrta de productos de loz | apheaciom de las eztrategmias del ) experimental
emprendimientos en el Distrite de | turismo rural commumitano mejoralz | O Hl: La EPLi.{:E.CiIfln de laz estrategias del turismo nural PROMOCION ¥ -Dieterminacion correlacional
Llata, Huamalies — 20217 ofarta de productes de les commmitanc mejora la ofertza del producto da los COMERCTALIT 'iEllE!'_WEEEﬂ

emprendimientos en el Distrito de | emprendimientos en el Distrito de Llata, Huamaliss — 2021. ACION comercial Leyenda:
O ;Enquamadida la aplicacion del | Llata, Huamalias — 2021, Implementacién
trizme nral commmitario mejora Hi: La apl[l:a.u:iu:'rn de laz esfrategias del turi=zmo noral de planes de n=Muestra
la demanda de los productos da los comumitario mejorza la oferfa del producte de los marcade Ne = Grupo
emprandimientos en el Distrito da | 0 Determmar qus medida la | emprendmmientos en el Dizinto de Llata, Huamaliss — 2021, experimental
Llata, Huamazlies — 20217 aplicacicn de laz estrategiaz del ) 01, O: mimero de
turismo rural commmitario mejorala | O H2: La apL'L-::aJ:il:'ln de las estrategias del turismo mural APRENDIZATE ;E;ﬂld?m ohearvasiones de las
demanda de prodoctes de los | commumitaric mejora la demanda del preducto de los Y DIFUSION DE( artns variaklas.
emprendimientos en el Distrito de | emprendimisntos an el Distrito de Llata, Huamaliss — 2021 LOs ipactes
Llata, Huamalias — 2021, RESULTADOS | ofoomovimcian POBLACION Y
HO: La apheacion de laz estrategias del turizmo mral de resnitados MUESTRA
commmitanic mejora la demanda del producte d= los Poblacion:
emprandmmientos an el Distrito de Llata, Huamaliss — 2021 Cnufurmadn por 30
ET2Onas que
v.D mfmman 13 ermpresa.
OFERTALDE .
Desarrollo | PRODUCTOE | Co2CHatde TECNICA
economico de [Cuestionario.
lo=
emprendimien| pEpANDA DE .
tos PRODUCTOS ;f:ﬂfm de
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ANEXO 02
CONSENTIMIENTO INFORMADO

dr el Fii B FRET Al
N
sk

i o

UNTWERS IDAD WACIOMAL “HERMILIO WALDIEEAN" HUAMUCO
EZCUEL: DE POSGEREDO

O e caeiiiiiiiiean, trabalo en una emipresa emprendedora
vevranennn. daclaro gue se me ha explicado que mu participacion en la

mvestizacion “Aplicacion de estratesiaz dal turizmeo rural comunitanio v el desarrolleo

economico de emprendimienmtos sn el Distrito de Llata, Provineia de Huamaliss™,

consiztird en responder un cussfionano gue preftende aportar al conocimiento clentifico,

comprendiendo qus mu participacion es una valiosa contribucion.

Declaro que ze mes ha mformado ampliaments sobre los pozibles bensficios, riesgos v

molestizs derivados de mi participacion en el estudio, v que se me ha asegurado que la

mformacion que entregue estara protegida por el anomimato v la confidencialidad.

El mvestizador responsable del estudic g2 ha

comprometido a respondsr cualquier prepunta v aclarar cualguier doda que le plantas
acerca de los procedmmientos gue za llavardn a cabo, mesgos, beneficios o cualquier otro
asunto relacionado con la mvestizacion.

He leido esta hoja de consemtimiento v acepfo participar en este sstudio segum las

condicionss establecidas.

Huamueo ........ de noviembre de 2021

Firma parficipante Firma investigader
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FICHA TECNICA PARA CONOCER EL IMPACTO DE LA APLICACION DE

ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO PARA EL
DESARROLLO ECONOMICO DE LOS EMPRENDIMIENTOS EN EL

DISTRITO DE LLATA, HUAMALIES - 2021.

[ Y § 1 (0 1SR

Nombre del emprendimiento: .......cccoviiiiiiniiiniiiieiiieieieiieereenrciessenscenscsnns

Responsable social: .....ooiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieiitsiitetoenssnmenans

Con el objetivo de conocer si la aplicacion de estrategias del turismo rural comunitario
para el desarrollo econémico de los emprendimientos en el distrito de Llata — Huamalies;

se presenta el siguiente cuestionario y se pide marcar con una X segun corresponda.

¢El emprendimiento se encuentra formalizado?

Si
No

Se solicita responder las siguientes preguntas:

TURISMO RURAL COMUNITARIO

A. DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS EN EL AMBITO

RURAL

Determinacion del producto turistico

SI

NO

1 | Serealiza la identificacion y valoracion de la cultura local como clave
para el desarrollo del turismo rural comunitario.

2 | Serealiza la estandarizacion y manejo de los minimos de calidad en
cada tipo de servicio.

3 | Serealiza la incorporacion de la idea de confort requerida por el
turista.

4 | Se realiza la delegacion rotativa de la conduccion del proceso por un
coordinador de la prestacion del servicio.

Adecuacion de espacios e infraestructura

5 | Se realiza la evaluacion y control de calidad de los servicios con
herramientas especificas.
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6 | Se realiza el mantenimiento y mejora de la infraestructura y
equipamiento para las operaciones de los emprendimientos
particulares y comunitarios (centros de interpretacion, sefializacion,
etc.).

7 | Se realiza el manejo de perfiles diferenciados de los clientes y sus
requerimientos.

8 | Existe coherencia de los servicios con la tematica seleccionada.

Sensibilizacién y organizacion

9 | Se realiza el fortalecimiento de capacidades para la operatividad de
los emprendimientos

10 | Se realiza encuestas de satisfaccion respecto a los emprendimientos
turisticos

B. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

Determinacion de la estrategia comercial

Sl

NO

11 | Se realiza el analisis de intervencion del entorno ambiente y turistico

12 | Se cuenta con circuito turistico integrado

Implementacion de planes de mercado

13 | Cuenta con inventario de atractivos turisticos culturales y naturales

14 | Cuenta con analisis FODA de los atractivos turisticos de la
comunidad

C. APRENDIZAJE Y DIFUSION DE LOS RESULTADOS

Seguimiento semanal de impactos

Sl

NO

15 | Se realiza el andlisis de intervencion del entorno ambiente y turistico

16 | Se cuenta con circuito turistico integrado

Sistematizacion de resultados

17 | Cuenta con estructuracién del circuito turistico

18 | Cuenta con elaboracidn de rutas turisticas disefiadas

DESARROLLO ECONOMICO

D. OFERTA DE PRODUCTOS

Capacidad de produccion

SI

NO

19 | Se cuenta con un anélisis de capacidad (nimero de turistas)

E. DEMANDA DE PRODUCTOS

Capacidad de ventas

Sl

NO

20 | Se cuenta con registro de ventas

21 | Cuenta con registro de turistas
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ANEXO 04

VALIDACION DE LOS INSTRUMENTOS POR EXPERTOS
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

HUANUCO - PERU
ESCUELA DE POSGRADO

VALIDACION DE INSTRUMENTO

Titulo de la Investigacidn:
KETTY SANCHEZ OCANA

MG. ELMER CHUQUIYAURI SALDIVAR
Calificar con 1, 2, 3, 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherenda, suficdencia y daridad

Nombre del Tesista:

Nombre del experto

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPREMDIMIENTOS EN EL
DISTRITO DE LLATA - HUAMALIES, 2021

Asesor:

DR ABMAB_ ADAM FRANCISCO PAREDES

Especialiciad GESTION PUBLICA

Variable X: Estrategias del turismo rural comunitario

DIMENSIONES | SUB DIMENSIONES [recevancidcorerencia suriciencia] caribap e parcial
R O IWITTEATT TUTa 4 4 4 4 4
Determinacidn del | Se realiza la estandanzacidn y manejo de loz minimos de cabdad en cada Bpo de senvico. 4 4 4 4 4
producto turistico |Se realiza la incorporacitn de |a idea de confort requenda por el turista. 4 3 4 4 3.75
Desarrollo de L 4 3 3 4 3.5
nuevos Sa realiza |a ev aluacion y control da cabidad de los servicios con hermamientas especiicas. 4 3 3 4 3.5
productos Adecuacién de |Se realiza el manienimient y megora de la infraesiruchura y equipamienio para |as operaciones de los
turisticos en el espacios e emprendimienios pariculares y comunitarios (ceniros de inlemretacion, sefalizacion, eic.). 4 3 3 4 3.5
ambito rural infraestructura |5 realza o manejo de perfles dierenciados de los chenles y sus requerimientos. 4 4 3 4 3.75
Existe coherencia de los servicios con la temdfica seleccionada. 4 3 3 4 3.5
Sensibilizacién y |Se realza el fortalecimienio de capacidades para la operatividad de los emprendimientos 4 4 3 4 3.75
organizacién  |Se realiza encusstas de satefacciin respecid a los emprendimientos Uristicos a 4 3 4 3.75
Determinacion de |sq realiza of andlisis de iner encién del entome ambients y wristico 4 3 3 4 35
la estrategia
Promocion y comercial Se cuenta con circuito Lirsteo inegrado 4 3 3 4 35
comarcializacién |mplementacion de Cuenta con v entaro de akactives wuriseos culurales y nalurales 4 4 3 4 3.75
planes de mercado|cuenta con andlisis FODA de los aractvos urisicos de la comunidad 4 3 3 4 35
Seguimiento  |sa realiza e andlisis de interv encidn del entame ambients y ristico 4 4 3 4 3.75
Aprendizaje y semanal de . e
difusién de los impactos Sa cuenta con circuito wristco inegrado 4 3 3 4 1.5
resultados Sistematizacién de | Cuenta con estrucracion del circuilo risico 4 3 3 4 35
resultados Cuenta con elaboraciin de nutas wrislicas disefadas 4 3 3 4 1.5
PROM| 4.00 3.39 3.17 4.00 3.6389
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¢Hay alguna dimension o item gque no ha sido evaluada? 5|[ ] NDI: X ]
En caso de 5l ;Qué dimensién o item falta?

Variable Y: Desarrollo econdmico de los emprendimientos
DIMENSIONES  |SUB DIMENSIONES reLevancidconerencial suriciencia| cLarioap e parcial
Oferta de Cmdaq.de Se cuenta con un andlisis de capacidad (ndmero de lurstas) 4 3 3 3 3.5
__Productos | oroduccion .
Demanda de Capacidad de  |Se cuenia con ragisto de venlas 4 3 3 3 3.25
Productos ventas Cuenta con registro de wristas 4 3 3 3 3.25
PROM| 4.00 3.00 3.00 3.00 3.25

CALIFICACION: 1=No cumple; 2=Nivel Bajo; 3=Nivel moderado; 4= Nivel Alto

CALIFICACION DEL INTRUMENTO

DECISION DEL EXPERTO

CALIFICACION:

[31]

NIVEL MODERADO

EL INSTRUMENT O DEBE SER APLICADO SI(X | NO[ )

FIRMA'Y SELLO DEL JUEZ
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
HUANUCO - PERU
ESCUELA DE POSGRADO
VALIDACION DE INSTRUMENTO

Titulo de la Investigacidn:

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPREMDIMIENTOS EN EL
DISTRITO DE LLATA - HUAMALIES, 2021

Mombre del Tesista:

KETTY SANCHEZ OCANA Asesor: DR ABMAB. ADAM FRANCISCO PAREDES

MNombre dal exparto]

DR. ABIMAEL ADAM FRANCISCO PAREDES Especialidad GESTION EMPRESARIAL

Calificar con 1, 2, 3, 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherenda, suficiencia y daridad

Variable X: Estrategias del turismo rural comunitario
DIMENSIONES | SUB DIMENSIONES TEM [reLevancidconerencial suriciencia| cLamibao fo. parcia
I ST TUT N
I 4 4 4 4 4
Determinacion del | Se realiza la estandanizacsdn y manajo de los minimos de cabdad en cada po de senvicio. 4 4 4 4 4
producto turistico | Se realiza la incorporacitn de la idea de conforl requerida por el urista. 4 3 4 4 3.75
Desarrollo de i 4 4 3 4 3.75
nuevos Se realiza la ev aluacidn v control de cabdad de ks servicios con herarmientas especificas. 4 4 3 3 35
productos Adecuacién de |Se realiza o mantensmiani y mepora de la infraesirucira y equipamsento para [as oparacsones de los
turisticos en el espacios e emnprendimientos pariculares y comunilaros (centros de inleretaciin, sefalizacidn, eic.). 4 4 3 4 3.75
ambito rural infraestructura | Se realiza o manejo de perfles dierenciados de los chentes y sus requerimientos. 4 4 3 3 3.5
Existe coherencia de los servicios con la améfica seleccionada. 4 4 3 4 3.75
Sensibilizacion y |Se realiza o frfalecimiont de cagacidades para la operatividad de ls emprendimientos 4 4 3 3 35
organizacién | Se realiza encusstas da safisfaceidn respect a los emprandimianios Lirigticos 4 4 3 3 3.5
Determinacion de |se realiza of andlisis de interv encién del entorno ambiente y wuristico 4 4 3 4 3.75
la estrategia
Pmm::n::zﬂ;:ﬂ!,::. comercial Se cuenta con circuit wrksico inlegrado 4 4 3 3 1.5
comercia n .
Implementacién de Cuenta con inv entano de avactives wrisbcos culirales y nakrales 4 4 3 3 35
planes de mercado|cuenta con andlisis FODA de los aractves wrisicos de la comunidad 4 4 3 4 3.75
Seguimiento  |Se resiza of andlizie de inlery encidn ded entorne ambients v urisico s s 3 4 3.75
Aprendizaje y semanal de Se cuenta con circuio wrisico inlegrado
u el I
difusién de los impactos e a a 3 a 3.75
resultados  |Sistematizacién de | Cuenta con estruchwacion del cireuils burishico 4 4 3 3 35
resultados Cuenta con elaboracidn de nitas trisicas disehadas 3 4 3.75
PROM| 4.00 3.94 3.17 3.61 3.6806
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4
CALIFICACION DEL INTRUMENTO

Variable Y: Desarrollo econdmico de los emprendimientos
DIMENSIONES  |SUB DIMENSIONES reLevancidconerencial suriciencia] cLaripap e arcial
Oferta de Cmdat.:l.de Se cuenta con un andlisis de capacidad (ndmero de urstas) 4 4 4 4 4
___Productos | produccidn
Demanda de Capacidad de | Se cuenta con registo de ventas 4 4 4 4 4
Productos ventas Cuenta con registro de wristas 4 4 4 4 4
PROM| 4.00 4.00 4.00 4.00
CALIFICACION: 1=No cumple; 2=Nivel Bajo; 3=Nivel moderado; 4= Nivel Alto
¢Hay alguna dimensién o item que no ha sido evaluada? 5|[ ] NDI: X ]
En caso de 51 ;Qué dimension o item falta?

A A
FLIA,:_,LEIL
\

-

FIRMA Y SELLO DEL JUEZ

DECISION DEL EXPERTO
CALIFICACION:

NIVEL ALTO
EL INSTRUMENT O DEBE SER APLICADO SI{X ) NO{ )
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN

HUANUCO - PERU
ESCUELA DE POSGRADO

VALIDACION DE INSTRUMENTO

v v rws e

Titulo de la Investigacidn:

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPREMDIMIENTOS EN EL
DISTRITO DE LLATA - HUAMALIES, 2021

Nombre del Tesista:

KETTY SANCHEZ OCANA

Asesor:

Nombre del experto ]

DR. FREDDY RONALD HUAPAYA CONDORI

DR ABMAB. ADAM FRANCISCO PAREDES

Calificar con 1, 2, 3, 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherenda, suficencia y daridad

Especialidaq GESTION TECNOLOGICA

Variable X: Estrategias del turismo rural comunitario
DIMENSIONES | SUB DIMENSIONES TEM [reLevancidconerencial suriciencia] cLaripap fc. parcial
d 10 SATTE TLTEn
PR 3 4 4 4 3.75
Determinacion del | Se realiza la estandanzacidn y manejo de los minimos de cabdad en cada #po de servico. 4 4 4 4 4
producto turistico |Sa realiza la incorporacitn de la idea da conlon requanida por ef lrista. 4 3 4 4 3.75
Desarrollo de o 3 3 3 4 3.25
nuevos Se realiza la evaluacidn v conrol de cabidad de los servicios con hemamientas especiicas. 4 3 3 3 3.25
productos Adecuacién de |Se realiza & manienimienio y mepora de la infraestruciora y equipamiento para las operacionas de [os
turisticos en el espaciose  |emprendimientos pariculares y comunitanos (centros de intsrpratacitn, sefalzacion, el ) 4 3 3 4 35
dmbito rural infraestructura | Se realiza o manejo da perfles diferenciados de los chenles y Sus requarimientos. 3 4 3 3 3.25
Existe coherencia de los servicios con ka temdfica seleccionada. 3 3 3 4 3.25
Sensibilizacién y S realiza o fortalecimienty de capacidades para la operafividad de los amprendimientos 4 4 3 3 35
organizacién  |Se realiza encuestas de safsfaccién respecio a los emprendimienios wristicos 4 4 3 ] 35
Determinacion de |sq reaiza e andlisis de inen encién del entormo ambients y urisico 4 3 3 4 35
la estrategia
Pmm::n::::c; comercial Se cuenta con circuit rishico inegrado 3 3 3 3 3
Comercia n )
Implementacion de|Cuerta con inv anlario de atactivos Wrisieos cullirales y naturales 4 4 3 3 35
planes de mercade|Cusnta con andlisis FODA de los aractivos urisicos de la comunidad 4 3 3 4 3.5
Seguimiento  |Se reaiza e andlists de inlerv encién del entomo ambients y Wrisico 3 4 3 a 35
Aprendizaje y semanal de Sa cuenta con circulto urisSico inegrado
u lgel I
difusién de los impactos 4 3 3 4 3.5
resultados Sistematizacidén de | Cuenta con estruciracion del circuito urisico 3 3 3 3 3
resultados Cuenta con efaboracin de rutas wrisicas disefadas 3 3 3 4 3.25
PROM| 358 3.39 3.17 3.61 3.4306
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¢Hay alguna dimengidn o item que no ha sido evaluada? 5|[ ] ND[ X ]

En caso de 3| ;Qué dimension o item falta?

Variable Y: Desarrollo econdmico de los emprendimientos
DIMEMSIONWES  |SUB DIMENSIONES ReLEVANCIACOHERENCIA| suRICIENCIA| cLARIDAD e paRCIAL
Oferta de Cmdat.:l.de Se cuenta con un andlisls de capacidad (ndmero de unstas) 3 3 3 3 3
___Productos | oroduccion
Demanda de Capacidad de | Se cuenta con registo de ventas 3 3 3 3 3
Productos ventas Cusnta con registro de wristas 3 3 3 3 3
PROM| 3.00 3.00 3.00 3.00 3

CALIFICACION: 1=No cumple; 2=Nivel Bajo; 3=Nivel moderado; 4= Nivel Alto

CALIFICACION DEL INTRUMENTO

DECISION DEL EXPERTO

CALIFICACION:

[31]

NIVEL MODERADO

EL INSTRUMENT O DEBE SER APLICADO SI{X ) NO{ )

,,.frrﬁ'm)( ¥ SE(LODEL JUEZ
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
HUANUCO - PERU
ESCUELA DE POSGRADO
VALIDACION DE INSTRUMENTO

A LSO L PR R ARD

Titulo de la Investigacion:

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPREMDIMIENTOS EN EL
DISTRITO DE LLATA - HUAMALIES, 2021

Mombre del Tesista:

KETTY SANCHEZ OCANA Asesor: DR ABMAB_ ADAM FRANCISCO PAREDES

Mombre del experto]

MG. MIRIAN PILAR FRANCISCO PAREDES Especialidad GESTION EMPRESARIAL

Calificar con 1, 2, 3, 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherenda, sufidencia y daridad

Variable X: Estrategias del turismo rural comunitario
DIMENSIONES  |SUB DIMENSIONES FTEM [reevancidconerencial suriciencial caribap fe. parcial
T d ] AT TUTE 4 4 4 4 4
Determinacién del | Se realiza la estandanzacsdn y manejo de [og minimos de caldad en cada Sipo de senvicio. 4 4 4 4 . |
producto turistico | Se realiza la incorporacin de la idea de confort requerida por e lurista. 4 3 4 4 3.75
Desarrollo de o 4 4 4 4 4
nuevos Se realiza la oy aluacidn v control da cabdad de los servicios con haramientas espacificas. 4 4 4 4 4
productos Adecuacién de |5e realiza o manksnemiank y meora de la infraesiruclira v equipamients para las oparacionas de |os
turisticos en el espacios e emprendimients pardiculares y comunilanos (canlros de inlemetaciin, sefaliracidn, ek ). 4 4 4 4 4
ambito rural infraestructura | 5e realiza o maneje de perflas dierenciados de los chenes v sUS requerimientos. 4 4 4 4 4
Existe coherencia de |os sesv icios con la lematica seleccionada. 4 4 4 4 4
Senslibilizacién y Se realiza of fortalecimienks da capacidades para la opasafividad de les emprendimientos 4 4 4 4 . |
organizacién | Se realiza encuestas de saisfaccidn respeci a los emprandimianios Lirsticos 4 4 4 4 4
Determinacion de | sq reaiza of andlisis da interv encién del entormo ambients y turisico 4 4 4 4 4
la estrategia
Promocidn y comercial Se cuenta con cireuit wirisico inegrado 4 4 4 4 4
comgrcializacién Implementacién de Cuenta con inw entane de avactives wurisbeos culurales y nabwrales 4 4 4 4 4
planes de mercado|Cuenta con andlisis FODA de los aractves wrisicos de la comunidad 4 4 4 4 4
Seguimiento | sa realiza o andlisis de inerv encién del entorno ambients y wrisico 4 4 4 4 4
Aprendizaje y semanal de _ -
difusién de los impactos Se cuenta con circuit risco inkegrado 4 4 4 4 4
resultados Sistematizacion de | Cuenta con estruchracion del circuilo lurisiico 4 4 4 4 a4
resultados Cuerta con elaborasitn de nitas Wrislizas disefiadas 4 4 4
PROM| 4.00 3.94 4.00 4.00 3.9861
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¢Hay alguna dimension o item que no ha sido evaluada? S|[ ] Hﬂ[ X ]
En caso de S| ;Qué dimensidn o item falta?

Variable ¥: Desarrollo econdmico de los emprendimientos
DIMENSIONES  |SUE DIMENSIONES, RELEVANCIA coHERENCIA sUFICIENCIA| cLaripaD |c. parcial
Olarta do Emdat.:l.de Se cuenta con un andlisis de capacidad (ndmero de tunstas) 4 4 4 4 4
___Productos | produccion
Demanda de Capacidad de Se cuenta con registro da ventas 4 4 4 4 4
Productos ventas Cuenta con registro de wristas 4 4 4 4 4
4.00 4.00 4.00 4.00 4

-
1

;]

Al /s
* St A

FIRMA YSELLO-DEL JUEZ

1

CALIFICACION DEL INTRUMENTO

DECISION DEL EXPERTO
CALIFICACION:
EL INSTRUMENT O DEBE SER APLICADO SI(X ) NO{ |

CALIFICACION: 1=No cumple; 2=Nivel Bajo; 3=Nivel moderado; 4= Nivel Alto

NIVEL ALTO
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UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN
HUANUCO - PERD
ESCUELA DE POSGRADO

VALIDACION DE INSTRUMENTO

A LSO U1 RSN ARD

Titulo de la Investigacion:

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPREMDIMIENTOS EN EL
DISTRITO DE LLATA - HUAMALIES, 2021

Nombre dal Tesista:

KETTY SANCHEZ OCANA

Asesor:

Nombre del exparto]

MG. DAVID ARANDA AGUIRRE

DR ABMAE. ADAM FRANCISCO PAREDES

Especialidag

Calificar con 1, 2, 3, 6 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherendia, suficiencia y daridad

INVESTIGACION CUALITATIVA

Variable X: Estrategias del turismo rural comunitario
DIMENSIONES  |SUB DIMENSIONES fTEM [reLevancidconerencial suriciencial caribap fe. parcial
I o 1Lh BATTO TOT o B R B . a
Determinacion del |Se realiza la estandanzacidn y manejo de log minimos de cabdad en cada Spo de servico. 4 4 4 4 4
producto turistico |Se realiza la incorporacin de la idea de confort requerda por o lurista. 4 3 4 4 3.75
Desarrollo de I 4 3 3 4 3.5
nuevos Sa realiza la ev aluacidn y contrel de cabdad de les servicios con hemmamientas aspecficas. 4 3 3 3 3.25
productos Adecuacién de | Se realiza o mantenimient y mejora de la infraestruchra y equipamiento para las operaciones de los
turisticos en el espaciose  |emprendimienths pariculares y comunitarios (centros de interpratacitn, sefializaciin, el ). 4 3 3 4 35
ambito rural infraestructura | 5e realiza o manejo de perfles dierenciados de los chentes v sus requerimientos. 4 4 3 3 35
Existe coherencia de |os servicios con la lemética seleccionada. 4 3 3 4 3.5
Senslibilizacién y Se realiza of fortalecimient de capacidades para la operatividad de los emprendimbentss 4 4 3 3 35
organizacién  |Se realiza encuestas de satsfaccin respeco a kos emprendimienios wristicos 4 4 3 3 35
Determinacion de |se realza el andlisis de inferv encin del entorno ambiente ¢ wurislico 4 3 3 4 1.5
la estrategia
Promocidn y comercial Se cuenta con circuit Wrishco inegrado 3 3 3 3 3
comgrolalbzac n Implementacién de|Cuenta con inv entario de avaclives wristcos culrales y nalrales 4 4 3 3 35
planes de mercado|cuenta con andlisis FODA de los aractives wrisicos de la comunidad 4 3 3 4 3.5
Seguimiento  |se reaiza el andlisis de inlerv encién del entorno amblents y turisico 3 4 3 4 3.5
Aprendizaje y semanal de _ o
difusion de los impactos Sa cuenta con circuiln Wrisico inegrado 4 3 3 4 315
resultados Sistematizacion de | Cuenta con estrucracion del circuito uristico 3 3 3 3 3
resultados Cuenta con elaboracidn de nitas lurisicas disefadas 3 3 3 4 3.25
PROM] 378 3.39 3.17 3.61 3.4861
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Variable Y: Desarrollo econdmico de los emprendimientos

DIMENSIONES SUE DIMENSIONES) reLevanciconerencial suriciencia] cLaripap |e. parcial
Ofarta de Cmdat.:l.de Se cuenta con un andlisis de capacidad (ndmero de turstas) 4 4 3 4 3.75
___Productos | oroduccidn :
Demanda de Capacidad de | Se cuenta con registo de ventas 4 4 3 4 3.75
Productos ventas Cuenta con registro de wristas 4 4 3 4 3.75
PROM| 4.00 4.00 3.00 4.00 3.75
CALIFICACION: 1=No cumple; 2=Nivel Bajo; 3=Nivel moderado; 4= Nivel Alto
;Hay alguna dimension o item que no ha sido evaluada? 5|[ ] NDI: X ] CALIFICACION DEL INTRUMENTO E
En caso de 51 ; Qué dimensién o item falta? DECISION DEL EXPERTO
CALIFICACION: NIVEL ALTO

EL INSTRUMENTO DEBE SER APLICADO SI(X ) NO{ )

RN

FIRMAY SELLD_@LJUEZ
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NOTA BIOGRAFICA

KETTY SANCHEZ OCANA, nacié en “La Capital Folclérica de la Regién Huanuco”,
Llata-Huamalies, el 24 de febrero de 1995. Su nifiez vivié en el barrio Santo Domingo,
un barrio hospitalario y solidario, perteneciente al distrito de Llata, estudio la primaria en
la escuela 32386 Daniel Fonseca Tarazona, estudio secundaria en el Colegio Emblematica
"Victor E. Vivar", en el afio 2008 viajo a la ciudad de Lima para seguir sus estudios en la
I.E. Santiago Antinez de Mayolo, luego, en la Institucion Educativa “Japoén” de Llata
culmind su formacion secundaria, logrando obtener una beca por sus méritos educativos,
lo que en el afio 2012 le permitio el ingreso a la UNHEVAL — Universidad Nacional
Hermilio Valdizén, en la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacién Social, en
el mes de octubre del afio 2014 logro pertenecer al “Parlamento Joven” de la Region
Huénuco para el periodo de 1 afio, programa que organizé el Congreso de la Republica
del Peru. En su carrera Universitaria, en el afio 2016 participé en las Elecciones de
Autoridades y Organos de Gobierno de la UNHEVAL, ya elegida mediante el voto
universal estudiantil, se acreditd como Representante Estudiantil del Consejo de Facultad
de Ciencias Sociales, cuyo mandato rigié los afios 2016 y 2017. Finalmente, después de
mucha dedicacién obtuvo su Titulo profesional en el afio 2018.

Participd en las “Elecciones Regionales y Municipales 2018”, a cargo de Regidora
Provincial de Huamalies, gracias al voto democratico, la poblacion le otorgo la
oportunidad de representarles en el Concejo Municipal, en el periodo 2019-2022.

En el afio 2019 inicid sus estudios de Maestria en Gestién Pablica para el Desarrollo
Social en la Escuela de Posgrado de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan,
finalizando con mucho esfuerzo en el afio 2021. Asi culminé sus estudios anhelando de
ser una buena profesional, con sensibilidad social.

Su madre, Julia Ocafia Caqui y su padre Ignacio Cevero Sanchez Huerta, siempre la
inculcaron la importancia de estudiar, salir adelante, "solia sacar buenas notas" esa
insistencia con los estudios le viene de familia y era la Gnica forma de recompensar a sus
padres, por todo el sacrificio que han hecho por ella, ellos siempre la han apoyado, han
respetado sus decisiones, le han dado animos en sus derrotas y la han ensefiado a ser
humilde para celebrar sus logros.

En su segunda carrera profesional, viene cursando el segundo ciclo del Programa
Académico de Derecho y Ciencias Politicas de la Facultad de Derecho y Ciencias
Politicas en la Universidad de Huanuco.
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LICENCIADA CON RESOLUCION DEIL CONSFJO DIRECTIVO N°099-2019-SUNEDU CD
'Z‘W p%“ f\iScuun DE POSERABO
ESCUELA DE POSGRADO .

Campus Universitario, Pabellon V “A” 2do. Piso — Cayhuayna
Teléfono 514760 -Pag. Web. www.posqrado.unheval.edu.pe

ACTA DE DEFENSA DE TESIS DE MAESTRO

En la Plataforma Microsoft Teams de la Escuela de Posgrado, siendo las 19:3Ch, del dia viernes 26
DE AGOSTO DE 2022 ante los Jurados de Tesis constituido por los siguientes docentes:

Dr. Jorge Ruben HILARIO CARDENAS Presidente
Dr. Jean Paul BERROSP| NORIA Secretario
Dr. Amancio Rodolfo VALDIVIESO ECHEVARRIA Vocal

Asesor (a) de tesis: Dr. Abimael Adam FRANCISCO PAREDES (Resolucion N° 03414-2021-UNHEVAL/EPG-D)

La aspirante al Grado de Maestro en Gestion Publica para el Desarrollo Social, Dofta Ketty
SANCHEZ OCANA.

Procedid al acto de Defensa:

Con la exposicion de la Tesis titulado: “APLICACI()N DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL
COMUNITARIO Y EL. DESARROLLO ECONOMICO DE EMPRENDIMIENTOS EN EL DISTRITO
DE LLATA - HUAMALIES, 2021”.

Respondiendo las preguntas formuladas por los miembros del Jurado y plblico asistente.

Concluido el acto de defensa, cada miembro del Jurado procedi6 a la evaluacion de la aspirante al
Grado de Maestro, teniendo presente los criterios siguientes:

a) Presentacion personal.

b) Exposicion: el problema a resolver, hipodtesis, objetivos, resultados, conclusiones, los
aportes, contribucidn a la ciencia y/o solucién a un problema social y recomendaciones.

c) Grado de conviccidbn y sustento bibliografico utilizados para las respuestas a las
interrogantes del Jurado y publico asistente.

d) Diccidén y dominio de escenario.

Asi mismo, el Jurado plantea a la tesis las chservaciones siguientes:

Obteniendo en consecuencia la Maestrista la Nota de........ LA /..@.C....S..%C.’ e /é( )
Equivalentea ................. Bd(‘"‘-’" ...... , por lo que se declara . Al e bt L2 ..
{Aprobado o desaprobado)

Los mlembros del Jurado firman el presente ACTA en sefial de conformidad, en Huanuco, siendo
las..”. .....27hbras de 26 de agosto de 2022.

DNIN° ... 2. 2.5 O J 24

Leyenda:

19 a 20: ExcelenteS

17 a 18: Muy Bueno

14 a 16: Bueno
{Resolucion N° 02406-2022-UNHEVAL/EPG)

Av. Upiversitarin §07-607- i Wniversiaria — Pubellin V Blockt H)” 2o, fise
Ty, S74760
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ESCUELA DE POSGRADO

CONSTANCIA DE ORIGINALIDAD

El que suscribe:

Dr. Amancio Ricardo Rojas Cotrina
HACE CONSTAR:

Que, la tesis. titulada: “APLICACION DE ESTRAT!EGIAST DEL TURISMO
RURAL 'COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE
EMPREMPIIVHENTOS EN EL DISTRITO DE LLATA - _fIUAMALIES,
2021, realizado por la Maestrista en Gestiéon Publica para el Desarrollo
Social, Ketty SANCHEZ OCANA cuenta con un indice de similitud del
7%, verificable en el Reporte de Originalidad del software Turnitin. Luego
del analisis se concluye que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio; por lo expuesto, la Tesis cumple con todas las normas
para el uso de citas y referencias, ademds de presentar un indice de

similitud menor-al 20% establecido en el Reglamento General de Grados y

Titulos de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan.

Cayhuayna, 16 de agosto de 2022.

Dr. Amancio Ricardo Rojas Cotrina
DIRECTOR DE LA £.S'6'l/h< DE POSGRADO

\
\

SECC

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZAN @ scuanos vosanin |
| o ‘
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s\UNHEVAL

NIVERSIDAD NACIONAL
HERMILIO VALDIZAN

VICERRECTORADO

DE INVESTIGACION

DIRECCION DE
INVESTIGACION

OF Ve,
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‘Dl®"
UNHEVAL

o

Al

AUTORIZACION DE PUBLICACION DIGITAL Y DECLARACION JURADA DEL TRABAJO DE INVESTIGACION
PARA OPTAR UN GRADO ACADEMICO O TiTULO PROFESIONAL

1. Autorizacion de Publicacion: (Marque con una “x”)

Pregrado

‘ ‘ Segunda Especialidad

‘ Posgrado:

Maestrl’a‘ X ‘ Doctorado ‘

Pregrado (tal y como estd registrado en SUNEDU)

Facultad

Escuela Profesional

Carrera Profesional

Grado que otorga

Titulo que otorga

Segunda especialidad (tal y como estd registrado en SUNEDU)

Facultad

Nombre del
programa

Titulo que Otorga

Posgrado (tal y como estd registrado en SUNEDU)

Nombre del
Programa de estudio

GESTION PUBLICA PARA EL DESARROLLO SOCIAL

Grado que otorga

MAESTRO EN GESTION PUBLICA PARA EL DESARROLLO SOCIAL

2. Datos del Autor(es): (ingrese todos los datos requeridos completos)

Apellidos y Nombres:

SANCHEZ OCANA KETTY

Tipo de Documento:

DNI ‘ X‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘

Nro. de Celular:

929808585

Nro. de Documento:

74475116

Correo Electrénico:

Kettysanchez24@hotmail.com

Apellidos y Nombres:

Tipo de Documento:

DNI‘ ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘

Nro. de Celular:

Nro. de Documento:

Correo Electrénico:

Apellidos y Nombres:

Tipo de Documento:

DNI‘ ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘

Nro. de Celular:

Nro. de Documento:

Correo Electrénico:

3. Datos del Asesor: (ingrese todos los datos requeridos completos segtin DNI, no es necesario indicar el Grado Académico del Asesor)

¢El Trabajo de Investigacion cuenta con un Asesor?: (marque con una “X” en el recuadro del costado, segtin corresponda) ‘ Sl ‘ X ‘ NO ‘
Apellidos y Nombres: | FRANCISCO PAREDES ABIMAEL ADAM ‘ ORCID ID: | 0000-0003-2176-7123
Tipo de Documento: | DNI ‘ X ‘ Pasaporte ‘ ‘ C.E. ‘ ‘ Nro. de documento: | 22498088

4. Datos del Jurado calificador: (ingrese solamente los Apellidos y Nombres completos segtin DNI, no es necesario indicar el Grado Académico del

Jurado)

Presidente:

HILARIO CARDENAS JORGE RUBEN

Secretario:

BERROSPI NORIA JEAN PAUL

Vocal:

VALDIVIESO ECHEVARRIA AMANCIO RODOLFO

Vocal:

Vocal:

Accesitario

Av. Universitaria N° 601-607 Pillco Marca / Biblioteca Central 3er piso — Repositorio Institucional
Teléfono: 062- 591060 anexo 2048 / Correo Electrénico: repositorio@unheval.edu.pe
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5. Declaracion Jurada: (Ingrese todos los datos requeridos completos)

a) Soy Autor (a) (es) del Trabajo de Investigacion Titulado: (Ingrese el titulo tal y como estd registrado en el Acta de Sustentacién)

APLICACION DE ESTRATEGIAS DEL TURISMO RURAL COMUNITARIO Y EL DESARROLLO ECONOMICO DE EMPRENDIMIENTOS EN EL DISTRITO
DE LLATA — HUAMALIES, 2021

b) El Trabajo de Investigacion fue sustentado para optar el Grado Académico 6 Titulo Profesional de: (tal y como estd registrado en SUNEDU)

MAESTRO EN GESTION PUBLICA PARA EL DESARROLLO SOCIAL

c} El Trabajo de investigacion no contiene plagio (ninguna frase completa o pérrafo del documento corresponde a otro autor sin haber sido
citado previamente), ni total ni parcial, para lo cual se han respetado las normas internacicnales de citas y referencias.

d) El trabajo de investigacion presentado no atenta contra derechos de terceros.

e) Eltrabajo de investigacion no ha sido publicado, ni presentade anteriormente para obtener algin Grado Académico o Titulo profesional.

f} Los datos presentados en los resultados (tablas, graficos, textos) no han sido falsificados, ni presentados sin citar la fuente.

g) Los archivos digitales que entrego contienen la version final del documento sustentado y aprobado por el jurado.

h) Por lo expuesto, mediante la presente asumo frente a la Universidad Nacional Hermilio Valdizan (en adelante LA UNIVERSIDAD), cualguier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, criginalidad y veracidad del contenido del Trabajo de Investigacion, asi como por los
derechos de la obra y/o invencion presentada. En consecuencia, me hago responsable frente a L&A UNIVERSIDAD y frente a terceros de
cualguier dafio que pudiera ocasionar a LA UNIVERSIDAD o a terceros, por el incumplimiento de lo declarade o que pudiera encontrar causas
en la tesis presentada, asumiendo todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me comprometo
a asumir ademas todas las cargas pecuniarias gue pudieran derivarse para LA UNIVERSIDAD en favor de terceros con motivo de acciones,
reclamaciones o conflictos derivados del incumplimiento de lo declarado o las gue encontraren causa en el contenido del trabajo de
investigacidn. De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacion o que el trabajo haya sido publicado anteriormente; asumo las
consecuencias y sanciones que de mi accion se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente de la Universidad Macional Hermilio
Valdizan.

6. Datos del Documento Digital a Publicar: (ingrese todos los datos requeridos completos)

Ingrese solo el afio en el que sustentod su Trabajo de Investigacion: (Verifique la Informacion en el Acta de Sustentacion) 2022
Modalidad de obtencion Tesis | X Tesis Formato Articulo Tesis Formato Patente de Invencion
’dell Gradfo A}cadcle.mlco 0 Trabaio de Investigacion Trabajo de Suficiencia Tesis Formato Libro, revisado por

Titulo Prol s ona : (M‘_"ql_’e ) & Profesional Pares Externos
con X segun Ley Universitaria
con la que inicié sus estudios) Trabajo Académico Otros (especifique modalidad)
Palabras Clave: PRODUCTOS )
(solo se requieren 3 palabras) TURISTICOS INNOVADOR COMERCIALIZACION
Tipo de Acceso: (Marque Acceso Abierto | X Condicion Cerrada (*)
con X segun corresponda) Con Periodo de Embargo (*) Fecha de Fin de Embargo:

¢El Trabajo de Investigacion, fue realizado en el marco de una Agencia Patrocinadora? (ya sea por financiamientos de

) . L . Sl NO X
proyectos, esquema financiero, beca, subvencion u otras; marcar con una “X” en el recuadro del costado segun corresponda):

Informacion de la
Agencia Patrocinadora:

El trabajo de investigacion en digital y fisico tienen los mismos registros del presente documento como son: Denominacion del programa
Académico, Denominacion del Grado Académico o Titulo profesional, Nombres y Apellidos del autor, Asesor y Jurado calificador tal y como
figura en el Documento de Identidad, Titulol completo del Trabajo de Investigacion y Modalidad de Obtencion del Grado Académico o Titulo
Profesional segun |la Ley Universitaria con la que se inicid los estudios.
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7. Autorizacion de Publicacion Digital:

A traves de la presente. Autorizo de manera gratuita a la Universidad Nacional Hermilio Valdizan a publicar la version electranica de este
Trabajo de Investigacion en su Biblioteca Virtual, Portal Weh, Repositorio Institucional y Base de Datos académica, por plazo indefinido,
consintiendo que con dicha autorizacion cualquier tercero podra acceder a dichas paginas de manera gratuita pudiendo revisarla, imprimirla
o grabarla siempre y cuando se respete la autoria y sea citada correctamente. Se autoriza cambiar el contenido de forma, mas no de fondo,
para propositos de estandarizacion de formatos, como también establecer los metadatos correspondientes.

Firma:

(D

Apellidos y Nombres: | SANCHEZ OCANA KETTY
Huella Digital
DNI: | 74475116
Firma:
Apellidos y Nombres:
Huella Digital
DNI:
Firma:
Apellidos y Nombres:
Huella Digital

DNI:

Fecha: 03/02/2023

Nota:

v" No modificar los textos preestablecidos, conservar la estructura del documento.

v" Marque con una X en el recuadro que corresponde.
v Llenar este formato de forma digital, con tipo de letra calibri, tamafio de fuente 09, manteniendo la alineacidn del texto que observa en el modelo,

sin errores gramaticales (recuerde las mayusculas también se tildan si corresponde).

v La informacién que escriba en este formato debe coincidir con la informacion registrada en los demas archivos y/o formatos que presente, tales
como: DNI, Acta de Sustentacidn, Trabajo de Investigacién (PDF) y Declaracion Jurada.

v Cada uno de los datos requeridos en este formato, es de caracter obligatorio segun corresponda.
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