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RESUMEN

El titulo del presente trabajo de investigacion es “LA ASOCIATIVIDAD Y LA
ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL
DISTRITO DE UMARI, HUANUCO 2022”, y tuvo como objetivo general determinar la
relacion entre la asociatividad y la economia familiar de los productores de granadilla del
distrito de Umari, Huanuco 2022. El disefio de la investigacion fue no experimental de
corte transversal, el tipo de investigacion fue aplicada y el nivel fue correlacional. La
muestra estuvo conformada por 130 productores de granadilla del distrito de Umari. Para
recolectar los datos se utilizo la técnica de la encuesta y el instrumento empleado fue el
cuestionario. Los resultados obtenidos revelaron que que existe una relacién positiva
moderada y significativa entre la asociatividad y la economia familiar, esto debido a que
se obtuvo un coeficiente de correlacion de Spearman, de 0,667 y un nivel de significancia
de 0,000 siendo menor que 0,05 indicando que la correlacion es significativa, por lo cual
se concluye que, existe una relacion positiva moderada y significativa entre la
asociatividad y la economia familiar de los productores de granadilla del distrito de

Umari, Huanuco 2022.

Palabras clave: Asociatividad, economia familiar, manejo productivo asociado, ingreso

familiar, egreso familiar.



ABSTRACT

The title of this research work is "THE ASSOCIATION AND THE FAMILY
ECONOMY OF THE PRODUCERS OF GRANADILLA OF THE DISTRICT OF
UMARI, HUANUCO 2022", and its general objective was to determine the relationship
between the associativity and the family economy of the granadilla producers of the
Umari district, Hudnuco 2022. The research design was non-experimental, cross-
sectional, the type of research was applied and the level was correlational. The sample
consisted of 130 passion fruit producers from the Umari district. To collect the data, the
survey technique was used and the instrument used was the questionnaire. The results
obtained revealed that there is a moderate and significant positive relationship between
associativity and the family economy, due to the fact that a Spearman correlation
coefficient of 0.667 and a significance level of 0.000 were obtained, being less than 0.05,
indicating that the correlation is significant, for which it is concluded that there is a
moderate and significant positive relationship between associativity and the family

economy of passion fruit producers in the district of Umari, Huanuco 2022.

Keywords: Associativity, family economy, associated productive management, family

income, family income.
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INTRODUCCION

La granadilla, es una fruta tropical altamente apreciada por su sabor exquisito y sus
propiedades nutricionales. En el distrito de Umari, Huanuco, la produccién de granadilla
ha adquirido una importancia significativa en la economia local, generando empleo e
ingresos para numerosas familias. En ese contexto, la asociatividad entre los productores
de granadilla ha surgido como una estrategia prometedora para fortalecer la actividad
econdmica y mejorar las condiciones de vida de las familias dedicadas a su cultivo. La
asociatividad implica la colaboracion y cooperacion entre los productores, quienes se
unen en asociaciones 0 cooperativas para trabajar de manera conjunta, compartir recursos
y conocimientos, y acceder a mercados de forma més eficiente. Sin embargo, es crucial
comprender el impacto real de la asociatividad en la economia familiar de los productores
de granadilla en el distrito de Umari. Esta investigacion tiene como objetivo el determinar
la relacién entre la asociatividad y la economia familiar de los productores de granadilla
del distrito de Umari, Huanuco 2022. Para lograr este proposito, se vio conveniente
estructurar la presente investigacion de la siguiente manera:

Capitulo 1, se desarrolla aspectos basicos del problema de investigacion, de la cual es
parte; la fundamentacion o situacion del problema de investigacion, la formulacion del
problema de investigacion, la formulacion de los objetivos, la justificacion y limitaciones
de la investigacion.

Capitulo 11, considera el sistema de hipétesis, comprende la formulacion de las
hipotesis, definicidn de las variables y la operacionalizacion de las variables.

Capitulo 111, se comprende el marco teorico, donde son parte los antecedentes, las
bases tedricas y las bases conceptuales.

Capitulo 1V, se comprende el marco metodol6gico, donde son parte el ambito de
estudio, la poblacion y muestra, el tipo, nivel y disefio de investigacion, la técnica e
instrumento, las técnicas para el procesamiento y analisis de datos y aspectos éticos.

Capitulo V, se describen los resultados y discusién la cual comprende, el analisis
descriptivo, el analisis inferencial y/o contrastacién de hipotesis y la discusion de
resultados.

Finalmente, se llega a las conclusiones, sugerencias, referencias bibliogréaficas y los

anexos de la investigacion.
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|. ASPECTOS BASICOS DEL PROBLEMA DE
INVESTIGACION

1.1. Fundamentacion o situacion del problema de investigacion

El modelo de asociatividad ha tomado gran relevancia en el mundo en estos
ultimos afios, y su aplicacion en los agronegocios ha generado ganancias
inimaginables en el sector de la agricultura. Esto se debe a que la asociatividad esta
dirigida principalmente a pequefias y medianas empresas, como es el caso de la
agricultura rural. Por consiguiente, ha permitido a los pequefios agricultores entrar
en el mercado internacional, lo que antes parecia imposible ahora es una realidad.
Asimismo, las ganancias percibidas por los agricultores han podido mejorar la
calidad de vida mediante su economia familiar (Vinelli, 2019).

En efecto, Frohmann et al. (2016) mencionan que la integracion de las
pequefias y medianas empresas ha venido generando impactos positivos en la
productividad. Ademas, el precio, la calidad y otros aspectos han sido mejorados y
optimizados, lo que ha provocado una dinamizacién productiva y, como resultado,
mayores ingresos familiares y un mayor ahorro.

El objetivo de la asociatividad en paises con economias desarrolladas ha sido
la transferencia de tecnologias y su insercion en nuevos mercados, entre otros
aspectos. Italia es el pais pionero en la utilizacion de la asociatividad desde los afios
sesenta, y ha tenido una gran cantidad de éxitos empresariales como respuesta. En
este pais, la aplicacion de la asociatividad cuenta también con el apoyo
gubernamental en términos de beneficios econémicos y financieros, asi como de la
articulacion comercial. Actualmente, cuentan con un total de 300 consorcios. Del
mismo modo, en el caso de Alemaniay Espafia, su enfoque de asociatividad se centra
en la insercion de nichos de mercado con una gestion organizativa impecable y con
el apoyo estatal. Ademas, la economia familiar estd muy relacionada, ya que se
evidencian datos alentadores mediante la ampliacién de los consorcios, y sus ingresos
per capita han ido creciendo de manera proporcional (Liendo y Martinez, 2001).En
un contexto actual, la llegada de Covid-19 ha afectado la economia mundial,
viéndose afectada el comercio con cifras de una caida del 5.3%; para este afio, se
espera una recuperacion aproximada del 5%, las pequefias y medianas empresas han
tenido ingresos negativos principalmente por el cierre de los mercados

internacionales por lo que en relacion a sus ingresos han sido negativos y, asimismo,
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sus egresos han sido exorbitantes lo que ha afectado de manera directa a sus ingresos
(Organizacion Mundial del comercio, 2021).

En nuestro pais, en un contexto previo a la pandemia, se contaba con
aproximadamente un 97% de empresas pequefias y medianas, abarcando la mayoria
de los negocios de exportacion debido a la utilizacion de la asociatividad. Asimismo,
la apertura a nuevos mercados ha permitido que nuestros productos emblematicos
sean reconocidos a nivel internacional, aumentando el nivel de ingresos familiares
de los agricultores y reduciendo costos en la produccién (Vinelli, 2019).

En relacion al sector de agronegocios, se ha considerado en los ultimos afios
como el pilar de las exportaciones en nuestro pais, ya que sus envios a mercados
internacionales ascienden a 7 000 millones de dolares anualmente, y un 25% de estas
exportaciones son realizadas por pequefias y medianas empresas que llevan a cabo la
asociatividad (Vinelli, 2019).

Como se observa en las siguientes gréficas, antes de la pandemia se ha
evidenciado un crecimiento econémico potenciado por las pequefias y medianas
empresas y su inserciébn en mercados internacionales con la utilizacion de la
asociatividad. Asimismo, los ingresos familiares rondaban los 1800 y 1600, siendo
los més altos en el afio 2019. Este aumento se debe al buen trabajo en el control de
la inflacién y a la insercion en el comercio internacional de las pequefias y medianas

empresas (Banco Central de Reservas del Pera, 2020).

Figura 1
Ingreso familiar
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En un contexto local, en la ciudad de Huanuco, los agricultores en conjunto
con el gobierno regional estan evaluando la aplicacion de la asociatividad. Ademas,
el gobierno regional realiza una labor ardua al proporcionar charlas y capacitaciones
constantes a los agricultores de las zonas rurales. La ciudad de Huanuco cuenta con
diversos productos con potencial de exportacion, pero debido a la falta de
informacion y de asociatividad, ain no se ha logrado su desarrollo. Sin embargo, se
espera que en los proximos afos se pueda implementar. En particular, el distrito de
Churubamba ha mostrado un gran interés en integrar la asociatividad, ya que los
agricultores han demandado capacitaciones continuas, lo que ha incentivado el apoyo
estatal, siguiendo el ejemplo de paises desarrollados (Gobierno Regional de
Huanuco, 2021).

1.2. Justificacion

A juicio de Pimienta y De la Orden (2017), verifican que “la finalidad de
justificar algun trabajo de investigacion es brindar argumentos para explicar la
importancia del tema o problema, o dar cuenta de la exploracion y uso de nuevas
metodologias y teorias™ (p. 79).

Desde la posicion de Bernal (2016), refiere que “en investigacion cientifica, la
justificacién metodoldgica del estudio se da cuando el proyecto que se va a realizar
propone un nuevo método o una nueva estrategia para generar conocimiento valido
y confiable” (p. 139).

Dentro de la seccion citada por los diversos autores, se contempla que existen

diversas justificaciones, sin embargo, acorde a las caracteristicas del estudio seran:

Justificacion tedrica

Se buscé analizar la asociatividad y la economia familiar de los productores de
granadilla. Por ende, esto permite que los resultados sean un complemento de la
teoria que se conoce de las variables.

Justificacion practica

Con el cuestionable que se llegd a encontrar se brindo estrategias para
determinar la relacion que se lleva entre la asociatividad y la economia familiar de
los productores de granadilla, esto permitié que se pueda analizar y encontrar con
exactitud lo que viene ocurriendo dentro de dicho distrito para que se pueda plantear

las medidas correctoras mas necesarias.
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1.3. Formulacion del problema de investigacion general y especificos

1.3.1.

1.3.2.

Problema General

¢Qué relacion existe entre la asociatividad y la economia familiar de los

productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022?

Problemas Especificos

a.

¢Cémo el manejo productivo asociado se relaciona con la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huanuco 2022?

¢Cudl es la relacion entre el manejo organizativo y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huéanuco 2022?

¢De gué manera la articulacion comercial se relaciona con la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 20227

1.4. Formulacion del objetivo general y especificos

1.4.1.

1.4.2.

Objetivo General

Determinar la relacion entre la asociatividad y la economia familiar de

los productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.

Objetivos Especificos

a.

Identificar la relacion entre el manejo productivo asociado y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022.

Analizar la relacion entre el manejo organizativo y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huénuco 2022.

Describir la relacion entre la articulacion comercial y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huéanuco 2022.

1.5. Limitaciones

Entre las limitaciones que se presentaron para el desarrollo de la investigacion:

Tal como Bernal (2016), define que las “limitaciones de espacio o territorio €n

aquellas demarcaciones del espacio geografico dentro del cual tendrd lugar una

investigacion. Las investigaciones pueden limitarse a una zona geogréafica de una

ciudad, a una ciudad, una regidn, un pais, un continente, etcétera” (p. 140).
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Por otro lado, de acuerdo con Pimienta y De la Orden (2017), suigieren que
“determinar los limites del tema o problema a estudiar es un paso importante en el
proceso de investigacion, porque condiciona la planificacion, el método, el disefio
del estudio y el desarrollo del trabajo de investigacion a realizar” (p. 77).

Se considerd:

» La emergencia del Covid-19, debido al surgimiento de las nuevas
variantes que se vinieron manifestando a nivel mundial, genero cierto
miedo en la aplicacion del instrumento ya que siempre las manos
estuvieron en constante manipuleo de cosas, el cual, podria llevar a
contraer el virus.

» Informacién limitada por parte de la municipalidad, como la
informacidn resulta ser confidencial se necesité un documento que
acredite el desarrollo del estudio.

» Tiempo limitado para la completa elaboracion del estudio.
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1. SISTEMA DE HIPOTESIS

2.1. Formulacion de hipotesis general y especifica
2.1.1. Hipotesis General
» Ho: No existe relacion positiva entre la asociatividad y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huanuco 2022.
» Hi: Existe relacion positiva entre la asociatividad y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huanuco 2022.
2.1.2. Hipotesis Especificas
» Hui: Existe relacidn positiva entre el manejo productivo asociado y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022.
» Ho: No existe relacion positiva entre el manejo productivo asociado y
la economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022.

» H2: Existe relacion positiva entre el manejo organizativo y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huénuco 2022.

» Ho: No existe relacién positiva entre el manejo organizativo y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de

Umari, Huanuco 2022.

» Hs: Existe relacion positiva entre la articulacion comercial y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022.

» Ho: No existe relacion positiva entre la articulacion comercial y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de

Umari, Huanuco 2022.

2.2. Variables
2.2.1. Variable 1: Asociatividad.

2.2.2. Variable 2: Economia familiar.
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VARIABLES DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEM INSTRUMENTO | TIPO DE ESCALA
CONCEPTUAL OPERACIONAL VARIABLE
Mecanismo de Accion conjunta entre . o Mantenimiento del cultivo.
cooperacion, en distintos actores interesados | Manejo o Manejo de plagas
donde cada parte en unir voluntariamente sus | productivo e Asistencia técnica. 1-4
V1 que participa esfuerzos para conseguir asociado . , '
ASOCIATIVIDAD mantiene su objetivos comunes y obtener » Manejo agricola.
independencia y beneficios que no podrian e Sistema de riego.
autonomia alcanzar individualmente. Manejo e Sistema de transporte. - Escala
" Gecidindo. | considerares dimensiones; | O92NZ2vo | o Trabajo en equipo, Cuestionario |~ Cualitativo | - Likert
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111. MARCO TEORICO

3.1. Antecedentes de la Investigacion
Se han definido las siguientes investigaciones:

A nivel internacional

Rojas (2020), en su tesis de pre grado titulada “El efecto de la asociatividad
sobre el mejoramiento de las condiciones de vida de los productores rurales del
Norte del Cauca”, Universidad del Rosario -Colombia. «EI objetivo fue medir el
efecto de la asociatividad veredal sobre el mejoramiento de las condiciones de vida
del pequefio productor avicola y su familia en el norte del Cauca (p. 7), empleo el
tipo de investigacion descriptivo, utilizando un disefio no experimental; asi mismo,
cuenta con un enfoque mixto, trabajé con una muestra conformada por 34
productores avicolas distribuidas en 3 veredas rurales del norte del Cauca, en cuanto
a la obtencion de la informacion aplicd la técnica de la encuesta cuyo instrumento
fue el cuestionario; finalmente concluyd en lo siguiente: de acuerdo a los resultados
brindados mediante las técnicas de recoleccion y el procesamiento en los datos, lo
habitantes del Norte mejoraron en un indice de 19,23 sus condiciones de vida en
base al periodo antes de asociarse; asi mismo un 35.3% demostré que gracias a
asociatividad disponian de mas tiempo libre para poder pasar con su pareja o
familia, un 29.4% demostro disfrutar mas actividades de diversion como ocio».

Arias (2022), en su tesis de maestria titulada “El Ahorro de los hogares
ecuatorianos. Una revision de sus factores determinantes. Ecuador, 20177,
Universidad Central de Ecuador. «El objetivo fue determinar los factores que
inciden en la decision de ahorrar de los ecuatorianos; a través de la estimacion de
un modelo econométrico de regresion logistica, cuyas variables son de caracter
demografico, socioecondmico y educativo (p. 16), empled el tipo de investigacion
aplicada, utilizando un disefio no experimental, con un nivel explicativo, y con un
enfoque cualitativo, la muestra con la que trabajo fue la fuente de informacién sera
la ENEMDU del mes de diciembre del afio 2017. En cuanto a la obtencion de la
informacion aplicd la técnica de analisis documental, el instrumento utilizado
fueron las fichas de lectura; finalmente concluyd en lo siguiente: de acuerdo a los
resultados la renta es creciente en la primera etapa de la vida laboral del individuo,
en la cual se endeuda y luego ahorrara para poder pagar sus deudas previas y futuras.

Asimismo, las variables que representaron un efecto negativo del del ahorro fueron:
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la edad del jefe de casa, estar desempleado, estar en un empleo inadecuado, tamafio
del hogar, problemas de salud y pobrezax.

Benalcazar (2018), en su tesis de maestria titulada “Andlisis sobre la
sostenibilidad del proceso asociativo en la Asociacion Kallari”, la Universidad
Andina Simdn Bolivar. «El objetivo fue Determinar los factores de la asociatividad
que influyen en el proceso asociativo de la Asociacion Kallari (p. 38), utilizé un
disefio no experimental, con un nivel descriptivo, y con un enfoque cualitativo,
trabajo con una muestra constituida por miembros de Kallari ubicados en 21
comunidades indigenas, miembros de la Junta General, el Administrador, ex
dirigentes y miembros de la cooperacién externa. En cuanto a la obtencion de la
informacién aplico la técnica de analisis documental, el instrumento utilizado
fueron las fichas de lectura; finalmente concluyd en lo siguiente: de acuerdo a los
resultados es que los factores de la asociatividad mas influyentes en el proceso
asociativo de Kallari identificados en esta investigacion son: El trabajo solidario
con otros individuos, Tener un buen proceso de comercializacion de cacao,
Mantener el precio del cacao igual al del mercado, Pagar de una manera rapida y
buena a los miembros, Comprar el cacao en parcela, Capturar fondos de la

cooperacion internacional por la especializacion en cacao».

A nivel nacional

Quispe y Quispe (2019), en su tesis de pre grado titulada “Produccion de tara
y la economia familiar del distrito de Mollepata, provincia de Anta, region Cusco
periodo 2019”, Universidad Andina del Cusco - Per0. «El objetivo fue determinar
de qué manera la produccion de Tara influye en la economia familiar del distrito de
Mollepata, Provincia Anta, Region Cusco (p. 16), emplearon el tipo de
investigacion descriptivo - correlacional, utilizando un disefio no experimental; asi
mismo, cuenta con un enfoque cuantitativo, trabajaron con una muestra de 60
familias, para la recoleccion de la informacion se aplicaron las técnicas de la
encuesta y revision documentaria, los instrumentos utilizados fueron el
cuestionario, formulario de preguntas y analisis de documentacion; finalmente
concluyeron en lo siguiente: de acuerdo a los resultados brindados mediante las
técnicas de recoleccion y el procesamiento en los aplicativos estadisticos, se
concluye que existe una relacién positiva entre las variables: produccion en Taray

la economia familiar con un Chi cuadrado de 45.36 y un valor de P igual a 0.017,
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siendo la primera poseedora de una influencia positiva en la segunda, ya que a un
nivel alto de cultivo el nivel de ahorro e ingreso sera mayor para las familias».

Mirez (2018), en su tesis de pre grado titulada “La asociatividad, como
estrategia efectiva para mejorar la comercializacion del frijol de palo de los
agricultores del caserio el progreso, Jayanca 2017 ”, Universidad César Vallejo-
Per(. «EI objetivo fue Proponer la asociatividad como estrategia para incrementar
la produccion de frijol de palo en el progreso, Jayanca 2017 (p. 33), empleo el tipo
de investigacion descriptiva, utilizando un disefio no experimental - descriptiva
propositiva; asi mismo, cuenta con un enfoque cuantitativo, trabajé con una muestra
de 163 familias, en cuanto a la obtencion de la informacidn aplicd las técnicas de
gabinete, encuesta y el analisis documental, los instrumento utilizado fue el
cuestionario; finalmente concluyd en lo siguiente: los resultados mediante las
aplicaciones estadisticas sefialan que la relacion entre las variables asociatividad y
comercializacion es directa, ya que a medida que aumenta una, la otra también lo
hard, los resultados con los que se sustenta son que el chi cuadrado presenta un
valor de 18.46, un valor significativo mayor a 0.05 y una correlacion de Pearson
igual a 0.35, lo que conlleva a que un aumento del conocimiento de asociatividad
de parte de los agricultores aumenta el beneficio de integrar una sociedad y en el
aumento de la comercializacion».

Villano y Villegas (2019), en su tesis de pre grado titulada “La capacidad
asociativa y su relacién con el potencial exportador de los pequefios productores
de papa nativa en el Centro Poblado de Taramba, Andahuaylas, Apurimac —2019”,
Universidad Tecnoldgico de Peru. «El investigacion fue investigar la relacion entre
la capacidad asociativa y el potencial exportador de los pequefios productores de
papa nativa en Centro Poblado de Taramba, Andahuaylas, Apurimac — 2019 (p. 4),
emplearon el tipo de investigacion aplicada, utilizando un disefio no experimental,
transversal y de campo; asi mismo, cuenta con un enfoque cuantitativo, trabajaron
con una muestra de 105 productores, en cuanto a la recoleccion de la informacién
se aplicaron la técnica de la encuesta, el instrumento utilizado fue el cuestionario;
finalmente concluyeron en lo siguiente: los resultados brindados por los aplicativos
estadisticos muestran una fiabilidad de alfa de Cronbach de 0.85 para la primera
variable (asociatividad) y con un 0.86 para la segunda variable (potencial
exportador); por consiguiente, se tiene una alta fiabilidad para ambas variables, es

decir, que el instrumento de medicion en cuestion es confiable. Asi mismo, la
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capacidad asociativa en los productores presenta un porcentaje de 53, lo que
significa un nivel medio algo, lo que sefiala la buena predisposicién entre los
pobladores, a diferencia del 42.9% del potencial exportador, lo cual concluye que
la investigacion aprueba su hipotesis general la cual presenta una relacién entre las

variables, si bien hay una relacion esta es muy débil».

A nivel local

Canchari (2023), en su tesis de maestria titulada “Capacidad directiva y
competitividad de una asociacién de pequefios exportadores de granadilla de
Huénuco, afio 20227, Universidad César Vallejo. El objetivo fue determinar si
existe relacion entre la capacidad directiva y la competitividad en una asociacién
de pequefios exportadores de granadillas de Huanuco, afio 2022. Se empled un
enfoque de investigacion cuantitativa, utilizando un disefio no experimental, con un
nivel exploratorio, descriptivo y correlacional. A su vez se trabajo con 60 miembros
exportadores activos. En cuanto a la recoleccion de la informacion se usé la técnica
de la encuesta y el instrumento el cuestionario. Y se concluyo en lo siguiente: en
definitiva, existe una relacién entre la capacidad directiva y la competitividad en la
asociacion de pequefios exportadores de granadilla Huanuco, dado que las pruebas
estadisticas demuestran que el nivel de correlacion es positivo (Rho = 0.617; p <
0.01).

Suarez (2022), en su tesis de grado titulado “Efecto de los bioestimulantes en
el desarrollo vegetativo de la granadilla (Passiflora ligularis Juss) en condiciones
de vivero de anexo de soco Ambo — Huanuco - 20217, Universidad Nacional
Hermilio Valdizdn. Tuvo como objetivo de determinar el efecto de dichos
bioestimulantes en el desarrollo vegetativo de la granadilla (Passiflora ligularis
Juss) en condiciones de vivero. Se empled el disefio completamente al azar (DCA),
basado por tres repeticiones y cuatro tratamientos, siento en general 12 unidades
experimentales; el nivel de investigacion fue experimental, de tipo aplicada. A su
vez se trabajo con 42 plantines por area neta experimental. En cuanto a la obtencion
de la informacién se hizo uso de la técnica de analisis de contenido, fichaje, la
observacion y la libreta de campo, cuyos instrumentos fueron la ficha de registro,
de documentacion y libreta de campo. Y se concluyd que, tanto el bioestimulante
Trichoderma como el Aminoplant, demostraron tener efectos significativos en el

desarrollo foliar y radicular en comparacion con el grupo de control en los
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experimentos realizados, con pruebas de significancia a niveles del 5 % y del 1 %.

Esto sugiere que estos bioestimulantes pueden tener un impacto positivo en el

crecimiento de las plantas en las condiciones especificas de los experimentos.

Acosta et al. (2019), en su tesis de grado “Factores condicionantes en la
productividad de Granadilla (Pasiflora ligaris) en el distrito de Santa Maria del Valle,
provincia y region Huanuco, campafia agricola 2017 - 2018, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan. El objetivo fue analizar la intervencién del factor tierra, mano de
obra, capital y tecnologia como factores condicionantes en la productividad de la
granadilla (Passiflora ligularis) en el Distrito de Santa Maria del Valle. Se empled una
metodologia basada en un enfoque cuantitativo, con un nivel descriptivo — explicativo,
utilizando un disefio no experimental de corte transversal, de tipo aplicada. A su vez
se trabajo con 81 productores de granadilla. En cuanto a la obtencidon de la informacién
se aplicaron las técnicas de la encuesta, la observacion y la entrevista. Y se concluyo
que, el factor determinante en la productividad de la granadilla en el Distrito de Santa
Maria del Valle, Provincia y Regién Huanuco, es la calidad del suelo en el que se
cultiva. Los suelos ideales para el cultivo de granadilla en esta area son sueltos, ricos
en materia organica y fertiles, con buena aireacion. Estos suelos proporcionan las
condiciones Optimas para el crecimiento de las plantas de granadilla. El tipo de suelo
es un factor critico que influye significativamente en la productividad y el desarrollo
de las plantas de granadilla en esta region, resaltando la importancia de suelos sueltos,
ricos en materia organica y fértiles para obtener una produccion exitosa (Rho de
Spearman = 0.392; p = 0.000).

3.2. Bases teodricas

3.2.1. Asociatividad

La asociatividad hace alusion a la unién de individuos de las mismas o
similares caracteristicas para lograr un objetivo en comun, centrdndose
especialmente en pequefias y medianas empresas. Segun Lopez-Guzman y
Sanchez (2012), la asociatividad se basa en la colaboracion y el trabajo
conjunto entre empresas del mismo sector o de sectores afines, utilizando
todos los medios y potencialidades que estan a su alcance para apoyarse
mutuamente y fortalecer su competitividad.

En la actualidad, la globalizacion ha generado desafios significativos

para las pequefias y medianas empresas nacionales en términos de
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competencia y pérdidas econémicas en el comercio. Segun Guzman y
Palmero (2019), la globalizacion y el auge de Internet han intensificado la
competencia a nivel mundial, lo que ha llevado a que las pequefias y medianas
empresas busquen estrategias para adaptarse y sobrevivir. La asociatividad se
ha convertido en una herramienta clave para enfrentar estos desafios.

La union de potencialidades y recursos a través de la asociatividad ha
permitido a las pequefias y medianas empresas superar las barreras impuestas
por la globalizacion y competir de manera mas efectiva. Segun Guzman,
Cabrera, y Rey-Maquieira (2019), la asociatividad dinamiza la economia a
mediano y largo plazo, generando sinergias y favoreciendo el crecimiento
sostenible de las empresas involucradas.

Definicidn etimologica

La palabra “asociatividad” proviene de raices latinas que significan o
hacen alusion a la “accidén de unir individuos para lograr un propdsito”; asi
mismo, sus componentes Iéxicos como palabra son: el prefijo “ad” que
significa “hacia”, el sufijo “cion” que significa “accion y efecto” y “socius”
que significa sociedad o compafiero.

Definicion por autores

Liendo y Martinez (2001) definen que la asociatividad es un medio para
que las pequefias y medianas empresas puedan unir fuerzas y salir adelante
frente a un mundo que cada vez se globaliza mas; hoy en dia las empresas
extranjeras dominan el mercado por sus bajos precios entre otras factores; por
consiguiente, la asociatividad juega un papel fundamental dentro de las
estrategias colectivas para lograr un nivel de competitividad frente a la
competencia extranjera, mediante el aprovechamiento de las potencialidades
de cada empresa (p. 2).

Mathews (2014) define que la asociatividad es la union entre individuos
para lograr un cometido, de acuerdo a esto, cada integrante es libre y
autbnomo de sus decisiones para la mejoria en equipo. Asi mismo, la
asociatividad se diferencia de las asociaciones o gremios debido a que hacen

frente directo a politicas publicas que afectan o van en contra de sus objetivos
(p. 4).
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Narvaez et al. (2007) mencionan y se enfocan en la asociatividad
empresarial, siendo en este en el que més se da su aplicacion, definen que la
asociatividad “desde la perspectiva del desarrollo local, estimula Ia
configuracidn de sistemas empresariales que buscan la formacion de entornos
competitivos e innovadores” (p. 4), esto se logra mediante el
aprovechamiento de la externalidades y potencialidades derivadas
directamente de la union de los individuos dentro del mismo territorio.

Castellanos (2010) menciona que diversos autores han tocado el tema de
la asociatividad entre empresas en una industria especifica; asimismo,
menciona que resulta una ventaja tanto de productividad como utilidad frente
a otros competidores, generando prolongacion de sus éxitos y la mejor
insercion en nichos de mercados generados por la globalizacion, su
importancia se remonta en la competencia entre competidores nacionales e
internacionales, siendo pieza fundamental para los competidores nacionales,
las PyMEs siendo concretos, ya que pueden hacer frente a los bajos precios
mejorando su productividad en conjunto (p. 3).

En contraste con los autores mencionados Cousifio y Valenzuela (2000)
mencionan que la asociatividad es la situacion en la cual se tienen miembros
con las siguientes caracteristicas: que “los individuos sean por un lado
independientes entre si, 0 sea, que no estén ligados por lazos de afecto,
consideracion o dominio y, por otro lado, que sean débiles, vale decir,
individuos que se requieren mutuamente” (p. 328). En efecto, la asociatividad
presume que todos los individuos son libres e independientes, pero es una
idea errénea porque se vuelven dependientes unos a otros ya que ninguno se
encuentra en condiciones de valerse por si solo ya que dependera si o si de la
unién debido principalmente a que no podra hacer frente a la competencia o
valerse por si mismo sin ayuda.

Definicidn por instituciones

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2008) define a la
asociatividad como la articulacion del trabajo en equipo, es decir la unién de
individuos 0 masas que buscan un fin, la asociatividad se da mayormente
entre empresas donde el trabajo estratégico es de gran relevancia para lograr

el desarrollo.
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Caracteristica

Para Estellés y Alcina (2007) las caracteristicas son “conceptos en si
mismos y también sirven para describir conceptos” (p. 2), es decir, que estos
conforman parte del todo, es explicar una variable de manera mas especifica.
La asociatividad cuenta con diversas caracteristicas, pero las que se tomaron
fueron las mas concretas clasificadas por Liendo y Martinez (2001) quienes
mencionan que, si bien la asociatividad es un proceso tedioso y complejo,
sirve de sobremanera para que individuos puedan unir fuerzas para el éxito
de un mismo objetivo (p. 312).

Entre sus principales caracteristicas, se encuentra que cada individuo
cuente con los siguientes requisitos, esto con el objetivo de que tengan metas
comunes dentro de un mismo contexto (p. 312). Los requisitos son:

a. Que todos los integrantes sean acreedores de un proyecto comun.

b. Que cuenten con el mismo nivel de compromiso de lograr el cometido.

c. Asi mismo, que acepten y tengan en cuenta que los riesgos son

compartidos sin dejar de lado su independencia en las decisiones de
cada participante.

d. Y, por ultimo, que todos tengan el mismo objetivo, los objetivos

comunes no solo serdn fuente de motivacién sino de apoyo mutuo.

Con los requisitos mencionados se lograra tener mejores resultados en el
proceso de asociatividad y unidad que individualmente no se podra debido a
la falta de apoyo que se vera reflejado en la parte econémica. No solo les
permitird una mayor productividad, sino que también la reduccion de
incertidumbre y riesgos dentro de la toma de decisiones (p. 313).

Otra de las caracteristicas fundamentales es la resolucion de problemas,
por supuesto sin perder su autonomia como empresa, las resoluciones de
problemas como:

a. Una reduccion de costos de produccion.

b. Ventajas competitivas frente a otros competidores.
c. Eldesarrollo de la economia de escala.

d. Mayor informacion como su disponibilidad.

e. Ellogro de la optimizacion de calidad.

f.  Una mejor posicion dentro del mercado.
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g. Mejor informacion para la capacitacion de RR. HH.
h. Mayor acceso a recursos y personal capacitado.
i. Etc.

Objetivos

Si bien ya se mencion6 que dentro de la asociatividad se necesitan
objetivos 0 metas comunes, estos no han sido explicados de manera clara; por
consiguiente, se abordard los objetivos clasificados por su relevancia de
acuerdo a Quillahuaméan (2018) quién menciona que “en funcion del objetivo
que persigue el grupo, se pueden generar relaciones mas o menos duraderas”
(p- 29), ya que a un largo plazo la asociatividad generara la creacion de
microempresas con caracter juridica y dicho asi mismo, de un patrimonio
netamente propio, la cual lo convierte a un modelo ya no perteneciente a una
asociatividad pero con ganancias iguales o mejores.

Entre los principales objetivos dentro de una asociatividad tenemos los
siguientes:

a) La supervivenciay crecimiento a través del tiempo.

b) La expansion a mas mercado, maximizando utilidades y reduciendo
los precios.

c) La exclusién de otros competidores del mercado, evitando asi el
riesgo de la competencia hacia las microempresas establecidas.

d) Se busca evitar el sobredimensionamiento de la oferta que pueda
existir en el mercado de manera que se busca entrar y conquistar
nuevos mercados.

e) El capital social mediante la asociatividad.

La asociatividad como estrategia

Para lograr una asociatividad entre las microempresas, se requieren
etapas ya que la asociatividad como estrategia es el proceso de formacién
activa como se mostraran a continuacion (Quillahuaman, 2018, p. 18).

A. Etapa de gestacion: Esta etapa se basa en generar un proceso de

acercamiento entre los individuos, siendo la etapa inicial para que se

conozcan. En este punto, se conoce las potencialidades y las ventajas
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que traeran estas para utilizarlas frente a la competencia, aclarando su
rol en el equipo.

B. Etapa de estructuracion: En esta etapa, ya esta claro el rol de cada
integrante por lo cual se definirdn las estrategias para conseguir las
metas u objetivos planteados como equipo.

C. Etapa de madurez: En esta etapa, se presenta de forma juridica de
acuerdo a las pautas desarrolladas, formandose la auto sostenibilidad
en equipo.

D. Etapa de productividad o de gestion: En este punto, se llevaran a cabo
las funciones acordadas en la organizacion del equipo para el logro de
los resultados esperados.

E. Etapa de declinacion: “Esta etapa comienza cuando los rendimientos
de la gestion disminuyen y la relacion costo-beneficio del accionar del
grupo es negativa” (p. 19). En este punto, se evalia los resultados si

seguir intentandolo o iniciar otro proyecto.

La asociatividad empresarial

En la asociatividad empresarial se tiene en cuenta la dificultad que
empresas formadas puedan tener una asociatividad debido a que ya tienen
establecidas su margen de ganancias Yy utilidades, mayormente la
asociatividad se da cuando se empieza en un negocio y juntos se apoyan para
lograr sus objetivos en equipo.

Tipos

La clasificacion de los tipos de asociatividad es fundamental para la
identificacion de la misma y, asimismo, permite enmarcar un equipo
conformado y formular sus metas u objetivos (Vegas, 2008. p. 20). A
continuacion, se presentaran la clasificacion de los tipos existentes de
asociatividad:

i.  Redes de cooperacion: En este tipo de asociatividad tiene una mayor
preponderancia la libertad de todos los individuos, su relacion se basa
en compartir procesos, informacion, etc. Por consiguiente, la decision
de uno no integra a otro, pero, asimismo, toman decisiones en

conjunto, pero no estan sujetos a nada (p. 20).
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ii.  Alianza en cadenas productivas: La alianza en cadenas productivas se
da cuando existen acuerdos sobre la produccion, serie de etapas,
comercializacion, distribucion de bienes o servicios entre las
pequefias empresas; asi mismo, se engloban una division de trabajo
equitativo con una organizacién con antelacion en el sector de su
potencialidad como empresa.

iii.  Alianza en clusters: Las alianzas en clusters tienen relacion similar
con las cadenas productivas, esto debido a que cada individuo tiene
una concentracion geografica para obtener una mayor eficiencia.
Ademas, no solo se encuentran empresas, sino que instituciones esto
con el fin de tener un soporte ante complicaciones.

iv.  Joint Venture: Esta constituido por dos 0 mas empresas con caracter
juridico independiente, pero a su vez cuenta con estrategias
competitivas hacia empresas. Ademas, la cooperacion en este tipo de
asociatividad implica fondos, personal, tecnologia, etc.

v.  Consorcios: Por ultimo, los consorcios se basan en el articulo 445 de
la ley general de sociedades, que autoriza la union de dos o mas
individuos con la finalidad de conseguir un mayor beneficio
economico. Ademas, esta unién si bien se formaliza perdiendo su

personeria juridica pueden optar por una gerencia comun.

Condiciones basicas

Mathews (2014) menciona que para la creacion y sostenibilidad en el
tiempo de la asociatividad empresarial se tienen que seguir las siguientes
condiciones:

a. Confianza, es fundamental para que puedan establecerse acuerdos

concretos, y negocios con veracidad.

b. Precision de objetivos y metas, es fundamental ya que se tiene que
precisar qué objetivos se persiguen mutuamente para que no haya
conflictos en el futuro.

c. Compromiso, una vez establecido el acuerdo es de gran relevancia el
compromiso a seguir de todos los integrantes sin importar

externalidades. “A excepcion de los causales de fuerza mayor —como
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una guerra o un fendmeno natural—, las partes deben interiorizar al
100% el significado del compromiso asumido” (p. 5).

La definicion de roles, cada individuo debe reconocer sus
potencialidades y trabajar en ello para fin comdn y generar mayores
beneficios. “Por ejemplo, tratindose de una alianza agroindustrial
existen responsables en la produccion agricola, el acopio y la
seleccidn, el procesamiento industrial, la comercializacion interna y
la exportacion” (p. 5).

Términos dentro de la membresia, el acuerdo o alianza es definitivo
sin excepciones, es decir, sin el aumento de otros integrantes
posteriormente.

Liderazgo gestion, el individuo que asuma el cargo de gestion o
direccion debe ser una persona muy capacitado para el cargo para un
direccionamiento correcto con los objetivos propuestos.

Penalidades y sanciones, al haber el incumplimiento de alguno de los
individuos dentro de la asociatividad deben existir penalidades y
sanciones para que esta situacion no vuelva a repetirse.

Contrato integral, el acuerdo mutuo debe estar enmarcado y debe
plasmarse a términos legales, “incluyendo la vigencia del mismoy la

resolucion de conflictos (por ejemplo, via una corte arbitral)” (p. 5).

Ventajas

Las ventajas dentro de la asociatividad son netamente empresariales y se

direccionan frente a empresas sin asociatividad; asi mismo, Vegas (2008)

menciona las mas resaltantes:

a.

h D o O

Se evidencia un incremento de la productividad como de la
produccién.

Al tener una mayor produccion conjuntamente con personal
especializado se genera un mayor poder de negociacion.

Menores costos de produccion.

Equidad en los riesgos y costes que se puedan dar.

Mayor conocimiento técnico, comercial y productivo.

Una mejora notable en la calidad en el bien o servicio.

Etc.
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Desventajas

Si bien en el punto anterior se explicaron las ventajas de contar con una
asociatividad, se sabe que comenzar con un negocio no es nada facil; por
consiguiente, Vegas (2008) mencionan las desventajas de no contar con una
asociatividad siendo una pequefia y mediana empresa, como se presentaran a
continuacion:

a. Limitado acceso a créditos bancarios que financien su negocio, debido

a no contar con una firma de manera colateral.

b. Limitada produccion, ocasionado por falta de inversion provocando
que reciban ganancias bajas, ya que sus precios seran por debajo de lo
establecidos en el mercado.

c. Falta de capacitacion en su proceso productivo.

d. Compra de insumos a un precio mayor frente a una asociatividad,
debido a la compra de proporciones menores.

e. Etc.

Particularidades

“La asociatividad puede amparar diversas maneras, de acuerdo al
propdsito por el cual se desarrolla, y cada modalidad envuelve diferentes
formas de intervencion por parte de sus actores, forjando mayores 0 menores

responsabilidades” (Quillahuaman y Carazas, 2018, p. 25).

Dimensiones

Las dimensiones son los horizontes de la variable, Villano y Villegas
(2019) de acuerdo a una investigacion concreta y a profundidad mencionan

las siguientes dimensiones:

Manejo productivo asociado

Esta dimension se basa en la perspectiva comercial, mediante las
actividades de produccion para la maximizacion de los beneficios, se
relaciona principalmente a actividades econdmicas, como: la pesqueria,

agropecuarias, artesanales, comerciales y turisticas.
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Entre sus indicadores como dimension se encuentran los siguientes
puntos:

a. Manejo agricola.

b. Manejo de plagas.

c. Asistencia técnica.

Manejo organizativo

“Todas las organizaciones se ven afectadas por factores internos y
externos que influyen directamente en su funcionamiento. Actualmente se
necesitan organizaciones eficientes y eficaces para hacer frente a un mercado
competitivo y globalizado” (Almanza et al., 2018, p. 1). En este punto, se
resalta la union como individuos para obtener mayores beneficios con el
objetivo de lograr sus propositos mediante la organizacion de puestos de
acuerdo a sus potencialidades y mejores habilidades para que puedan ser parte
del crecimiento.

Entre sus indicadores como dimensién se encuentran los siguientes
puntos:

a. Sistema de riego.

b. Sistema de transporte.

c. Trabajo en equipo.

Articulacion comercial

La articulacién comercial se basa en la relacion que tendran las empresas
y demandantes mediante un broker o mas conocido como un intermediario
que se encargara de informar a ambas partes.
Entre sus indicadores como dimensiéon se encuentran los siguientes
puntos:
a. Instituciones de apoyo.
b. Canales de comercializacion.

c. Puntos de venta.

3.2.2. Economia familiar
Definicién
La economia viene a ser entendida como la preservacion y el cuidado de

los recursos de las familias, esto mediante el analisis del ahorro, trabajo,
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ingresos y los gastos; asimismo, también va a ser definida como una
microeconomia familiar encargada de poder distribuir los recursos de las
familias de una manera adecuada con la finalidad de aumentar la capacidad
ahorrativa familiar como personal, por otro lado, también se busca evitar el
sobreendeudamiento.

Definicién etimoldgica

Para una definicion adecuada se separaron las palabras de la variable:

a. La palabra “economia” proviene del latin “oikos” y que
posteriormente a “oikonomia” lo cual significa administracion del
hogar.

b. La palabra “familia” proviene de la palabra derivada del latin
“famulus” la cual significa esclavo o pariente, también es
equivalente a los parientes de la casa o sirvientes de la casa del

amo.

Definicién por autores

Eyzaguirre (2016) afirma que la economia familiar se define como: “La
conjugacion de percepcion, habilidad, sapienza, disposicion y conductas
imprescindibles para tomar decisiones 6ptimas, y asi lograr el confort
financiero del nucleo familiar (OCDE)” (p. 1).

Reher y Sanchez (2015) mencionan que la economia familiar viene a
tener como prioridad los gastos como ingresos de las familias, es decir, que
va a brindar una correcta distribucion a los ingresos para que estos permitan
generar satisfaccion de los principales aspectos de un adecuado desarrollo
como la vestimenta, vivienda y alimentacion. Asimismo, Socorro (2019),
indica que “también ayuda disminuir el efecto econdmico que sufren los
habitantes, principalmente las que estan en situacion de riesgo, frente a casos
fortuitos”.

Ariza (2000) sefala que la economia familiar tiene como objetivo
principal el poder brindar énfasis al estudio de las finanzas de la familia, a su
vez también tiene como objetivo el de brindar herramientas y técnicas

destinadas a poder mejorar la administracion y finanzas de las familias.
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Definicion por instituciones

La Federacién de Asociaciones de Consumidores y Usuarios de
Andalucia (FACUA, 2012) afirman que la economia doméstica es encargada
de proveer, regular y controlar la administracion de los recursos de la familia
y que de esta manera puedan tener una adecuada calidad de vida. Para poder
lograr una adecuada administracion es necesario que todos los agentes
economicos que intervienen deben ser de conocimiento por la familia, tales
como el ahorro, ingreso, trabajo y los gastos.
Objetivos

Segln Ariza (2000) la economia familiar tiene como objetivos

especificos los siguientes puntos:

a. Dar a conocer la manera adecuada de administrar un presupuesto
familiar.

b. Poder incentivar el ahorro en las familias o de manera personal.

c. Poder motivar a cambiar los habitos administrativos que tienen las
familias en una manera positiva y que puedan gozar de una mejor
administracion.

Medios

La economia familiar para poder cumplir su objetivo tiene como
principal medio el uso de la planificacion. Ante esto la Federacion de
Asociaciones de Consumidores y Usuarios de Andalucia (FACUA, 2012)
menciona que la planificacion dentro de la economia familiar va a tener
premisas resaltes como:

a) Relacionar todos los gastos previstos e imprevistos: Dentro de esta

premisa es necesario poder agrupar distintos conceptos como:
» Gastos importantes o de primera necesidad: Como los gastos
en Luz, agua, vivienda, alimentacion y gas.
» Gastos necesarios: Como los de educacion, vestimenta,
deudas, telefonia fija.
» Gastos extras: Se debe prever los gastos en roturas y
reparaciones de elementos imprescindibles del hogar.
b) Evitar el endeudarse: Es necesario que las familias no asuman

excesivas deudas que luego no puedan pagar o que afecte su bienestar
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y calidad de vida. Muchas de las familias generan deudas en adquirir
una television de alta gama, un coche de ultimo modelo, etc., los
cuales a un largo plazo no traen ningan beneficio econdémico y si la
deuda no puede ser correspondida por la familia se le denomina como
sobreendeudamiento y la economia familiar trata de evitar esto.
Prevenir ahorrando: Dentro de la economia familiar el ahorro va a ser
unos de los medios clave para que las familias puedan disminuir su
consumo Yy planificar los gastos, se puede decir que no existe algo en
concreto para gastar menos pero si existen una serie de acciones las
cuales pueden incentivar y conducirnos al camino del ahorro:

» Ahorrar o reducir el consumo de luz: Es necesario que las

familias puedan apagar las bombillas que no utilizan y, por
consiguiente, la utilizacion de bombillas ahorradoras, por
altimo, evitar duplicar electrodomésticos de los que ya se
posee, etc.

Ahorrar o reducir el consumo de agua: Es necesario que las
familias deban de utilizar de una manera ahorrativa el agua, es
decir, evitar dejar el grifo abierto cuando realizamos ciertas
actividades como cepillarse, ducharse, enjabonarse, etc.
Ahorrar el costo del teléfono movil o fijo: Es necesario tener
informacion acerca de los planes que existen en la compafiia y
de esta manera poder elegir la que resulte mas econémica.
Ahorrar en las compras: ES necesario que antes de salir de
compras se enliste todo lo que se necesite y asi se pueda cefiir

a comprar necesariamente esos productos.

d) Recomendaciones: La FACUA (2012) sefiala recomendaciones en

base al desarrollo de la economia familiar de la siguiente manera:

» Revisar los patrimonios: Es necesario el poder restar todas las

propiedades con las deudas, ya que de esta manera se obtendra
el balance familiar, y es recomendable realizar esta tarea de
manera mensual para saber si las acciones que se estan
tomando se encuentren Gptimas o no para el bienestar de la

familia.
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» Aprender a organizarse: Antes de comenzar a ahorrar dinero
es de suma importancia que se paguen todas las deudas.

» Guardar una parte del dinero en reservas: Es imprescindible
que se guarde una cantidad de dinero para poder cubrir costos
de emergencia.

» Considerar invertir el dinero en un seguro: Destinar cierto
dinero para mantener protegida tanto a la familia como bienes
podra prever de apuros econdmicos antes sucesos inesperados.

» Un adecuado manejo de la tarjeta de crédito: Se debe tratar de
evitar el constante uso de la tarjeta de crédito y restringir su
uso en casos particulares como oportunidades que se
presenten.

» Abrir una cuenta de ahorros: Es necesario poder abrir una
cuenta de ahorros para poder administrar de una mejor manera
el sueldo o ingreso.

» Fuentes de ingreso: Es importante que se puedan analizar
nuevas fuentes de ingresos para las familias.

» Pedir asesoramiento: Si no existe mucho conocimiento acerca
del tema financiero es necesario que se pueda consultar con
alguien de confianza o con un asesor financiero que tenga
conocimientos respecto al tema.

Conocimientos tedricos de las finanzas personales

Bujan (2018) menciona que el conocimiento de las finanzas personales
permite “la adaptacion de los principios de las finanzas a la toma de
decisiones econdmicas de una persona o los miembros de la familia” (p.1).

Instrumentos

Como afirma Bujan (2018) dentro de los componentes de las finanzas
podemos encontrar los instrumentos financieros, asimismo es de suma
importancia tener conocimiento financiero optimo ya que de esta manera
podremos manejar los instrumentos financieros. Asi mismo, Abad (2018)
menciona que un instrumento financiero va a dar mencién a un activo
financiero, un pasivo y un patrimonio.

Activos
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Tal y como menciona Caurin (2016) son los bienes que tienen las firmas

para poder convertirse facilmente en beneficios econdmicos para la empresa

y en el caso de las familias el ingreso.

Asimismo, para una mejor comprensién Guajardo (2004) sostiene que

debido al amplio concepto y explicacion del activo podemos organizarlo de

la siguiente manera:

a)

b)

d)

Efectivo y equivalentes al efectivo: Redondo (2002) por su parte
menciona que son aquellos activos los cuales estan representados en
moneda o0 son de uso inmediato. Del mismo modo Brito (2009)
sostiene el efectivo como aquellos activos que generalmente son
aceptados como medio de pago, asi como también son propiedad de
la empresa y cuya disponibilidad no esta sometida a ningun tipo de
restriccion (p. 289).

Cuentas por cobrar: Guajardo (2004) postula a las cuentas por pagar
como las deudas pendientes de pago que son derivados de las
actividades cotidianas de la empresa, ya sea la venta de mercancias o
la prestacion de servicios a crédito (p. 360).

Otras cuentas por cobrar: Santillana (2003) menciona que “estas
cuentas por cobrar presentan una naturaleza distinta a la de las
actividades regulares de la organizacion como lo son los anticipos a
empleados, los depoésitos a terceros, la acumulacién de ingresos, entre
otros” (p. 95).

Inventario de insumos: Segin Guajardo (2004) vienen a “ser los
bienes de una empresa destinados a la produccién para su posterior
venta, para asi obtener un beneficio de ellos, asi como los materiales
o suministros consumidos en el proceso de produccion” (p. 396).
Activo fijo: Diaz (2001) sefiala que activo fijo “es aquel utilizado por
la empresa de forma permanente en la produccion de bienes o
servicios y tengan una” (p. 137).

Depreciacion acumulada: Redondo sostiene que la depreciacion
acumulada:

Significa la acumulacién de la disminucion del valor o precio de un
bien con relacién al que antes tenia, de la misma manera la distribuye

en forma sistematica, racional y equitativa al valor de un activo fijo
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entre los periodos de su vida Util productiva, como consecuencia de
Su uso u obsolescencia. (p. 446)

g) Otros activos: Brito (2009) afirma que basicamente es una
clasificacion de cuentas “que representan bienes cuya naturaleza no
les permite ser clasificadas en ninguno de los grupos mencionados
anteriormente, como por ejemplo los depoésitos dados en garantia, los
efectos por cobrar en litigio, los fondos restringidos, entre otros” (p.
245).

Pasivos

Desde el punto de vista de Caurin (2016) los pasivos van a ser a un
conjunto de deudas las cuales debe corresponder la empresa, del mismo modo
es para las familias; es decir, los gastos en los que incurre el hogar y ya no
hay regreso. Asimismo, se puede mencionar que dentro del pasivo se va a
diferenciar dos tipos de grupos el pasivo corriente y no corriente. Ante esto
Ortiz (2003) recalca la necesidad y utilidad de tener conocimiento de estos
conceptos:

a. Pasivos corrientes o a corto plazo: Guajardo (2005) sefiala que “los
pasivos a corto plazo vienen a ser aquellas obligaciones o
compromisos cuyo vencimiento es menor al periodo normal de
operaciones, generalmente representado por un afio calendario” (p.
55).

b. Efectos por pagar bancarios: Flores (2009) menciona que “son los
titulos de crédito a cargo de la empresa, respaldados por documentos
como letras de cambio y pagarés. Esta cuenta aumenta cuando la
empresa emite letras de cambio o pagarés, y disminuye cuando se
abone o cancele dichos documentos” (p. 32).

c. Cuentas por pagar comerciales: Flores (2009) sostiene que “son los
titulos de crédito a cargo de la empresa. Esta cuenta aumenta cuando
la empresa realiza transacciones a crédito, y disminuye cada vez que
cancele total o parcialmente la deuda contraida con dichas

operaciones” (p.32). Va a representar el importe de las compras de



39

mercancias realizadas en forma de crédito que la empresa tiene la
obligacion de pagar.

d. Cuentas por pagar otras: Redondo (2001) afirma que “estan
constituidas por cuentas que representan obligaciones, las cuales no
deben ser incluidas, por razones de su naturaleza, en las demas
agrupaciones del pasivo” (p. 48).

e. Retenciones y gastos acumulados: Flores (2009) sefala que “esta
cuenta incluye los impuestos generados o causados devengados, que
estan pendientes de pago por parte de la empresa. Entre ellos se puede
citar las distintas retenciones por aportes patronales” (p. 32).

Patrimonio

Ortiz (2003) plantea que “el patrimonio estd constituido por el conjunto
de cuentas que representa la propiedad de los duefios en la empresa y resulta
de restar, del total del activo, el pasivo” (p. 42). Ante esto Guajardo (2005)
menciona que “el patrimonio son las aportaciones de los propietarios
conocidos como accionistas. En sintesis, es la diferencia entre el monto de los
activos propiedad del negocio y los pasivos que se deben” (p. 332).

A. Capital social: Diaz (2001) plantea que “esta cuenta refleja el valor
total de los aportes iniciales efectuados por los socios al momento de
constituir la empresa, respaldado por la escritura o acto de
constitucion respectivo, asi como los incrementos posteriores” (p.
246).

B. Reserva legal: Romero (2006) sostiene que “esta cuenta se define
como aquella que registra los incrementos y disminuciones derivadas
de la creacion e incremento de las reservas establecidas por la ley” (p.
412).

C. Utilidades no distribuidas: Omefiaca (2008) afirma que “se refiere a
las utilidades retenidas o no distribuidas, estan referidas al elemento
de patrimonio de los propietarios en una corporacion que se ha
acumulado a través de las operaciones rentables del negocio” (p. 103).

Modelos econdmicos

Los modelos neoclasicos unitarios
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Este modelo supone que las familias realizan sus elecciones en base a sus
preferencias y su funcidon de utilidad va a estar sujeta a su restriccion
presupuestaria (ingreso).

Las principales objeciones de este modelo se basan en las siguientes premisas:
a. Dentro del modelo no se consideran los conflictos familiares internos
y también no existen mecanismos directos para poder predecir el
comportamiento y sus preferencias de los miembros de las familias.
b. Aparte de buscar una maximizacion en base a sus ingresos, el modelo
no toma en consideracion los intereses u objetivos que tienen los
integrantes del grupo familiar estos relacionados a las metas de
superacion, amor y compromiso de los integrantes.
c. Dentro del modelo no se hace andlisis a la distribucién con equidad y

justicia de los recursos dentro de los integrantes del grupo familiar.

Teoria Keynesiana

Este modelo dentro de los afios 40 y 50 sirvié como base para poder
explicar el ahorro salarial de las familias. De acuerdo a esto Keynes (1936)
sefialaba una relacion directa y simple del ahorro, consumo e ingresos.
Keynes explicaba que la existencia de la propension del consumo ya sea
creciente o decreciente con la renta, también mencionaba como una
propension media al consumo menor al del consumo marginal y de una
manera decreciente con la renta.

Dentro de esta teoria el consumo y ahorro van a depender Gnicamente de
la renta y de la propension marginal a consumir o ahorrar; cabe mencionar
que la propensién marginal a consumir es la parte del ingreso que se destina
a gastar en bienes o servicios y el ahorro viene a ser la resta del ingreso con
la parte del ingreso que se destina a gastar.

Se puede decir que este es uno de los modelos econémicos mas simples
los cuales dieron origen a muchas teorias mas sofisticadas con respecto al

comportamiento econémico de las familias.
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Modelo del ciclo vital

Como sefialan Modigliani y Brumberg (1954) en su modelo ciclo vital se
basa en superar las limitaciones que presentaba el modelo keynesiano; es
decir que este modelo toma en cuenta las decisiones de un agente dentro de
un periodo temporal y este va a poder ser capaz de poder tomar decisiones.
De este modo podemos decir que el individuo va a maximizar la utilidad de
su consumo con respecto a lo largo de su vida.

Se puede decir que este modelo agrega la funcion del consumo en base a
decisiones temporales; es decir, que el individuo va a consumir no solo en
base a su renta actual, sino que también va a destinar su consumo en base a
futuras rentas, de esta manera el ahorro fluctuar segun el periodo o ciclo de

vida que se encuentre el individuo.

Modelo de la renta permanente

Como sefiala Friedman (1957) en el modelo de renta permanente va a
analizar el consumo de una manera permanente en funcién a la renta, de tal
manera que cada individuo ante alguna variacion en sus ingresos debera de
poder distinguir si el cambio en los ingresos es transitorio o permanente y en
base a eso producirdn variaciones dentro del consumo y también trayendo
variaciones en el ahorro.

Podemos decir que si un individuo distingue que el aumento en su renta
es permanente entonces comenzara a consumir en mayo proporcion y por
ende también ahorrarda mas que en su periodo inicial, todo lo contrario, si se

reducen sus ingresos.

Dimensiones
Ingreso familiar

Tal como afirma Aibar (2017) “los ingresos son todo el dinero que
percibe la unidad familiar, durante el lapso de tiempo que comprende el
presupuesto” (p. 9). Se puede decir que el ingreso solo durara el lapso de
tiempo que alcance cubrir el monto, dandole una gran importancia a poder
realizar una asignacion optima a los recursos disponibles y escasos como el

ingreso.
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Entre sus indicadores como dimension se encuentran los siguientes
puntos:
a. Ingresos por venta de productos.
b. Personas que trabajan en el hogar.

c. Aportacion de cada miembro en la familia.

Egreso familiar
De acuerdo con Aibar (2017) indica que “los egresos son todas las salidas
de dinero, que se realiza en un tiempo determinado que comprende el
presupuesto, y que es realizado por cualquier integrante de la familia” (p. 10).
Ante esto Kiyosaki (2015) afirma que, si una familia o un individuo suele
gastar todo lo que suele percibir, si sus ingresos aumentan también lo haran
Sus egresos.
Entre sus indicadores como dimensién se encuentran los siguientes
puntos:
a. Gastos en alimentacion.
b. Gastos en los servicios.

c. Gastos en vestimenta.

Ahorro familiar
Como senala Vazquez (2019) “el ahorro es el porcentaje de los ingresos
que la persona no gasta” (parr. 2). Ademas, sefala que el ahorro va a ser el
resultado del ingreso menos el costo.
Ante esto Monroy (2014) define el ahorro como el ingreso que no va a
ser gastado y va a ser estudiado tanto en el corto como en el largo plazo.
Entre sus indicadores como dimensiéon se encuentran los siguientes
puntos:
a. Meétodo de ahorro formal.
b. Método de ahorro semiformal.

c. Método de ahorro informal.

3.3. Bases tedricas
e Mantenimiento del cultivo: Se refiere a las practicas y acciones

realizadas para preservar y cuidar el cultivo a lo largo de su ciclo de



43

vida. Seglin Rodriguez y Alvarez (2017), el mantenimiento del cultivo
implica labores como la fertilizacion, poda, control de malezas, riego y
proteccion contra enfermedades y plagas.

Manejo de plagas: Se refiere a las estrategias y técnicas utilizadas para
prevenir, controlar y minimizar los dafios causados por plagas en los
cultivos. Segun Gonzalez y Sanchez (2015), el manejo de plagas
incluye el monitoreo, la identificacion de plagas, la aplicacién de
métodos de control biolégico, quimico o cultural, y el seguimiento de
su efectividad.

Asistencia técnica: Se refiere al apoyo y orientacion proporcionados
por expertos en un campo especifico, con el objetivo de mejorar las
practicas y resultados de una actividad. Segun Gonzalez y Torres
(2018), la asistencia técnica implica la transferencia de conocimientos,
la capacitacion y el acompafiamiento personalizado para mejorar las
habilidades y el desempefio de los agricultores.

Manejo agricola: Se refiere a las acciones y decisiones tomadas para
gestionar eficientemente los recursos y procesos relacionados con la
produccion agricola. Segiin Duran y Moreno (2016), el manejo agricola
abarca aspectos como la eleccion de cultivos, la planificacion de
siembras, la preparacion del suelo, la aplicacién de fertilizantes y

pesticidas, y la cosecha.

Sistema de riego: Se refiere a la infraestructura y técnicas utilizadas
para suministrar agua de manera controlada a los cultivos. Segun
Contreras, Gil-Ribes, y Ortega (2019), un sistema de riego puede incluir
canales, tuberias, aspersores 0 goteo, y su objetivo es garantizar el
suministro adecuado de agua para el crecimiento y desarrollo de las
plantas.

Sistema de transporte: Se refiere a la infraestructura, medios y
métodos utilizados para el desplazamiento de productos, insumos y
personas dentro del ambito agricola. Segin Gonzalez y Ortega (2013),

un sistema de transporte agricola puede incluir camiones, tractores,
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carreteras, ferrocarriles o vias fluviales, con el proposito de facilitar la
movilizacion eficiente y segura de los productos agricolas.

Trabajo en equipo: Se refiere a la colaboracion y coordinacion de
esfuerzos entre varios individuos para alcanzar una meta comdn. Segun
Katzenbach y Smith (2005), el trabajo en equipo implica la
interdependencia, la comunicacion efectiva, la distribucion de roles y la
sinergia entre los miembros, para lograr resultados superiores a los que
podrian alcanzarse individualmente.

Reduccion de costos: Se refiere a la disminucidén de los gastos o
inversion necesarios para llevar a cabo una actividad o alcanzar un
objetivo especifico. Segun Porter (1985), la reduccion de costos implica
identificar y eliminar ineficiencias, mejorar los procesos, negociar
mejores precios con proveedores y optimizar el uso de los recursos
disponibles.

Instituciones de apoyo: Se refiere a las organizaciones o entidades que
brindan servicios, recursos, asesoria o financiamiento para respaldar y
fortalecer actividades o sectores especificos. Segun Vargas (2012), las
instituciones de apoyo agricola pueden incluir entidades
gubernamentales, ONG, cooperativas, asociaciones y bancos, entre
otros, que proporcionan servicios como asistencia técnica, acceso a
crédito, capacitacion y promocion de buenas préacticas.

Canales de comercializacion: Se refiere a los diferentes medios o vias
a través de los cuales los productos agricolas son distribuidos y llegan
al mercado. Segun Kotler y Armstrong (2010), los canales de
comercializacion pueden incluir intermediarios como mayoristas,
minoristas, agentes de ventas y exportadores, asi como también canales
directos que conectan directamente a los productores con los
consumidores.

Puntos de venta: Se refiere a los lugares fisicos o virtuales donde los
productos agricolas se ofrecen y se realizan transacciones comerciales.
Segun Kottler y Keller (2016), los puntos de venta pueden incluir
tiendas minoristas, mercados locales, supermercados, ferias agricolas y

plataformas de comercio electrénico.
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Investigacion de mercado: Se refiere a la recopilacion, analisis e
interpretacion de datos relacionados con los consumidores,
competidores y condiciones del mercado para tomar decisiones
informadas en materia de marketing. Segin Malhotra (2017), la
investigacion de mercado implica la recoleccion de datos primarios y
secundarios, el analisis estadistico y la generacién de informacion
relevante para comprender las necesidades y preferencias de los
consumidores, asi como para evaluar la viabilidad y demanda de un
producto o servicio.

Aportacion de cada miembro en la familia: Se refiere a la
contribucion individual de cada miembro de la familia en la generacion
de ingresos o el desarrollo de actividades relacionadas con la economia
familiar. Segin Tovar (2011), la aportacién de cada miembro puede
variar segun su edad, género y habilidades, y puede incluir actividades
agricolas, trabajo remunerado fuera del hogar o labores domésticas.
Ingresos por venta de productos: Se refiere a los recursos econémicos
generados por la comercializacion de los productos agricolas. Segun
Guzman y Sanchez (2014), los ingresos por venta de productos
agricolas incluyen los ingresos obtenidos a través de la venta directa en
mercados locales, intermediarios, exportaciones u otros canales de
comercializacion.

Manejo de los ingresos: Se refiere a las estrategias y decisiones
tomadas para administrar y utilizar de manera eficiente los ingresos
generados. Segun Zepeda y Salgado (2013), el manejo de los ingresos
implica la planificacion financiera, el control de gastos, la inversion y
el ahorro, con el objetivo de garantizar la estabilidad econémica y
mejorar la calidad de vida de la familia.

Acceso a préstamos: Se refiere a la capacidad de los agricultores o
familias agricolas de obtener financiamiento externo a través de
préstamos o créditos. Segun Hernandez y Ledn (2018), el acceso a
préstamos puede provenir de instituciones financieras como bancos,

cooperativas de crédito o programas gubernamentales, y es
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fundamental para financiar inversiones, adquirir insumos o hacer frente
a situaciones de emergencia.

Gastos en alimentacion: Se refiere a los desembolsos econémicos
realizados para cubrir los costos relacionados con la adquisicion de
alimentos y nutrientes necesarios para la alimentacion de la familia.
Segun Llopis et al. (2015), los gastos en alimentacion incluyen la
compra de alimentos frescos, procesados, bebidas y otros productos
consumidos por los miembros del hogar.

Gastos en servicios: Se refiere a los desembolsos economicos
realizados para cubrir los costos asociados con servicios basicos como
agua, electricidad, gas, telecomunicaciones, transporte publico, entre
otros. Segin Moreno y Garcia (2014), los gastos en servicios son
indispensables para cubrir las necesidades diarias y el bienestar de la
familia.

Gastos en vestimenta: Se refiere a los desembolsos econémicos
realizados para adquirir ropa y accesorios necesarios para vestirse y
cubrir las necesidades basicas de vestimenta. Segun Gonzélez (2013),
los gastos en vestimenta pueden incluir la compra de prendas de vestir,
calzado, ropa interior y otros articulos relacionados con la vestimenta
personal y familiar.

Gastos en educacion: Se refiere a los desembolsos econdémicos
realizados para cubrir los costos asociados con la educacion, como
matriculas, uniformes, Utiles escolares, transporte y otros gastos
relacionados con la formacion académica de los miembros de la familia.
Segun Contreras y Mora (2017), los gastos en educacion son
fundamentales para el desarrollo y el futuro de los integrantes de la
familia.

Método de ahorro formal: Se refiere a un sistema estructurado y
regulado para guardar y acumular recursos econdmicos a través de
instituciones financieras como bancos, cooperativas de ahorro y crédito,
0 programas de ahorro programado. Segun Garcia y Guzman (2016),

los métodos de ahorro formal ofrecen seguridad y rendimiento



47

econdmico, y pueden incluir cuentas de ahorro, certificados de depdsito
0 planes de pensiones.

e Método de ahorro semiformal: Se refiere a sistemas de ahorro que no
estan completamente regulados ni respaldados por instituciones
financieras formales, pero que ofrecen alguna forma de organizacion o
estructura para ahorrar dinero. Segun Torres (2019), los métodos de
ahorro semiformal pueden incluir tontinas, cajas de ahorro comunitarias
0 grupos de ahorro rotativo, en los que los miembros aportan
periédicamente y reciben un monto acumulado en rotacion.

e Meétodo de ahorro informal: Se refiere a sistemas de ahorro no
estructurados ni regulados, basados en préacticas informales de guardar
dinero en casa, con familiares o en lugares no formales. Segln Pérez
(2018), los métodos de ahorro informal pueden incluir guardar dinero
debajo del colchon, en alcancias caseras o confiar en personas de
confianza para guardar el dinero.

e Bajas tasas de interés: Se refiere a los niveles reducidos de
rendimiento o beneficio econdmico que se obtienen al invertir o prestar
dinero. Segun Herndndez y Salgado (2017), las bajas tasas de interés
pueden afectar la rentabilidad de las inversiones o el acceso a
préstamos, disminuyendo los beneficios econdmicos que se obtienen de

las transacciones financieras.

IV.MARCO METODOLOGICO

4.1. Ambito
Desde el punto de vista de Cuadros (2020), plantea que el ambito es “la

frontera o el limite hasta donde va la investigacion, es decir, es donde se
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desarrollara la investigacion, en que unidad anélisis y en qué area, en que lugar
geografico. Se relaciona al objeto de estudio” (diapositiva 2).

En la opinion de Valdivia (2009) citado en Naupas, Palacios, Valdivia y
Romero (2018), refiere que “este componente desempefia tres funciones
principales: delimita geograficamente el lugar donde se va a desarrollar la
investigacion, donde tendrén validez los resultados alcanzados y constituye un
criterio de inclusion de las unidades de estudio” (p. 59).

La investigacion se concentrd en analizar las zonas de la comunidad del
distrito de Umari, particularmente ubicado geograficamente en el distrito de
Umari, provincia de Pachitea — Regién Huanuco.

4.2. Nivel, tipo y disefio de investigacion
4.2.1. Nivel de estudio

Dicho con palabras de Rodriguez (2011), menciona que "tomando en
cuenta los niveles de su ejecucion. Béasicamente, existen cinco tipos:
descriptiva, correlacional, explicativa, predictiva y retrodictiva". (p. 44)

Respecto al nivel correlacional, se basa en la recoleccion de datos de
las variables de interés y luego se realiza un analisis estadistico para
determinar la fuerza y direccién de la relacion.

En ese sentido, el presente estudio se enmarcé en un nivel de
investigacion CORRELACIONAL. Ya que el objetivo principal fue
determinar la relacion existente entre la asociatividad y la economia familiar
de los productores de granadilla en el distrito de Umari, Huanuco. Mediante
este nivel, se buscé identificar posibles asociaciones o vinculos entre las dos

variables sin inferir una relacién causal directa.

4.2.2. Tipo de estudio

Sampieri et al. (2014), sostiene que el tipo de investigacion se
encuentra intrinsecamente relacionado con la naturaleza del fenédmeno o

problema de investigacion abordado, y su clasificacion se determina en base
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a los objetivos planteados, el nivel de conocimiento buscado y la relacion
entre las variables involucradas (p. 36).

Asimismo, segun lo citado por Sanchez et al (2017), sostienen que
existen dos categorias fundamentales de investigacion: la investigacion
bésica, pura o fundamental, y la investigacion aplicada o tecnoldgica. Esta
distincion se establece para diferenciar los enfoques de investigacion que se
centran en la generacion de conocimiento teorico y la comprensién profunda
de los fendmenos, de aquellos que buscan aplicar dicho conocimiento en la
resolucion de problemas précticos o el desarrollo de nuevas tecnologias (p.
43).

Es decir, la investigacion basica, pura o fundamental se caracteriza por
su enfoque en la generacién de conocimiento tedrico sin una aplicacién
directa inmediata y la investigacion aplicada, tiene como propdsito principal
la aplicacién del conocimiento tedrico y cientifico existente en la resolucion
de problemas préacticos.

El presente estudio adoptd un tipo de estudio APLICADA debido a su
objetivo de determinar la relacion existente entre la asociatividad y la
economia familiar de los productores de granadilla, asi como proponer
soluciones mas adecuadas para mejorar su funcionamiento. En este sentido,
se buscé aplicar el conocimiento cientifico y tedrico existente en el ambito de
la asociatividad y la economia familiar para abordar de manera préctica los
desafios y problematicas especificas que enfrentan los productores de

granadilla.

4.3. Poblacién y seleccién de la muestra
4.3.1. Poblacion

Fracica (1988) citado en Bernal (2016), define que es “el conjunto de
todos los elementos a los cuales se refiere la investigacion; se puede definir

también como el conjunto de todas las unidades de muestreo” (p. 210).
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Fue necesario constituir una poblacion exacta con la que se pretendid
aplicarse, por ello, fueron los 130 productores de granadilla del distrito de

umari, Provincial de pachitea (véase tabla 1).

Tabla 1
Distribucién de Cantidad productores de granadilla del distrito de Umari.
Provincia de Pachitea

Centro poblados Numero de asociaciones Cantidad de productores
San Marcos 2 55
Cruz Punta 2 35
Montehuasi 1 15
Umari 1 25
TOTAL 6 130

Nota. Cooperativa agraria de productores agroecoldgicos-AGRECU / OENG IPMA

4.3.2. Muestra

A juicio de Moran y Alvarado (2010), postula que “la muestra es el
subgrupo representativo del grupo total” (p. 46).

Enpleando las palabras de Rocha (2015), agrega que “la muestra es el
segmento de la poblacion que se considera representativa de un universo y se
selecciona para obtener informacion acerca de las variables objeto de estudio”
(p. 168).

Como lo hace notar Tamayo (2003), argumenta que la muestra “a
partir de la poblaciéon cuantificada para una investigacion se determina la
muestra, cuando no es posible medir casa una de las entidades de la poblacion;
esta muestra, se considera, representativa de la poblacion” (p. 30).

La muestra con la que se va a trabajar fueron los 130 productores de
granadilla del distrito de Umari, Provincial de Pachitea.

La muestra fue seleccionada debido a que la poblacion es pequefia,
utilizando el muestreo no probabilistico por seleccion razonada, esto en base
al libro de Vilchez Guizado titulado Inferencia estadistica para investigadores

publicado en el 2011, concluyendo que es una muestra censal.
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4.4. Disefio de estudio
Como expresa Bernal (2016), verifica que “la definicion de un disefo de
investigacion esta determinada por el tipo de investigacion que va a realizarse y
por la hipotesis que va a probarse durante el desarrollo de la investigacion” (p.
194).
Pimienta y De la Orden (2017), recomiendan que el disefio
experimental:
Esta modalidad de investigacion se sustenta en obtener informacion y
construir conocimiento a partir de acciones intencionales y coordinadas
con la finalidad de reproducir el fendmeno estudiado o modificar
algunas de sus variables, con el objetivo de determinar o establecer
conclusiones acerca de la manera que influyen sobre dicho fenémeno.
(p. 84)
Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), proponen que:
En el disefio experimental, el investigador interviene y respecto a la
segunda clasificacion, considera que son estudios en los que las
variables no son afectadas por el investigador quien solo observa el
acontecer de los fendmenos en su contexto natural y se clasifica en
transversales y longitudinales y en el disefio no experimental se trata de
investigaciones donde no hacemos variar en forma intencional las
variables independientes. Lo que hacemos en la investigacion no
experimental es observar fendmenos tal y como se dan en su contexto
natural, para después analizarlas. (p. 267)
El disefio fue no experimental de corte transversal, esto se debe a la
determinacion de que el investigador no modifico ninguna de las variables que se

han planteado, por el cual, solo se las observd en su forma normal.

Donde:
e M: Muestra de la Investigacion
e Oy: Observacion de la variable 1

e Ox: Observacion de la variable 2
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e r: Relacién entre las dos variables.

Se hace referencia al esquema del disefio de estudio, donde M llega a ser la
muestra con la que se trabajo siendo 130 los productores de granadilla, mientras

que Ox es la variable Asociatividad y Oy es la variable Economia familiar.

45. Técnicas e instrumentos

45.1. Técnicas.

Citando a Baena Paz (2017), manifiesta que “la técnica juega un papel
muy importante en el proceso de investigacion cientifica, a tal grado que se
le puede definir como la estructura del proceso de la investigacion cientifica”
(p. 68).

Con base en Moran y Alvarado (2010), propone que la encuesta
“consiste en la interrogacion sistematica de individuos a fin de generalizar.
Se usa para conocer la opinién de un determinado grupo de personas respecto
de un tema que define el investigador” (p. 47).

Las técnicas que se usaron fueron:

e Fuente primaria: Encuesta.

45.2. El instrumento

Teniendo en cuenta a Bernal (2016), propone que “el cuestionario
permite estandarizar y uniformar el proceso de recopilacion de datos, un
disefio inadecuado recoge informacién incompleta, datos imprecisos y, por
supuesto, genera informacion poco confiable” (p. 246).

Segun Pimientay De la Orden (2017), ratifican que “los cuestionarios

son un conjunto de preguntas organizadas, con la finalidad de obtener
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informacidn acerca del tema o fendmeno de estudio; en multiples ocasiones,
son el elemento base para la realizacion de entrevistas y de encuestas” (p. 87).

Lo dicho hace referencia que el intrumento que se utilzd fue el
CUESTIONARIO para la facilitacion del recojo de la informacion necesaria

de las variables.

Tabla 2

Tabla resumen
Técnica Instrumento
Encuesta Cuestionario

4.5.2.1. Validacién de los Instrumentos.

La presente investigacion considerard en su validacion el

instrumento del cuestionario mediante el criterio de jueces.

Tabla 3
Juicio de expertos
EXPERTOS APLICABILIDAD DE
INSTRUMENTO
Mg. Liliana Caballero Copara APLICABLE
Mg. Liz Silene V. Cabrera Fabian APLICABLE
Mg. Maria Isabel Lara Tapia APLICABLE

Lo que se obtuvo mediante el juicio de expertos es el valor
promedio que se encuentra entre 3 y 4 puntos, lo que significa que
pertenece a la escala de valores excelentes, por lo tanto, los instrumentos

son aplicables.

45.2.2. Confiabilidad de los instrumentos.

La confiabilidad para el instrumento fue a través del Coeficiente
de Alpha de Cronbach.
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Tabla 4
Confiabilidad de los instrumentos

INSTRUMENTO TECNICA RESULTADOS
Instrumento 1 Alpha de Cronbach 0.982
Instrumento 2 Alpha de Cronbach 0.920

El resultado que se generd del instrumento 1 es de 0.982 y del
instrumento 2 resultd ser de 0.920, estos valores manifiestan que son
superiores al limite del Coeficiente de Confiabilidad 0.6, por tal razon,
permite calificar al cuestionario como un instrumento confiable para su

aplicacion en la investigacion.

4.6. Procesamiento

Se debe tener en consideracidn que se necesito usar diversos programas que
beneficien en la obtencion de figuras y tablas que muestren la relacion de las
variables.

Por ello se usé Microsoft Excel 2016 y SPSS vs. 25, ambos por su facilidad

de manejo van a permitir procesar rapidamente todos los datos que se obtengan.

4.7. Consideraciones éticas

El estudio cumplié con el reglamento establecido para pregrado que
proporciona la Unheval. De igual forma, se cumplio con la bibliografia y citas que
se colocaron a lo largo del desarrollo del estudio todo ello se rigi¢ al formato APA

séptima edicion.

V. RESULTADOSY DISCUCION

5.1. Anadlisis descriptivo

e Asociatividad
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Tabla s
Evaluacién de la variable asociatividad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Malo 15 115 115 115
Regular 85 65.4 65.4 76.9
Bueno 30 23.1 23.1 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 2
Evaluacion de la variable asociatividad
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Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 5

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacion con respecto a la variable asociatividad, donde podemos
notar que el 65.38% dice que es regular, el 23.08% menciona que es buena
y el 11.54% afirma que es mala.

Gracias a estos resultados podemos decir entonces que la mayoria de los
productores (65.38%) percibe que la asociatividad es regular, debido a que
existen ciertos beneficios derivados de esta, como la colaboracion en la
adquisicion de insumos, la venta conjunta de productos o el acceso a
informacién y conocimientos compartidos y otros puntos mas. Sin

embargo, también puede que existan areas donde se pueden mejorar y
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desafios que deben de tenerse en cuenta para lograr una asociatividad mas
efectiva, tales como que puede existir una falta de una estructura
organizativa solida, la dificultad para establecer una comunicacion fluida
entre los miembros, la falta de recursos financieros o técnicos para
implementar estrategias conjuntas, o incluso la falta de compromiso por

parte de algunos miembros de la asociacion.

e Manejo productivo asociado

Tabla 6
Evaluacion de la dimension manejo productivo asociado

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Malo 12 9.2 9.2 9.2
Regular 74 56.9 56.9 66.2
Bueno 44 33.8 33.8 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 3
Evaluacion de la dimension manejo productivo asociado

2
]
5
(5]
5 56,92%
o
33,85%
923%
Malo Regular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 6

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla

la evaluacion con respecto a la dimension manejo productivo asociado,
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donde podemos notar que el 56.92% dice que es regular, el 33.85%
menciona que es bueno y el 9.23% afirma que es malo.

Gracias a estos resultados podemos decir entonces que la mayoria de los
productores de granadilla (56.92%) perciben la dimensién de manejo
productivo asociado revelan como regular. Si bien existe cierta
colaboracion en actividades como el mantenimiento del cultivo, la
prevencion de plagas, las visitas de profesionales y la planificacion
conjunta, se identifica la necesidad de mejorar la consistencia y efectividad

en estas préacticas asociativas.

¢ Manejo organizativo

Tabla 7
Evaluacion de la dimension manejo organizativo

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
véalido  acumulado

Malo 22 16.9 16.9 16.9
Regular 74 56.9 56.9 73.8
Bueno 34 26.2 26.2 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 4
Evaluacion de la dimension manejo organizativo
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Porcentaje

Malo Regular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 7

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacion con respecto a la dimensién manejo organizativo, donde
podemos notar que el 56.92% dice que es regular, el 26.15% menciona que
es buenoy el 16.92% afirma que es malo.

Gracias a estos resultados podemos decir entonces que la mayoria de los
productores de granadilla (56.92%) califica esta dimension como regular,
lo que indica que existen aspectos que podrian mejorarse con respecto a la
coordinacion y trabajo en equipo dentro de la asociacion. En ese contexto,
se percibe la presencia de desafios en la comunicacién interna y la
colaboracion entre los miembros. Asimismo, se observa la necesidad de
optimizar el uso de recursos, como el agua y el transporte, para lograr una

mayor eficiencia y reduccion de costos.

Articulacion comercial

Tabla 8
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Evaluacién de la dimension articulacién comercial

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Malo 18 13.8 13.8 13.8
Regular 83 63.8 63.8 77.7
Bueno 29 22.3 22.3 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 5
Evaluacién de la dimension articulacién comercial
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Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 8

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacion con respecto a la dimension articulacion comercial, donde
podemos notar que el 63.85% dice que es regular, el 22.31% menciona que
es bueno y el 13.85% afirma que es malo.

Segun estos resultados, la mayoria de los productores de granadilla
(63.85%) califica la articulacion comercial como regular. Esto indica que
hay areas de mejora con respecto a la conexion con los mercados, los
canales de comercializacion y el apoyo institucional. Se requiere fortalecer

la articulacion comercial en la asociatividad de los productores de
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granadilla para lograr una conexion més efectiva con los mercados y

mejorar su posicion en el sector.

e Economia familiar

Tabla 9
Evaluacién de la variable economia familiar

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Malo 9 6.9 6.9 6.9
Regular 97 74.6 74.6 81.5
Bueno 24 18.5 18.5 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 6
Evaluacién de la variable economia familiar

Porcentaje

Malo Regular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 9

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacién con respecto a la variable economia familiar, donde podemos
notar que el 74.62% dice que es regular, el 18.46% menciona que es buena
y el 6.92% afirma que es mala.
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La calificacion de la economia familiar como regular por parte de la
mayoria de los productores de granadilla (74.62%), implica que los
recursos economicos estan siendo administrados de manera adecuada, pero
puede haber margen para mejorar y optimizar ain mas la situacion
econdmica familiar. Esto sugiere que los ingresos son suficientes para
cubrir los gastos regulares, pero puede haber limitaciones en términos de

capacidad de ahorro y afrontar gastos imprevistos.

e Ingreso familiar

Tabla 10
Evaluacion de la dimension ingreso familiar

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Malo 8 6.2 6.2 6.2
Regular 90 69.2 69.2 75.4
Bueno 32 24.6 24.6 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracién propia.

Figura7
Evaluacion de la dimension ingreso familiar

Porcentaje

Malo Reqular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 10



62

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacidn con respecto a la dimensién ingreso familiar, donde podemos
notar que el 69.23% dice que es regular, el 24.62% menciona que es bueno
y el 6.15% afirma que es malo.

Segun estos resultados, la mayoria de los productores de granadilla
(69.23%) califica el ingreso familiar como regular debido a la
asociatividad con otros productores de granadilla del distrito de Umari.
Esto indica que sin bien es cierto los productores perciben en su mayoria
ventajas en su ingreso familiar como el hecho de que los miembros de su
hogar aporten econémicamente en su familia, la mejora de sus ingresos
por la venta de sus productos, un mejor manejo de sus ingresos econémicos
y acceder a préstamos formales. Sin embargo, esto necesita mejorar ain
mas buscando la participacion econdmica constante de los miembros del
hogar, disefiando estrategias para mejorar los ingresos y facilitar el acceso
a financiamiento, con el objetivo de mejorar la dimension de ingreso

familiar en el contexto de la asociatividad.

Egreso familiar

Tabla 11
Evaluacion de la dimension egreso familiar

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
véalido  acumulado

Malo 15 11.5 11.5 11.5
Regular 82 63.1 63.1 74.6
Bueno 33 25.4 25.4 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.
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Figura 8
Evaluacion de la dimension egreso familiar

G0

40

Porcentaje

20

Malo Reqgular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 11

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacion con respecto a la dimensidn egreso familiar, donde podemos
notar que el 63.85% dice que es regular, el 22.31% menciona que es bueno
y el 13.85% afirma que es malo.

Segln estos resultados, la mayoria de los productores de granadilla
(63.85%) califica el egreso familiar como regular debido a la asociatividad
con otros productores de granadilla del distrito de Umari. Esto implica que,
en general, los productores sienten que tienen la capacidad de cubrir los
gastos esenciales para la alimentacion de su hogar, asi como los servicios
basicos, vestimenta y educacion de su familia. Sin embargo, es importante
destacar que a pesar de lo anterior atn existen dificultades en el manejo de
los recursos econdmicos y la necesidad de buscar estrategias para
optimizar los gastos ain cada vez mas, de alli radica la necesidad de una
gestién adecuada de los recursos y la necesidad de brindar apoyo y
capacitacion a los productores para mejorar su capacidad de administrar

los egresos familiares de manera efectiva.
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e Ahorro familiar

Tabla 12
Evaluacién de la dimension ahorro familiar

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

Malo 19 14.6 14.6 14.6
Regular 73 56.2 56.2 70.8
Bueno 38 29.2 29.2 100.0
Total 130 100.0 100.0

Nota. Elaborado en base a la base de datos del SPSS. Elaboracion propia.

Figura 9
Evaluacién de la dimension ahorro familiar

Porcentaje

Malo Regular Bueno

Nota. Elaboracion propia en base a la tabla 12

Interpretacion

De acuerdo a la tabla y figura anterior, se muestran los resultados
obtenidos para conocer segun la opinion de los productores de granadilla
la evaluacion con respecto a la dimensién ahorro familiar, donde podemos
notar que el 63.08% dice que es regular, el 25.38% menciona que es bueno
y el 11.54% afirma que es malo.

Segun estos resultados, la mayoria de los productores de granadilla
(63.08%) califica el ahorro familiar como regular debido a la asociatividad
con otros productores de granadilla del distrito de Umari. Esto implica que,
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en general, los productores sienten que tienen la capacidad de acceder casi
siempre a un programa de ahorro (Bancos) ya se formales, semiformales
(cooperativas, asociaciones, en otros). Sin embargo, se debe mencionar
que existen situaciones en las que no pueden acceder a programas de
ahorro o tienen dificultades para ahorrar de manera efectiva. Por lo cual,
es importante el fomentar el acceso a programas de ahorro y brindar apoyo
a aquellos productores que enfrentan dificultades en este aspecto, con el
objetivo de promover una mayor estabilidad econdmica y financiera en las

familias de los productores de granadilla.

5.2. Andlisis inferencial y/o contrastacion de hipotesis
5.2.1. Prueba de normalidad

Tabla 13
Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl  Sig. Estadistico gl  Sig.
Asociatividad 0.381 130 0.000 0.705 130 0.000
Economia 0384 130 0.000  0.699 130 0.000
familiar

a. Correccién de significacion de Lilliefors

Nota. Elaborado a partir del procesamiento de datos. Elaborado por tesista

Anélisis e interpretacion

A causa de que la muestra de la presente investigacion es de 130
productores de granadilla del distrito de Umari y dicho valor es mayor a
50 datos, se elige la prueba de Kolmogorov-Smirnov para confirmar la
normalidad de los datos. Y como se puede observar en la tabla 13 el nivel
de significancia es de 0.000 y 0.000 para asociatividad y economia familiar
respectivamente; siendo estas menores a 0.05, lo cual nos revela que los
datos obtenidos no siguen una distribucion normal, por lo que el método a
utilizar para el contraste de hipotesis, en este caso, es la Rho de Spearman

para pruebas no parametricas.
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5.2.2. Pruebay contrastacion de hipétesis general

» Ho: No existe relacion positiva entre la asociatividad y la economia
familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,
Huanuco 2022.

» Hi: Existe relacion positiva entre la asociatividad y la economia

familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari,

Huanuco 2022.
Tabla 14
Contrastacion de hipdtesis general
Asociatividad Econc_>r_n|ca
familiar
Coeficiente
de 1.000 0,667
correlacién
iativi Sig. 0.000
Asociatividad (bilateral) :
Rho de N 130 130
Spearman Coeficiente
de 0,667 1.000
Econdmica correlacion
familiar Sig.
(bilateral) 0.000
N 130 130

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Elaborado a partir del procesamiento de datos. Elaborado por tesista

Analisis e interpretacion

Se aprecia en la tabla 14, la Rho de Spearman entre las variables
Asociatividad y Economica familiar, es de 0.667 y en relacion al
coeficiente de correlacion de Spearman existe una correlacion positiva
moderada y ademas los datos poseen un nivel de significancia de 0,000
siendo menor que 0,05 indicando que la correlacion es significativa, por lo
tanto, se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la hipoétesis alterna,
afirmando asi que, existe una relacion positiva moderada y significativa
entre la asociatividad y la economia familiar de los productores de

granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.
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5.2.3. Prueba y contrastacion de hipdtesis especifica 1

» Hui: Existe relacion positiva entre el manejo productivo asociado y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

» Ho: No existe relacion positiva entre el manejo productivo asociado y
la economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

Tabla 15
Contrastacion de hipdtesis especifica 1
Manejo .
productivo ECO”P!“'a
. familiar
asociado
Coeficiente
. de 1.000 0,657
Manejo_ correlacion
prod_uctlvo Sig.
asociado (bilateral) 0.000
Rho de N 130 130
Spearman Coeficiente
de 0,657 1.000
Economia correlacion
familiar Sig.
(bilateral) 0.000
N 130 130

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Elaborado a partir del procesamiento de datos. Elaborado por tesista

Anélisis e interpretacion

Se aprecia en la tabla 15 la Rho de Spearman entre la dimensién Manejo
productivo asociado y la variable Economia familiar, es de 0.657 y en
relacion al coeficiente de correlacion de Spearman existe una correlacion
positiva moderada y ademas los datos poseen un nivel de significancia de
0,000 siendo menor gue 0,05 indicando que la correlacion es significativa,
por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipdtesis alterna,
afirmando asi que, existe relacion positiva moderada y significativa entre
el manejo productivo asociado y la economia familiar de los productores

de granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.
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5.2.4. Pruebay contrastacion de hipétesis especifica 2

» H2: Existe relacion positiva entre el manejo organizativo y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

» Ho: No existe relacion positiva entre el manejo organizativo y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

Tabla 16
Contrastacion de hipdtesis especifica 2

Manejo Economia
organizativo familiar
Coeficiente
de 1.000 0,674™
Manejo correlacion
organizativo Sig.
(bilateral) 0.000
Rho de N 130 130
Spearman Coeficiente
de 0,674™ 1.000
Economia correlacion
familiar Sig.
(bilateral) 0.000
N 130 130

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Elaborado a partir del procesamiento de datos. Elaborado por tesista

Anélisis e interpretacion

Se aprecia en la tabla 16 la Rho de Spearman entre la dimension
organizativo y la variable Economia familiar, es de 0.674 y en relacién al
coeficiente de correlacion de Spearman existe una correlacion positiva
moderada y ademas los datos poseen un nivel de significancia de 0,000
siendo menor que 0,05 indicando que la correlacion es significativa, por lo
tanto, se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la hipdtesis alterna,
afirmando asi que, existe relacion positiva moderada y significativa entre
el manejo organizativo y la economia familiar de los productores de

granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.
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5.2.5. Pruebay contrastacion de hipétesis especifica 3

» Has: Existe relacion positiva entre la articulacion comercial y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

» Ho: No existe relacion positiva entre la articulacion comercial y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

Tabla 17
Contrastacion de hipotesis especifica 3

Articulacién Economia

comercial familiar
Coeficiente
de 1.000 0,612™
Articulacion correlacion
comercial Sig.
(bilateral) 0.000
Rho de N 130 130
Spearman Coeficiente
de 0,612 1.000
Economia correlacion
familiar Sig.
(bilateral) 0.000
N 130 130

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Elaborado a partir del procesamiento de datos. Elaborado por tesista

Analisis e interpretacion

Se aprecia en la tabla 17 la Rho de Spearman entre la dimensién
Articulacion comercial y la variable Economia familiar, es de 0.612 y en
relacion al coeficiente de correlacion de Spearman existe una correlacion
positiva moderada y ademas los datos poseen un nivel de significancia de
0,000 siendo menor gue 0,05 indicando que la correlacion es significativa,
por lo tanto, se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la hipotesis alterna,
afirmando asi que, existe relacion positiva moderada y significativa entre
la articulacion comercial y la economia familiar de los productores de

granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.
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5.3. Discusién de resultados

Los resultados evidenciaron que con respecto al objetivo general se llegé a
la conclusion que existe una correlacion positiva moderada y significativa entre la
asociatividad y la economia familiar de los productores de granadilla del distrito
de Umari, esto gracias a un nivel de significancia de 0.000 < 0.05 indicando que
la relacion es significativa y se obtuvo un coeficiente de correlacion de Spearman
de 0,667, el cual significa que la relacion a demas de ser significativa es positiva
y moderada, esto quiere decir entonces que, trabajar en conjunto y promover la
cooperacion entre los agricultores puede tiene un impacto positivo en sus
condiciones econdmicas. Estos hallazgos respaldan la importancia de fortalecer
las redes y la colaboracién en el &mbito agricola, lo cual abre puertas a nuevas
oportunidades de crecimiento y desarrollo para la comunidad de productores. Es
fundamental aprovechar estos resultados para impulsar politicas y programas que
fomenten la asociatividad y brinden un apoyo sostenido a los agricultores,
permitiéndoles mejorar su calidad de vida y contribuir al desarrollo de la economia
local.

Rojas (2020), en su tesis cuyo objetivo fue medir el efecto de la
asociatividad veredal sobre el mejoramiento de las condiciones de vida del
pequefio productor avicola y su familia en el norte del Cauca, los resultados
mostraron que los habitantes del norte del Cauca experimentaron una mejora en
sus condiciones de vida después de asociarse, con un indice de mejora de 19,23
en comparacion con el periodo anterior a la asociacion. Ademas, un 35,3% de los
participantes informaron que, gracias a la asociatividad, tenian mas tiempo libre
para pasar con su pareja o familia, y un 29,4% indic6 que disfrutaban de mas
actividades de diversion y ocio. En ese contexto, se puede mencionar que la
asociatividad es una estrategia efectiva para mejorar la economia familiar y el
bienestar general de los productores rurales. Tanto la presente investigacién como
la de Rojas (2020), respaldan la idea de que trabajar de manera colaborativa y
asociada puede generar beneficios significativos para los agricultores y sus
familias.

El estudio realizado por Benalcazar (2018) titulado "Analisis sobre la
sostenibilidad del proceso asociativo en la Asociacion Kallari" se enfocd en

determinar los factores de la asociatividad que influyen en el proceso asociativo
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de la Asociacion Kallari, cuyos resultados identificaron varios factores de la
asociatividad que influyen en el proceso asociativo de la Asociacion Kallari.
Algunos de los factores mas influyentes fueron: el trabajo solidario con otros
individuos, un buen proceso de comercializacion de cacao, mantener el precio del
cacao igual al del mercado, pago répido y adecuado a los miembros, compra de
cacao directamente en la parcela, captacion de fondos de cooperacion
internacional debido a la especializacion en cacao. Estos hallazgos resaltan la
importancia de factores como la colaboracion, la comercializacion efectiva, el
pago justo y la captacion de recursos externos para el éxito del proceso asociativo
en la Asociacion Kallari. Estos factores contribuyen a la sostenibilidad y fortaleza
de la asociacion, lo que puede tener un impacto positivo en la mejora de las
condiciones de vida de los miembros y en el desarrollo de la comunidad.

Mirez (2018), en su tesis de pre grado cuyo objetivo fue proponer la
asociatividad como estrategia para incrementar la produccién de frijol de palo en
el progreso, Jayanca 2017, cuyos resultados sefialan que la relacién entre las
variables asociatividad y comercializacion es directa, ya que a medida que
aumenta una, la otra también lo hara, estos resultados respaldan la idea de que
aumentar el conocimiento y la préctica de la asociatividad entre los agricultores
conduce a un mayor beneficio al integrar una sociedad y aumentar la
comercializacion del frijol de palo. Estos resultados afirman que la asociatividad
es una estrategia efectiva para impulsar la produccion y la comercializacion del
frijol de palo. Fomentar la colaboracion y la cooperacion entre los agricultores a
través de la asociatividad puede generar beneficios econémicos y fortalecer su

posicién en el mercado agricola.
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CONCLUSIONES

Con respecto al objetivo general, los resultados demostraron que existe una
relacion positiva moderada y significativa entre la asociatividad y la economia
familiar, esto debido a que se obtuvo un coeficiente de correlacion de Spearman,
de 0,667 y un nivel de significancia de 0,000 siendo menor que 0,05 indicando que
la correlacion es significativa, por lo cual se concluye que, existe una relacion
positiva moderada y significativa entre la asociatividad y la economia familiar de
los productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.

En relacion al objetivo especifico 1, los resultados demostraron que existe una
relacion positiva moderada y significativa entre el manejo productivo asociado y
la economia familiar, esto debido a que se obtuvo un coeficiente de correlacion de
Spearman, de 0.657 y un nivel de significancia de 0,000 siendo menor que 0,05
indicando que la correlacion es significativa, por lo cual se concluye que, existe
una relacion positiva moderada y significativa entre el manejo productivo
asociado y la economia familiar de los productores de granadilla del distrito de
Umari, Huanuco 2022,

En relacién al objetivo especifico 2, los resultados demostraron que existe una
relacion positiva moderada y significativa entre el manejo organizativo y la
economia familiar, esto debido a que se obtuvo un coeficiente de correlacion de
Spearman, de 0,674 y un nivel de significancia de 0,000 siendo menor que 0,05
indicando que la correlacion es significativa, por lo cual se concluye que, existe
una relacion positiva moderada y significativa entre el manejo organizativo y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco
2022.

En relacién al objetivo especifico 3, los resultados demostraron que existe una
relacion positiva moderada y significativa entre la articulacion comercial y la
economia familiar, esto debido a que se obtuvo un coeficiente de correlacion de
Spearman, de 0.612 y un nivel de significancia de 0,000 siendo menor que 0,05
indicando que la correlacion es significativa, por lo cual se concluye que, existe
una relacion positiva moderada y significativa entre la articulacion comercial y la
economia familiar de los productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco
2022.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a los productores de granadilla del distrito de Umari fomentar
la asociatividad debido a que los resultados muestran una relacion positiva
entre la asociatividad y la economia familiar. Por lo tanto, se recomienda que
los productores busquen oportunidades para colaborar y trabajar de manera
conjunta, formando asociaciones o cooperativas que les permitan acceder a
recursos compartidos, compartir conocimientos y experiencias, y fortalecer su
posicién en el mercado.

Se recomienda a las autoridades del distrito de Umari apoyar la formacion de
asociaciones, ya que las autoridades deben promover y respaldar la formacion
de asociaciones 0 cooperativas entre los productores de granadilla. Esto
ayudara a la facilitacién de capacitaciones, el acceso a recursos y la promocion
de politicas que fomenten la colaboracion y el trabajo conjunto.

Se recomienda a las autoridades del distrito de Umari brindar asistencia técnica
debido a que es importante que las autoridades proporcionen asistencia técnica
a los productores para mejorar sus practicas agricolas y fortalecer sus
capacidades de gestion. Esto brindara la capacitacion en técnicas de cultivo,
buenas préacticas agricolas y gestion empresarial.

Se recomienda a las a las entidades financieras ofrecer financiamiento
accesible ya que las entidades financieras pueden disefiar productos financieros
que sean accesibles para los productores de granadilla. Incluyendo préstamos
con tasas de interés favorables, programas de microcrédito o esquemas de
financiamiento adaptados a las necesidades de los agricultores.

Se recomienda a las a las entidades financieras realizar responsabilidad social
proporcionando capacitacion financiera a los productores, especialmente en
temas como la gestion de ingresos, la elaboracién de presupuestos y la
planificacion financiera. Esto ayudara a los agricultores a administrar de

manera eficiente sus recursos financieros y a tomar decisiones informadas.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO: LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO 2022.
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Anexo 02: Consentimiento informado
FECHA:
TITULO: LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS
PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI,
HUANUCO 2022.

OBJETIVO: Determinar la relacion entre la asociatividad y la economia familiar

de los productores de granadilla del distrito de Umari, Huanuco 2022.

INVESTIGADORES:
Consentimiento / Participacion voluntaria
Acepto participar en el estudio: He leido la informacion proporcionada, o
me ha sido leida. He tenido la oportunidad de preguntar dudas sobre ello y
se me ha respondido satisfactoriamente. Consiento voluntariamente
participar en este estudio y entiendo que tengo el derecho de retirarme en
cualquier momento de la intervencion (tratamiento) sin que me afecte de
ninguna manera.
e Firmas del participante o responsable legal

Huella digital si el caso lo amerita

Firma del participante:

Firma del investigador responsable:




Anexo 03: Instrumentos

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA ASOCIATIVIDAD

Estimado (a) productor (a):

El presente cuestionario tiene como objetivo obtener su opinion sobre la asociatividad en la produccion de
granadilla en el distrito de Umari.

Instrucciones: Seleccione una opcion y marcar con una x en el recuadro respectivo; esta encuesta tiene el
caracter de ANONIMA, y su procesamiento sera reservado, por lo que le pedimos SINCERIDAD en las
respuestas, segun la siguiente escala de valoracion.

Nunca Casi Nunca A Veces Casi Siempre Siempre
N CN AV CS S
Datos generales: Sexo. F () M ( ) Edad: ......... Grado de instruccion:
ASOCIATIVIDAD Valoracion
N° PREGUNTAS N CN C g

Manejo productivo asociado

1 ¢Con que frecuencia realiza el mantenimiento de su cultivo de forma
asociativa?

¢Con que frecuencia se realiza la prevencion de plagas que mas afectan a sus
cultivos de forma asociativa?

¢Con que frecuencia recibe visitas de profesionales para ayudar en la mejora
de los cultivos como parte de la asociacién?

¢Con que frecuencia se planea actividades en cuanto a la produccién de su

4 . S0
cultivo en la asociacion?

Manejo organizativo

5 ¢Con que frecuencia se coordina entre los asociados para el uso de agua en el
regadio de su cultivo?

¢Con que frecuencia utiliza vehiculos de carga (autos, camiones, camionetas,
6 | etc.) para transportar sus productos en coordinacion con los miembros de la
asociacion?

¢Con que frecuencia se realiza un trabajo en equipo o coordinado en su
asociacion?

¢Con que frecuencia como parte de la asociacion se le permite reducir costos

8 en la obtencién de herramientas de trabajo?

Articulacion comercial

9 ¢Con que frecuencia recibe apoyo de instituciones publicas o privadas para
vender sus productos como parte de la asociacion?

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener més canales de

10 | &7 2 L
distribucion para comercializar sus productos?

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite colocar sus productos en

1 diferentes puntos de venta?

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite conocer el mercado de destino

12 de su producto?




Dimensién: Manejo productivo asociado

Calificacion y Puntaje del Cuestionario

Variable: Asociatividad

Variable

Baremacion

Asociatividad
N° items 12
Puntaje minimo 12*1=12
Puntaje maximo 12*5=60
Amplitud (60-12) /3= 16
Nivel Rangos
Mala (1) [4-9]
Regular (2) [10 —14]
Buena (3) [15—20]

Dimensidn: Manejo organizativo

Dimension Dimensidn

Baremacion Manejo productivo Baremacion . .
asociado Manejo organizativo

N° items 4 N° items 4
Puntaje minimo 4*1=4 Puntaje minimo 4*1=4
Puntaje méaximo 4*5=20 Puntaje méaximo 4*5=20
Amplitud (20-4) 13=5 Amplitud (20-4) /3=5
Nivel Rangos Nivel Rangos
Malo (1) [4-9] Malo (1) [4-9]
Regular (2) [10 —14] Regular (2) [10 —14]
Bueno (3) [15 - 20] Bueno (3) [15 — 20]

Dimension: Articulacién comercial

Dimensién

Baremacion Articulacién
comercial

N° items 4
Puntaje minimo 4*1=4
Puntaje maximo 4*5=20
Amplitud (20-4) 13=5
Nivel Rangos
Malo (1) [4-9]
Regular (2) [10 - 14]
Bueno (3) [15 - 20]




CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA ECONOMIA FAMILIAR

Estimado (a) colaborador (a):

El presente cuestionario tiene como objetivo obtener su opinion sobre la economia familiar que tiene como
productor de granadilla en el distrito de Umari.

Instrucciones: Seleccione una opcidn y marcar con una x en el recuadro respectivo; esta encuesta tiene el
caracter de ANONIMA, y su procesamiento sera reservado, por lo que le pedimos SINCERIDAD en las
respuestas, segun la siguiente escala de valoracion.

Datos generales: Sexo. F () M ( ) Edad: ......... Grado de instruccion:
Nunca Casi Nunca A Veces Casi Siempre Siempre
N CN AV CS S
ECONOMIA FAMILIAR Valoracion
N|C|A]|CS

N PREGUNTAS N | v

Ingreso familiar

1 ¢Con que frecuencia el estar asociado permite que los miembros de su
hogar aporten econémicamente en su familia?

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener mejores ingresos por la
venta de sus productos?

¢Con que frecuencia el estar asociado con otros productores le permitira

3 . - . : P
realizar un mejor manejo de sus ingresos econémicos?

¢Con que frecuencia el estar asociado con otros productores le permite

4 .
acceder a prestamos formales?

Egreso familiar

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesario para cubrir
5 |los gastos de los productos de primera necesidad para la alimentacion en su
hogar?

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesario para cubrir

6 los gastos de servicios (agua, luz, etc.)

7 ¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesario para realizar
gastos en vestimenta?

8 ¢Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesario para cubrir

los gastos de educacion de los miembros de su familia?

Ahorro familiar

¢Con que frecuencia el estar asociado le permite acceder a un programa de

; ahorro formal (Banco)?

10 ¢Con que frecuencia el estar _asociado !e permite acceder a un programa de
ahorro semiformal (cooperativas, asociaciones, mutuales etc.)?

11 ¢con que frecuencia el estar asociado_l_e permite acceder a un programa de
ahorro informal (En casa o algin familiar)?

12 ¢Con que frecuencia el estar asociado le permite acceder a tasas de interés

bajas?




Calificacion y Puntaje del Cuestionario

Variable: Economia familiar

Variable

Baremacion
Economia familiar

N° items 12
Puntaje minimo 12*1=12
Puntaje maximo 12*5=60
Amplitud (60-12) /3= 16
Nivel Rangos
Mala (1) [4-9]
Regular (2) [10 —14]
Buena (3) [15—20]

Dimensién: Ingreso familiar

Dimensién: Egreso familiar

Dimensién

Baremacion -
Ingreso familiar

N° items 4
Puntaje minimo 4*1=4
Puntaje méaximo 4*5=20
Amplitud (20-4) /3=5
Nivel Rangos
Malo (1) [4-9]
Regular (2) [10 —14]
Bueno (3) [15 - 20]

Dimension

Baremacion .
Egreso familiar

N° items 4
Puntaje minimo 4*1=4
Puntaje méaximo 4*5=20
Amplitud (20-4) /3=5
Nivel Rangos
Malo (1) [4-9]
Regular (2) [10 —14]
Bueno (3) [15 — 20]

Dimension: Ahorro familiar

Dimensién

Baremacion L
Ahorro familiar

N° items 4
Puntaje minimo 4*1=4
Puntaje maximo 4*5=20
Amplitud (20-4) /13=5
Nivel Rangos
Malo (1) [4-9]
Regular (2) [10 — 14]
Bueno (3) [15 - 20]




Anexo 04: Formato de validacion de instrumentos por juicio de experto

VALIDACION POR JUECES

Hoja de instrucciones para la evaluacién

CATEGORIA CALIFICACION INDICADOR
1. No cumple con el criterio El item puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicién de la dimensién
RELEVANCIA > Baio nivel El item tiene una alguna relevancia, pero otro item puede estar incluyendo lo
- loi deci B4 que mide este
ftem es esencial o importante, es decir, - P - .
debe ser incluido 3. Moderado nivel El item es relativamente importante
4. Alto nivel El item es muy relevante y debe ser incluido
1. No cumple con el criterio El item puede ser eliminado sin que se vea afectada la medicién de la dimension
COHERENCIA . P B . - - -
2. Bajo nivel El item tiene una relacion tangencial con la dimension
_ Elitem tiene relacion logica con la 3. Moderado nivel El item tiene una relacién moderada con la dimensién que esta midiendo
dimension o indicador que estan midiendo - - - — - —
4. Alto nivel El item tiene relacion légica con la dimensién
1. No cumple con el criterio Los items no son suficientes para medir la dimension

SUFICIENCIA 2 Baio nivel Los items miden algun aspecto de la dimension, pero no corresponden con la
. - - Bd dimensidn total
Los items que pertenecen a una misma - - - —
dimensién bastan para obtener la medici6n 3. Moderado nivel Se deben incrementar algunos items para poder evaluar la dimension
de esta ' completamente
4. Alto nivel Los items son suficientes
1. No cumple con el criterio El item no es claro
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o una modificacion muy grande en el

El item se comprende facilmente, es decir,
sus sintacticas y semanticas son
adecuadas

. Bajo nivel

uso de las palabras que utilizan de acuerdo a su significado o por la ordenacién de
los mismos

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy especifica de algunos términos de item.

. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica y sintaxis adecuada




VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ASOCIATIVIDAD
MNombre del experto: Liliana Caballero Copara  Especialidad: Maestro en gestion publica
“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”

DIAMENSION ITEM RELEVANCIA COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
;Con que frecuencia realiza el mantenimiento de su coltive de forma 4 4 4 4
asociatival
;Con que frecuencia se realiza la prevencién de plagas que mas afectan a sus 3 4 4 4

Manejo productivo cultivos de forma asociativa?

asociado ;Con que frecuencia recibe visitas de profesionales para ayudar en la mejora 4 3 4 4
de los cultivos como parte de la asociacion?
;Con que frecuencia se planea actividades en cuanto a la produoccion de su 4 4 4 4
cultive en la asociacion?
;Con que frecuencia se coordina entre los asociados para el uso de agua en el 3 4 4 3
regadio de zu cultivo?
;Con que frecuencia utiliza vehiculos de carga (autos, camiones, camionetas, 4 3 4 4

etc.) para transportar sus productes en coordinacion con los miembros de la

Manejo R
arganizative asociacion? . . . . .
;(Con gque frecuencia se realiza un trabajo en equipo o coordinado en su 4 4 4 4
asociacion?
;Con que frecuencia como parte de la asociacion se le permite redocir costos 4 3 4 4
e la obtencion de herramientas de trabajo?
;Con que frecuencia recibe apoyo de instituciones publicas o privadas para 4 4 4 4
vender sus productos comoe parte de la asociacién?
;Con gue frecuencia el estar asociado le permite tener mas canales de 4 4 4 3
Articulacion distribucion para comercializar sus productos?
comercial ;Con gue frecuencia el estar asociado le permite colocar sus productos en 3 4 4 4
diferentes puntos de venta?
;(Con gue frecuencia el estar azociado le permite conocer el mercado de 4 4 4 4

desting de zu producto?

:Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? S1{ ) NO (X ) En caso de 51, ;Qué dimension o item falta? ,J
DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado: SI(X)NO{ ) /ﬁ‘““'

Firma v Sello




VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ECONOMIA FAMILIAR

MNombre del experto: Liliana Caballero Copara  Especialidad: Maestro en gestion publica
“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”

DIMENSION ITEM RELEVANCIA | COHERENCIA SUFICIENCIA | CLARIDAD
;Con que frecuencia el estar asociade permite que loz miembros de s 4 4 4 4
hogar aporten econémicamente en su familia?

;Con que frecuencia el estar asociado le penmite tener mejores ingresos 4 4 4 4
Ingreso familiar por la venta de sus productos?

;Con que frecusncia el estar asocizdo con otros productorss le 4 4 4 4

permitird realizar un mejor manejo de sus INZTes0s economicos?

;Con que frecuenciz el estar asocizdo con otros producteres le permite 4 4 4 4

acceder a préstamos formales?

;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4

cubrir los gastos de los productos de primerz necesidad para lz
zlimentacién en su hogar?

;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
Egreso familiar cubrr loz gastos de zervicios (aguz, luz, etc)
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
realizar gastos en vestimenta?
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
cubrir los gastos de educacion de log miembros de su familia?
;Con que frecuencia el estar asociado le penmite acceder 2 un programa 4 4 4 4
de ahomro formal (Baneo)?
;Con que frecusencia el estar asociado le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4
Ahorro familiar de ahoro semifnrr:_]al l'u:c:c:peritit_‘is. Esz\:iamqnes. mutuales ete.)?
) ;Con que frecusencia el estar asociado le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4
de ahorro informal (En caza o algin famihar)?
;Con que fracuencia el estar asociade le permite acceder a tasas de 4 4 4 4
mnterés bajas?
;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? 5I1{ ) NO (X ) En caso de 51, ;Qué dimension o item falta? -

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado: SICXINO( ) /da




VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ASOCIATIVIDAD

Nombre del experto: Liz Silene V. Cabrera Fabian Especialidad: Maestra en (Gestion Publica para el desarrollo social.
“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada frem respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”
DIMENSION ITEM REELEVANCTA COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
;Con que frecuencia realiza el mantenimiento de su cultivo de forma 4 4 4 4
asociativa?
;Con que frecuencia se realiza la prevencidn de plagas que mas afectan a sus 3 4 3 4
Manejo productivo cultivos de forma asociativa?
asociado ;Con que frecuencia recibe visitas de profesionales para ayodar en la mejora 4 4 4 4
de los cultivos como parte de la asociacion?
;Con que frecuencia ze planea actividades en cuanto a la produccion de su 3 3 4 4
cultivo en la asociacion?
;Con que frecuencia se coordina entre los asociados para el uso de agua en el 4 4 4 4
regadio de su cultiva?
;Con que frecuencia utiliza vehiculos de carga (autos, camiones, camionetas, 3 4 4 4
Manejo etc.}.pa.rg trr’a.nzpc-rtar sus prodoctos en coordinacion con los miembros de la
organizativo asociacion? . . . . .
;Con que frecuencia se realiza un trabajo en equipo o coordinado en su 4 4 4 3
azociacion?
;Con que frecuencia como parte de la asociacion se le permite reducir costos 4 3 4 4
en la obtencion de herramientas de trabajo?
;Con que frecuencia recibe apovo de instituciones poblicas o privadas para 4 4 4 4
vender sus productos como parte de la asociacion?
;Con gue frecuencia el estar asociade le permite tener més canales de 3 4 4 4
Articulacion distribucion para comercializar sus productos?
comercial ;Con gue frecuencia el estar asociado le permite colocar sus productos en 4 4 4 4
diferentes puntos de venta?
;(Con gue frecuencia el estar asociado le permite conocer el mercado de 3 4

desting de su producte?

:Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? 51 ( ) NO (X ) En caso de 51, ;Qué dimension o item falta?

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado: SI{XINO{ “I‘ :

_I;"irma v Sello



Nombre del experto: Liz Silene V. Cabrera Fabian

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ECONOMIA FAMILIAR

Especialidad: Maestra en Gestion Publica para el desarrollo social.

“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”

DIMENSION ITEM RELEVANCIA | COHERENCIA SUFICIENCIA | CLARIDAD

;Con que frecuencia el estar asociade permite que los miembres de su 3 4 4 4
hegar aporten econémicamente en zu familia?
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener mejores ingresos 4 4 3 4

Ingreso Eamiliar por la venta de sus pFDductz\z’.‘ _
;Con que frecuencia el estar asociade con otros productores le 4 4 4 4
permitird realizar un mejor mane|o de sus INSresos: scondmicos’
;Con que frecuencia e] estar asociado con otros producteres le permite 4 4 4 4
acceder a préstamos formales?
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 3 4 4
cubrir los gastos de loz productos de primerz necesidad para la
zlimentacicn en su hogar?
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 3

Egreso familizr cubrnr los gastes de servicies (agua, luz, stc.)
;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 3 4 4 4
realizar gastos en vestimenta?
i Con que frecuencia e] estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
cubrir los gastos de educacion de los miembros de su familia?
i Con que frecuencia €] estar asociade le permite zcceder 2 un programa 4 3 4 4
de ahorro formal (Banco)?
i Con que frecuencia €] estar asociade le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4

\h _— de ahomro semiformal (cooperativas, aseciaciones, mutuales ete)?

Ahorro familiar - - - -
i Con que frecuencia €] estar asociade le permite acceder 2 un programa 3 4 4 4
de ahorro informal (En caza o alein familiar)? A ’
;Con que frecuencia el estar asociade le penmite zcceder a tasas de 4 4 4 ! f
mterés bajas? 1 [

;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? 81 ( ) NO (X ) En caso de 51, ;Qué dimension o item falta?

DECISION DEL EXPERTO:

El instrumento debe ser aplicado:

A4
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VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ASOCIATIVIDAD

Nombre del experto: Maria Isabel Lara Tapia. Especialidad: Gestion Publica para el desarrollo social.
“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y claridad”
DIAMENSION ITEM RELEVANCIA COHERENCIA | SUFICIENCIA | CLARIDAD
;(Con que frecuencia realiza el mantemimiento de su cultive de forma 4 4 4 4
asociatival
;Con que frecuencia se realiza la prevencion de plagas que mas afectan a sus 4 4 4 4
Manejo productive cultivos de forma asociativa?
asociado ;Con que frecuencia recibe visitas de profesionales para ayudar en la mejora 4 3 4 4
de los cultivos como parte de la asociacion?
;Con que frecuencia se planea actividades en cuanto a la produccion de su 3 4 4 4
cultivo en la asociacion?
;Con que frecuencia se coordina entre los asociados para el uso de agua en el 4 4 4 4
regadio de zu cultivo?
;Con que frecuencia utiliza vehiculos de carga (avtos, camiones, camionetas, 4 4 4 4

etc.) para transportar sus productos en coordinacion con los miembros de la

Manejo R

organizativo asociacion’ . . . . .
;Con gue frecuencia se realiza un trabajo en equipo o coordinade en su 4 3 4 4
azociacion?
;Con que frecuencia como parte de la asociacion se le permite reducir costos 4 4 3 4
en la obtencion de herramientas de trabajo?
;Con que frecuencia recibe apovo de instituciones publicas o privadas para 4 4 4 4
vender sus productos como parte de la asociacion?
;Con gue frecuencia el estar asociade le permite tener mas canales de 4 4 4 4

Articulacion distribucion para comercializar sus productos?

comercial ;Con gue frecuencia el estar azociado le permite colecar sus productos en 4 4 4 4
diferentes puntos de venta?
;Con gue frecuencia el estar asociado le permite conccer el mercado de 4 4 4 4
desting de zu producto?

;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? SI( ) NO (X ) En caso de 51, ;Qué dimension o item falta? 77 Ve

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado: SI{XINO{



VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE LA VARIABLE LA ECONOMIA FAMILIAR

MNombre del experto: Maria Isabel Lara Tapia. Especialidad: Gestion Pablica para el desarrollo social.
“Calificar con 1, 2, 3 0 4 cada item respecto a los criterios de relevancia, coherencia, suficiencia y clavidad”
DIMENSION ITEM RELEVANCIA COHERENCIA SUFICIENCIA | CLARIDAD
;Con que frecuencia el estar zsociado permite que los miembros de su 4 4 4 4

hegar aporten econémuicamente en su familia?

i Con que frecuencia el estar asocizdo le permite tener mejores ingresos 4 4 4 4
por la venta de sus productos?

Ingreso familiar

;Con que frecusneia el estar asociado con otroz productores le 4 4 4 4
permitira realizar un mejor manejo de sus Ingresos scondmicos?

;Con que frecuenciz el estar asocizdo con otros productores le permite 4 4 4 4
zcceder a préstamos formales?

;Con que frecuencia e] estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4

cubrir los gastos de loz productos de primera necesidad para lz
zlimentacisn en su hogar?

;Con que frecuencia el estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
cubrir los gastes de servicies (aguz, luz, stc.)

Egreso familiar

;Con que frecuencia e] estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
realizar gastos en vestimenta?
;Con que frecuencia e] estar asociado le permite tener lo necesaric para 4 4 4 4
cubrir loz gastos de educacidn de los miembros de su familia?
;Con que frecuencia el estar asociado le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4
de ahorro formal (Baneo)?
;Con que frecuencia el estar asocizde le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4
- de ahorro semiformal (cooperativas, asociaciones, mutuales ete.)?

Ahorro familiar - - -
;Con que frecuencia el estar asociade le permite acceder 2 un programa 4 4 4 4
de ahorro informal (En casa o zlgin familiar)?
;Con que frecuencia el estar asoclado le penmite acceder 2 tasas de 4 4 4 4
mterés bajas?

;Hay alguna dimension o item que no fue evaluada? 81 ) NO (X ) En caso de 5i, ;Qué dimension o item falta?

DECISION DEL EXPERTO: El instrumento debe ser aplicado: SICXINO |




Anexo 05: Prueba piloto

N° I T E M S ASOCIATIVIDAD TOTAL
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 FILA
1 3 1 3 3 5 3 5 2 5 5 5 4 44
2 3 4 5 4 5 4 4 5 3 5 3 5 50
3 1 5 3 1 5 1 5 1 1 5 3 4 50
4 5 4 5 3 4 3 3 4 4 5 5 5 50
5 4 5 3 5 5 4 4 5 4 4 3 4 50
6 1 5 1 1 5 5 5 3 4 5 5 1 41
7 1 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 1 16
8 1 4 2 5 1 1 1 5 3 4 1 1 29
9 4 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 53
10 4 2 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 53
TOTAL COLUMNAS
30 34 33 36 41 35 41 39 37 43 35 32 436
PROMEDIO 3.0 3.4 3.3 3.6 4.1 3.5 4.1 3.9 3.7 4.3 3.5 3.2 44
Varianza 2.2 2.5 2.7 2.5 2.8 23 1.7 2.1 13 1.6 2.5 2.6 |146.9333
Intervalo al que pertenece el Valoracion de la fiabilidad de los
coeficiente alfa de Cronbach items analizados
[0 0.5] Inaceptable
[0.5: 0,6] Pabre
[0.6; 07 Deébil
[0.7;0.8] Aceptable
0.8 ;0,91 Bueno
[0.9:1] Excelente
N° I T E M S ECONOMIAFAMILIAR TOTAL
1 2 3|4 5 6 7 8 9 (10|11 12 FILA
1 5 5 3 3 3 3 3 3 5 5 5 3 46
2 4 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 4 55
3 5 5 4 4 3 4 4 3 4 5 5 4 50
4 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 3 53
5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 49
6 5 4 3 4 5 5 5 1 4 5 5 5 51
7 5 1 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 22
8 1 1 1 1 1 1 1 2 3 4 1 1 18
9 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 57
10 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 58
TOTAL
COLUMNAS | 41| 40 [ 38|40 |35 (38|38 |33 (37|43 |41 35 459
PROMEDIO |4.1|14.0(3.8|40(35|3.8(38|33(37|43|41| 35 46
Varianza |1.7]|27|15|16|23|26|26|27|13|16]28| 2.3 [200.54
Intervalo al que pertenece el Valoracion de la fiabilidad de los
coeficiente alfa de Cronbach items analizados
[0 0.5 Inaceptable
[0,5 5 0,60 Pobre
[0.6:0.7[ Deébil
[0.7 : 0.8] Aceptable
[0L8 : 0.9] Bueno
[0,9:1] Excelente

SECCION 1
SECCION 2
ABSOUTO S2

0.81820932
0.81820932

SECCION 1

SECCION 2
ABSOUTO S2




Anexo 06: Base de datos
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Anexo 07: Evidencias fotograficas







Anexo 08: Mapa de ubicacién
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Anexo 09: Registro de las asociaciones

ASOCIACIONES DE PRODUCTORES DE GRANADILLA EN EL DISTRITO DE
UMARI

En la actualidad tiene un promedio de 25 has de granadilla en produccién, entre las
05 organizaciones.

1. ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS ECOLOGICOS DEL CENTRO POBLADO
DE MONTEHUASI (Promedio 08 Has).

2. ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS NUEVA VIDA DE CRUZ PUNTA
(Promedio 5 Has).

3. COOPERATIVA AGRARIA DE PRODUCTORES AGROECOLOGICOS UMARI - AGRECU
(Promedio 08 Has).
N° Partida Registral: 11164596
N° RUC: 20605161694.
Es la Unica organizacion vigente con vida organica.

4. ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS APICOLA DE CRUZ PUNTA ALTA
(Promedio 2 Has).

5. ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROEPECUARIOS DE SAN MARCOS (Promedio 2 Has)

MA
Ing. Soto Atencia
Conrdinador Pronrama Feed Good Pend



«“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO”

UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZ AN - HUANUCO

FACULTAD DE ECONOMIA
LICENCIADA CON RESOLUCION DE CONSEJO DIRECTIVO N° 099-2019-SUNEDU/CD

RESOLUCION N° 156-2023-UNHEVAL-FE-D
Cayhuayna, 21 de abril de 2023

VISTO:
Los documentos que se acomparian en cinco (05) folios;

CONSIDERANDO:

Que, con Resolucién N° 077-2020-UNHEVAL-CEU, de fecha 11.DIC.2020, se resuelve proclamar y
acreditar a partir del 14.DIC.2020 hasta el 13.DIC.2024, a los Decanos de las 13 facultades de la UNHEVAL,
siendo el Dr. Isidro Teodolfo ENCISO GUTIERREZ, Decano de la Facultad de Economia;

Que, en el Reglamento General de Grados y Titulos modificado de la Universidad Nacional Hermilio
Valdizan de Huanuco, en el TITULO Il TESIS, Art. 35° sefiala: “El Bachiller que va a obtener el titulo profesional
0 el profesional que va a obtener el Titulo de Segunda Especialidad Profesional, por la modalidad de tesis, debe
solicitar al decano de la Facultad, mediante solicitud, en el dltimo afio de estudios, la designacién de un Asesor
de Tesis (docente ordinario o contratado) adjuntando un (1) ejemplar de Proyecto de tesis cuantitativa, cualitativa
0 mixto, con el visto bueno del docente. Previamente debera contar con la Constancia de Exclusividad de Tema
que serd expedida y remitida por la Unidad de Investigacion de la Facultad”;

Que, mediante solicitud, de fecha 10.ENE.2023, presentado por los Bachilleres: Mayli FONSECA
ALCEDO, Yosmeli HILARIO SALAZAR y Oshin Almendra VARGAS TRUJILLO de la Escuela Profesional de
Economia, solicita Constancia de Exclusividad de tema para el proyecto de tesis: “LA ASOCIATIVIDAD Y LA
ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO
20227,

Que, mediante Constancia N° 007-2023-UNHEVAL-FE/UI de fecha 19.ABR.2023, la Dra. Janeth L.
TELLO CORNEJO, Directora de la Unidad de Investigacién de la facultad de Economia, emite la Constancia de
Exclusividad de Tema;

Estando a las atribuciones otorgadas al Decano por la Ley Universitaria N° 30220 y el Estatuto
Reformado de la UNHEVAL;

SE RESUELVE:

1° APROBAR la Exclusividad del titulo del proyecto de tesis titulado: “LA ASOCIATIVIDAD Y LA
ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI,
HUANUCO 2022”; presentado por los Bachilleres: Mayli FONSECA ALCEDO, Yosmeli HILARIO
SALAZAR y Oshin Almendra VARGAS TRUJILLO, quedando registrado en la Unidad de
Investigacion de la Facultad de Economia; por lo expuesto en los considerandos de la presente
Resolucién.

2° NOMBRAR al docente Dr. Juan Jua TARAZONA TUCTO, como Asesor de los Bachilleres: Mayli
FONSECA ALCEDO, Yosmeli HILARIO SALAZAR y Oshin Almendra VARGAS TRUJILLO.

3° DAR A CONOCER la presente Resolucién al asesor(a) y a los interesados.

Registrese, comuniquese y archivese.

ro Teodolfo ENCISO GUTIERREZ
DECANO

Distribucidn:
Asesor/Interesados (03) /Archivo
dov/Sec.

AV. Universitaria N° 601- 607 Cayhuayna - Pabelldn Nuevo 2° Piso — Teléfono N°516849
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FACULTAD DE ECONOMIA
LICENCIADA CON RESOLUCION DE CONSEJO DIRECTIVO N° 099-2019-SUNEDU/CD

S DE &

UNHEVAL

CONSTANCIA N° 007-2023-UNHEVAL-FE/UI

CONSTANCIA DE EXCLUSIVIDAD PARA TITULO DE TESIS

LA DIRECCION DE LA UNIDAD DE INVESTIGACION:

Hace constar que el titulo de la tesis: “LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR
DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO
2022”7, presentado por los Bachilleres: Mayli FONSECA ALCEDO, Yosmeli HILARIO
SALAZAR y Oshin Almendra VARGAS TRUJILLO, en cumplimiento al Art. 35° del
Reglamento General de Grados y Titulos modificado de la Universidad Nacional Hermilio
Valdizan, aprobado con Resolucion Consejo Universitario N° 3412-2022-UNHEVAL.

Asesor(a) de tesis: Dr. Juan Jua TARAZONA TUCTO.

Tiene la EXCLUSIVIDAD DEL TiTULO, por lo que, se emite la constancia para los fines
correspondientes.

Cayhuayna, 19 de abril de 2023

DRA. JANETH L. TELLO CORNEJO
DIRECTORA DE LA UNIDAD
DE INVESTIGACION
FACULTAD ECONOMIA

Av. Universitaria N° 601-607 Cayhuayna, Pabellén Nuevo 2° Piso - Teléfono 51-6849



“ANODE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO"
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO VALDIZ AN - HUANUCO

FACULTAD DE ECONOMIA

LICENCIADA CON RESOLUCION DE CONSEJO DIRECTIVO N¢ 099-2019-SUNEDU/CD
ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OTORGAMIENTO DEL

TITULO PROFESIONAL DE ECONOMISTA

En la ciudad universitaria de Cayhuayna a Ios....gQ ........ dias del mes de ‘ del 2023, siendo
las @9?— .. horas, se reunieron en el auditorio de la Facultad de Economia, Pabellon Nueve de la UNHEVAL,
los Miembrds Integrantes del Jurado Examinador de la Tesis Titulada: “LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA
FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO 2022";
presentado por los Bachilleres: Mayli FONSECA ALCEDO, Yosmeli HILARIO SALAZAR y Oshin Almendra
VARGAS TRUJILLO, aprobada con RESOLUCION N° 243-2023-UNHEVAL-FE-D, de fecha 27.JUN.2023,
procediendo a dar inicio el acto de sustentacion para obtener el Titulo Profesional de Economista, siendo los
Miembros del Jurado los siguientes docentes:

Dr. Clayton ALVARADO CHAVEZ PRESIDENTE
Dr. Christian Paolo MARTEL CARRANZA SECRETARIO
Mg. Marco Alberto SUAREZ POZO VOCAL
Dr. Roque VALDIVIA JARA ACCESITARIO
Asesor de Tesis: Dr. Juan Jua TARAZONA TUCTO (Resolucion N° 156-2023-UNHEVAL-FE-D, de fecha
21.ABR.2023)
Finalizada la sustentacion de la Tesis, el Jurado procedi6 a deliberar y verificar, habiendo obtenido el siguiente
calificativo:
Apellidos y Nombres del Tesista L er. 2do. 3er. Promedio |
Miembro Miembro Mlem ro Final |
"FONSECA ALCEDO Mayli AD 1 E ] b |
"HILARIO SALAZAR Yosmeli A6 Y/
VARGAS TRUJILLO Oshin Almendra L 1h j L\ p A ,l |

OBSERVACIONES: El Jurado-Presidente Dr. Clayton Alvarado Chavez, comunica con carta que le sera imposible
participar como Jurado en la presente sustentacion; por tanto, el Dr. Roque VALDIVIA JARA (Accesitario) asume
las veces del Jurado-Presidente; se autoriza con la Resolucion N° 425-2023-UNHEVAL-FE-D, de 30.0CT.2023.

Se dio por concluido el acto de sustentacion a horas..:2".. 0‘9’” en fe de lo cual firmamos.

v

7,
5 Dr Chrlstlan Paolo MﬁéT/ RANZA

Dr. Rt}éue’r\f LDIVIA JARA
SECRETAR

PRESIDENTE



UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO VALDIZAN”
Licenciada con Resolucion del (Consejo Directivo N° 099-2019-SUNEDUV/(D

.....................................................................................................

DECLARACION JURADA

Yo, FONSECA ALCEDO MAYLI, identificada con DNI N° 73124717, con
domicilio en el Calle Palmeras 117, distrito de: Pillco Marca, provincia de:
Huanuco, departamento de: Huanuco; aspirante al: TITULO PROFESIONAL DE
ECONOMISTA correspondiente a la Carrera Profesional de Economia.

DECLARO BAJO JURAMENTO QUE:

La tesis titulada “LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS
PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO
2022” fue elaborada dentro del marco ético y legal en su redaccién. Si en el
futuro se detectara evidencias de vulnerabilidad en el sistema de antiplagio

mediante actos que lindan con lo ético y legal, me someto a las sanciones a que
hubiera lugar.

Cayhuayna, 30 de octubre del 2023

FONSE
DNI N°® 73124717



DECLARACION JURADA

Yo, HILARIO SALAZAR YOSMELI, identificada con DNI N° 72295159, con
domicilio en el Jr. Aparicio Pomares Mz. L, Lt. 12, distrito de: Huanuco, provincia
de: Huanuco, departamento de: Huanuco; aspirante al: TITULO PROFESIONAL
DE ECONOMISTA correspondiente a la Carrera Profesional de Economia.

DECLARO BAJO JURAMENTO QUE:

La tesis titulada “LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS
PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO
2022” fue elaborada dentro del marco ético y legal en su redacciéon. Si en el
futuro se detectara evidencias de vulnerabilidad en el sistema de antiplagio

mediante actos que lindan con lo ético y legal, me someto a las sanciones a que
hubiera lugar.

Cayhuayna, 30 de octubre del 2023

HILARIO SALAZAR YOSMELI
DNI N° 72295159




5 UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO VALDIZAN”
Licenciada con Resolucion del (onsejo Directivo N° 099-2019-SUNEDT ‘D

.....................................................................................................

DECLARACION JURADA

Yo, VARGAS TRUJILLO OSHIN ALMENDRA, identificada con DNI N°
71877526, con domicilio en el Jr. Luis Vasquez Suyo Mz. 165 Lt. 9, distrito de:
Padre Abad, provincia de: Padre Abad, departamento de: Ucayali; aspirante al:
TITULO PROFESIONAL DE ECONOMISTA correspondiente a la Carrera
Profesional de Economia.

DECLARO BAJO JURAMENTO QUE:

La tesis titulada “LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS
PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO
2022” fue elaborada dentro del marco ético y legal en su redaccion. Si en el
futuro se detectara evidencias de vulnerabilidad en el sistema de antiplagio

mediante actos que lindan con lo ético y legal, me someto a las sanciones a que
hubiera lugar.

Cayhuayna, 30 de octubre del 2023

%f/uz

VARGA fﬁ_O OSHIN ALMENDRA
t’N° 71877526




“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO"
UNIVERSIDAD NACIONAL HERMILIO lezﬁn - HUANUCO
UNIDAD DE INVESTIGACION

FACULTAD DE ECONOMIA
LICENCIADA CON RESOLUCION DE CONSEJO DIRECTIVO N° 099-2019-SUNEDU/CD

CONSTANCIA N° 020-2023-UNHEVAL-FE/UI

CONSTANCIA DE ANTIPLAGIO

LA DIRECCION DE LA UNIDAD DE INVESTIGACION:

Hace constar:

Que, se ha aplicado el software antiplagio TURNITIN, a la tesis titulada: “LA
ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE
GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO 2022, presentado por los
Bachilleres: YOSMELI HILARIO SALAZAR, MAYLI FONSECA ALCEDO y OSHIN
ALMENDRA VARGAS TRUJILLO, emite una similitud del 17 %, el cual se concluye
que cada una de las coincidencias detectadas no constituyen plagio, por lo que, la
tesis adjunta cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias, ademas
de presentar un indice de similitud menor al 35% establecido en Reglamento General
de Grados y Titulos modificado de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan,
aprobado con Resolucion Consejo Universitario N° 3412-2022-UNHEVAL.

Cayhuayna, 8 de septiembre de 2023

y s

DRA. JANETH L. TELLO CORNEJO
DIRECTORA DE LA UNIDAD
DE INVESTIGACION
FACULTAD ECONOMIA

"Av. Universitaria N° 601-607 Cayhuayna, Pabellon Nuevo 2° Piso - Teléfono 51-6849



NOMBRE DEL TRABAJO

LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA
FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE
GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI,
HUANUCO 2022

RECUENTO DE PALABRAS
21471 Words

RECUENTO DE PAGINAS

96 Pages

FECHA DE ENTREGA
Sep 6,2023 11:26 AM GMT-5

® 17% de similitud general

El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para cada base de datos.

» 16% Base de datos de Internet
» Base de datos de Crossref

» 10% Base de datos de trabajos entregados

® Excluir del Reporte de Similitud

» Material bibliografico

« Coincidencia baja (menos de 12 palabras)

Reporte de similitud

AUTORES

YOSMELI HILARIO SALAZAR, MAYLI
FONSECA ALCEDO, OSHIN ALMENDRA
VARGAS TRUJILLO

RECUENTO DE CARACTERES
119914 Characters
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1.2MB
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AUTORIZACION DE PUBLICACION DIGITAL Y DECLARACION JURADA DEL TRABAJO DE INVESTIGACION
PARA OPTAR UN GRADO ACADEMICO O TiTULO PROFESIONAL

1. Autorizacién de Publicacion: (Marque con una “x”)

Pregrado X Segunda Especialidad Posgrado: Maestria | Doctorado
Pregrado (tal y como estd registrado en SUNEDU)
Facultad ' ECONOMIA

Escuela Profesional | ECONOMIA

Carrera Profesional  ECONOMIA
Grado que otorga q

| Titulo que otorga | ECONOMISTA

7~‘Ség'und_a- especialidad (tal y como estd registrado en SUNEDU)

{ Facultad

Nombre del
| programa .
| Titulo que Otorga |

Posgrado (tal y como estd registrado en SUNEDU)

Nombre del
Programa de estudio

Grado que otorga

2. Datos del Autor(es): (ingrese todos los datos requeridos completos)
Apellidos y Nombres: = FONSECA ALCEDO MAYLI
_ Tipode Documento: DNI X Pasaporte  C.E. Nro. de Celular: | 982862895
D_;'é._de_ Documento: = 73124717 . Correo Electrénico: I maylifonsecaalcedo@gmail.com

i Apellidos y Nombres: HILARIO SALAZAR YOSMELI

| Tipo de Documento: DNI X Pasaporte C.E. Nro. de Celular: 903302934

Nro. de Documento: | 72295159 Correo Electronico: = yosmelihilario@gmail.com

i Apellidos y Nombres: | VARGAS TRUJILLO OSHIN ALMENDRA

Tipo de Documento: DNI X  Pasaporte C.E. Nro. de Celular: | 915915154
[ Nro. de Documento: 71877526 Correo Electrénico: | almendravargas2000@gmail.com

3. Datos del Asesor: (Ingrese todos los datos requeridos completos segtin DN, no es necesario indicar el Grado Académico del Asesor)

¢El Trabajo de tnvestigacion cuenta con un Asesor?: (marque con una “X” en el recuadro del costado, segtin corresponda) | St | X NO
_ Apellidos y Nombres: = TARAZONA TUCTO JUAN JUA ORCID ID:  https://orcid.org/ 0000-0002-6886-4062
Tipo de Documento: = DNI | X | Pasaporte C.E. Nro. de documento: 40651599

4. Datos del Jurado calificador: (ingrese solamente los Apellidos y Nombres completos segiin DN, no es necesario indicar el Grado Académico del

Jurado)
| Presidente: | VALDIVIA JARA ROQUE
 Ssecretario: MARTEL CARRANZA CHRISTIAN PAOLO
Vocal: ' SUAREZ POZO MARCO ALBERTO
_ V_ocal i
Vol

Accesitario i

Av. Universitaria N° 601-607 Pilico Marca / Biblioteca Central 3er piso — Repositorio Institucional
Teléfono: 062- 591060 anexo 2048 / Correo Electrénico: repositorio@unheval.edu.pe
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5. Declaracion lurada: (ingrese todos los datos requeridos completos)

a) Soy Autor (a) {es) del Trabajo de Investigacién Titulado: (ingrese el titulo tal y como estd registrado en el Acta de Sustentacion)

“LA ASOCIATIVIDAD Y LA ECONOMIA FAMILIAR DE LOS PRODUCTORES DE GRANADILLA DEL DISTRITO DE UMARI, HUANUCO 2022”

b) ElTrabajo de Investigacién fue sustentado para optar el Grado Académico 6 Titulo Profesional de: (tal y como estd registrado en SUNEDU)

TITULO PROFESIONAL DE ECONOMISTA

¢} El Trabajo de investigacidn no contiene plagio {ninguna frase completa o parrafo del documento corresponde a otre autor sin haber sido
citado previamente}, ni total ni parcial, para lo cual se han respetado las normas internacionales de citas y referencias.

d

——

£l trabajo de investigacién presentado no atenta contra derechos de terceros.

e} Eltrabajo de investigacidn ro ha sido publicado, ni presentado anteriormente para obtener algdn Grado Académico o Titulo profesional.

f} Los datos presentados en los resultados (tablas, graficos, textos) no han sido falsificados, ni presentados sin citar {a fuente.

g} Los archivos digitales que entrego contienen la versién final det documento sustentado y aprobado por e jurada.

h

o

Por lo expuesto, mediante la presente asumo frente a la Universidad Nacional Hermilio Valdizan {en adelante LA UNIVERSIDAD), cualquier
responsabilidad que pudiera derivarse por la autoria, originalidad y veracidad del contenido del Trabajo de Investigacion, asi como por los
derechos de la obra y/o invencidn presentada. En consecuencia, me hago responsable frente a LA UNIVERSIDAD y frente a terceros de
cualquier dafio que pudiera ocasionar a LA UNIVERSIDAD o a terceros, por el incumplimiento de lo declarado o que pudiera encontrar causas
en a tesis presentada, asumiendo todas Ias cargas pecuniavias que pudieran derivarse de ello. Asimismo, por la presente me comprometa
& asumir ademds todas las cargas pecuniarias que pudieran derivarse para LA UNIVERSIDAD en favor de terceros con motivoe de acciones,
reclamaciones o conflictos derivados def incumplimiento de lo declarado o las que encontraren causa en el contenido del trabajo de
investigacion. De identificarse fraude, pirateria, plagio, falsificacién o que el trabajo haya sido publicade anteriormente; asumo las

consecuencias y sanciones que de mi accidn se deriven, sometiéndome a la normatividad vigente de la Universidad Nacional Hermilio
Valdizan.

6. Datos del Documento Digital a Publicar: (ingrese todos los dates requeridos completos)

Ingrese solo el afio en el que sustent6 su Trabajo de Investigacion: (Verifique la Informacién en el Acta de Sustentacion) 2023
Modalidad de obtencion Tesis| x Tesis Formato Articulo Tesis Formato Patente de Invencién
T,de: G;adfo I?cade;maco o Trabaio de Investigacién Trabajo de Suficiencia Tesis Formato Libro, revisado por
AL CH TR s ) & Profesional Pares Externos
con X segun Ley Universitaria
con la que inici6 sus estudios) Trabajo Académico Otros (especifique modalidad)

Palabras Clave: ' — | - —

- ] ASOCIATIVIDAD ECONOMIA FAMILIAR MANEJO PRODUCTIVO ASOCIADO
. {solo se requieren 3 palabras) |
Tipo de Acceso: (Marque ' Kcm Y Condicién Cerrada (*) s ik
con X segtin corresponda) Con Periodo de Embargo (*) Fecha de Fin de Embargo:

i éEl Trabajo de Investigacion, fue realizado en el marco de una Agencia Patrocinadora? (ya sea por financiamientos de si NO X
|_proyectos, esquema financiero, beca, subvencidn u otras; marcar con una “X” en el recuadro del costado seqtn corresponda):
Informacién de la

Agencia Patrocinadora:

£l trabajo de investigacidn en digital y fisico tienen los mismos registros del presente documento como son: Denominacién del programa
Académico, Denominacién del Grado Académico o Titulo profesional, Nombres y Apeilidos del autor, Asesor y Jurado calificador tal y como
figura en el Documento de Identidad, Txtuiol completo del Trabajo de Investigacién y Modalidad de Obtencidn del Grado Académico o Titulo
Profesional seglin la Ley Universitaria con la que se inicid los estudios.

7. Autorizacion de Publicacién Digital:

Av. Universitaria N* 601-607 Pillco Marca / Biblioteca Central 3er piso — Repositorio Institucional
Teléfono: 062- 591060 anexo 2048 / Correo Electrdnico: repositorio@unheval.edu.pe
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U N H EVAL VICERRECTORADO DIRECCION DE

JUNIVERSIDAD NACIONAL DE INVESTIGACION INVESTIGACION
” HERMILIO VALDIZAN

o
"

A través de la presente. Autorizo de manera gratutta a la Universidad Nacional Hermilio Valdizén a publicar la versidn electrdnica de este—[
Trabajo de Investigacion en su Biblioteca Virtual, Portal Web, Repositorio Institucional y Base de Datos académica, por plazo indefinido,
consintiendo que con dicha autorizacién cualquier tercero podra acceder a dichas pdginas de manera gratuita pudiendo revisarla, imprimirla
o grabarla siempre y cuando se respete la autoria y sea citada correctamente, Se autoriza cambiar el contenido de forma, més no de fondo,
para propdsitos de estandarizacidn de formatos, como también establecer los metadatos correspondientes.

Firma:

Apellidos y Nombres: | FONSECA ALCEDO MAYLI
DNI: | 73124717

Huella Digital

Firma:

Apellidos y Nombres: | HILARIO SALAZAR YOSMELI
DNI: | 72295159

Huella Digital

Firma:

Apellidos y Nombres: | VARGAS TRUJILLO OSHIN ALMENDRA
DNI: | 71877526
Fecha: 30 DE OCTUBRE DE 2023

— = Huella Digital

Nota:

v No modificar los textos preestablecidos, conservar la estructura del documento.

v Margue con una X en el recuadro gue corresponde.

v Llenar este formato de forma digital, con tipo de letra calibri, tamafio de fuente 09, manteniendo la alineacion del texto que observa en el modelo,
sin errores gramaticales (recuerde las mayusculas también se tildan si corresponde).

v La informacidn que escriba en este formato debe coincidir con Ia informacién registrada en los demas archivos y/o formatos que presente, tales
como: DNI, Acta de Sustentacion, Trabajo de Investigacion (PDF) y Declaracién Jurada.

v Cada uno de los datos requeridos en este formato, es de caracter obligatorio segun corresponda.
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